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El anuncio como herramienta de construcgoélitica

Introduccién

Durante la gestion encabezada por Néstor Kirclurer,de los discursos circulantes
alrededor de su gestion (expresado tanto por phatepropio gobierno como por los
sectores considerados como oficialistas) haciaemrede a la “nueva” presencia del Estado
—aludiendo, tacitamente, a un periodo de auseetiaidmo-, y con €l la reaparicion de las
denominadas politicas publicas. Un Estado revidbz que comienza nuevamente a
ocuparse de tematicas sensibles (la vivienda,degém el empleo, etc.) a través del disefio
de estrategias y acciones tendientes a regulatventir y crear nuevas condiciones
alrededor de las mismasLa crisis del afio 2001 significd, entre muchasaso el
cuestionamiento a las instituciones vigentes, gemndo la aparicion de este discurso
(kirchnerista) que hace fuerte énfasis en el Esi@@dbilitado por la multiplicidad de
acusaciones a las que se veia sujeto: “corrupgaltista”, “inatil”, etc.) como institucién
indiscutible de regulacién y de relacién dialéctiom una socieddd Si bien la referencia
al Estado como institucién exclusiva y fundamemal un sistema democratico no es
potestad exclusiva del kirchnerismo (referencidestgpueden ubicarse también en los
gobiernos de Fernando De La R§aEduardo Duhald®, el discurso proselitista sostenfa
como uno de sus ingredientes fundamentales deitcmit, fortalecimiento y busqueda de

legitimidad la alusion a un periodo de destrucaileh Estado (89/01) bajo el modelo

1« el Estado es el que debe actuar como el gran refmrae las desigualdades sociales en un trabajo
permanente de inclusién y creando oportunidadeartirglel fortalecimiento de la posibilidad de astea la
educacion, la salud y la vivienda.. Discurso de Néstor Kirchner, pronunciado el 25ndgo de 2003.

2« __concluye en la Argentina una forma de hacer paliticun modo de cuestionar al Estadd Discurso de
Néstor Kirchner, pronunciado el 25 de mayo de 2003.

3 «“E| Estado no puede ser indiferente ni estar auselebe restablecer los equilibrios necesarios egl
principio de solidaridad colectiva y responsabiliiandividual”. Discurso emitido por Fernando De La Rua
en su asuncién como Presidente de la Nacion, ééticiembre de 1999

4 “Esta gestion se propone lograr pocos objetivos dmésiprimero, reconstruir la autoridad politica e
institucional en la Argentina; segundo, garantizarpaz en la Argentina; tercero, sentar las basaspel
cambio del modelo econémico y sotidDiscurso emitido por Eduardo Duhalde en su agumcomo
Presidente de la Nacidn, el 1° de enero de 2002.

2



El anuncio como herramienta de construcgoélitica

neoliberal, y a una etapa de desconfianza e ilegitimidadahkasi instituciones estatales
(01/02¥. Por lo tanto, el trabajo no descarta ni hace oasieo a la presencia anterior de un
discurso politico que también hace referencia tddes sino que analiza sus caracteristicas
de desenvolvimiento en el periodo de presidenciaNdstor Kirchner. Es necesario
establecer que cada proceso politico-social nuenastea y presenta nuevos discursos y
nuevas significaciones. Pero aun asi, la tesinsepte a continuacion reflexionara sobre
una situacién que constituyd un aspecto centrdéerconfiguracion del espacio politico
argentino post-dictadura —formando parte, aungaeegealgun resquicio, de los rasgos de
las practicas politicas posteriore$a: aparicion de la publicidad como herramienta
fundamental para desarrollar el despliegue de unastrategia politica particular.

Cabe remarcar que el trabajo expuesto a continuapi@nteara dos saltos
cronolégicos. Ambos forman parte de una decisiétodwogica que adquiere sentido en el
marco de analizar, especificamente, rasgos y eaistitas del gobierno de Néstor
Kirchner. El primero supone reconocer la aparigi@nun fenémeno (la irrupcion de la
publicidad en el campo politico) en un momentodnisb en particular, para luego ver las
caracteristicas de su desenvolvimiento en otr@anglisis entonces no desconoce ni omite
un proceso histérico (83-03) que configura grartepde los aspectos socio-culturales y
econdmicos del periodo que la tesina analiza, perse detiene en su deconstruccion. El
segundo posee una justificacion desde las carstatad del “gobierno K”. Asi es como el
trabajo, desde esa ldgica, se divide en dos pdegstimera responde al estudio de la

primera etapa de gobierno de Kirchner (desde magtahdiciembre de 2003) etapa que

® «_.. sé todo lo que les ha tocado sufrir en los Uitimafios, fruto de las politicas que nos dejaroteeté

cada de los 90" Discurso emitido por Néstor Kirchner el 5 setieenle 2005)“El programa para jévenes
tiende a trabajar muy fuertemente con éste grumi@r que ha sido uno de los mas postergados en la
década perdida para la equidad de los 9(Discurso emitido por Néstor Kirchner el 1 de noage 2005)

® “después de aquéllos dias tan tristes en los que mirdbamos los unos a los otros sin encontrar
explicacion cuando finalizaba aquél 200Discurso emitido por Néstor Kirchner en la Fiesta la
Vendimia en Mendoza el 5 de marzo de 2005(en el 2001) argentinos que emigraban, el Gdimue
apague la luz” Discurso emitido por Néstor Kirchner en Moreno eleBabril de 2005)
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consideramos degitimacion de poder debido a la forma en que accedio a la presidencia
(proveniente de una seleccion de Duhalde y su pastebtencion del 22% en las
elecciones presidenciales). La segunda la denoemre deacumulacion de podery
corresponde estrictamente al afio 2005. Es allidu#tirchner, dentro del propio Partido
Justicialista y en visperas de las elecciones l&iyias que se sucedieron en octubre,
disputa liderazgo, conduccion y poder con Eduardddllle. Ambos periodos seran
contemplados con particularidades propias.

Tomando en cuenta estas situaciones, el trabajotagd a vislumbrar qué relacion
manifiesta la presencia de uldgica politica particular durante el gobierno de Kirchner -
gue podriamos caracterizar compuesta por una fdeneonstruccion y acumulacion de
poder yuna manera de ejercerlo-,y el despliegue y configuracion de las situaciotes
anuncio -en esta Ultima actividad es que la teapunta a des-cubrir su estricta relacion
con aquélla irrupcion de la publicidad- . Los saados cuéles se hara referencia seran los
relacionados a los momentos de anuncio de obracpiibhas precisamente los vinculados
con la temética vivienda. La elaboracion del tralsg sustenta en la creencia de que en la
I6gica politica K de ejercicio del poder (que, avea, contempla una forma discursiva en
particular) se expresan ciertos lineamientos yagmies en el campo politico argentino
post-dictadura, donde las estrategias publicitadamienzan a formar parte de su
fisonomia, exacerbando sus caracteristicas enrebrdal anuncio de obras publicas. Ya se
vislumbran algunas aristas integrantes del anaésisampo politico y la incidencia de la
publicidad en él, el gobierno y su forma de constiupoder y la situacion de anuncio
de obra publica como momento de sintesis de los gar precedentes

Con respecto a la ultima arista, el andlisis harédpié en los actos de presentacion

relacionados con los planes de vivienda y de fidmaontratos para la entrega de viviendas
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en diversas jurisdicciones provinciales, entendieqde es alli donde el discurso politico,
la construccién politica, la acumulacién de podda yolitica publica se funden bajo el
manto del anuncio. Por lo que la tesina apuntacdreer ese manto y vislumbrar las
condiciones de esa relacion. Para ello se realiraestudio de los diferentes discursos que
el ex presidente verti6 en cada acto y tambiénadeobertura que los medios graficos
realizaron de los mismos. En relacidén a éste ultimaterial, se eligio la prensa gréafica por
la facilidad en su acceso y debido a que un agétlei un corpus audiovisual podria
significar un nuevo trabajo a realizar.

Sobre la mitad del trabajo, el actor medidtico sndforma en eje de la
investigacion. La cobertura de los anuncios mattifesatices diferentes segun el medio
gue la realizara y es por ello que resulto interesalantear una caracterizacion de sus
abordajes. Para tal fin surgido una relacion awaligntrediscurso politico y discurso
mediatico con elementos que el primero pone en juego y dusegundo resignifica,
reposiciona y publica.

La hipoétesis directora del trabajo serd daeldgica politica kirchnerista de
construccién, acumulacién y ejercicio del poder tewmme y exacerba una de las
caracteristicas fundamentales de la reconfiguracitah espacio politico argentino post-
dictadura: la irrupcion de la publicidad como hemgenta fundamental para el despliegue
de una estrategia politica. La magnificacion y gidocuencia con la que se vieron
cubiertos los anuncios de obras publicas en lakeraspecificamente los relacionados con
el tema vivienda, presentan esta condicion y, aesy significaron una herramienta de
construccion politica y de acumulacion de poderapargobierno de Néstor Kirchner.

Existen algunos preceptos que forman parte dehjwakno de ellos es que existe

un fuerte resabio funcionalista en la configuracd® espacio politico post-dictadura,
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especificamente en relacion a la influencia dirget@ un discurso tendria en la poblacion
(incrementando adeptos a la gestién, seduciendguéllas que no lo son y formando
opiniones de apoyo con respecto, por ejemplo, existencia efectiva de una politica
habitacional) y la posibilidad de mensurar ese ctipaa través de las denominadas
encuestas de opinidn, imagen positiva 0 a travésosigorcentajes obtenidos en una
eleccion. El segundo remite a la preeminencia, cefamas acentuada, de la cultura
indicial sobre la cultura letrada. Es decir, unrfeisoslayamiento de lo escrito por parte de
la imagen. Esta afirmacion que mas adelante fund@r@amos, se encuentra estrictamente
relacionada con la actuacién de los medios y sicddgropia. Probablemente no estemos
presentando una novedad dentro del campo comumizdcpero lo que si se encuentra en
constante actualizacion tedrica es comonass mediaigen e inciden en la fisonomia del
espacio politico. La expresion videopolitica, ac#ipor el catedratico Giovanni Sartori, se
encuentra en justa relacién con este fendmenol (eringer capitulo existe una referencia
especifica sobre este concepto). El tercer precgmontegra el trabajo es que han existido
algunas investigaciones tedricas dentro del campmunicacional que han hecho
referencia a la irrupcion de la publicidad en ldtpa y su importancia e influencia en la
confeccién de una estrategia politica en particplaro ellas fueron tomando en cuenta una
situacion especifica: las campafias politicas preciinarias. La tesina pretende realizar un
aporteen la relacion del Estado con la comunicacidonna vez consumado el triunfo de
una formula, esto es, en una gestion en particMlaajustando el foco, la investigacion
tomara como objeto de estudio lo que ocurre emeh@o (de un nuevo plan o de una
nueva inversion) entendiendo que un gobierno pbhader urusode él para la propaganda

politica despojandolo de su sentido protocolartr&dajo se consuma con el relevamiento
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gue los medios graficos seleccionados (Pagina 1&inCy La Nacidén) hacen de esa
utilizacion.

Dos ultimas consideraciones. El trabajo tambiéra tancapié en la reflexion de
Umberto Eco sobre como (y cada vez con mayor fregag los actos politicos son
confeccionados en funcién de su posterior teleidsaen vivo o en forma diferida, o su
posterior cobertura por parte de los medios grafit@ aparicion de lo que este autor
denomina como Neo-TV reemplazando a la Paleo-T\plicando la reconversion de
ciertas normas que regian la dindmica televisiva eb objetivo de transformarla de
“vehiculo de hechos...en aparato para la producciénhéchos, es decir, de espejo de la
realidad pasa a ser productora de la realidddAqui no habria que olvidar que los medios
gréficos también construyen hechos con mayor o meéramnatismo, con mayor o menor
espectacularidad o con mayor o menor ideologiatesma trabajard sobre este punto,
considerando a priori que la influencia de la piddd en la reconstruccion del campo
politico post dictadura colabora, sobre todo, coo de los objetivos fundamentales de los
diarios: vender mas ejemplares. Lo importante,rérpge esta consideracion, sera observar
gué ocurre con la posibilidad de construir podediar@e una herramienta que, se supone,
intenta poner a consideracion de la poblacién aspeesenciales de las decisiones de
gobierno.

La segunda es sobre la expresion opinion publicaréPBourdieu sefiala que es
necesario desentrafiarla para entender que, en ngpocgolitico social, se torna
extremadamente inapropiado utilizar un conceptoccese para dar cuenta de discursos
circulantes, opiniones vy juicios: “(el concepto repn publica) supone que todas las

opiniones tienen el mismo peso. Pienso que se miedestrar que no hay nada de esto y

" Umberto EcoTV: La transparencia perdidaapitulo IV delLa estrategia de la llusigrBarcelona, Lumen,
1998.
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gue el hecho de acumular opiniones que no tienaabealuto la misma fuerza real lleva a
producir artefactos desprovistos de sentitloEsto Gltimo formara parte del anélisis
entendiendo que, a partir de la incidencia de lbligdad en la politica, el concepto
opinion publica fue ganando lugar para cataloguigarforma reduccionista, todo aquello

gue la poblacién elabora en términos discursivos.

8 pierre Bourdieu, Revistaebates en sociologiaima, 1991, p. 301-311.
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Estado de la cuestiéon

Heriberto Muraro en su texttLa publicidad politica (y la politica de la
publicidad) en la Argentina’sefiala que pueden establecerse tres etapas do cada
irrupcion de la publicidad en el campo politico eargno. La primera abarca desde el
gobierno militar encabezado por el General Lanhssta el golpe de estado de marzo de
1976. La segunda se extiende desde dicho golpa élaéamado a elecciones realizado por
el General Bignone para el 10 de diciembre de 1988.tercera comprende el gobierno de
Raul Alfonsin y los inicios de la gestion de Carldsnem. Hemos adoptado la decision
metodoldgica de tomar, en caracter de mayor repi@sadad y riqgueza teodrica, la tercera
etapa caracterizada por Muraro entendiendo que pertet de ella donde la publicidad
consolida su arribo al campo politico y comienzargapar, con sus rasgos, el contenido y
la forma de la préactica politica. Es a partir d&aetapa dondése fue formando...una
suerte de nueva profesionalidad ligada a la pditicoroveniente de actividades
legitimadas desde larga data, como la publicidaddey otras, como las encuestas de
opinion...”.

Adentrandonos en los rasgos de este recorte listue Muraro hace, el autor no
desconoce la existencia de ciertos fendbmenos queses aquéllos que determinaron en
forma exclusiva la incursién de la publicidad, apafimron los enormes que cambios que
la practica politica de nuestro pais manifestoweraretornada la democracia (entre ellos,
la salida del enorme ostracismo al cual habia sawenada):Durante todo el periodo
anterior (el que comprende la dictadura militar 1976-19&8xctividad de los dirigentes

partidarios se desarrolld, necesariamente, al margke los medios masivdse podria

° Oscar LandiVideopolitica y culturaRevista Dialogos de la Comunicacién, n® 29, FELASA Lima,
1991.
9
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agregar aqui que no solo fue por fuera de los et también por fuera de la dindmica
social cotidiana, en la clandestinidagl) por supuesto, de toda publicidad politica. Al
producirse el llamado a elecciones los partidosvegon obligados de la noche a la
mafana a resolver graves y elementales problemasrghkmnizacion tales como elaborar
sus padrones de afiliados, instalar locales en tebpais...*°. Es decir, que una situacion
absolutamente nueva se hacia presente, sobre #vdolgs dirigentes politicos que se
toparon con una realidad politica diferente y coa transformacion a nivel cultural dificil
de aprehender. Los lazos de los partidos polittoassus potenciales o vigentes afiliados se
encontraba muy débil, la militancia misma habia sdqueada, bastardeada y asesinada,
por lo que las formas de participacion politicaseontraban sobre cimientos muy fragiles.
Muraro sefiala en su articulo que la misma comenaabslumbrar un objetivo exclusivo
en el corto plazo: fortalecer la vuelta de la deracia a través del voto. A este panorama se
adicionaba la hegemonia creciente de la TV comaarde comunicacion exclusivo, por
sobre los diarios y la radio. De todas formas, Okaadi advierte que esa hegemonia no se
traduce en una mayor credibilidad inspirada poe estdio en la poblaciori...esta
expansion de la television en el territorio de tifica no supone que ella haya desplazado
totalmente a los otros medios, ya que su nivelrddililidad es, en casi todos los paises,
menor que el que ostenta la radio o la prensa &scH.

Este fenOmeno que caracteriza Muraro se inscribgneralin mayor y con enorme
significacion que remite a un pasaje paulatino mertinuo de una cultura letrada, donde
la imagen subyuga frente a la palabra -convirti@eden un complemento o muchas veces

en un suplemento-, a una cultura indicial dondeyda imagen la que rige e influye de

9 Heriberto Muraro,La publicidad politica (y la politica de la publiad) en la Argentina Revista
Dialogos de la Comunicacion, n® 27, FELAFACS, BueAaes, 2005.

1 Oscar LandiVideopolitica y cultura, Revista Didlogos de la Comunicacién, n® 29, FELASA Lima,
1991.
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manera casi exclusiva, en el contenido y en elmasprincipal de la practica cotidiana.
Como si fuera una reedicion de la batalla perdmtalgs iconoclastas, la imagen comienza
a responder a los “canones de la verdad” (sigmificees) que una sociedad construye a lo
largo de su historia, y a funcionar como un reagptéde poder. Lo que se muestisslo

gue ocurre u ocurrié, nadie puede negarlo o didoutMostrame” es el nuevo imperativo,
denotando que existe una ansiedad de retratossgqoecesario saciaflLo indicial no es
una cosa, sino un paradigma y una tendenciaespecifica Régis De Bray en su texto “El
Estado seductor™el indice no habla del mundo, pertenece al muriEldhumo no significa

el fuego por una convencion cultural arbitraria, @uego. La transmision ‘en vivo’ de los
100 metros llanos de la Olimpiada de Barcelona selksimbolo de la carrera, sino la
carrera misma’ Se elimina la distancia entre lo mostrado y eldca real palpable que
asimilamos a través de nuestros sentidos, cadpaaid descansar tranquilo en su hogar
confiandoen que lo que ve es realmente lo que.eé la sociedad se reproduce bajo esta
nueva dindmica cultural y social. La institucionciab fabrica individuos con estas
creencias, con estas significaciones. Cada nueiadoo social fomentara y fortalecera la
desacralizacidon de la imagen para tornarla cotidiaercana, rigiendo de manera exclusiva
la percepcion rutinaria. La busqueda veloz de immate influencia directa, del cambio de
opinion instantaneo, de trocamiento de emocionmegylarizacion de expectativas parecen
ser mandatos que se encuentran en el trasfondmeseladquirido por la imagen. De esta
forma “huyen” despavoridas la reflexion y el analis€aminar despacio es ser lento, se
felicita al corredor, el que resuelve rapido, et @apto “al instante” el poder del mensaje
gue la imagen contiene. “Una imagen vale mas qu@atabras”, dice un refran que cada

vez se aferra con mayor consistencia al imagiresmal instituyente (fuente creadora de

11
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nuevos individuos). Por lo tanto herramientas céenpublicidad® o dispositivos como la
television, la prensa o la radio adquieren una matencion por parte de quienes
pretenden generar alglin impacto especifico, fundtm& toma de una decision, fomentar
algun cambio en ella o construir escenarios en aiconde la persecucion de ciertos
intereses (vender un detergente, cambiarlo pouellighpia mejor; elegir al candidato x,
votar al otro porque posee una risa mas atradtivde viaje a las Bahamas, pero no dejar
de visitar Santo Domingo porgueirhos en algun lado” que sus playas poseen arenas mas
blancas; “ocultar” el hambre de un pais con ebarde un famoso a un nuevo destino;
crear una guerra ficticia como lo relata el film éMiras que Matan” para satisfacer
demandas de corporaciones u ocultar el affairendeesidente, etc.).

“El deslizamiento del modelo escriturario al modehalicial implica y explica el
cambio de énfasis de lo abstracto a lo concretoladmiversal a lo singular, del emblema
al rostro...”, reafirma De Bray en su texto, insistiendo en ejyarotagonismo indiscutible
adquirido por la imagen en la realidad social gatid (constituida y creada por todos los
individuos sociales) se trata de una revoluciongiaa, pero revolucion al fin. Modifica
los aspectos de nuestra percepcion, los rasgouestras practicas y fomenta ciertas
opiniones en detrimento de otras (las sustentaués factico, en lo que puede probarse de
manera empirica o en aquello que se vio en uneaficten un medio). Si el acto de
percepcion lo entendemos como fundante de sempidmediendo la captacion de este
ultimo por parte del lenguaje, reinterpretdndoloagiendo uso de él, debemos afirmar que
la imagen forma parte de esa instauracion. La mseneonstituye como el objeto central

del acto perceptivo cotidiano, integrando la getciéra de un sentido inaugural que

12 4| a publicidad paga es la herramienta mas poderasauna campafia electoral. Ablanda el terreno y
prepara el camino. Como la fuerza aérea en unamguebriendo el paso para que después entre erdacci
la infanteria”, sefiala Dick Morris el Poder: cdmo usarlo en beneficio de América LatiBs. As.,
Sudamericana, 2007. Morris disefi6 la campafia diecén de Bill Clinton en 1996.

12
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perdurard para cada uno de los sujetos socialesueinteraccion y praxis futura.
Contemplando ello, la rigidez de la imagen comarnms para actos inaugurales de sentido
fortalece su peso y la proliferacion de su impar@ncomo paradigma rector de las
practicas cotidianas.

Sefialamos en algun parrafo anterior que, en elovdet pasaje paulatino de una
cultura letrada hacia una indicial, predomina uoatioua busqueda de impacto: las
imagenes se tornan fundamentales cuando se intdioia en la conducta de una sociedad
en particular. Esta parece ser la busqueda y &ncia de los publicitarios politicos. Aqui
habria que apuntar la existencia de un conceptaniezede a esa bdsqueda, y su misma
construccién y aparicion prepara el terreno paraxsto: laopinion publica. En su texto
“Dias Felices”, Norberto Cambiasso y Alfredo Grieco y Bavio haoeferencia en uno de
sus capitulos a la aparicién histérica del conceggiomomentos en donde pleblo
(concepto politico denso, recubierto constanteméatsentido por distintos sectores que se
disputan su “llenado”, pero naciente como referemdelos sectores desposeidos, los
apartados de las decisiones politicas, aquellos muedisponen de los medios de
produccién, etc.) comienza a ser protagonista esrescenariospoliticos occidentales
durante el siglo XIX. La opinién publica barre celrsentido politico y racional del término
pueblo y lo dota de un mero sentido técnico. Larvelscencia y el activismo, el caracter
inquieto y desafiante, la prepotencia participatelsfomento al reclamo y a la conciencia
politica pierden fuerza frente a la pasividad, tanbgeneidad y el consenso impuestos
artificialmente a partir de un porcentaje. Se genan aglutinamiento de un sinfin de
conciencias diversas creadoras de discursos diésrgue a partir de ahora se encuentran
quietos, a la espera de recibir pacientemente unsajes ser participes de una encuesta, ser

representantes de una mayoria legitimadora (stifi¢gasion de ese apoyo):La opinion
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publica se identifica con la opinién de la mayoyigse sabe, las disposiciones de las masas
producen sorpresas desagradables. También puedemaeipuladas y reducidas a la
legitimacion pasiva de un dominio que se las inggra apelar a razones en su ejercicio
indiscriminado y para impugnar como irracionaless laecesidades e intereses de esas
mismas mayorias cuyo proclamado consenso susteritase de su podel® sefialan los
autores, acentuando el rol que adquiere esa deadaifiopinion de la mayoria”,
solventando decisiones publicas en marcos de canaa, formando parte de un
consenso artificial y forzado que no es producttadsiscusion, el debate o la articulacion.
“El expediente es sencillo: la opinion publica padser manipulada por los expertos
(dirigentes, burécratas, administradores, empressir+y por intelectuales en todas esas
funciones-, siempre y cuando pueda aislarsela cemtiolad concreta, mensurable y pueda
dotarse a su control de los rasgos de una metodimlogntifica(la encuesta, el indicador,
etc.)™. La trama es de doble circulacién: los sectores o®icanos al sistema decisor
fomentan la creencia de que sus acciones se sstent el apoyo de un porcentaje
determinado de la “opinién publica”, mientras gasdciedad politica, el Pueblo, comienza
a definirse a si misma como un sujeto despolitizadtodenominandose porcentualmente
(“nosotros estamos entre el 70% de los que apoy&residentg. El texto citado acuerda
también en que el concepto opinién publica fornréepade una tradicion tedrica especifica
de los estudios en comunicacionfighcionalismo(mas precisamente en su vertiemiass
comunication researgh La misma centré su objeto de analisis en losteseque los
mensajes mediaticos generaban o podian generanamudiencia en particular. Por lo
tanto, el accionar de los medios de comunicaciobrestodo en momentos de campafia

electoral, ofrecié un terreno propicio para el dedld analitico de esa disciplina tedrica.

13 Norberto Cambiasso y Alfredo Grieco y Baviias Felices. Los usos del orden: de la Escuel&hkieago
al FuncionalismoBuenos AiresEudeba, 1999.
1 jdem
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Disciplina que, sefialan Cambiasso y Grieco y Bavianifesto actualizaciones en cuanto a
su objeto de estudio -los efectos-, pasando ddeaméa hipodérmica o de efecto directo a
poner el foco en el caracter psicoldgico de aqadllee los recibian e interpretaban. Pero el
estudio de efectos a corto plazo fue el que masesd a empresarios y miembros de
estados locales y nacionales. Y es en esa vertiprg los estudios que hacen referencia a
la sociedad en términos de “sociedad de masas” {nancultura en particufg) y a los
medios en términos de comunicacion de masas fuerorsu momento revisados y
desechados de los estudios en comunicacion (erpl@smde nuevas teorias que hacian
referencia a la variable cultural, algo que loscfanalistas no lograron contemplar del
todo) para desplazarse al campo especifico deofgaganda primero (en momentos de la
primera posguerra, donde manipular a los miembeosné sociedad en particular se creia
posible) y la publicidad politica después. Estandtalberga, especificamente, resabios de
la teoria de lanass comunication research (“...s6lo como metodoldgianedicion de la
opinién publica que sobrevive en nuestros diys”Las herramientas técnicas, las
concepciones sobre los medios y sobre lo socialbjiibqueda persistente de influir en las
conductas individuales forman parte de un corpeslgs publicitarios politicos consultan
ante cada nuevo trabajo. Surge entonces un progumpio: elspot “El propio Estado ya

no se limita a comunicar con su publico por los medradicionales cuando quiere tener

la certeza de un cierto nivel de audiencia, de coia de influencia. Hoy, en television, las

154 a forma espuria de la cultura de masas —deciaaRdl Barthes-, es la repeticién vergonzosa: repte |
contenidos, los esquemas ideoldgicos, la difuméractde contradicciones, pero varia las formas
superficiales: no cesan de aparecer libros, emisggmuevas peliculas, sucesos, pero siempre cmissio
significado”. Ignacio Ramonet,a golosina visuglEditorial Debate S.A., Madrid, 2000.

El desarrollo de la denominada Teoria Critica, palorno y Horkheimer, manifest6 también una
defenestracién profunda de todo lo que la industiitural en su conjunto genera en nombre de utiarau
de masas ansiosa por recibir nuevos productos. @abeionar que estos Ultimos eran catalogadosggor |
autores como fomentadores de la aquiescencia yad&dibtizacion” de los pueblos (considerando la
generacion artistica bajo los parametros de pradincmdustrial, trasladando un modelo fordista a la
construccion en serie de films cinematograficodlydmod).

16 Norberto Cambiasso y Alfredo Grieco y Bavizias Felices. Los usos del orden: de la Escuel@hieago

al FuncionalismoBuenos AiresEudeba, 1999.
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campafias publicitarias estatales se multiplicanfiguradas por spots ministeriales que
dictan medidas sobre los accidentes de transitntracel tabaquismo..?” sefiala Ignacio
Ramonet, advirtiendo sobre la configuracion de mmeva relacibn comunicacional entre
Estado y Sociedad, fuertemente mediada por la pobdlu mediética y publicitaria con
tintes seductores y persuasivos: sobre una enocamilad de temas el Estado pone en
marcha la herramienta audiovisual, esto se tradaocgu contemplacion y en opinar sobre
ellos (“si tomaste, no manejes”, “siempre que compresoaén un comercio, solicita tu
factura”, “en tus relaciones sexuales usa presemat etc.). Tenemos asi un Estado con
una impronta omnipresente, que toma conocimientoddierminadas problematicas
haciéndoselo saber a la sociedad. Ello comienzenargr una falsa impresion: el Estado
pareciera tomar decisiones (configurar politicallipas de intervencion) sobre cada uno
de los temas que forman parte de sus spots. Ladsatpuede descansar tranquila.

Pero cabe aportar un elemento mas al analisigrilatizacion del espacio publico,
es decir, la proliferacion de concepciones comkeig mercantiles en y sobre la politica:
un fendbmeno mas que fertilizé el campo publico pErarribo de la publicidad como
elemento fundamental para el despliegue de lategtaapolitica de un gobierno. Por lo
tanto existe una suerte de sintesis entre una tradicibnedestudios en comunicacion
cuyas concepciones encuentran un nuevo espacio deliferaciéon (en su vertiente de
estudios de efectos a corto plaga)n fendmeno que se acentia con el debilitamiente
los denominados Estados de Bienestdqretrayendo su intervencion en la economia y
atravesados, cada vez con mayor fuerza, por ieteresrporativos trasnacionales o
multinacionales). En el libréEl Poder”, de Dick Morris, podemos encontrar abundantes

referencias que ilustran esa union: “(en relacibtradajo de un publicitario politica)o

" |gnacio Ramonet,a golosina visualMadrid, Editorial Debate S.A., 2000.
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todo se reduce a ganar una eleccion...se trata deaony aplicar las técnicas para
contar con el favor de la mayoria durante todo elnehato en el poder..,” el lider

politico es el equivalente a un CEO (Chief Exeeutdfficer) de una empresa, con la
diferencia que el candidato no responde directamentsu directorio, los accionistas y

duefios de la compafia, sino a la opinidon publiaala que debe transmitir maltiples

mensajes de seduccion”, “las organizaciones pdagidel siglo XXI se debaten en un
dilema irresuelto entre_eficiengigor una parte, y representatividad o consensa, lpao
otra”, “la contienda electoral moderna con todassstcomplejidades y tiempos propios, y el

profesionalismo necesaripara lograr el_éxito implica tener que ceder en consenso para

beneficio de una eficiencia casi empresdridlas referencias a lo comercial encuentran

cabida en lo publico, por lo que se multiplican émslogias entre empresa y Estado. El
votante es un consumidor, las campafas electosdgegmparentan con la gestion
empresarial, el candidato es un producto a venger lo tanto las campafas son de
marketing-, el acto de votar es la compra de urdywmio, los jefes de campafia son
investigadores de mercado, el campo politico esxertado de votantes a seducir, el lider
politico es el CEO de una empresa, etc. La prakién y la consistencia de estas
homologaciones fortalecen la concepcion mercataili® la politica que coloca bajo la

penumbra todo el caracter critico, aleatorio y koihfo que posee. Paralelamente, la
sociedad se encuentra quieta, se emparenta corenorene masa que transita en un
shopping de venta de politicos y propuestas y @eeep su caracter dinadmico, huidizo e
inaprensible que manifiesta toda vez que se dispor@ar, a ser gobernada o a reclamar
por su situacion econOmica paupérrima. El sentidoingpuesto y no fruto de una

construccion colectiva. Las preocupaciones en muyeetie gobernanza seran entonces

realizar una gestion exitosa en tanto eficientstexa y profesional, otorgantéeneficiosa
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la poblacién con la menor cantidad clestosposible, y logrando el apoyo de la opinion
publica.

Si en momentos de campafia electoral el desafiediscis a la sociedad como
potencial votante de mi propio partido, durantec@sode gobierno propiamente dicho el
reto provendrd de mantener satisfecha a la opipifiilica saciando su ansiedad de
imagenes sobre un-Estado-que-hacela publicidad disefiard imagenes de tractores
contratados por el Estado que sacuden la tierrdtjpfieidad de hombres con cascos
amarillos moviendo ladrillos, cafios que son adnoisaplor hombres que parecen discutir
sobre su longitud, etc. Todas esas imagenes canllein pequefio copete debajo,
imperceptible pero asimilado por la audiencia: sfaHo esta trabajando, sino mire estas
imagenes.

Se consolida entonces el arribo de la publicidadsplacio politico publico que
resulta también de la creencia extendida y denéiaxtza exacerbada de los mismos sujetos
politicos en cuanto a la posibilidad de influir sakmente en el electorado a partir de un
mensaje mediatico. Sujetos politicos refiere a hosnbres y mujeres que, actuando
especificamente en el campo politico decisionalmdo parte de un gobierno local,
provincial o nacional), depositan la confianza qunélla herramienta para lograr un efecto
deseado en la poblacion (apoyo, legitimidad, sifapaeolégica, votos, ett®) Basta con
recordar la Ultima campafia politica para las etems del afio 2007 y la inversion

realizada por Jorge Sobisch para lograr el tritinfBomo sefiala Bourdietel hombre

18«Hoy en Latinoamérica, y a medida que la democrdoia consolidando posiciones, la clase politicéuse
transformando en ‘adicta’ a las investigaciones rdercado...En la era de la comunicacién gobernar es
hacer y mostrar lo que se hace. Por eso todo lacable a las campafias electoralés través de la
publicidad politica)sirve para la accidon de gobiernoDick Morris enEl Poder: cédmo usarlo en beneficio de
América LatinaBs. As., Sudamericana, 2007.

19«Bastén de mando presidencial: 1.000 pesos. Vidiarcasa al trabajo en helicéptero: 2.000 pesos.gPod
decirle "ex" al marido sin que se enoje: no tiemegn. Como dice el eslogan de una tarjeta de toediay
cosas que el dinero no puede comprar. Pero pareasb de los votos obtenidos en las presidencidlé3,2
es posible hacer una estimacion del "costo pronfedéiocada sufragio en base a los gastos declargados
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politico es el que dice: ‘Dios esta de nuestra @aiEl equivalente de ‘Dios esta de nuestra
parte’ es hoy en dia ‘la opinién plblica esta desta parte”?°. Casos como este Ultimo,
demuestran que la practica politica se ha vuelt@.cGomo remarca Oscar Landi:
“...disminuida la militancia voluntaria y el papelrora central de las campafias ‘cara a
cara’, hay que tener un capital inicial cada vez smalto para entrar en la agora
electronica(de la practica politicaf.

Retomando a Muraro, una vez retornada la demeactasi medios comienzan a
establecerse como terrenos nuevos y propicioslaaliusion politica, lo que implica que
integrantes del campo politico reconozcan las tenigticas de ese escenario nuevo y
adecuen el mensaje a la logica propia del misiEDp.sintesis: el estilo ‘tradicional’ de
hacer politica —basado en una red de intermediarizsriales, de cuadros moviles
sindicales- estaba en crisis en tanto que el eStlovimientista’, basado en la permanente
movilizacibn de cuadros de clase media, prefereetéen estudiantiles, resultaba
inaccesible. La dictadura no so6lo habia logradotriegir al minimo las actividades
partidarias sino también dislocar las lineas de ocmmacion y los vinculos de lealtad
hacia los partidos y sus lidere$*De esta forma, Muraro resume un pasaje, con enormes
cambios intencionales, que configuran una nuevldeeh politica que serd necesario

resignificar (cuestiones como la participacion fedi y sindical, la lucha politica, etc.

los partidos politicos y al resultado que obtuvd@aino. De esta cuenta surge que el voto mas cagobr
lejos, el de la férmula integrada por Jorge Sobigchorge Asis: costd 23,53 pesos por unidad, teloiem
cuenta que gastd unos 6.683.094 pesos en la camefiacuerdo a los datos suministrados a la Camara
Nacional Electoral) y que lo apoyaron 284.000 ebees.” Diario Clarin, 30/10/07.

En relacion a la creencia de la influencia direxcibre un elector pasivo, Muraro sefiala tgieesa postura
fuera correcta, los partidos y dirigentes con magrecursos y mejores expertos en publicidad dabesér,
en general, los triunfadores en los escrutiniosiyPoder y comunicacién. La irrupcién del marketinday
publicidad politica Bs.As, Legasa, 1991.

% pierre Bourdieu, Revistaebates en sociologiaima, 1991, p. 301-311.

21 Oscar LandiVideopolitica y cultura, Revista Didlogos de la Comunicacién, n° 29, FEL&RA Lima,
1991.

ZHeriberto Murarola publicidad politica (y la politica de la publid) en la ArgentinaRevista Dialogos
de la Comunicacioén, n® 27, FELAFACS, Buenos Aig)5.
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fueron asociadas a significantes como terrorismyexrsion, antipatriotismo, etc.). En ese
proceso de resignificacion jugd un papel determismémpublicidad. Atraer a nuevas masas
a que participen politicamente (sobre todo a traeésoto), a que refresquen las bondades
de la democracia, fue una labor que tuvo como heerga (y luego como elemento
principal) a la publicidad, que traspaso los lisidie o privado y ocupd un rol principal en
lo publico. Se estructura una nueva relacion eastado y Sociedad con la imagen como
mediadora indiscutibfé La politica revisa su relacién con los mediosuggb de un
acuerdo tacito se encarga de aprovechar las vergag@estos le brindan. De esa forma se
busca fortalecer su legitimidad para seducir opcest para desplazar cuestionamientos,
para justificar decisiones o para, quizas desflevizlidad que el mismo ritmo de la imagen
implanta, verse mas agradable frente a la mirada pleblaciof”.

La U.C.R es el partido que tomo la delantera emtcua disponer de la publicidad
en el marco de la constitucion de una campafiaoetéctLas encuestas de opinion
comenzaron a ganar los despachos, y varios aseg@gsovenian de la rama publicitaria
se encargaron del disefio de spots televisivos rjeataban seducir a los desinteresados
por la politica. Si bien este partido contaba cooas expectativas de triunfo una vez
iniciada la campafa, el uso de las herramientascqueenzan a irrumpir en el campo
politico sumado a una serie de traspiés por paitBdl(recordar la archirepetida quema del
ataud en el cierre de campafia) permitio el ascdasalfonsin a la presidencia. La cita

histérica no pretende profundizar en los rasgosnmssde la campafa, sino advertir sobre

4 o indicial es una dinamica que conquista todos iominios de la sociedadRégis De BrayEl estado
seductor. Las revoluciones medioldgicas del ppBeenos Aires, Ediciones Manantial, 1995.

% «“Desde el punto de vista del lenguaje, la televisiéplantea la politica en términos de imageneseske
combinacion de significantes distintos en la qugesarquiza lo no-verbal: el cuerpo del politico s@na
altamente significante y activa en el televidenterhodos de la lectura y descifre de la gestuali@dyesto
como expresion de atributos (calma, sinceridad,dmiagresividad, comprensién o incertidumbre, etc.)
componen también el repertorio expresivo del medi@scar Landi,Videopolitica y cultura,Revista
Dialogos de la Comunicacion, n® 29, FELAFACS, Lima91.
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la aparicion de la denominada videopolitica commgigma de la practica politica en
nuestro pais.

La Videopolitica manifiesta una relacion indisokitdon el videopoder. Ambos
conceptos nos permiten anticipar que la polititasyrelaciones de poder manifestaron una
profunda modificacion fisondmica, brindando protaigmo a la opinion publica, el debate
televisivo, la conferencia de prensa y, sobre tatlanuncié®. El videopoder transforma la
arena o escenario de disputa politica: los medinssnuevo terreno. Como nuevo marco,
reclaman nuevas atenciones y el cuidado de ciadtalles que antafio pasaban
desapercibidos. Y demandan, sobre topesencia Parecen adherirse a los sujetos
politicos una cierta fecha de caducidad, que hefeeancia a su desaparicion de la pantalla,
de las paginas periodisticas, al detenimiento gediferacion indicial. Por el contrario, su
transito por la pantalla televisiva o fotografidgnifica, refiere a unaportunidad de
acumular de poder. Estar frente a la camara esientefsigno de poder. Pero uno cuyo
desenvolvimiento esta condicionado por el interée bps medios prestan sobre él. Se
fortalece la perentoriedad del hombre politico, @semientras aparece. Su presencia
sumada a la de otros en el mismo espacio geneatisgata.“El politico debe ocupar el
terreno o desaparecer. Por lo tanto, pasar por lagdina, convertirse en la herramienta
de sus herramientas’sefiala De Br&y. Paralelamente, la sociedad se distancia atn enas d

lograr intervenir en ese nuevo espacio. Accedesaléla traves de los diarios, la radio o el

% «E| gobierno puede creer entonces sin mala fe @rejo esencial, una reforma queda hecha cuando es
anunciada. ¢Para qué respetar el calendario guberaatal o hacer que la administracion ponga
previamente en cifras el costo y la factibilidadldenedida considerada? Recién después se desqubrel
carro no va delante de los caballos, no aseguraladadministracion, por no prevenida, lo que sig&m
duda, la semana siguiente otro anuncio vendra dtacel precedente con un gran titularRégis De Bray,

El estado seductor. Las revoluciones medioldgiedpdder Buenos Aires, Ediciones Manantial, 1995

% Coincidiendo con De Bray, Oscar Landi refiere ¢er las épocas de caida de la credibilidad en las
palabras, de devaluacién del género discursivo decbmunicaciéon politica, el telespectador se va
transformando, gracias a las posibilidades de lag®n, en un lector de indicios. No quiere que lentain
mas, el votante se va transformando en una esplectietective en busca —de modo indirecto- de sefiizle
sinceridad, familiaridad cultural, honestidad, g®litico”, enVideopolitica y culturaRevista Dialogos de la
Comunicacion, n° 29, FELAFACS, Lima, 1991.
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control remoto. Esto genera una posibilidad y uareggmiento. La posibilidad la obtienen
los que, sin proceder del campo politico espegificeden visitarlo y formar parte de €l a
partir de un cuidadoso trabajo retérico y de imad&naplanamiento supone emparejar
lideres politicos con tradicion de dirigente y faagidn militante con advenedizos
trabajados estéticamer(téa soberania del indice pone al mejor al nivell deediocré™).

La aparicion de este nuevo espacio de disputa,ethatel distanciado de la praxis de
intervencion social, suporespectacularizacion, grandilocuencia y farandulizaon del
espacio politico. Un mero videograph en tonos dercmjo, un titular gigantesco en
negrita en una tapa, una imagen de un sujeto quoNertiendo expresiones acompafadas
de exagerados ademanes en un estrado enfocadoathegal€omo si nos hablara del cielo,
expone el tratamiento artesanal de un cuadro @wlipara cubrirlo de tintes épicos,
impactantes y vendibles. Surge una virtualizaciéradrelacion entre hombre politico (ya
adentrado en el terreno decisor) y sujeto poli{eguél que, en el marco del sistema
democratico planteado, medita sobre volcar la eomé en un determinado representante).
Todo transita mediaticamente, y las escenas paditeon creadas con precision de
laboratorio."Desde los principios de la television, se sabe matuso el directo presupone
una eleccién, una manipulacionéstablece Umberto Eco, aduciendo que si un ewvento
ser transmitido (aqui agregamos relevado por medmddicos), esto influye en su
configuracion (posicion de los protagonistas, lu@spectos del discurso, etc.). Al igual
gue asegura que la presencia de camaras repercetedesenvolvimiento del acto. Todo
esta puesto en funciébn de crear una determimadsta en escena: “Nos hemos ido

acercando cada vez mas a una predisposicion deitaconiento natural para fines de la

2" Régis De BrayEl estado seductor. Las revoluciones mediolégicaispdder Buenos Aires, Ediciones
Manantial, 1995.
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transmision televisivet®. Independientemente de la existencia real del eyessite sera
objeto deinterpretaciénpor parte de los medios a partir deditamientoen pos de su
difusion.

En este punto, Néstor Garcia Canclini aporta urfmidén mas sefialando que
“aparecer en publico’ es hoy ser visto por muchente dispersa ante el televisor familiar
o leyendo el diario en su casa. Los lideres pal#tio intelectuales acentian su condicion
de actores teatrales, sus mensajes se divulgaorsimticia’...El ciudadano se vuelve
cliente, ‘publico consumidofde las acciones politicas construidas en tantgémes o
noticias-acontecimientos)”

Si-ser-es-aparecer, existe una fuerte demanda dgemes que el Estado debe
cubrir®. Esa demanda se percibe en el marco de un tieamtioytar. Si proseguimos con
la misma logica podriamos denominavideotiempao inmediato, instantaneo y constante.
El Estado construye imagenes continuas y si esireotal mucho mejor ain. Pero debe
moverse con precaucion, contemplando que el cimbatidevidente no es facilmente
impresionable. Ello hace que la reflexion de es&sifla tenga asidero. El anuncio
amparado en un discurso politico que afirma, intimente, la presencia efectiva de una
politica publica desde un estrado y para la tal@vien directo o para su posterior
cobertura grafica debe ser desmenuzado en possgehiley analizar esa relacién (que
posee un fuerte sustento de aparicion a partirrdedemanda que los mismos medios

generan).

% Umberto EcoV: La transparencia perdid@apitulo IV deLa estrategia de la llusigrBarcelona, Lumen,
1998.

29 Néstor Garcia CanclinGulturas Hibridas Buenos Aires, Paidos, 2001.

30«Es el espectéaculo del Estado el que hace el Estadn Estado que no diera nada a ver y a escuchar, si
rituales, monumentos y documentos, seria peor guey sin diversiones: una nada.Régis De BrayEl
estado seductor. Las revoluciones mediolégicapdeér, Buenos Aires, Ediciones Manantial, 1995.
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Herramienta Metodol6gica

Para poder abordar el corpus elegido, este trgi@azara el uso del analisis del
discurso. Una herramienta que surge producto dditailacion de una serie de autores que
nos permiten afirmar que un politico, un medio oingtividuo particular, cuando vierte
opiniones desnuda la ausencia de potestad genwibee sus dichos (inclusive la
imposibilidad de regular minuciosamente aquello gaenencionando). Este apartado no
pretende detenerse deliberadamente sobre lasstexpaestas por cada uno de los autores
gue nos permiten conformar la herramienta sinorhalgeinas referencias que permitan
justificar la articulacion entre ellos.

Para comenzar con la caracterizacion es necesgdo sentado que partiremos de
entender al sujeto no como una marea de voluntadogio lo puede y todo lo hace, sino de
uno atravesado, dividido y barrado por un mecanign@expresa sus rasgos mas genuinos
pero que, paraddjicamente, pareceria no perteeedsxtan es el autor que nos permite
hablar de esta subjetividad, que desconoce la tamuexplicita de generar cambios
individualmente, que no hace y dice lo que quiercEntemente: un sujeto que desde su
misma constitucion es uno descentrado. Desde smieato se ve inscripto, subyugado
frente a la voz deDtro®, que rige sus propias acciones. Lo social (susiastas,
integrantes e instituciones) determina fuertemehtproceso por el cual el individuo se
constituye como tal, dando lugar al surgimiento detcanismo inconsciente. La
interaccion de aquélla monada psiquica con un eotuertemente influyente constituyen
un proceso, un estadio de formacion, que reduretadividir al individuo y en sonsacarle

Su prepotencia cognoscente que los racionalistas enfervorizados le habian asignado

31 Jacques LacarEscritos 1 Siglo XX1, México, 1975; capitulo&El estadio del espejo’y “La instancia de
la letra”
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para dejarle en claro que sus pulsiones tendrasejuastreadas (si es que pretende iniciar
una busqueda de sus rasgos mas propios Yy legiti@os)o si formara parte de un pacto
implicito, el sujeto una vez constituido convivie@n una suerte de espejismo: ta diras y
haras en base a tus propias motivaciones, esauwsdtsion, mientras tus miedos y tus
angustias, que reflejan tu costado mas auténtieongneceran bajo una penumbra,
surgiendo en momentos inesperados y ausentes ttelcon

Un individuo inscripto, tatuado por rasgos sodéstan el mismo momento de su
constitucion, despojado de los signos de su coogiit y del gobierno de sus
motivaciones, desconociendo qué es lo que hacesgueomportamiento y sus dichos
tengan esas caracteristicas, conforman el sujetdagiesina tomara como referencia. Una
de las cuestiones que también este autor nos agléacomprension sobre una forma del
inconsciente, un codigo de expresion explicito, immma de hacerse presente: el lenguaje.
Es a partir de alli, del lenguaje, del discurso lateexpresiones, de la multiplicidad de
cadenas metonimicas que los sujetos ponen en gudigianamente, llenando de sentido su
entorno y sus acciones que la presencia de Lacastenapartado se justifica. La tesina
hara énfasis en los significantes, en la forma aa s sujetos adscriben sentido
desnudando intenciones e intereses ocultos, hilinaignificados (o reemplazandolos
por otros, de manera metaforica).

Voloshinov, por su parte, nos permite hablar déiscursivo como un aspecto de la
complejidad social, en donde las significacionesutan, se cristalizan y van organizando a
los objetos. La ideologia equivale a Isignos? puestos en juegpara representar la
realidad; signos que no son creados en forma ohai¥j consciente y psiquica, sino que

resultan de la interaccion discursiva (inscriptaedeterminadamente en lo social).

32 valentin Voloshinov El signo ideolégico v la filosofia del lenguaMueva Vision, Bs. As., 1976, Primera
Parte, Cap. 1y 2; Segunda Parte, Cap. 1,2y 3
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Voloshinov es quien nos brinda la posibilidad degyceel foco en la superficie discursiva,
entendiendo que la palabra es el material sigreda domunicacion cotidiana, y al mismo
tiempo es el primer terreno que registra los camkeio la forma de organizarse de los
hombres (y es a partir de aqui que se modificaas direas ideoldgicas especificas). Este
autor determina que en cada época y organizacidal see desarrolla una circulacion de
temas especifica (que al mismo tiempo respondenna arganizacibn econdmica
particular). Estos estaran necesariamente acerguidiversa forma por cada uno de los
grupos sociales. Sefiala Voloshinbv: todos los acentos ideoldgicos (...) aparecen como
acentos sociales que pretenden lograr un reconegitoi social y que se imprimen en el
exterior sobre el material ideolégico, inicamenégpobtener tal reconocimientd®

Es Pecheux quien continla con la linea tedrica gmada por Voloshinov
sefialando también que no hay un sujeto conciemelkige elementos de su discurso, sino
gue es el proceso social en el cual el sujeto semerso el que con sus caracteristicas
delimita poniendo en juego las relaciones imagasadel sujeto con las condiciones de
produccién real del discurso. Estas Ultimas sagirsé@echeuxormaciones imaginarias,
relacionadas con el contexto, con la situacioraaruél se genera ese discurso. Y, al mismo
tiempo, en consonancia con las posiciones objetjuaslos sujetos ocupan en lo social y
gue se reflejan imaginariamente representadas ediselrso. Estas representaciones
imaginarias no son “prediscursivas”, son parte nignmoceso que no nace del sujeto, sino
gue lo atraviesa. Pecheux nos permite incluir encaocepcion tedrica una posicion

lacaniana a partir de lo que €l mismo denominat¢emo a las formaciones discursivas)

337

Idem
34 Michel PecheuxHacia un andlisis automatico del discursmap. 1, parte I“Orientaciones conceptuales
para una teoria del discursg”y Segunda Parte, cap."Formacién social, lengua, discurso” Gredos,
Madrid, 1978
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como elolvido 1% el olvido Z°. En cuanto al primero (y que se asociaria comédn de
inconsciente lacaniano), el autor determina queiteem la ilusion que manifiestan los
sujetos de estar enunciando lo que verdaderamenégeq decir (todo enunciado se
inscribe en una formacion discursiva, adquirieniliosantido). Con respecto al segundo,
Pecheux sefiala que brinda categorias (estrategsgsirgivas) para aquéllas zonas
concientes donde se mueve el individipara ser operante, el mensaje requiere
primeramente un contexto al cual remite, aprehdasiior el destinatario y que o bien es
verbal o bien susceptible de ser verbalizat{o”

Por ultimo, Laclau es el autor que nos deja condaicaracterizacion de la
herramienta que denominamos andlisis de discurssug textos, éste autor sefiala que las
formaciones discursivas son materiales y que ettsuge constituye dentro de una
configuracion discursiva (lo discursivo y lo so@al superponen). Al mismo tiempo, sefiala
gue no solo lo social es algo absolutamente compkpo que es imposible de ser
contemplado como algo suturado completamente. Lawersas practicas
articulatorias’(entre ellas las politicas y aquellas con tendenkigemonicas) permiten
conjugar elementos en donde pwmento¥ lo social es fijado, suturado aparentemente.

La apertura de lo social, esta imposibilidad derarse” definitivamente brindando
una identidad especifica a los actores sociales lgusomponen, implica un aspecto
integrante, constitutivo. Intentando superar cualgwconcepcion esencialista, Laclau
propone entender que no solo es imposible coneelnrsocial como una configuracion
homogénea, intacta a lo largo de la historia, gum las identidades que alli se inscriben o

se instalan también poseen un caracter débil ent@wasu constitucion. Laclau brinda

% jdem.

% jdem

37 [dem

:z Ernesto Laclau y Chantal Mouffdegemonia y estrategia socialistiglo XX1, 1987.
Idem
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preponderancia al caracter relacional de los elemaaomponentes del campo discursivo-
social, de manera que esas identidades y los mimibss de lo social adquieran “cierres
momentaneos”. Existe, a la vez, un énfasis cologaalcel autor en dejar en claro que la
nocion de discurso no pretende ocupar el terrencefliexiones sobre la esencia de los
objetos (si estos encuentran su ser en el disaursy). También existe una insistencia en
dejar en claro que la existencia de los mismosepeiide del desenvolvimiento o presencia
de un discurso!...el caracter discursivo de un objeto no implica absoluto poner su
existencia en cuestion... una piedra existe indepeteinente de todo sistema de
relaciones sociales, pero es, por ejemplo, o bienpuoyectil, o bien un objeto de
contemplacién estética, solo dentro de una conigién discursiva especificd® El
objeto adquiere sentido dentro del discurso, perosée no es fuente de su esencillo
explica que los sujetos, intentando ocupar unarmé@iada posicion en el campo politico
discursivo, “tironeen” de multiplicidades de elenwsnextradiscursivos (el trabajo, para
unos sera fuente de dignidad, para otros una higméarde alienacion y explotacion de los
hombres; el dinero, para unos signo de la avayictel poder, para otros aquello que
permite la adquisicion de bienes; etc.). Por Ulfitadas aquéllas identidades que se
configuran al interior de una formacién discursi@son definidas de manera primaria y
perdurable a lo largo del tiempo, sino que sonlabmmente contingentes, dependientes de
una determinada practica articulatoria. Con coetitg Laclau no remite exclusivamente a
un componente de azar, sino a la posibilidad deu@epractica significativa particular
pueda hacerse presente y configurar las caraatasistle una identidad social en un
momento especifico, de manera aleatoria. Desdepest®, el autor intenta escapar a

cualquier definicion arbitraria de una identida@ @sté, de antemano, determinada. Queda,

“0 Ernesto Laclau‘Posmarxismo sin pedido de disculpash Nuevas Reflexiones sobre la revolucién en
nuestro tiempozd. Nueva Vision, 1990
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de esta forma, un espacio para que, a través dpraotica significativa, una identidad se
constituya, parcialmente, a través de su relacion otras sin ningan tipo de
condicionamiento o fundamentacion a priori.

Para ello, el binomio antagonismo/equivalenciauesidmental: la presencia de un
campo (sistema) es condicion para la significacydan campo existe siempre que hayan
limites/fronteras. Debo poder ir mas alla de gllasa poder reconocerlas, y aquello que se
constituye por fuera de las fronteras, es unaeatfgaantagonica radical(que funciona
como posibilidad del sistema). Esa diferencia srbwia todas aquéllas que ocupan un
lugar dentro del campo, permitiendo al mismo tienspoequivalencia. Es decir que el
exterior constitutivo consiste en la amenazapegxtluido, que permite la presencia de la
supresion de las diferencias dentro del sistemegnsformarlas en equivalencias (que no
son eternas). Para Laclau no hay practica poljtisano se estructure en base a un sistema
de significacion. Hay politica en base a la duaidamigo/enemigo, en base al
establecimiento de fronteras. Este autor nos peéngihtonces poner el foco en las cadenas
metonimicas, en las encadenaciones de significgutesn esa practica politica se ponen
en juego, en funcién de definir practicas articudas en el marco de la constitucién de un
campo discursivo y social.

Queda explicito entonces que la herramienta @raatia intentara, en principio,
poner el foco en la multiplicidad de expresioneg tps actores contemplados en este
trabajo vertieron en el marco de la situacion d&isis. Haciendo hincapié en que esos
discursos se enmarcan en concepciones mas ampkamdjcan que los sujetos no son
duefios, a priori, de su voluntad expresiva. Poa gtarte, agregando que la practica

discursiva no remite exclusivamente a la configdrade un discurso, se pondra en juego
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la cuestion de la identidad de los involucradoscatécter relacional y qué vinculacion

manifiestan con una coyuntura especifica.
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La legitimacion del poder

El énfasis que Néstor Kirchner coloco en el anupei@ dar cuenta de acciones de
gobierno —tanto de nuevos planes como de inversi@me obra publica-, supone una
apuesta a un recurso que posee, aun desde lo glastoana enorme connotacion
comercial: diversas empresas lo utilizan para daoreocer la salida al mercado de un
nuevo producto, un nuevo precio, un cambio de nend® logo, de aspecto, etc.

En este apartado intentaremos vislumbrar, entrasotiosas, si existio una
preponderancia de ese “criterio protocolar-com&rea el marco de la conformacion y
desarrollo de los anuncios -solamente para daalidas al campo politico, de una nueva
medida oficial-, o si alli se pusieron en juegmstelementos. Algunas de las cuestiones
gue se analizaran seran: qué es lo que Kirchneddijante los anuncios de inversién en el
tema vivienda, qué lugar manifest6 la herramientaligitaria y el rasgo protocolar en el
marco de esos anuncios y qué caracteristicas aueobertura realizada por los tres diarios
de mayor tirada (Clarin, La Nacion y Pagina 12).

El objetivo explicito es centrar la mirada enraligcio, cuales son los discursos que
el Gobierno y losmass medigponen en juego para relatarlo/significarlo. Esigitulo
intentard desmenuzar su puesta en escena, entdmdajas alli se resume y se conjuga la
comunicacion de los rasgos de una politica pubdma la intencion de desplegar una
estrategia politica particular. Tomaremos para ehlisis, como sefialamos en la
introduccion, los primeros 7 meses de gobierno d@stdd Kirchner en 2003 (alli se
presentaron la mayoria de los planes de viviendgoiwivir, FONAVI, de Emergencia

Habitacional y de Solidaridad Habitacional) y losiacios de vivienda ocurridos durante el
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afo 2005. También se tomaran las noticias queido®sl La Nacién, Pagina 12 y Clarin
publicaron en alusion a esos anuncios.

Entendemos el Anuncio como un acontecimiento, comma ruptura (donde no
existian menciones sobre los rasgos de una polititdica, ahora se hacen presentes;
donde no habia una actualizacion sobre los rasgosind proyecto politico propio o
enemigos puntualizados figuran, de repente, enisourdo politico). Ese acontecimiento
supone la construccion de significaciones por pdelekirchnerismo, en el marco de su
propia “puesta en escena”, y por parte demb@ss mediaen su relato. Las preguntas que
surgen son: ¢qué caracteristicas posee ese aremdento ruptura: adquiere un rasgo
publicitario, ya que implica unaovedaden el campo politico y, como tal, los medios
contribuyen con el mismo juego irruptivo brindanglo peso importante a la noticia del
anuncio realizado?, ¢adquiere aspectos propagandjstdejando de lado sus
caracteristicas protocolares?, ¢de qué forma lodiome relatan/significan ese
acontecimiento?, ¢qué lugar le cabe alli a la idifusle una politica publica?, ¢qué
influencia posee ese tinte publicitario-comercial @uncio en el discurso volcado?, ¢ qué
diferencias se presentan en los anuncios de Pyaagséllos que soélo involucran inversion
en construccion de viviendas?, ¢qué lugar termaugpando finalmente el anuncio en el
marco de la construccion politica kirchneristauea etapa historica que inicia en los afios
‘90 donde la denominadanovilidad ascendenteyinculada estrictamente con la
participacion politica, se ha debilitado, dondedspacios publicos dejan ser los lugares en
los que un gobierno constituye el contacto coruebjp, y donde el Pueblo es reemplazado
como sujeto politico discursivo por la opinién pdaly “la gente™?

El anuncio, en tanto acontecimiento, representaaamo historico. Cuando nadie

habia sefialado nada sobre una inversion en el cafnpnda, cuando nadie habia
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establecido que se iban a invertir millones de pesola provincia de Buenos Aires para
construir una determinada cantidad de viviendagji@h, de pronto, lo establece. Alli se
produce un quiebre, una novedad, un anuncio. Y casio socios de hechoen la
construccion de lo nuevo, el gobierno y los medjpaficos anuncian decisiones y
consecuencias:Prensa, radio, imagenes, no actian simplemente acconedios cuyos
acontecimientos serian algo relativamente indepamd| sino como la mismisima
condicion de su existencia’sefiala Pierre Nora advirtiendo que, sin la cobertios
anuncios en tanto acontecimientos abandonariarastorirruptivo y, mas especificamente,
su presencia‘Para que se de acontecimiento, importa que seaocio”*’. El analisis
presentado mas adelante intenta indagar sobreitdegen los que la prensa hace hincapié
para difundir un anuncio. Ya que es a partir de gulle el mismo se transforma en un
acontecimiento. La manera en que se construyetlaiangtitulo, extension, significantes
puestos en juego, etc.) puede generar distintdant@s: un anuncio sobre la temética
habitacional puede constituirse como acontecimi@otéico, econdémico o con influencia
en la vida cotidiana. Todas las alternativas cotepagl rasgo de la novedddsi los mass
media han hecho de la historia una agresion, y bamvertido el acontecimiento en algo
monstruoso. No porgue se salga por definicion dardtinario, sino porque la redundancia
intrinseca al sistema tiende a producir sensacilaal, fabrica permanentemente lo
nuevo, alimenta un hambre de acontecimienfds”.

El primer anuncio que tomaremos para el analisisl éanzamiento del Programa
Federal de Reactivacion de las obras del FO.NARdnflo Nacional de la Vivienda)
presentado el dia 25/06/03. Algunos puntos a temercuenta para el inicio de la

investigacion son: el acto tuvo como escenari@tke slel Correo Central, a diferencia de lo

“1 Pierre Nora!La vuelta del acontecimiento&n Jacques Le Goff y Pierre Nora (difdacer la historia.
Nuevos problema&AlLA, Madrid, 1985, Vol. I.
2 [dem
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gue ocurrié mas adelante en donde el Salén Blaada @asa Rosada se enarbol6 como el
lugar de los anuncios; el gobierno llevaba en elepsdlo un mes; y, por ultimo, fue la
primer medida relacionada con politica habitaciowal en el tercer parrafo de su discurso,

Kirchner menciona lo siguiente:

“Ustedes saben que durante mucho tiempo en la Airgena
inversion publica fue considerada como gasto pébiimproductivo,
fruto de un concepto, de una filosofia, de unadwigara gobernar el
pais que indudablemente nos llevo a la situaciom lgemos tenido que

vivir y que hemos vivido todos los argentinos netgmente.”

Aqui ya podemos situar dos cuestiones: la primeeargmite especificamente a una
fundamentacion de la decisibn tomada, pgue escapa a lo meramente técnico y
responde a un fuerte contenido ideolégicd.a reactivacion de las obras del FO.NA.VI
representa una vuelta deifeversion publica (veremos mas adelante que el significante
reactivacion sera, para Kirchner, un fuerte pumt@glutinamiento y de significacion para
muchas de sus decisiones politicas. No s6lo sedeateactivar obras frenadas, sino el pais
en su conjunto). La politica habitacional es astzipor Kirchner, desde su inicio, a una
inversion, situandola en un plano especificameob@@mico. La segunda cuestion es que
comienza a sefalar una diferenciacion politicatéeminos cosmovisionarios, con una
época y un proceso politico anterior. Kirchnerasitin primer enemigdubo alguien que
consideraba a la inversion publica como gasto pulslb improductivo y fue quien nos
empujo a la crisis Comienza a delinear un antagonista, un eneni@goevidente que el

campo discursivo de lo politico implica enfrentant@e relacion con un enemigo, lucha
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entre enunciadores...la enunciacion politica pareweparable de la construccion de un
adversario™?,

Podria sefialarse que si el anuncio es considera@spacio posible para construir
politicament&’, ya sea especificando los fundamentos de unaideajsibernamental o

sefialando quienes son los oponentes ideoldgictgpsli comienza a vislumbrarse dicha

concepcion en el discurso de Kirchner:

“No me interesa que algunognos) digan peyorativamente
‘keynesianos’, ‘neokeynesianos’ y demas; ya sabeju@gnes son, a
qué escuelas econOmicas pertenecen, qué visi@Algéntina tienen y

qué Argentina nos dejaron...”

El anuncio no sélo se dirige a‘iapinion publica” (este sujeto social-técnico que
los propios medios colaboran a construir y foraleque lee y ve las noticias politicas
publicadas para saber de qué se tratd verdadermmlemecho politico, cudl fue su sentido)
avida de conocer los objetivos y los fundamentosumig decision gubernamentékl
discurso politico es un refuerzo respecto del pstidatario, de polémica del
contradestinatario y de persuasion en lo que canei@l paradestinatario; sefiala Veron
aclarando que existen 3 tipos de destinatariosnpites de un discurso politico: el
prodestinatarigo aquél que cree en las “verdades” expuestas pEmugiciador, sintiendose

parte de un colectivo de identificacion; ebntradestinatarip quien no comparte las

“3 Eliseo Verén Discurso politico: “lenguajes y acontecimiento8yenos Aires, Hachett&987.
* En la introduccién se dejé en claro que la tegiage de la idea que como producto de una serie de
transformaciones sociales y politicas en dondeegdité la utilizacion del espacio publico por gade la
clase politica para conformar un contacto directola ciudadania y en donde esta Ultima accedgalitica
a través de los medios, la situacion de anuncie transformarse en objeto de analisis en tantomespacio
y herramienta de construccién politica.
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creencias y se encuentra excluido de ese coledgtive;paradestinatarioque no esta ni
fuera ni dentro de ese colectivo, por lo tantcosatenta persuadir. En este primer discurso
todos aquéllos que participaron directa o indimaetate en el proceso politico de los '90 se
convierten en contradestinatarios del discurs@gamtistas en el marco de la configuracion
de un espacio politico propio. El prodestinatadmpartira que el Estado deioeertir , no
so6lo en vivienda, sino en reactivar el pais. Yahdestinatario sera seducido a pensar ello
y otros principios mas'(..paulatinamente es posible volver a poner en maiehindustria
de la construccién, generar trabajo, generar inv@ngs, generar crecimiento econémico y
solucionar problemas estructurales basicos y furetsales para todos los argentinos.
Estamos absolutamente comprometidos con este doncepn esta filosoffa).

A lo largo del discurso queda explicito que la esigon de una primera medida
gue podria situarse en el marco de una politicdigaibabitacional, adquiere una fuerte

justificacion dentro del campo econdmico.

“Un verdadero proceso de reconversion productivoesita de una
infraestructura basica central...es fundamental tesrerclaro los roles
que genera la inversion publica en la Argentinange importante

mano de obra, dinamiza la economia, genera capdaigaconsumo...”

Invertir en vivienda significa reactivar la econamello implica dinamizacion,
creacion de puestos de trabajo e incremento deducom: obra publica en vivienda-
reactivacion de la construccion-ocupacion de maeoobra.La decisibn de crear

viviendas es una decision econdmica con impacto fimo.

del FO.NA.VI (Fondo Nacional de la Vivienda) pretato el dia 25/06/03.
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En este primer discurso, la aparicion de lo queripodenominarse como los
aspectos técnico-especificos de una politica mikdic fundamento y razén de ser, quedan
adscriptos a la siguiente cadena de significargeltica habitacional-reactivacion de
obras en vivienda-decision economicd/eremos qué ocurre con la difusién de los rasgos
centrales de una politica publica habitacional etosaposteriores. Ello nos permitira
analizar la idea de que la situacion de anuncioesgmta una herramientafida de un
manto protocolar y técnico que puede utilizarse politicamente para interpelala
ciudadania en el marco de la construccion de uyepto politico propioCentrandonos en

este discurso, Kirchner finaliza con una convocatespecifica:

“...vayamos dando estos pasos juntos, nosotros estaiemnpre
absolutamente dispuestos a escuchar para mejodastéas propuestas
que podamos llevar adelante porque lo que noseastees no canalizar
un proyecto desde un punto de vista absolutameeteadn, sino
canalizar esta idea con la mayor apertura posikdegpque enriquecido
por la idea de todos los sectores que tienen gqueosela construccion
de esta alternativa y de esta propuesta, podamo®rpen marcha y
podamos devolverle a la Argentina las posibilidadas nunca tendria

que haber perdido”

Kirchner hace explicito y palpable que el acto t&mbes un anuncio de que
comienza a construirse una nueva propuesta politicanteresante es que esta proposicion
gueda despojada, en un inicio, del objetivo pat#dporque el escenario no es funcional a

dicha connotacién (por ejemplo, el balcén de laaCRssada o la Plaza de Mayo). Esta
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tltima interpelacion no fue lanzada en un actolymepuede ser denigrado por los medios
de comunicacion de masas considerandolo de pisteliarmado previamente con una
convocatoria que ellos consideran “ilegitima” (pgeglos que asisten lo hacen por el
“pancho y la coca”,por ejemplo). Lejos de ser una mirada “antipolitigera los medios
las movilizaciones que son dignas de destacar )eraenson las integradas por
“autoconvocados”. Cualquier acto organizado desiil@s de corrupcion, de prebendas, de
arreglos y de participacion ficticia (los que aaquttehacen sin perseguir sus convicciones).
La oposicion entre “actos espontaneos” y “actosmizados” que realizan presenta una
enorme generalizacion y naturalizacion que, condigdo una concepcion propia sobre la
politica, pareciera haber sido percibido por Kimhen funcién de la propaganda. El
contexto brindado por el Correo Central suponente estrictamente protocolar, técnico y
gubernamentalmerite politico de difusién de una decisién oficial, cayfundamentos
también son politicos y que pueden ser expresadesdiscurso. Pero lo que alli aparecen
son principios de creacién y blsqueda de apoyo par&auevo proyecto con nuevos
adversarios que Kirchner filtra en alocuciones caepriori, harian referencia a otros
elementos.

Durante la década del '90 y el 2000 existi6, easngestiones, una proliferacion de
anuncios realizados por presidentes anterioresjuecel trabajo presente puntualiza es que
en el caso de Néstor Kirchner la situacion de aoues cubierta de un nuevo sentige:
no un mero acto protocolar, sino un acto politico @rtidario que encuentra un nuevo
sitio. Este colabora para que la propaganda pueda goeerjuego y no tenga una
catalogacion denigrante por parte de loass mediaque desconfiande los actos

organizados.

* Intentamos diferenciar Ipolitico partidario, buscando apoyo a un proyecto particular, y Idtipol
relacionado especificamente coraetionar de un gobierno y sus integrantes
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Vayamos ahora al relevamiento que la prensa edudtade este anuncio. Desde
los titulares mismos, los tres diarios que tomaepara el andlisis (La Nacion, Clarin y

Péagina 12) hacen referencia estricta a la decggibernamental:

« “Kirchner anuncio lineas de crédito hipotecariaf’a Nacion)
- “Lanzaron un plan de viviendas que crearia 58.0Qgios de trabajo”
(Clarin)

«  “Terminar las viviendas(Pagina 12)

Noétese que La Nacion es el unico de los tres meglies personaliza la medida
tomada y que Clarin es el Unico que enmarca nuameénte la decision ya desde el titulo.
Por otra parte los tres le brindan, en el cuerpsuwdenotas, un importante espacio a la

explicacion técnica de lo anunciado:

. “El plan de viviendas...que generaria 58.000 empleesrealizar4 con
una inversion total de $280 millones. La Nacion &nham aporte no
reintegrable de $84 millones en un plazo de ochseselos otros $196
millones seran aportados por las 20 provincias geepresentaron por
medio del Fonavi(La Nacion).

. “El programa federal de reactivacion de obras deravi que anuncio el
gobierno prevé un aporte nacional de $84,1 millo(dss los cuédles ayer
se entregaron 12 millones) destinado a cubrir e?63@e la inversion

total” (Clarin)

39



El anuncio como herramienta de construcgoélitica

. “El dinero de la Nacion cubrira el 30% de las obrague generaran 58
mil nuevos empleos, mientras que el 70% restanmes-t90 millones de
pesos- provendra de los recursos que reciben lasipcias del Fonavi”

(Pagina 12)

La explicacion técnica de la medida ronda la preisemumérica. Los medios toman
dicha traduccion para difundel impacto Cuanto mas grandes sean los ndmeros, mas
importante es el anuncio hecho (tal la l0gica ntedii Aparentaria haber una especie de
contrato implicito entre los medios y el Estadasotms difundiremos tus medidas, siempre
y cuando estas sean traducibles numéricamente sy régneros representen un impacto
“publicitario” en si mismoEl relevamiento de un “Estado que hace” debe ser ee un
“Estado que hacegrandes cosds Hacer alusién a un “contrato implicito” podrignse
como una mirada ingenua de la relacién entre umeguab y los medios de comunicacion.
Pero en este andlisis, donde predomina una lestmdlica de lo ocurrido (discursos,
estructuras de histérica configuracion, aspectdturales) y que no contempla como
exclusivo las relaciones comerciales o financigi@s uno y otro puedan tener, la alusion
posee asidero.

En este primer relevamiento podemos advertir urateci“tension” entre el
contenido politico y técnico en las notas. Como paaremos mas adelante, a diferencia
de los rasgos técnicos donde los medios los toiteaalinente y los realzan buscando un
mayor impacto que atraiga la atencion del lectmméd, los rasgos politicos del anuncio
pueden ser resignificados en las notas persiguiettds fines mas variados (ubicarse como

opositores politicos, haciendo lobby para diverstsreses privados, etc.). Un elemento
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central en este punto es que el anuncio debe senawedad politica, sino el “engafio” es

aclarado:

“Si bien desde el Ministerio de Planificacion sdoggaron por
mostrar el lanzamiento de las obras como un hectapip de la
administracion de Néstor Kirchner, lo ciers que esta iniciativa ya
estaba en las gateras desde fines del afio pasadcusb la
reanudacion de los trabajos habia sido anunciada @loministro de
Economia, Roberto Lavagna en octubre del 2002 eactm realizado

en la Camara Argentina de la Construccion (CAE)”

Cuando lo que se expone es el rasgo politico, e&istna puja por la verdad
Clarin lo puntualiza estableciendo que la presé@tatel anuncio como novedad no“kEs
cierto”, y va mas alla aclarando cual esvixrdad del asunto. Observaremos en otros
relevamientos como Clarin se posiciona frente dexisres como el medio que expone la
verdad de los actos politicos, entendidos estos ultimosiac eventos que, en tanto
politicos, esconden sus objetivos a la pobld¢ién

A priori, los medios gréficos citados (tienta safiajue son todos) pregonan y
comparten lo que Habermas denominé como “modelwtzético”. Esto es, despojar a la
politica de su rasgo y riesgo cultural y enaltestercaracter técnico. De esa forma, todo
accionar politico tiene una sola explicacion (perto, mas sencilla): aquélla que brinda la
racionalidad técnica en términos de qué es lo gugaBsa y queé es lo que se pierde con una

medida. Lo politico es entonces aquello que pergjéeutar, y lo técnico remite a toda la

4" Se percibe una concepcién denigratoria de laigaliEsta Gltima encubre las verdaderas razoneside
acto, distorsiona la mirada. Y es Clarin el medie des-cubre ese manto para acercarle al lectoeeldades
gue alli se ponen en juego.
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elaboracion cientifica de lo que se decide. Cudndomedios centran su mirada en lo
numérico (que finalmente es lo que importa), ldtjpal es mero accesoffo

En el inicio del andlisis observamos como ninguadod tres medios que relevaron
el acto refirid a los péarrafos donde Néstor Kirchimeerpeld a la poblacion sefialando el
nacimiento de una nueva propuesta politica. Tampeqeercibe una resignificacion de ese
objetivo. Pagina 12 se centré en la publicacionateincio gubernamental propiamente
dicho. En el caso de La Nacion, y como si busceeacar tranquilidad a sus lectores, cita

frases que tornen mas claro el futuro econémicolifigo del pais:

“No nos planteamos una Argentina encerrada en kodoxia que
responda soélo a la necesidad de cerrar el supeffésatl’, dijo Kirchner,

en una definicion del nuevo rumbo econémico...”

Una explicacién adicional que pondremos en juegaues la relacion entre un
nuevo Presidente y los medios de comunicacionaggfiecién estaba comenzando. Con
claros acercamientos como el que gener6 la samola ley de Proteccién de Bienes
Culturale&®, un nuevo trato simbélico y reciproco se configyréanto los diarios citados
como Néstor Kirchner, ponen en juego las primel@ssalas del contrato implicito antes

mencionado. Veremos que es lo que ocurrio en aosipasteriores.

8 “Ese didlogo entre ciencia y politicaxiste efectivamenten nuestras sociedades, y es necesario tomar
nota de las formas en que ha llegado a formalizaesénstitucionalizarse a gran escala: burocracias
encargadas de dirigir el desarrollo técnico, instids de asesoramiento, empresas de marketingeddardo
Rinesi,Seducidos y abandonados: carisma y traicion emdadicion democratica argentin®Buenos Aires,
Manuel SuareZ,993.

9 El dia 19 de junio de 2003 el Senado de la Nasafition6 dicha ley que, entre otras cosas, fijtopa del
30% a la participacién de los capitales extranjenedos medios de comunicacion de capitales naeisna
Esto eliminé el sistema de “cram down”, por el doal acreedores pueden apropiarse de las accienasad
empresa endeudada sino se llega a un acuerdaenceirso correspondiente.

La ley brindé proteccion tanto a diarios, como ®istas, emisoras de radio y productoras de radio y
television, proveedoras de acceso a Internet y esaprde difusion publica que advertian sobre sfjoiele
“desnacionalizacion”.
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FO.NA.VI, segunda etapa

El dia 10/09/03, algunos meses después de la paesende la Reactivacion de
obras del FO.NA.VI, Kirchner anuncio la segundgatan el marco del mismo programa.
La numeracion en la explicacion de la decision emxréd a acentuarse en este discurso.

Kirchner se decide a mensurar lo anunciado y losends ganan espacio en el discurso:

“Ahora, en una tarea conjunta, solidaria, con unepusentido de
responsabilidad y administracion entre los distétogobiernos
provinciales y el gobierno nacional, aportando ntes600 millones de
pesos, vamos a poner en marcha el 90% de las datemue se
encontraban paralizadas...se generan 73.000 puestosrabajo, se
invierten 600 millones de pesos...permite incorpor@r30% de estos

73.000 trabajadores...”

Existe una coyuntura en la cual se inscribe langi@ politica de Kirchner de
generar un proyecto alternativo y que este sea @a&idado. El cataclismo del 2001 generd
una enorme desconfianza en la capacidad creadbexgdora del Estado que atraveso,
inclusive, toda la gestiéon de Duhalde. Demostrar gjlEstado hace, que esta presente,
gue contempla problematicagcomo las de la viviendags algo que Kirchner tomé en
cuenta a la hora deusar politicamente las situaciones de anuncio y questas fueran
posteriormente relevadasPor lo que aparecer en los medios conlleva esemdetras,
que es paralela y anterior a la que aqui catalogasomo partidaria o de propaganda

politica. La presencia de una permite la aparicion de la otraaun contemplando que el
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ingreso a los espacios de losiss medigposee requisitos: referir, en el discurso, a datos
impactantes que atraigan la atencion frivola deldotores (y que sacie la necesidad de
imagenes sobre un Estado presente) y aceptaidaifiescion de los objetivos del anuncio
en el posterior relevamiento.

Por otra parte, existen tematicas politicas coyafds en las que el gobierno
argentino se ve involucrado y que superan la impeia de lo anunciado (relacionado
especificamente con lo habitacional). Por lo taro,referencia discursiva se torna

inevitable:

“...nosotros seguimos muy de cerca y realmente es impgrtante
como resolvemos las negociaciones internacionglesjue eso va a
marcar las posibilidades y las proyecciones deigeftina en el futuro.
Nosotros queremos una Argentina que sea sustengible interno y

que tenga capacidad de integracion externa...”

El tema que rondaba era la negociacién con el FMla deuda luego del anuncio
de default hecho por el efimero ex presidente gadd Saa. En el relevamiento que la
prensa realizd sobre este anuncio, surgié unaedif& entre los tres diarios tomados.
Pagina 12 fue el Unico de los tres que publicongta especifica sobre la segunda etapa de

Reactivacion de las obras del FO.NA.VI. La NaciéRlgrin sometieron lo anunciado a
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una noticia superadoral cierre del acuerdo con el FMP% el “regreso” de Scioli a la

Rosada luego de su pelea con Kirchner Los titulos fueron:

« “Clima distendido en la Rosad&Clarin)
- “Scioli regres6é a la Casa Rosada para mostrarse d¢inchner” (La
Nacion)

- “Mas fondos frescos para el FO.NA.V(Pagina 12)

Entendiendo que la situacién de anuncio represenéamcuentroentre un gobierno
y la ciudadania, el mismo nunca deja de estar med@icha mediacion supone un sujeto
(los medios) que le acercan a la poblacion “latigali (hechos, anuncios, discursos,
personajes) y una concepcion particular sobre tanmi En este relevamiento se percibe
gue la politica adquiere un rasgo novelesco ewrrlasicas. Peleas, entredichos, mentiras,
son ingredientes que por momentos adquieren masrtamgia que el anuncio sobre
politica habitacionaf. La sefializacién de adversarios politicos comadiwidn sin equa
nonen el marco de la construccion politica es untmgdtems que mas atrae a los medios

en el relevamiento de noticias politicas. Asi tambtomo los nUmeros expuestos en un

*0 por entonces el Ejecutivo mantenia con el FMI megociacion para establecer un nuevo programaa tre
afios que prorrogue el pago de la deuda de 2.908nes! de délares (2.655 millones de euros) quetidd
argentino mantenia con el organismo de crédito.

L A tres meses de haber obtenido el triunfo enlescines, Daniel Scioli comenzé a manifestar disaias
con las posturas oficiales sefialando que las $adfa servicios publicos podian manifestar un aument
durante el mes de octubre de 2003. Ello generérakep cortocircuito con Kirchner que se acentuéncisael
entonces vicepresidente expresé su desacuerd@ @mulacion de las Leyes de Obediencia de VidaryoPu
Final: “En un pais serio el Congreso no anula las leydsibia sefialado Scioli. Ello sumado a las continuas
reuniones que organizaba con empresarios llevamdba lo que él denominaba como una “vicepresidenci
activa”, generé que Kirchner relevara de sus caagiosegrantes de la Secretaria de Turismo quernmestan

al “rifdn” politico de Scioli. Un mes después denflicto, Kirchner y Scioli daban sefales de redaamon.

%24 a l6gica que explica la atencion oficial, publigade los medios a los problemas politicos no depete

la gravedad de estos sino de su atractivo dramattgual a su vez disminuye o aumenta con la dadiele

la atencién y la novedad del temBurray Edelmanl.a construccién del espectaculo politi®@yenos Aires,
Manantial, 1991.
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anuncio o los personajes politicos que de él fpypation. Por lo que ambos componentes no

escapan en la configuracién del discurso que Keckartera en el anuncio:

« “El plan aumenta en 600 millones de pesos el aporte
reintegrable de la Nacién al Fonavi...y obliga a E®presas a
contratar el 30% de sus trabajadores entre los fieraios del
Plan Jefas y Jefes de Hogar...El Presidente destac® e
Programa involucra una inversion de mas de 600anék de
pesos, y generaria 73.000 puestos de trabajo pesalver el
problema de vivienda de 44 mil familias...Kirchnertues
acompafado en la oportunidad por el vicepresideDamiel
Scioli, los ministros de Planificacion, Julio Deddi..” (Pagina

12)

En los ultimos afios puede observarse lqueiudadania accede a la politica a
través de los medio¥. Ese acceso implica ingresar a un mundo lejangueoasi lo relatan
ellos. La politica no le pertenece a los lectogefa opinion publica. Las sociedades han

abandonado su potestad politica para acceder eoalla si fuera un “show” ajeno:

“Otra muestra de cambio de ambiente fue la reaparicen la
Rosada de Daniel Scioli, quien después de un megipé
junto a Kirchner del lanzamiento de un plan de esidas vy, de

paso, se esmer0 por respaldar la postura de Kirchieor la

>3 “Lo que la gente experimenta es el lenguaje solsradontecimientos politicos, no los acontecimieatos
cualquier otro sentido”jdem.
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tarde, en olivos, el Presidente se reunid con Atb&ernandez,
Lavagna y su mujer, Cristina Fernandez. Trascengi@ el
arreglo con el Fondo estaba cerca y que Kirchnepidera en

mano, habia hecho correcciones en el borrad@ftarin)

- “Scioli regres6 a la Casa Rosada tras semanas deeacia, se
mostro al lado del Presidente Néstor Kirchner en acto
publico, particip6 de los encuentros finales paraficir el
acuerdo (con el FMI) e hizo sus primeras declarae®de corte
politico luego del cortocircuito que tuvo con efelele Estado

como consecuencia de su sobreexposic{@a’Nacion)

Pero en este punto es interesante remarcatagsiéuacion de anuncio permite
detener, por un momento, la exhibicién de un mundexético (el de la politica) Puede
situarse y reconocerse un acontecimiento que pogpticion se torna familiar, no asi su
contenido. Se genera cierta expectativa por laiuakzacion de objetivos, consolidaciéon
de adversarios o la definicion de un rumbo. Tdbiose da continuamente en la situacion
de anuncioComo si se tratara de una herramienta que intentaeapolitizar hechos y
situaciones que so6lo son presentados, por fuera @da, como los intringulis de un
mundo cuasi farandulesco.

Un tema que no debemos pasar por alto es aquélaguadvierte Murray Edelman:
“No puede sorprender entonces que practicamenta tmimunicacion politica construya

directa o implicitamente ciertos problemas comociaies, mientras descalifica otro¥”

> Murray Edelmanl.a construccién del espectaculo politi@yenos Aires, Manantial, 1991.
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Los discursos volcados por Kirchner en los anuneigdican, también en el marco de la
construccién politica, situar qué tematicas sorproblema y, por ende, de qué manera
seran atendidas por la actual gestidén. Puntugizdrieméticas supone generar adhesiones
entre aquéllos que también entienden que, por épetagfalta de vivienda es una situacion
acuciante. Si bien es cierto que los medios de n@acion poseen un enorme poder para
establecer cuales son los temas prioritarios gherdeatender un gobierno (como sefiala la
teoria de la agenda-setting), este también albemgacidad suficiente para desafiar ese
listado. El anuncio es funcional en ese sentido que en él pueden situarse,
discursivamente, conflictos a atender sabiendopgs¢eriormente puede ser relevado por
los mismos medios de comunicacion. Es importanfa @ claro que la tesina no busca
corroborar si la construcciéon politica iniciada fparchner fue exitosa o si los planes de
vivienda se ejecutaron en tiempo y forma (jquéresitmes demandarian un trabajo de ese
tipo!). Parrafos citados como el de mas arriba ienmanalizar, desde lo comunicacional,
gue en una coyuntura particular ya descripta ehenpuse perfila como una herramienta y
como un espacio politico que cuenta, para llegda aiudadania, con la mediacion
interesada de lamass media

Continuando con el analisis del mismo acto podeshgsrvar cOmo conviven en un
mismo discurso, la colocacion de la tematica vidgenomo una problematica a atender y

la intencién de anunciar un rumbo politico:

“...realmente siento una profunda satisfaccion en gvogeguir

reactivando estos planes de vivierglge con angustia, muchos de los que

estan aqui como gobernadores cuando me tocO sezrigadbor de mi

provincia , veiamos como por distintas circunstaacias que le tocaba

48



El anuncio como herramienta de construcgoélitica

vivir al pais, a la Argentina, se nos paralizabaos | distintos
planes...Vamos a seguir creando, imaginando, dandspuestas y
soluciones con inversiones y obras de infraestmactjue nos permitan

construir una Argentina bien dinamizada en lo ecoind...”

Durante el acto de presentacion del Programa Hederamergencia Habitacional
el dia 18/09/03 Kirchner profundiza la construccida la problematica “vivienda”

seflalando una nueva arista:

“Ustedes saben que permanentemente la construdadainviendas
en la Argentina ha traido una discusion historigatre los que algunos
llaman la patria contratista y la resolucion de jptemas de vivienda y la
generacién de fuentes de trabajo...Nosotros estam@sendo establecer

una nueva modalidad...”

Fortalecer la constitucion de un problema en est® dmplica complejizarlo,
sefialando rasgos histéricos y apelando al conogimie aquéllos que ya se sitlan en un
mismo espacio politico de dialogtugtedes saben...”)El problema esta ahi, hay actores
involucrados que manifiestan referencia en el dgxy, entre ellos, el Estado que actla
incidiendo en la tematicd.a creacion del problema y su atencion son directaemte
proporcionales a la busqueda de apoyo politic&s entonces que la situacion de anuncio,
para constituirse como una herramienta politicgo@vechar reclama algo mas que la
difusion de los aspectos técnicos de una medidies Ettan, en parte, porque los medios -

fieles a su l6gica- van a “olfatearlos” en func@msu posterior relevamiento:
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“...vamos a profundizar estos planes, empezamos &ias e6000
viviendas que son 124 millones de pesos de inverdRecién hablaba
con el Ministro de Planeamiento Federal de que b@y)00 pesos para la

construccion de las viviendas y 2000 para la cartion de servicios...”

Pero debe haber lugar para una referencia podétieacionar de ciertos grupos que
no soélo hacen dafo, sino que se lo hacen a integrde un mismo espacio politico (alli es

donde el sentido del anuncio abandona su perfiteEshente técnico):

“Creemos que la vivienda debe llegar cada dia a onagantidad de
argentinos, generar mayor cantidad de trabajo y li&n evidentemente
hay que bajar los costos de intermediacion o lostas de monopolizar
ciertos grupos de construccion de viviendas; pocaitrario, esto hay
gue ampliarlo de la forma méas expansiva posibleapterminar con

mecanismos que han sido realmente perversos”

La tematica continda situandose en un plano ecamniia construccion de
viviendas esta relacionada con la generacion déeerrps costos y los monopolios.

La situacion de anuncio tiene, en tanto lanzamieletwna nueva politica, plan o
programa un parentesco con la aparicion en el merda algin nuevo producto y la
mencion de ello por parte de una empresa en plartiddicho emparentamiento ocurre en
momentos en donde lo privado ha ingresado en ebmla lo publico en el marco de lo que

antes denominamos como la consolidacién del “moeioocratico”. Ello no quiere decir
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gue en nuestro pais y, sobre todo, una vez vgettarhocracia, lo técnico predomine sobre
lo politico cuando de tomar decisiones se trataio Bé debemos hacer mencién a un
ingreso, una influencia que lo privado ha confinadbre lo publico -brindando soluciones
rapidas a problemas complejos-, aun entendienddagaeéhesion de la poblacion a una
propuesta politica conlleva elementos ideoldgicoscylturales que se diferencian de la
seduccion y persuasion sobre una sociedad soOlo ddesada como electorado
potencial.

En el discurso de Néstor Kirchner ocurre un fen@nen particular que tiene
relacién con dicha irrupcion de lo comercial eplaho politico. Existe unaconomizacion
del discurso. Esto es, las decisiones tomadas seetigmen urimpactq una explicacion,
un fundamento en el plano econémico. Ello implioa tp numérico adquiera espacio en el
plano discursivo porque esa es la mejor forma ¢dicaxle a la ciudadania una decision
politica. Asi lo entienden los medios, que prividegla citacion de cifras para que la

“gente” comprenda lo que se ha anunciado:

- “El Gobierno puso en marcha ayer la Primera etapeal d
Programa Federal de Emergencia Habitacional, quatempla
la construccién de 6008 viviendas en 8 provinciakmhis, con
una inversion de $120, 2 millones. Segun los céatcoficiales,
el proyecto en cuestion promovera la generacion3@e000

puestos de trabajo{La Nacion 19/09/03)

- “El Presidente Néstor Kirchner puso en marcha ayelr

Programa Federal de Emergencia Habitacional, queae,
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segun los nameros oficiales, una inversion de $bfldnes de
pesos, la construccion de 6200 viviendas y la d¢éeade 30.000

puestos de trabajo{Clarin 19/09/03)

En ambas notas, la redaccidon se centra en la egglit técnica de la medida. Y

estan estructuradas de tal forma que soélo sobrinal de las mismas aparece una

referenciacion politica sobre lo anunciado, coneeserio:

“En el discurso que pronuncio tras la presentaciatel
programa, el presidente Kirchner insté a avanzarfemente en
la continuidad de la iniciativa para ‘construir laayor cantidad
de cooperativas, dando una lucha contra el flagde la
desocupacion a través de la dignidad del trabaja yivienda™

(La Nacion)

“Al presentar el Plan, Kirchner subrayé que se ésta
cambiando los métodos tradicionales de encarar ptsnes
publicos de vivienda. La idea oficial es evitar que

intermediacion encarezca los precios de las cag@sdrin)

El objetivo serd entonces visualizar cuales sonmrlomentos en los que lo politico

adquiere mayor lugar en el relevamiento de los @parsobre vivienda e intentar descifrar

los motivos.
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Durante los primeros meses de gestion, hubo unaivaartia simbdlica entre los
medios y el gobierno: mas all4 de presentarsenéhnieno deeconomizacionel discurso
kirchnerista persiguié un objetivo politico clas:de incorporar apoyo a un proyecto que
recién inicia. La economizacion fue funcional ahdicobjetivo: los mismos medios lo
capitalizaron para explicar las decisiones poBticaaborando notas que “rebalsan” de
datos técnicos y que atraen la lectura desintezegsatenos trabajosa de la opinion publica.
Lo politico entonces adquiere en ellas solo elidentde lo accesorio aquello que
instrumentaliza el plan técnico (llamese FO.NA.VEmergencia Habitacional). No hay
resignificacion, puja por la asignacion de sentidajue lo politico abandona el centro de
la escena. La busqueda de apoyo en base a ladigstmumérica de logros obtenidos no
tiene obstaculos.

Cerraremos el andlisis del afio 2003 con el andlisisacto de presentacion del
Programa Federal de Solidaridad Habitacional (0Q&)0 Alli el discurso prosigue con la

consolidacién de la asociacipolitica habitacional-dinamizacién de la economia

“...estamos tratando de instrumentar politicas clagagoncretas que
nos permitan generar, por un lado, la consolidacii un proceso de
dinamizacion de la economia y reactivacion econamacompafnando
esto por supuesto a la inversion, a la generaciénthbajo y a la

solucion del problema habitacional...”

Las politicas claras tienen repercusion en la econda. Pero hay una advertencia

gue Kirchner realiza en el discurso y que parecérsala a él mismo como enunciador:
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“La Argentina va mejorando paulatinamente en susmearos en cuanto
al consumo, al crecimiento econémico...Nosotros teeaqme saber que
este proceso de crisis dejé un profundo dafio dgjielo social argentino

y lo principal qgue debemos hacer todos los quenseresponsabilidades

€S N0 enamorarnos a ciegas de los nimeros

Como si reconociera la existencia del fendmeneatmomizaciorgue deposita al
discurso, inexorablemente, en arenas cifrarias yimdpactos medibles, lanza una
advertencia que también es para aquellos mediegadres. Cuando la mencion es a no
“enamorarse”, Kirchner hace referencia a un estggde muchos escritores han
emparentado con el embriagamiento, la hipnods pérdida de racionalidad Ocurren
situaciones detras de los porcentajes y ellas dedguir contemplandose. El aviso también
tiene como destinatario a los medios -habria qumatdeen otra oportunidad sobre sus
responsabilidades- ya que, en muchos casos, dotiemtando la creacidon de esa realidad
estrictamente técnica.

La economizaciéndel discurso colabora sin dudas a la hegemonia nénico-
técnica para explicar, por parte de los medios, loBindamentos y consecuencias de
una decision politica. Pero, a su vez, para Kirchner funciona como urmuétta de
acceso” a las paginas periodisticas en el marcdadgilizacion del anuncio como
herramienta de construccion. Entonces, podemosaaseste fenomeno ceconomizacion
-como forma de asegurar un relevamiento posteriatr@presente en las noticias sobre
los anuncios: lamaterializacion de las politicas publicas (los niameros que pemmite
mensurarlas, explicarlas y comprenderlas). Sobwe @imo es que Kirchner realiza la

advertencia.
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Pagina 12 parece hacerse eco directo del pronuigcitorde Kirchner y publica la

frase directamente en el titulo de la nota aluaiacto:

“No enamorarse a ciegas de niumerdg®agina 12 02/10/03)

En la nota publicada por Clarin no hay referenciglieita a dicha oracion.
Paraddjicamente la noticia se encuentra plagadafdeencias numéricas que explican el

por qué de lo anunciado:

- “La iniciativa supone la construccion de 16 mil iemdas en 8
provincias que crearan 48 mil puestos de trabagigpificara una
inversion de 320 millones de pesos...La razén derletbhpezado
por el norte es que en esas provincias hay un malgicit
habitacional...en Entre Rios es del 30% y en Fornieggm al
62,4%. También en esas provincias hay un alto poaje de
poblacién con sus necesidades basicas insatisfapia®scila del

14,7% en Entre Rios al 28% en Formog&larin 02/10/03)

En el discurso vertido en el acto, Kirchner volegidnsistir en la ubicacion de un
contradestinatario, de un enemi@arlos Menem y la década del ‘90Como en ninguno
de los relevamientos anteriores, los tres meditgcgeron eco de un enemigo que Kirchner
no menciond directamente en su discurso, pero pareee cada vez mas nitido para los

medios:
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- “...Kirchner arremetié otra vez (aunque sin hombrartmntra la
administracion de Carlos Menem porque ‘nos dej@hagrra y a
la gente quebrada”(Clarin)

- “El discurso de Kirchner volvio a hacer eje sobes Iprioridades
gue el Gobierno visualiza para el pais y sobre pasos dados
durante la década del '90..(La Nacion)

«  “Sobre el cambio de rumbo que le quiere dar a sstiga, reiterd
gue se restablecera la interconexion ferroviariaeqexistia,

desarticulada en los ‘90{Péagina 12)

Clarin vuelve a colocarse como el medio gdeinistra la verdadle lo que ocurre
en el campo politico, aclarandole al lector la nefeia eliptica. La Nacion especifica la
mencién, pero no aclara cuales fueron dicHpasos”. Podemos advertir aqui una
resignificacion de la mencion de Kirchner: no queliao el antagonismo. En el caso de
Pagina 12, se visualiza una oposicién en la impoidabrindada, por uno y otro, al
ferrocarril. Y también aparece un reconocimientbrecel rol que comienza a adquirir el

anuncio como herramienta de construccion, con aggos bien perceptibles:

« “Hay dos caracteristicas que se repiten cada vee guJefe de
Estado realiza anuncios: el Salon Blanco aparece@a! lugar
de la convocatoria y Kirchner complementa el anancon un

discurso de fuerte tono politicqPagina 12)
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Kirchner no es Menem. Primera acepcién que el eetrmpresidente pretende
clarificar en el marco de la constitucion de unuauespacio politico hegemonico. Y que,
tras su repeticion, y sin dejar de adosarle detaletécnicos y numéricos, es retomado
por los medios que relevaron el acto

Pagina 12 se encarga de remarcarlo: ha aparecidoharramienta que, para
constituirse como tal, tuvo que ser puesta enipeaeh muchas ocasiones. De esa forma ya
pueden vislumbrarse dos rasgos caracteristicoSdEin Blanco como escenario y el
discurso politico que se vierte) que hacen qudteetamiliar y facil de reconocer, no asi su
contenido.

En parrafos anteriores sefialamos que el anundaida pmonstituirse y percibirse
como una herramienta tendiente a repolitizar. Dichalidad parece demasiado atributo
para un instrumento que histéricamente fue conocebidel orden de lo protocolar. Aqui
apuntamos que Kirchner ha hecho wtiéizacion de esa herramienta que todo gobierno
posee para comunicarse con su ciudadania. En fud@dsu propio objetivo partidario,
encontré un espacio que colabora con €él y donde gadplegar una retoérica que vuelve a

adscribir un caréacter épico y dramatico a la paliti

- “Es la gran batallapor una Argentina diferente...La lucha contra

la pobreza, la lucha por el trabajo, la lucha camtia indigencia

debe ser una prioridad de todo el pueblo argentirfatto de
presentacion del Programa Federal de Solidaridaboitdtzonal
01/10/03).

« “...vayamos haciendo la mayor cantidad de cooperatpasibles,

con el fin de construir la mayor cantidad de vidas que esté a

57



El anuncio como herramienta de construcgoélitica

nuestro alcance. De esta manera podremos_dar laalgontra el
flagelo de la desocupacion..(acto de presentacién del Programa

Federal de Emergencia Habitacional 19/09/03)
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La acumulacién de poder

Finalizado el afio 2003, podemos concluir que les tnedios contemplados para el
analisis realizaron, durante los relevamientos,anayncapié a los detalles técnicos que a
los aspectos politicos de los discursos. Sélo enasasion quedo en claro que Kirchner
estaba situando un nuevo enemigo (Menem y la dédatid90) en funcion de la
constitucion de su propio espacio.

Las situaciones de anuncio durante el afio 2004enaletuvieron. Por lo que
podemos inferir que el proceso de construcciortipala partir de la utilizacion de dicha
herramienta continué. Si se redujeron los relaciosacon la tematica vivienda, que
retomaron su asiduidad en el afio 2005. Este afitagsascendental en el devenir politico
del gobiernokirchneristaya que en octubre de ese afio se avecinaban lesoeks
legislativas. Ello genero disputas dentro del pydpartido Justicialista por lo que Kirchner
tuvo que poner en juego la legitimidad obtenidadhasmomento.

El primero de los anuncios tuvo lugar el 5 de eneom la firma del convenio
marco del Subprograma Federal de Urbanizacion lths i asentamientos precarios. Alli

parece vislumbrarse la aparicion de un nuevo er@mig

“En primer lugar le quiero decir al pueblo argentimque es hora de
gue en la Argentina empecemos a ser absolutamesggomnsables,
serios y racionales. No tengo ningin miedo y leerquhablar a
ustedes y a la gente que estd en su casa, de oorpaéque estoy
realmente asombrado de la actuacion de cierto mi#simo amarillo

en la Argentina. No les tengo miedo a sus plumassuis lapiceras”
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El periodismo amarilloes quien, a inicios del 2005, atenta contra labdglad de
un proceso politico propio. Se vislumbra la alusi@m un mismo parrafo, a un
predestinatario, paradetinatario y a un contradatstiio. El“pueblo argentino” y “la
gente que estd en su casabn los sujetos colectivos que comparten los o y las
decisiones oficiales tomadas y, si nos los comparson objeto de seduccion. Es
interesante como se fortalece esta idea sefiala@@ioamente de una porcion de la
poblacion que accede a la politica en forma dectsper. “La gente que esta en su casa”
aprecia casi pasivamente un cuadro que, ajenabsmen pantallas en vivo y en paginas
de diario en diferido. Esto no impide su presermano un claro prodestinatario a
interpelar en el marco de la situacién de anuri€roel marco de la constitucion de este
sujeto colectivo acompafante de la propuesta @alitkirchner realiza una diferencia

aludiendo al periodismo:

“No les basta con lo que hicieron en la década 86l no les basta
con la defensa irrestricta de las politicas que Hlegaron durante el
gobierno de la Alianza al desastre al que llegami®..todos, hay
periodistas muy serios también, pero hay algunas tggne la pluma

amarilla y hay otros que la tienen llena de odio...”

En esta composicion de un “pueblo argentino”, sugeiectivo acompafante, y un
“no pueblo argentino”, desestabilizador y con umtancién clara de fomentar el fracaso de
un proceso politico propio, geriodismo amarillodefensor de “la década del ‘90" queda

claramente ubicado en el segundo. Para fortalecersgo opositor, la asociacion con dicha
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década permite al prodestinatario un ejercicio EBmparticiparon de la década enemiga,
por lo tanto, son enemigos tambiétSu actitud es absolutamente objetiva en tratar de
destruir lo que estamos construyendséfiala Kirchner como para despejar cualquier duda
sobre sus objetivos. Un detalle a tener en cuemtasee primer discurso es que no hay
referencias numéricas en el mismo. Todo lo dichta adirigido a interpelar al
prodestinatario (el pueblo argentino”) advirtiételo sobre la presencia de
enemigos/contradestinatarios que intentan dedtrwionstruido hasta el momento (en este
caso elperiodismo amarillp. Esa advertencia esta acompafada de una refe@ndinua

al trabajo y al esfuerzo cotidiano del gobiernoio@al que se opone a la critica y a la
busqueda del fracaso ajeno por parte de los situemimo enemigos. Entoncesiimagen

de un “Estado que hace” coincide, en el discursooc la de un gobierno (el de
Kirchner) que trabaja esforzada y cotidianamente, mclusive cuando nadie puede

verlo:

“...voy a sequir trabajando a muerte con todo mi esfo, con todo
mi carifo, con mis aciertos y errores, por el pwebl
argentino...muchos no saben cédmo nos vemos, congonizEtamos,
como nos hablamos, como vamos viendo los probleateso los

sefores intendentes me van trayendo distintos q@nads. ..

La ausencia de menciones cifrarias representaresigor si continuamos la linea de
analisis establecida. En el marco del relevamientliatico, dichos datos expuestos
aseguraban una puerta de acceso a las paginagigtcas que brindaban enorme cantidad

de espacio haciendo hincapié en su fuerte imp&sia ausencia de referencia a datos
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duros generg, en este caso, diferencias en el relemiento que comienzan a percibirse

desde los titulos

«  “Kirchner lanz6 un plan de viviendagClarin)

« “El Presidente lanz6 un Programa de UrbanizacionBurenos Aires”(La
Nacion)

- “Kirchner ataco a ‘cierto periodismo’ en su resptspublica a las

criticas” (Pagina 12)

Clarin y La Nacion se atienen a hacer referenditahotivespecifico del anuncio:
el lanzamiento de un Programa. En el relevamiegdtizado por estos dos diarios ocurre
algo llamativo: a pesar de que Kirchner no mencioné datos numéricosobre el

programa en su discurso, ambos los citan igual

- “El presidente Kirchner lanzé ayer un plan de urbmation de
villas y asentamientos sociales del conurbano bree que
prevé la construccion de cerca de 16.000 viviendas una
inversion de 550 millones de pesos...Segun espeoifica
funcionarios del gobierno, el 50% de la poblaci@ donurbano
es pobre...El nuevo plan de urbanizacion beneficiarainas
90.000 personas...lo que generara unos 52.000 empleectos e
indirectos.” (La Nacion)

«  “Néstor Kirchner lanzé ayer un plan para la urbaa@én de 27

villas y sentamientos precarios del conurbano gesandara una

62



El anuncio como herramienta de construcgoélitica

inversion de 550 millones de pesos. El programavéréa
construccién de 15.807 nuevas viviendas y la réfacde otras

1781...El plan beneficiara a unas 90.000 person@iarin)

La presencia del anuncio en las paginas de amlav®gslirequiere la referencia
numeérica,estén o no presentes en la alocucion que el presitke pone en juego en el
acto. Dicha referencigiempre ronda tres tipos de datos: cuanto fue elrmkero invertido,
cuantas viviendas se construiran, cuantos empleog srean y cuantas personas se
benefician. Continuamos fortaleciendo la idea analitica delguégica mediatica sobita
importancia de lo anunciadoesta dada por la grandilocuencia de los numeros.

Distinta situacion se presenta en el diario Padidacuya noticia publicada no
contieneninguna referencia numérica Si posee, en la mayor parte de sus parrafos,
alusion a lo que el mismo diario definid en el &®3 como un discurso de fuerte “tono

politico™

«  “Visiblemente enojado, el presidente Néstor Kirchnespondié a
las criticas por su silencio ante la tragedia delibhe de Once y
carg6é con palabras muy duras a lo que denomindiguEsmo
amarillo’. Fue ayer al mediodia, en la Rosada, dieael anuncio
de un plan de viviendas en villas de emergencistoferealmente
asombrado de la actuacion de cierto periodismo aloaen la
Argentina. No les tengo miedo a sus plumas ni alapiseras’,

lanz6 Kirchner”.(Pagina 12)
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Como habia ocurrido en un relevamiento anterioprésencia de un tema politico
coyuntural (la tragedia de Cromafién en este’@agoe supera la puesta en juego de un
anuncio técnico, habilita ain mas a Pagina 12dtdade esta porcion del discurso. Pero
como no habia ocurrido en el “caso Scioli”, donaedferenciacion mediatica respondia
MAas a una cronica novelesca, en este caso se Uraceas visible la ubicacion especifica
de un prodestinatario. El nivel de ofuscacion delfier al que hace referencia Pagina 12,
no hace mas que fortalecer la sefializacion, pooiendjuego un rasgo de la politica que
esta mas cerca de lo pasional que de lo racionsv&inente Kirchner despoja de sentido
técnico e hieratico al evento, y lo cubre de untmamocional. Clarin y La Nacion poseen
una vision distinta de la politica, mas cercanaa guicritud, eliminando el caracter
subjetivo que esta puede tener, dejando lugarraumeerico, a lo estrictamente objetivo,
aquello que no representa una amenaza en término% dasignacion de sentidoDe
hecho buscan esos rasgos aun si el discurso ventidovo menciones en ese tono. A
diferencia de estos, Pagina 12 comienza a pedileosno urf‘aliado” para difundir los
aspectos politicos de un anuncjen lugar de brindar peso exclusivo a sus caiatiters
técnicas.

El dia 16 de marzo de 2005, Kirchner anuncio kadide contratos de construccion
de viviendas en Rio Negro. En dicho acto Kirchneelve a mencionar nUmeros que

dimensionan la decision oficial:

...tenemos la satisfaccion, con el amigo goberna@oRi Negro, de

poner en marcha 1600 viviendas mas; ya estamos adas 2300,

®5 El 30 de Diciembre del 2004, durante un recital ubanda Callejeros se encontraba realizando en el
boliche Republica de Cromarién, una bengala lanpadaino de los espectadores incendi6 las telasgue
encontraban en el techo del local. El hecho proldujpuerte de 194 personas y mas de 700 heridos.
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pronto a llegar a las 3000 que prevé el Plan Fetlen una
inversion cercana a los 200 millones de pesos...E, taos estamos
acercando a mas de 40.000 viviendas firmadas del2000 del

Plan Federal”

Kirchner vuelve a respetar lo que podriamos comsideomo la“formula
original” en el marco de la utilizacion del anuncio comordrarenta de construccion
politica, dejando actuar al fendbmeno de econonidmadhlli mecha la mencion de datos
duros con la ubicacion de un nuevo contradestioatafa referencia al sujeto colectivo

acompanante:

«  “...quiero aprovechar este momento para agradeceriguablo
argentino el comportamiento que tiene, para agradecerse a si

mismo el pueblo argentinesta idea de que si nos cobran mas caro

no compramos...También escuché algunas declaracio®ts
doctor Rato..y me parece que después de todas las cosas que nos
pasaron con el Fonden la Argentina, yo se lo vuelvo a repetir
con absoluto respeto...la Argentina es un pais inugipate, un

pais soberano, que sabe como tiene que adminsti®cosas, que

ya tuvimos una triste experiencia con el Fondo Mare

Internacionaly que esos consejos directos e indirectos solwe la

inversiones en la Argentina no son necesarios.”
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La vuelta de una formula familiar generé que La ilacy Clarin ocuparan la
totalidad de sus parrafos a la sefalizacion de uavar enemigo. Con un dato mas, en
ninguna de sus noticias publicadas aparece unaemefa a aspectos técnicos de lo

anunciado, esto es, no hay referencia numerica:

. “El Presidente Néstor Kirchner volvidé a polemizayea
con el director gerente del Fondo, Rodrigo Ratajuéen
le dijo que Argentina ‘es un pais independiente? aqu
necesita de sus ‘consejos directos e indirectos’...La
réplica se anotd6 de hecho como otro capitulo de la
ofensiva del Gobierno contra la empresa Shell nyttign
Esso, a raiz de los aumentos en los precios de sus
combustibles...la declaracién se produjo cuando ya es
en Washington una delegacion técnica del Ministeligo
Economia para reanudar las negociaciones. Rato dabl
ocho dias después de haber acordado con Lavagna el

andarivel que recorrera la negociacion. (Clarin)

. “...el Presidente Neéstor Kirchner replico ayer con
inusitada dureza el reclamo del Fondo Monetario
Internacional...A pesar de la dureza de los conceptos
vertidos, Kirchner procuré mostrarse especialmente
medido: llegd a ironizar sobre el tono de su alaéncy

no subio el nivel de su voz en ningin momento, algo
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inusual para los modos que habitualmente emplesusn

discursos publicos...{La Nacion)

En ambas noticias queda claro que Rodrigo Ratm esitagonista del gobierno, un
actor que es colocado discursivamente enfrentendegar propio.*Polemizd”, “replico
con inusitada durezason expresiones que no hacen mas que fortalepezdancia de dos
polos opuestos. Pero podemos establecer una diferen el relevamiento realizado por
ambos medios: Clarin hace hincapié en un relatodeabula que se actualiza en nuevas
entregas (Otro capitulo de la ofensiva del Gobiernola Nacidbn mensura el caracter
opositor de las expresiones oficiales aludiendosariodosA pesar de la dureza de los
conceptos vertidos, Kirchner procur6 mostrarse egdmente medido: llegd a ironizar
sobre el tono de su alocucién y no subié el niwelsd voz en ningln momentd’a
ausencia de referenciacion técnica permitéiaain y La Nacion preponderar la “pelea”,
con un fuerte tono de novela que roza lo faranduoldso paraddjico es que esto no
distorsiona la mencion, por parte de Kirchner, de n nuevo contradestinatario. De
hecho colabora en su fortalecimiento como talambos medios actdan aqui como
“socios”.

Pagina 12, por su parte, continla aclarando ettarde herramienta politica que

posee el anuncio:

. “Como es habitual, el Presidente aprovecho el primeo a
su alcance para sacar el tema del que queria halflae en
el Salén Blanco de la Casa Rosada, adonde se Hewgbo

la entrega de viviendas a Rio Negr@agina 12)

67



El anuncio como herramienta de construcgoélitica

Los tres medios tomados en cuenta colaboran yractimo “socios” en el marco
de la utilizaciébn del anuncio como herramienta destruccién politica por parte de
Kirchner. Claramente con formas diferentes en lastaccion de las noticias. Pero esas
diferentes maneras parecerian haber sido conteagplagriori por Kirchner para que los
sucesivos anuncios tuvieran su lugar en las pagoesi®disticas.La referenciacion
numeérica, el caracter por momentos pasional de suslocuciones, los discursos de
“tono politico” y el lugar elegido (el Salén Blancode la Casa Rosada) son elementos
gue Pagina 12, Clarin y La Nacion han contempladoontinuamente para conformar
las crénicas.

En algin momento de preelaboracion de la tesirval@d analizar la hipotesis de
la actuacion de los medios como socios de una &straicion de turno desde otra
perspectiva: tomando los acuerdos comerciales amims y otros en relacion a la
distribucion de la pauta oficial, el rol de Papetrida, la renovacion de las licencias de
radiodifusion, etc. El problema alli es que la stigacion a posteriori resultaba demasiado
corta: los mismos negocios entre un gobierno ynheslios de difusion justificaban la
actuacion societaria y asi quedaba decretado efldinanalisis. Sin desconsiderar por
completo estas situaciones —que permitirian lazaabn de un nuevo trabajo-, resulté mas
interesante observar elementos estructurales, rdigog, simbdlicos y culturales que
atraviesan tanto a una administracion como a latioeede comunicacion de masas, que
poseen una constitucion histérica y que repercemegguélla actuacion societaria sefalada.

El 20 de abril de 2005, Kirchner anuncié la Firneacdntratos de construccion de
viviendas y urbanizacién de villas en la provinda Buenos Aires. En dicho acto, se

profundiza el caracter épico en el discurso pdaire los objetivos politicos propuestos:
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“Aca ven sefores intendentes...todos juntos con dliegm

provincial y Nacional dando la gran batalide la reconstruccion

nacional...Estamos pensando...en combatir la pobreza, e

combatir la indigencia.en el 2006 tenemos que hacer un esfuerzo

mayor igual o mayor para que la luclr recuperar los hogares
sin vivienda pueda ser de un avance permanente.stdef@ma

vamos consolidando el combate contra la indigengiala

pobreza..”

El tono bélico utilizado invita a redoblar esfueszal prodestinatario. No solo
existen enemigos sefalados que atentan contrantaenidn de objetivos planteados, sino
gue para llevar adelante iniciativas propias, ebigmo pone en juego una enorme
“cruzada”. Todo estd cubierto de un gran tono dramético cgié mdisolublemente
asociado a la caracterizacion del trabajo, al @hioctidiano del gobierno y a la
incorporaciéon de apoyo politico para llevarlo adtda

La desconfianza en la politica, fendbmeno que devide un proceso histdrico,
parece haber llevado a la clase politica a cordigparte de sus discursos con un enorme
grado de empirismo y objetividadLos numeros no mienten’parecerian pensar los
miembros del sector politico encargados de lle@arelpresentacion que todo sistema
democratico impone. Una continua referencia al @spmaterial de la realidad, aquél que
puede corroborarse mediante los sentidos, es adalipor Kirchner para combatir la

sospecha sobre la efectividad y la ejecucion dddassiones anunciadas:
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“Este es un esfuerzo muy grande y muy importanignge
ustedes que hoy se firman 7700 viviendas, ya tamos con el

escepticismo de los que decian: si prometen, peamet

Ocurre en este discurso un fenomeno que fortateaates mencionado y que no se
habia suscitado en los analizados anteriorméatenencion de Kirchner a nameros
responden ahora a la situacion econdmica general o a aspectos de la medida

anunciada

“Fijense que la economia del primer trimestre haado cerca de
un 8,8%, la industria también un 8,7% de afio en, gfue febrero
a marzo en 4,1%. Tenemos un superavit fiscal d@ 48Rones de
pesos, un 30% mayor que el afio pasado; tenemosé&amB30
millones méas y un ahorro fiscal de 260 millonespdsos...Estos
son los resultados y con mucho esfuerzo estama@stie adelante

la economia argentina”

El llamamiento a “fijarse” en el caracter indublalde los nameros, refuerza la
sensacion de efectividad de las politicas llevathdante. Para sefialarlo claramente: los
nameros, incuestionables por su caracter objetion, el Unico camino para demostrar el
exito de la politica. Se percibe no sdlo una ecopacion del discurso politico sino una
profundizacion del rasgo empirico de lo politicoEsto esconfigurar y comprender la
practica politica sélo en base a su éxito o fracasevaluando su impacto futuro en un

campo Real y Concretgentiéndase este como el bolsillo de los ciudasldaandustria, el
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comercio o cantidad de viviendas construidas). ,Efo lugar de considerarla como
herramienta posible para alguna transformaciénprafsnda.

En el relevamiento mediatico del acto comienzastirgjuirse una lectura particular
de los diarios sobre el caracter politico que raale@nuncio. Si bien cuando se difunden
nameros la resignificacion se compacta porque rolugar para torcer el sentido de los
mismos, cuando se “lee” la politica los medios pmedoner un sentido que no estaba

adscripto:

. “La pelea bonaerense entr0 en su etapa de gueria’ fr
(Pagina 12)
. “Kirchner y Sola, en una maraton de actos y anugacio

conjuntos”(Clarin)
. “Sola ya tendria decidido y por fuera del PJ en las

elecciones”(La Nacion)

Practicamente ninguna mencion, aunque sea entlidsstia la firma de contratos
para la construccion de viviendas. Lo preponderargda alusion a la relacion Kirchner-
Sol&® en el marco de las elecciones legislativas quaveeinaban. El abandono a la
referenciacion numérica se da en momentos dondpidose presenta no es un plan o
programa, por lo tanto los medios priorizan obtamermayor impacto a través de una
lectura no ad hoc del evento. Dicha priorizacion les permite cielitzertad en la
presentacion de la noticia, sin hacer alusion divwadécnico del acto y por fuera de la

presentacion especifica de nimeros. Por lo tahtanuncio se fortalece ain mas como

% Sola se convirti6, durante el disefio de la egjiatpolitica para las elecciones legislativas delwe de
2005, en un aliado politico del kirchnerismo. Elgmbernador de la provincia de Buenos Aires abahébn
riidn duhaldista y decidié afrontar las elecciopesfuera del PJ y en alianza con Néstor Kirchner.
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herramienta de construccion politica cuando, en etelevamiento de actos que no
presentan planes o programas, las noticias subsumeh contenido técnico al caracter
politico que lo rodea(susceptible de ser resignificado).

En las tres noticias publicadas, la referenciactéonica deja lugar a la
referenciacion politica. En el caso de Clarin, veied hacerse presente la pretension de

traducirle al lector el significadeerdaderode lo que ocurrié en el Salén Blanco

. “En el medio de la disputa del gobierno con el ddisamo,
el presidente Néstor Kirchner y el gobernador Feligola
compartieron tribuna tres dias seguidos...Esta sedaide
apariciones publicas mostrando juntos al presidenteal
gobernador se produce cuando ya fue anunciada tisube
de que la candidatura a senadora por la provinceeBlienos

Aires sea Cristina Fernandez de Kirchner...”

La Nacioén, por su parte, le imprime minuciosiddd axplicacion politica del acto.
E inclusive se toma el atrevimiento de referir & i@otivaciones de los actores politicos

para llevar a cabo ciertos comportamientos y nasotr

. “El gobernador Felipe Sola esta resuelto a dirinardisputa
con Eduardo Duhalde por fuera del Partido Justistd
provincial...Solad sigue sin definir la fecha de las
internas...Pese a no haber fijado la fecha, se sake af

gobernador tomo una resolucion: despegara las ebeas
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internas nacionales de los comicios bonaerenses...La
interpretacion de Sold es mas amplia: entre abrijugio
firmara el decreto de convocatoria y alli fijara amueva
fecha para el acto comicional...El gobernador toméaes
decision desde una certeza: no acordara con Duhaluke

lista de unidad...”

La minuciosidad responde &foneo por la potestad sobre la veracidad de la
explicacion: los tres medios participan de ella &dra de revelar el caracter politico del
anuncio. Quién es el que poseevédgision exactasobre las razones politicas de lo que se
desarrollé en el Salén Blanco, tal es el quid dilvamiento. Clarin apela a la traduccion, a
sefialar que todo lo cubierto por el manto polisoonde una verdad paralela que hay que
descifrar. La Nacién persigue la rigurosidad, sepacde los detalles e intenta desentrafiar
las motivaciones que impulsan a los politicos, ariat personajes, a llevar a cabo ciertas
acciones. Pagina 12 promueve la utilizaciéon de foiets que refuerzan la idea de su propia

lectura sobre el acto:

. “Por tercer dia consecutivo, Néstor Kirchner se tosyer
junto al gobernador Felipe Sola...En estos diasireh&o se
asemeja a una paz armada que disimula una guerra
fria...Sola estuvo en la Rosada junto a KirchnerlguAos
kirchneristas  interpretaron esa  escena...como la

constatacion de que el Presidente no abandonaraiengle
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sirvi6 como un moderno caballo de Troya para ingrea

territorio enemigo...”

Cuando lo presentado no es un Plan o Programamémtios se inclinan por
disminuir la difusion numérica y centrarse en lasigeificacion politica del acto. Parece
haber una relacién de proporciones: cuanto mewet protocolar posee el anuncio, mayor
es la alusion a rasgos politicos.

El 20 de mayo de 2005, nuevamente se llevo un amdecfirma de contratos para
la construccion de viviendas en Santa Fe. Comd ease anterior, se puede vislumbrar
rasgos especificos de lo que podriamos denomimao politica “datista” : todo lo que
representa un avance, un mejoramiento del paismparacion con una situacion pasada
puede expresarse en datiestos eliminan el cuestionamiento, fortalecen la yeccion de
confianza en la propia administracion y marcan elriunfo o el fracaso de las medidas

adoptadas hasta el momento

“Hemos crecido en los afios 2003 y 2004 un promeeio9%;
crecio la actividad a un 8,3 el primer trimestre é&e afio...crecio
un 7,5 de marzo a marzo, ya sobre el 9, es de@mrgalmente los
nameros son interesantes e importantes...También svaimo
avance en la inclusién social...y datos que estamasejando
sobre la desocupacién...van a estar aproximadamenteele

13%...”
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Los nameros sorfinteresantes e importantessefiala Kirchner, reclamando su
atencion como marcadores del rumbo emprendido. hsesidon es elcrecimiento”
percibible en las cifras. Estas son las que indaqan el pais crece. No hay otra fuente de
sentido para ello. La premisa es avanzar y, saol@ €n el terreno cifrario. Cuando ese es
el territorio marcador del éxito, la posibilidad Eeturas alternativas se desvanece y la
construccién politica se desenvuelve sin sobresalto

En este discurso, Kirchner también aludié a laibpliidad de medir el apoyo
constituido a partir del proceso de construcciditipa por él iniciado. Este hecho presenta

un antecedente excluyenta:presencia numérica se traslada al terreno polito:

“...conversabamos hoy con el gobernador de que aralgues
molesta porque yo digo que en octubre se plebistita
gestion...Ustedes saben, los presentes y los quen npox
television, que me cuestionaban porque llegué mada que con
el 22%...y decian que era un presidente totalmeléhil ¢se
imaginan ustedes lo que pueden decir si en octabpmeblo no
nos acompafia, no nos ratifica la confianza? Cree das
argentinos tenemos que ser muy maduros y resp@ssgltdsumir
gue cada vez que tomamos un camino estamos marehngdobo

de la gobernabilidad”

Como no es cuestionable la exactitud de los numeaos demostrar el nivel de
crecimiento del pais y, por ende, el éxito de lmiatstracion, tampoco podré discutirse la

representatividad de los mismgsra mensurar el nivel de apoyo Kirchner utiliza
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nuevamente el espacio de anuncio como herramientoistruccion politica sefialando
gue los resultados numeéricos de las eleccionesldtigas que se avecindeterminararel
apoyo que su gestion obtuvo a partir de su progificacion politica. Podemos sefalar
entonces que la referenciacion cifraria, que tamisié sucedid en discursos anteriores,
representa un elemento indisoluble en la utilizactel anuncio para desplegar una
estrategia politicatanto en la adhesion generada por la difusion de doniveles de
crecimiento logrados como en la posibilidad de mediese apoyo en una futura
eleccion Kirchner sefiala en el discurso que en su asumti@d% de los votos obtenidos
significaron un signo de debilidad. El incrementease porcentaje se establece como un
desafio en si mismo entendiendo que, en la escefiicp contemporanea (que
caracterizamos en la introducciérg| porcentaje de votos obtenidos no es una
virtualidad sino el apoyo en cuerpo y forma Néstor Kirchner avanza en su discurso y
asocia la posible obtencion de un apoyo con eluwiaagento de la gobernabilidad.
Todavia se encontraba, en la retina de la ciudadbn€risis politica, por lo que descartar
un apoyo a la actual administracion representarigdsibilidad de caer en un nuevo
debacle.

Anteriormente sefialamos que cuando lo presentadwanan Plan o un programa,
los medios se inclinaban por difundir una resigaifion politica del acto en lugar de cifras
puestas en juego en él. En este caso, Clarin btughy exclusivo a la referenciacion

cifraria desconociendo por completo la advertepoiética de Kirchner:

. “El presidente Néstor Kirchner se adelant6 ayeglalas
horas al INDEC y anticip6 los datos sobre la degzmion:

‘En el empleo, los datos, si bien van a ser massaljue en
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diciembre...Va a estar aproximadamente en el 13 gma.
Pero ya en marzo estd en 12,3 por ciento. Kirchaarbién
hizo un balance de su gestion y, entre otras cadifs, ‘La
Argentina de hoy es una Argentina que se va cafetio,
que esta pisando sus 22 mil millones de reservassar de
haber pagado 12 mil millones de dolares de deuda2en

anos™.

Ajustando el foco en las caracteristicas de losveghientos debemos mencionar
qgue, en los momentos en los que el anuncio o acfeenmite una relectura novelesca, a
partir de peleas, traiciones, acuerdos tacitogcangentos o prebendas entre personajes
politicos presentes, Clarin apunta nuevamenteldusion numérica.

La Nacién, por su parte, apunté a una relecturaadehcio a partir de lo que el

propio Kirchner sefial6 en su discurso:

. “En un acto en el que se anunciaba un plan de maes
para Santa Fe, el presidente Néstor Kirchner laagér una
dramatica exhortacion al electorado para que lo wpo
masivamente en las elecciones del 23 de octubnarpody
advirti6 que, de lo contrario, no le resultara sédic
gobernar hasta 2007...De ese modo, agudizo su egigade
ser ‘plebiscitado’ y dio un paso mas: apelé al ‘doeal

caos’...Kirchner advirti6 que ‘estd en juego el paig’
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observé que si no gana los comicios en forma caleuie le

resultara ‘muy dificil gobernar

Este medio se permitana resignificacion politica desde el discurso detx
presidente Ello puede percibirse cuandesnudauna estrategia politica detras de alguna
frase de la alocucién. E inclusive va mas alla atarzando dicha estrategia como una
apelacion al'miedo al caos”. Nuevamente, como en ocasiones anteriores, La Nacion
desmenuza su lectura, le imprime rigurosidad yordaa haciendo gala de su acceso a

“fuentes cercanas”;

. “Si la imagen del gobierno cae, se podria retroeeen la
estrategia del plebiscito. Hay tiempo’, aseguramcaedel
Presidente. También inquieta en el gobierno la ideayue el
jefe de Estado no tiene garantizado el triunfo clan los

principales distritos...”

Pagina 12, fortaleciendo su rol tsocio” principal de Kirchner en su proceso de
construccién, titula la nota alusiva al acto corebrécuerdo de perdedores”La relectura
politica del acto se condensa en el titulo. El poiete la nota se encarga de difundir las
oraciones principales de la disertacion de Kirchaquéllas que apuntan a la busqueda de

apoyo:

. “Néstor Kirchner volvio a pedir ayer el apoyo détetorado

a los candidatos oficialistas en los comicios déube, al
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advertir que ‘esta en juego el pais’ y que ‘si &ntg dice que
no’ le resultara ‘muy dificil gobernar. Reiter6 qu‘a
algunos les molesta, porque yo digo que en octid@e

plebiscita la gestion’...”

Uno de los rasgos que pueden visualizarse enlizacton de la situacion de anuncio
como herramienta de construccion es la reiteraderercia a resultados concretos.
Kirchner enumera éxitos que son palpables a trdgéifras o, directamente, a través de la
percepcion sensorial (por ejemplo yendo a corragbsiraina vivienda se ha construido).
Ahora, existe una relacion particular entre esstato empirico de la politica que adquiere
protagonismo exclusivo y un discurso que lo convenafuncion de la busqueda de
adhesion. Para analizarlo citamos un parrafo deludso que Néstor Kirchner enuncio el
dia 29 de junio de 2006, en el marco de la firmecaletratos para la construccion de

viviendas en la provincia de Buenos Aires:

“...cuando empezamos con la ilusién de volver a penemarcha
la obra publica en la Argentina...muchos decian: ‘adstan,
anuncian, anuncian, pero las obras donde estany Haa fotito
ahi, pero hay miles, decenas de miles de fotosjaga Dios, que
se estan multiplicando en toda la Argentina devisgndas que se
estan haciendo...Obviamente que para poner en manchabbra
publica hay que anunciarla, hay que hacer la licita, hay que
adjudicarla, hay que firmar el contrato y hay quepezar la

obra”
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La obra publica se hace cuando se anunciekl discurso posee una relacion
funcional con el costado empirico de la politicalarmdo este enuncia una obra,
automaticamente ella es puesta en marcha. Porddagmodificacion del campo real y
concreto comienza en el discurso. Esto permite bladoel valor del anuncio como
herramienta de construccion politica: alli no ssgorefieren cifras, se sitian enemigos, se
interpela al prodestinatario sino que también laa®se materializan, se tornan Reales. La
imagen de un Estado que hace, que no genera thoelire por la imposibilidad de
corroborar su obra material en los diversos luggesgyraficos, aparece concretada en la
alocucién. Todo ello con un fin: obtener la confiande la ciudadania y seguir
fortaleciendo un espacio politico propio. EI miskiochner lo puntualiza mas adelante,

sefialando que:

“Légicamente que el cambio global, la profundizati§ la
consolidacion del pais nos va a llevar tiempo. Nadanagico, no
hay mandrakes. Hablar por ahi es muy facil, coratetes muy

dificil, pero_nosotros lo demostramos con realidadencretas.”

Uno de los temas que ronda las alocuciones de m@rcldurante 2005 son las
elecciones legislativas. Alli se percibe una codestraradojal y es que entendiendo el
anuncio como herramienta de construccion, el eswresidente deja en claro que el
partidismo no es un elemento constitutivo. Si sesttaye es por el bien del “Pueblo
Argentino”, este sujeto colectivo acompafiante ¢tuidd por todos aquellos que no han

sido sefialados como enemigos y que compartenilasgos enunciados en los actos:
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“No mido mi futuro especulativamente, no me interesr parte de
lo mismo, quiero ayudar a la Argentina junto conliones de
argentinos...sin tener ningudn tipo de compromisostigeios
equis que se prioricen sobre los intereses de lgerdinos, mi
compromiso es con el pueblo argentino por arribacdalquier

interés partidario”

El adeudo es con el propio paradestinario por shtoiKirchner constituido a lo

largo de su gestion. En ese marco un nuevo enessigefalado:

“...hay que tener actitudes creativas, imaginativacision,
coraje, tener capacidad transgresora, y no dejastrsionar ni
presionar por ninguno de los sectores tradicionaige lo han

hecho en la Argentina”

Los “sectores tradicionales’de la politica implican aquél nuevo contradestinat
gue atentara, tanto en el futuro del pais comaerelecciones legislativas futuras, con la
concrecion de objetivos propuestos.

La casi inexistente referenciacion numérica, las@bnes legislativas proximas vy el
anuncio de una firma de contratos, gener6 quedssnedios contemplados para el analisis
centraran su mirada en los rasgos politicos dei@oulLa Nacion fue el Unico de ellos que
publico una nota especifica sobre el acto, perswsuld el mismo ya desde el titulo a la

referenciacion politica:
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- “No dejarse extorsionar por sectores de la potéitic

Los tres primeros parrafos relevan porciones dekuwlso de Kirchner sin
aditamentos o visiones propias. Cabe destacar éanthie este medio public6 una nota
aparte aludiendo a las negociaciones que Duhaldé&chner’ mantenian para definir
candidatos con vistas a las elecciones que seraeri. Alli retoma la minuciosidad y la
rigurosidad en funcion de confeccionar una crosatare dicha disputa. En ambos casos, se
percibe claramente la aparicion de un nuevo enemigolusive los péarrafos interpeladores
del Pueblo son presentados nitidamente: la lalmietsoia se fortalece.

Clarin parece relamerse con el tema superadorsdadaciones y presenta una nota
en la que se observa la caracterizacion novelesta cbntienda. Lo que se publica es una
pelea, y en funcién de que el lector perciba aliietl tono y los vericuetos de la misma,

el medio pone en juego una redaccion que rozadofial:

. “Ayer a las 6 de la tarde, el acuerdo construido las
tltimas horas del martes, pareci6 desmoronarse alpeg
Fue cuando al presidente Néstor Kirchner le comamin
una nueva propuesta de Eduardo Duhalde que, deszde |
Optica kirchnerista, descarrilaba de las vias gqueabian
tendido hasta el momento. ‘Ahora quieren nueve tdigns
nacionales’, fue el lacénico dato que le acercé waolos

componedores. Y Kirchner estall6. ‘Estoy cansadquieme

" En los primeros meses de 2005, Kirchner y Duhaé&gciaron la colocacién de candidatos propiosen |
listas a presentar en las elecciones legislathass pretensiones de uno y otro generaron un endesgaste
en la relaciéon que mas adelante culminé en la raptu
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extorsionen. Prefiero sacar menos votos, pero Hagam la
gente nuestra’, se le escucho decir en su despawimtos
antes de salir a un acto de anuncio de construcaién
viviendas en el que lo iba a acompafar el gobernado

bonaerense Felipe Sold”

Existe una relacion funcional y directamente projoral: cuanto mas notorio es el
detalle puesto en juego para describir una pel@s, gtara se torna la sefializacién de un
nuevo enemigo por parte de Kirchner.

En el caso de Pagina 12, la relectura politicaadl abandona su caracter de relato
cuasi ficticio para centrarse en una explicaciom cpntempla la especificidad de un mundo

particular: el politico:

“Habia que ver anoche la cara de Néstor Kirchneardo

se enter6 de que Eduardo Duhalde habia cambiado sus
pretensiones, y en vez de 4 lugares en la boleta de
legisladores nacionales comenzé a exigir 9, entlesda
cabeza de lista de diputados y el segundo lugaedadores,
debajo de Cristina Kirchner...El mal semblante del
Presidente tenia que ver con el abrupto cambioa$typa de
Duhalde, quien venia mostrando voluntad acuerdiata

través de sus tres negociadores...”
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El medio hace hincapié en la importancia de losreg en las boletas electorales,
de la reparticion de candidatos en la misma, dévtduntad acuerdista” y de las
negociaciones. Todos ellos elementos que formae daruna concepcion intelectual de la
contienda, pertenecientes a un contrato de leciomaun lector que maneja las mismas
definiciones sobre ese mundo particular. Por elgue Pagina, como sefialamos antes, se

permite la puesta en juego de ciertas metaforasdnales a aquella descripcion:

. “Este ‘Trio Negro’ (haciendo referencia a los intendentes
Alberto Balestrini, Julio Pereyra y Hugo Curto)se.reuni6
ayer al mediodia en el Hotel NH City...Algunos de los
hombres que pulularon por el despacho de Fernanglet,
que ingresaba y salia Kirchner, tenian en su mana u
fotocopia de la ‘lista de buena fe’, como titularanboleta

con los nombres de candidatos provinciales de ctse
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La proscripcion

El dia 12 de julio de 2005, Kirchner encabezo eto para la firma de contratos de
construccion de viviendas en la Ciudad Autonom@denos Aires. En dicho anuncio, el
entonces Presidente de la Nacion realiza una ahotatsobre la actuacion de la oposicion

en vistas a las elecciones legislativas que sersalzm:

“Es dificil esta tarea de gobernar el pais, porgpareciera ser
gue muchos se acostumbraron al fracaso perman&nteds. Me
permiten disgregar algunas ideas, esta mafiana ga@aalgunos
dirigentes de la politica argentina se presentalzaa justicia
para que Cristina no pueda ir a elecciones. Nogmn proscribir
como hace 40 afios atras, diciendo que no podemgeriue
somos del Frente para la Victoria, que esto, lo ooty
aqguello...Ahora, digo yo... ¢esa es la oposicidnigaeen nuestro
pais que nos quieren proscribir buscando algunaiasibn
judicial, imposible por supuesto, absurda total®..verdad,
argentinos y argentinas, nosotros sufrimos muchempio la

proscripcion y vimos este tipo de cosas en los msguotores...”

Un nuevo recurso es puesto en juego por Kirchnda etilizacion de la situacion

de anuncio: la referencia a situaciones historgsEssibles que detonen un relevamiento
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automatico casi sin relecturas. El significaptescripcion® posee un sentido anclado,
sellado: la prohibicion del peronismo a presentarselecciones durante casi 40 afios.
Nuevamente la definicion de un enemigo se prodnad marco de la situacion de anuncio.
En este caso, la denominada “puerta de accesoia@peiros sefialamos anteriormente para
definir la referenciacion numérica efectuada packKmer en sus discursos, manifiesta otro
recurso:aqui no son las cifras quienes aseguran el caractdel relevamiento sino un
significante cuyo sentido no puede ser torcido

Consumada esta advertencia, y para fortaleceitahrer realiza una asociacion
gue reafirma su concepcion sobre qué significa m@be-tomando como contexto las

elecciones legislativas proximas-:

“También dice un matutino por alli que aca armarctdena de la
felicidad haciendo obras publicas. ¢Qué quierere ga vayamos
a las elecciones el dia 23? Nos quieren proscrip¥f quieren que
no gobierne mas hasta después de octubre? Yo depdener dia
me puse a gobernar con todo; quiero gobernar, golerhacer
cosas...YOo voy a seguir gobernando con todo, lassobeaestan

haciendo...”

Se ratifica el rasgo empirico de la politica: gob@ar es hacer cosas.Pero no
cualquier cosa, sino obras, transformando lo realiamte la infraestructura.
Lo real para la politica responde al campo taegidtjuél que el ciudadano-sujeto

con razon puede percibir con la experiencia. Eslegsible, racional, construible,

%8 Kirchner se refiere asi a la actitud de la opésigior que querer impugnar la decisién del PJ dm&fr las
elecciones legislativas con dos listas diferenfsargumento era que si “Chiche” Duhalde y Cristina
Fernandez de Kirchner pretendian encabezar listgréhn dirimirlo en una interna.
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modificable y, sobre todo, mostrablé&Sobre esa realidad es que la politica
contemporanea quiere incidir, aquélla que permite @mbios rapidos, vistosos y
corroborables. Ella le permite hacer cosas, mostrar dinamica yipagarla con la
capacidad de gobernar. Y asi asegurar la incomdittad -expresada en una cifra
porcentual- del electorado potencidbdo se mantiene entonces en un campo racional,
objetivo y numérico, susceptible de ser modificadenensurado y mostrado.

Los tres medios tomados para el andlisis publicarennota sobre el acto. Tanto

P&gina 12 como La Nacion y Clarin titularon sussa@on una misma frase:

. “Kirchner: ‘Nos quieren proscribir como hace cuatan
afnos™ (Clarin)
. “*Nos quieren proscribir’, dijo Kirchner” (La Nain)

. “‘Nos quieren proscribir” (Pagina 12)

La fortaleza del significante puesto en juego pioctiier asegurd no sélo el espacio
sino también el mismo titular en los tres medios.
Tan fuerte resulté la frase expuesta que todasdéss alusivas rondaron una

explicacién sobre lo expuesto estrictamente empasafo:

. “Fue la manera que encontré para responder a la
impugnacion judicial que plantedé el lunes el Paotid
Socialista bonaerense para tratar de impedir que el
justicialismo se presente con dos listas en oetula de

Kirchner y la de Eduardo Duhalde” (Clarin)
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. “Las expresiones del Presidente se vinculan daesnte
con la impugnacién que presentd anteayer el jefébldejue
de diputados del socialismo, Jorge Rivas, antee# federal
de La Plata, Manuel Blanco” (La Nacion)

. “Kirchner reaccion6 de esta manera a las impugnaei®
que socialistas y radicales hicieron sobre lasalsoficialista

y duhaldista de la provincia” (Pagina 12)

Inclusive los tres medios realizaron practicamelde misma referenciacion

historica:

. “Nos quieren proscribir como hace 40 afios atras’,
aseguro ayer el Presidente. Se referia a la prpsodn que
el PJ sufrié en la década del '60, aunque ya hgidaado
por esa situacion tras el golpe contra Peron en 595
(Clarin)

. “ ‘Nos quieren proscribir como hace 40 afios didenque
somos afiliados justicialistas’, dijo, al referirsa la
proscripcion del peronismo entre 1958 y 1973” (Lachbn)

. “El Presidente seguramente quiso hablar de lo sid®&0
afnos atrads. Fue en 1955 cuando la Revolucion Laloenta
firmd el decreto que proscribio electoralmente atgnismo”

(Péagina 12)
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Queda claro que este nuevo recurso puesto en jpag&irchner representd una
construccién similar de las noticias por parte de tres medios. De esta manera, el
entonces presidente se aseguraba, frente a labantisiuna idea fundamental, no solo el
espacio en las notas sino la clausura de una ifesagion de lo dicho que distorsionara
aguél mensaje emitido.

Por fuera de esta candado colocado por el exdems que nuevamente resulto
funcional a la estrategia politica disefiada y caecelaba cualquier explicacion sobre el
gué, los medios se ocuparon de explicar el pordgugsa expresion. Pagina 12 fue el Unico
de los tres medios que realizé una explicaciortipalialgo que advertimos anteriormente y
gue representa la pretension de este medio dejarabala par del anuncio en la

repolitizacion de hechos y situaciones gaepoliticas:

. “La reforma constitucional de 1994 incorporé la ¢tera
banca para que la minoria tuviera su representaciinel
Congreso. Asi las cosas, puede que los bonaerezrsgsn a
fin de afio sélo representantes peronistas. Aungleejuz de
los hechos, esta claro que no es resultado de gtrategia
sino de un quiebre interno en el partido del gobger.esta
idea de que el Frente para la Victoria pueda présese
como un partido distinto al peronista pone en ngdi@lgunas
contradicciones que aquellos enemistados con ekgui no
dudan en explotar. Fue el caso de Alfredo Atanasof
defender a José Maria Diaz Bancalari como titulagl d

bloque del PJ” (Pagina 12)
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La Nacién y Clarin pusieron en juego una explicadgpalista de la expresion. Fue
el primero de ellos quien, ademas, incorporé emolicia voces de otros actores politicos

gue profundiza y extiende el arco de contradestitat

. “...segun pudo saber La Nacion, el juez Blanco reahiaz
los planteos de la UCR y el socialismo. El printipa
argumento para esto sera considerar que la disperael
peronismo no obedece a una estrategia orquestada pa
obtener la totalidad de las bancas en juego en el
Senado...sino que responde a una auténtica division
partidaria...La reacciéon de la oposicion no se hizpearar.
Rivas dijo que Kirchner ‘se pone en un lugar que a®
apropiado...’...En tanto, la diputada Stolbizer dijcs’®Eina
ridiculez. Es un intolerante frente a aquellos que
denunciamos el atropello a las instituciones...’...8&u ge
ARI, Eduardo Macaluse dijo que Kirchner ‘se pone en

victima cuando en realidad el desatd todo este gsoc.

(La Nacion)

Clarin adosa a la explicacion legalista un recuyse intenta escapar a ese sellado
impuesto por Kirchner en su alocucién: la comp@&macEs importante remarcarlo porque
en el marco de esa relacion propuesta por el nmesdiotenta quebrantar el objetivo que

contenia lo dicho por Kirchner:
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. “Distintos especialistas en derecho constituciosal han
manifestado en contra de las dos listas peronisédsma
esa vertiente de pensamiento que el justicialisrsta e
desconociendo el articulo 54 de la Constitucion gsegura
la representacion de dos partidos en la Camara de
Senadores: dos bancas para la que salga primerdaen
eleccidon y una para el que se ubique segundo...Essoula
palabra ‘proscripcion’ ha tenido historia propia exl PJ. Se
recuerda a Menem, la foto mas reciente de ese rlakto
diciendo que los que se oponian a su inconstitatiotento
de segunda reeleccibn en 1999 también querian

proscribirlo” (Clarin)

En esa ultima frase Clarin intenta romper con l@aaxién del primer enemigo
realizada por Kirchner en los primeros actos: Gaklenem. Es cierto que el recurso pierde
peso si se toma en cuenta la estructura de laanéfiie colocado en el final de la nota-. De
todas formas, el medio se aparta de la tonica geypelesafia la estrategia. Distinta hubiera
sido la historia si desde el 2003 Clarin hubierapgatlo esa postura. Se perfila casi como
un hecho aislado del que Kirchner debe haber tomati para el futuro en funcién de lo
que aparentan ser expresiones contundentes.

Para finalizar el trabajo nos centraremos en umalanuncio llevado a cabo el dia
7 de septiembre de 2005. El motivo del mismo fudirma de convenios, entrega de

viviendas y anuncios para la localidad de 3 de érebmprovincia de Buenos Aires. Alli
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Kirchner alude a un tema coyuntural (la inflacigm@¢parando el terreno para una nueva

referenciaciéon numérica:

“Hay un tema que les interesa a ustedes que sdmafadores y
gue saben que en la Argentina estamos luchandtefuente para
controlar la inflacion. Y hemos logrado un bajo itcel de
inflacion. Pero les voy a leer unos datos...que souy m
importantes, es la situacion de los supermercado® Gltimos 3

anos...”

La insinuacion sobre un tema que supera la temdécanuncio atrae rapidamente
la atenciébn mediatica. EI mismo se encuentra epnasipo econdmico, por lo que la
exposicion de cifras adquiere mayor fortaleza snaimos en cuenta el fendmeno de
economizacion. Lo particular, en este caso, esb@tigo adicional que conlleva la
aparicion numeérica:

“Segun datos del INDEC las ventas de los supernt@rga
estan subiendo desde 2002 a tasas mayores al ¢eetargeneral
de la economia...En 2002, 2003 y 2004 se registrauomnentos de
las ventas del 11,8%, del 9,6% y del 10,3% respattente. Esta
tendencia creciente continta en el 2005. En el atado de los
primeros 4 meses del afio el incremento de la velgalos
supermercados fue del 13,4%...En el 2004 el mayted de las
ventas fue del 13,4% respecto al mismo periodo afe

anterior...Respecto al mercado laboral, el incrememsto la
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cantidad de puestos de trabajo y de los salariotodeempleados
fue menor. Fijense ustedes como crecieron los mgreados,
coémo crecieron las ventas, pero como los salari@scantidad de
empleados que ocuparon fue menor. En comparaciéneo@ro
del 2002 y marzo de 2005, mientras las ventas emaciel 35,1%
en el acumulado de los ultimos 3 afios, el montal tde la
liquidacion de sueldos...crecio el 23,5... ¢Qué quaoir con
estos datos, queridos amigos?...que nos ayudenidarclos
bolsillos de la gente, que no aumenten mas losgseporque les

va muy bien y cada vez les va mejor”

En funcién de borrar cualquier rasgo de subjettvidm la muestra de cifras,
Kirchner advierte que va ‘deer unas cifras”. No le pertenecen, no forman parte de un
analisis propio, sino que son fruto de un relevatoierealizado por el INDEC. La
incuestionabilidad y objetividad del muestreo degplsu fuerza. Si en casos anteriores la
menciébn numérica respondia a la busqueéitacta de apoyo, dando a conocer la
efectividad de las decisiones tomadas a travédlaeagui adquiere un nuevo rasta
asociada a la sefalizacién de un nuevo enemidos supermercados que aumentan los
precios. Aquéllos que no lo hagan automaticameasganan a formar parte del sujeto
colectivo acompanante, interpelado por Kirchneraemotalidad de sus discursos. Cabe
destacar que cada nueva presentacion de un enparigie fortalecer un espacio propio a
partir del antagonismo establecido; y, sobre tadmartir de la reafirmacion de principios y
objetivos que se fundamentan porauesonlos que poseen aquellos determinados como

opositores.
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Los tres medios anticipan, desde el titulo, la wodéncia de la estrategia de

Kirchner en cuanto a la catalogacién de un nueeon&o:

. “El Presidente criticO otra vez a los super, y @agueron

multados” (Clarin)

. “Nueva ofensiva de Kirchner contra los supermensid
(La Nacion)
. “‘Cada vez les va mejor’, pero aumentan” (Pagina) 1

En todos ellos queda claro que los supermercadoslas nuevos sefalados.
Tampoco pasaron por alto la referenciacion cifrdraciendo explicito que detras de ellas

existe urusa

. “En base a un informe del INDEC sobre la venta en
supermercados, Kirchner lanzé ayer una nueva batdd
criticas...” (Clarin)

. “Sorpresivamente, el Presidente echd mano a laseras
que elabora el Instituto Nacional de Estadistica€gnsos
(Indec) y sefialé que pese a que las cadenas sarutinser
las principales empleadoras del pais. El total de
trabajadores del sector se redujo...” (La Nacion)

. “Para reafirmar sus dichos, el Presidente cit0 datdel
INDEC que prueban el alentador derrotero del caneuen

los super...” (Pagina 12)
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No hay catalogacién de ese uso realizado, por &lapresentacion numérica
citando una fuerte externa cancel6 una relectury fortalecié el objetivo primordial
pergefiado por Kirchner: la colocacion de un nuevo rival politico.

Como en relevamientos anteriores, Pagina 12 catabgmbate como politico y a

partir de alli brinda su explicacion:

. “Escaso de herramientas legales para disciplinars lo

precios, Néstor Kirchner arremetié ayer publicaneeobntra

los supermercados, responsabilizandolos por no ihabe
trasladado a los consumidores ni a su propio peasdos
beneficios de sus ventas crecientes...Antes de la
devaluacién, los margenes de los supermercados eran
suficientemente altos como para absorber los aunsede

sus proveedores. Pero el negocio hoy se estruataratra
manera: trasladan toda la suba en los costos maseio

los margenes de ganancia” (Pagina 12)

El medio vuelve hacer gala de un contrato de lactue, a diferencia de los
establecidos por los otros dos diarios, se torm@onilLa explanacion asociada a la
expresion de Kirchner funciona corimdamentacion politica de la sefializacion de un
nuevo adversario Pagina 12 consolida su perfil de aliado méas firded entonces
Presidente, en el marco de la utilizacion del ailmunomo herramienta de construccion

politica. El medio no ofrece relecturas o resigaifiones, sino una lectura politica primaria
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de lo generado por Kirchner, que responde a loégteemismo pretendié generar desde su
alocucion.
Clarin retoma la explicacion legalista y normatajsencaminandose a un acento

colocado en las multas que los supermercados sufrgor haber aumentado sus precios:

. “...la Subsecretaria del Consumidor aplicé multas por
total de 177.000 pesos a tres cadenas de supero@sc82
mil pesos a Cencosud (Jumbo), 80 pesos a Cotomjillé
Carrefour...El argumento oficial fue que se coretan
‘distintas violaciones a las normativas’ sobre Defa de la
Competencia y de Lealtad Comercial...Las multas que
afectaron a los supermercados son parte de un abamids
amplio, que sumé 831.000 pesos por un total de 28
infracciones cometidas por empresas de distintasoses”

(Clarin)

No se registran resignificaciones sobre lo dichea Bituacion solo se da en
momentos donde el anuncio ofrece hechos por furdasdalocuciones que permiten una
presentacion novelesca. Clarin agrega cifras miadas con las sanciones que no fueron
expuestas por Kirchner, pero gpeofundizan el rol politicamente negativo de los
supermercados que aumentan sus precios.

Por ultimo, La Nacidén advierte y presenta en formalicita la aparicion de un

nuevo enemigo“Los supermercados parecen estar en camino de deaphl duhaldismo
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como blanco de la ira presidencidle intenta incorporar a la nota, aunque sin éxi®,

voces de los situados en el campo opuesto:

. “Frente a las criticas presidenciales y las multaficiales,
los supermercados optaron por un cauto bajo pefdnto
en la Camara Argentina de Supermercados (CAS) @mna
Asociacion de Supermercados Unidos (ASU), las dos
entidades que aglutinan a las principales cadenalspais,

prefirieron no responder a Kirchner” (La Nacion)

Més alld de que tanto Clarin como La Nacion priesera las cadenas de
supermercados como victimas de la embestida ofitdatiejan de colocarlos en sus notas
como adversarios claros del espacio politico kiecista. Con aristas diferentes, los tres
medios consolidan, durante el 2005, el rol de ‘e&icen el apuntalamiento de un espacio

politico ajeno (elkirchneristd que sedisefid y se reactualizd6 desde la situacion de

anuncio.
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Conclusiones

En el inicio del trabajo, luego de haber caracéelizuna coyuntura politica, social y
cultural con rasgos de histérica configuracion,spréamos la hipotesis que reza que
durante la presidencia de Néstor Kirchner se ekaderutilizacion de la publicidad para el
disefilo de una estrategia politica propia. Pensabarcdusivamente en la situacion de
anuncio y como esteonnotaelementos publicitarios ya que alli se presentan nueva
decision, un nuevo Plan o un nuevo rumbo como aieimpresa lanzara un nuevo producto
0 un nuevo precio. Automaticamente esa situaciowararia la atencion de la ciudadania-
consumidora y de los medios que intentan conodfemdir y aprovechar lo que se esta
presentando. Consideraxacerbadda utilizacién del recurso respondia a la proditedn
de anuncios que se sucedieron durante el gobierrdrdhner, relacionados con una gran
variedad tematica, entre ellos la vivienda. Concgter del andlisis nos topamos con tres
resultados primariosl anuncio posee connotaciones publicitarias o coro@&les pero
eso0 no significd que Kirchner utilice la publicidadpara el despliegue de una estrategia
politica propia, la propagacion de anuncios no regmdia a una exacerbada utilizacién
de la publicidad como herramienta primordial para nstruir politicamente, y la
enorme cantidad que se sucedieron respondieron a wijetivo particular. Se abrid la
puerta para realizar un aporte en la relacion dastado y comunicacién politica con la
investigacion sobre una herramienta gubernameetanuncio) que, histéricamente, fue
considerada para la difusion estricta de medidagtss.

Kirchner realiz6 un uso del anuncio para construir politicamente Esa es la
conclusion fundamental del trabajo. Esa decisi@téunada en el marco de una coyuntura

politica y social en la cuél la movilidad socialactonada con la participacion politica
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partidaria mermdé considerablemente. No asi las Imagiones relacionadas con demandas
o reclamos explicitos (trabajo, comida, salud, espntantes politicos transparentes, etc.),
gue se propagaron enormemente con una fuerte itapaoi-partidista (esos reclamos no
fueron tomados por un partido o espacio politi@itional sino que consolidaron la
aparicion de nuevos actores como los piqueteresasambleas barriales, etc.). El ex
presidente parece haber leido esa realidad y,r@mfude sus caracteristicas, inclinarse por
la utilizacion del anuncio. Esa lectura incluy® sludas, la concepcion sobre la politica
gue los medios de comunicacion propagan cotidiansmg que responde a un espacio
ajeno, integrado por personajes lejanos que tejatestejen en funcidon de intereses
individuales o en funcion del beneficio para logidas que integran. Esa nocion involucra
una comprension particular sobre los rasgos derdatipa politica. Esta es vélida y
rescatable una vez que abandona su caracter piartdaropagandistico (cuantas veces los
medios fortalecieron la idea de asistir a moviliaaes sin banderias politicas, sin signos
gue identifiguen la voluntad de integrar un espaailitico colectivo). Por ello es también
gue se ha naturalizado la denigracion de los astgenizados en funcién de generalizar la
participacion “comprada” en los mismos. Cierto @e ge ha constituido, una vez vuelta la
democracia y producto del aniquilamiento de lasuesiras de participacion politica
histéricamente configuradas, una especie de progtit de la practica politica. El
desinterés general por la misma sumada a la paapem de la situacion socio-econdémica
de enormes porciones de poblacion generé la pridacidon del clientelismo, la
ampliacion del manejo feudal de las jurisdiccionesvinciales y municipales, y la
mercantilizacion de la participacion politica ciddaa. Dificil es medir este proceso en
proporciones, pero parte de él desencadeno y enwate los reclamos de la ciudadania

aunando las voces bajo el conocido y publicitadoe“ge vayan todos”. La potencia del
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pedido no removié las bases histéricas de consiitude aquél cuadro, pero arrastro a
parte de la ciudadania a un reinterés por la pal&in cristalizacién en una participacion
partidaria. Una de las consecuencias de ello edagagganizacion politica perdié fuerza
frente al vanagloriamiento mediético de las masé&scanvocadas. Esta situacion debid ser
considerada por Kirchner al momento de asumir ¢cpR2% y con la mision por delante de
desplegar una estrategia politica que legitime sdep y asegure la gobernabilidad.
Probablemente la convocatoria a actos en espacibbcgs utilizando el denominado
“aparato justicialista”, defenestrado por el antleree menemista y duhaldista, hubiera
generado una desconfianza y rechazo simultaneo.

Es por ello que el espacio de anuncio resulté garlpropicio para laonstruccion
politica a partir de las connotaciones no solo publicisafgue influyen en la atraccion
mediatica y ciudadana) sino también protocolarésnitas e hieraticas que desplazan
cualquier prejuicio propagandistico.

El discurso volcado en los actos de anuncio condénks objetivos en funcion
de la legitimacion de poder primero y de la acumulgion de poder despuésEl mismo
jamas dejo de estar mediado por la cobertura sdadeede los medios de comunicacion que
lo acercaron a una ciudadania que, producto dehaso descripto anteriormente, accede a
la politica a través de ellos. Esta situacién gemgere las alocuciones también apuntaran a
atraer la atencion de los medios reparando en dsgos de sus relevamientos. La
referenciacion numéricay la sefalizacion de adversarioguncionaron como una puerta
de acceso, como un aseguramiento de la presentwa espacios por ellos construidos. A
partir de alli, producto de un interés mediaticevy de busqueda de elementos que
mensuren y clarifiquen losnpactosde medidas gubernamentales adoptadas, se configura

una relacion simbdlica-societaria entre el gobigrhas mass media para la presentacion y
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cobertura de anuncios. La referenciacion cifragpondio a un fendmeno que catalogamos
como deeconomizacidna partir del cual son los nimeros quienes, olgatante, mejor
describen y explican los alcances de una decisidergamental. Cuando Kirchnieorra

su subjetividad para omitir la fundamentacion idgala de los pasos dados por un
gobierno, los medios centran la estructuracioradenbticias en significantes cuyo sentido
no puede ser alterado. El éxito del camino tradsitao puede ser negado porque asi lo
ilustran los numeros (baja del indice de desocdpacumento en los indices de consumo,
incremento del PBI, etc.). El fendmeno de econoonirase traduce, mediaticamente, en el
fendmeno dematerializacion de las decisiones tomadas. Los diarios persigeensu
cobertura de noticias politicas, los datos quedatiten lo que se anuncia desde el poder
politico. De esta forma la vinculacion entre ellgwno K” y los medios en funcion de la
construccién politica se concreta desde el anuncio.

Otro fendmeno anterior que colabora en esta coideress el aspecttdatista” y
empirista que la préctica politica adquirio en los ultimées Gobernar es hacer politica y
hacer politica es hacer cosas. Transformar un caegly concreto que pueda mostrarse a
través de datos y percibirse desde la experiendaléce la idea de un gobierno dinamico
gue busco apoyo en funcion de la legitimacion adamulacién de poder.

El analisis presentd propiedades diferentes erelesamientos hechos por los tres
diarios contemplados, durante las dos etapas eu&ase dividio el trabajo. En el 2003, los
tres relevaron, con la misma magnitud e interéscifias expuestas por Kirchner en sus
discursos. Las desemejanzas aparecieron en losi@spa cronicas construidas por los
medios para albergar esos niameros. Clarin y LaONas® enarbolaron como los medios
mas desconfiantes de la politica. Para ellos,esstande las verdaderas intenciones de los

personajes que se desenvuelven en un espacio agtaerante lejano. Esa distancia les
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permite disefiar cronicas que rozan lo ficcionatdrias plagadas de mentiras, traiciones y
acuerdos. Para estos dos medasmundo politico es cuasi-farandulesco y esta
condicién permite una cierta configuracion de las aoticias que atrae la atencion del
lector bajo ese cddigoLa opinion publica no se interesa por la politicam el mejor de
las cosas, por las noticias politicas. La atraparhistorias detras, aquellas que nadie relata
salvo quienes poseen informacion fidedigna de &sembnfiables. Comienza entonces,
entre Clarin y La Nacion, una puja por la verdadén es el que describe y relata fielmente
lo que ocurrié detras o delante de una situaciéardacio.Esta manera de construir las
noticias, depositando la creatividad en descriliugiosamente los vericuetos del universo
politico, jamas dejo de ser funcional a las estrategias kinneristas de construccion
politica. En anuncios donde el ex presidente sefialaba engnégmoticias fortalecian esa
decision explicando las razones de la actitud. &dnsituaciones donde estos medios
llevaron a cabo una relectura de lo presentado.

El caso de Pagina 12 fue disimil desde la formeetdvar y cubrir las situaciones
de anuncio hasta el contrato de lectura ya esidblemn sus lectores. Con respecto al
primer punto, se encolumné como el medio que mdwyacapié brindé a la relectura
politica de los actos. A diferencia de Clarin y Nlacién que, sobre todo durante 2003,
ofrecieron un mayor espacio al detalle técnicoemnirdento del contenido politico, Pagina
12 propuso noticias que identificaron, desde um@rimomento, un discurso que intentaba
escapar a los limites que le imponia el contextbopolar. Si bien los tres medios fueron
funcionales, desde las formas de presentacionsdedtidcias, a la construccion politica de
Kirchner, Pagina 12 lo fue claramente desde uncimim Con respecto al contrato de
lectura hay que sefialar que, mientras Clarin y &aidwh prometen a sus lectores el detalle

y la minuciosidad en la descripcion de un espaoielesco de traiciones y corruptelas,
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Pagina 12 prioriza la fundamentacion conceptualenenotitica de las decisiones, enojos,
acuerdos y negociaciones encabezados por KircReewnislumbra una fuerte mirada
intelectual sobre un campo cuyas situaciones son tendibles desde su histérica
dinamica de constitucion y desenvolvimiento

Para finalizar hay que sefalar que la utilizacida Kirchner realizé del anuncio en
funcion de la propaganda y la construccion politaetuvo la proliferacion mediatica de
descripcién de cuadros y situaciones como a-patiti€ada anuncio o acto significé una
nueva situacion politica a través del uso de un@amgenta que, por su repeticion, se torno
familiar. En ella se situaron enemigos, se deforieestrategias y se reactualizaron
objetivos. Es por ello que los medios, a partir de la fuerza yle los rasgos de una
estrategia ajena e interesada, volvieron a presemtaescenas e imagenes de una

realidad que jamas dejé de ser politica.
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Kirchner anuncié lineas de crédito hipotecarias

Incluye la reactivacion del Fonavi y préstamos béins
e Se modificaran normas de los bancos Central y Nacgara instrumentarlas
» El Banco Provincia podria sumarse a la iniciativa
» Sereactivardn 19.416 viviendas paralizadas

El presidente Néstor Kirchner le imprimié ayer tadocontexto de lanzamiento a la puesta en maifatialo
del plan de obras publicas, que fue una de lasipdakes promesas de su campafa electoral. Y laiodmb
con un anuncio inesperado: el de nuevas lineagdéahipotecarios.

Kirchner anunci6, primero, el programa federal elctivacion de 19.416 viviendas del Fondo Nacipash
la Vivienda (Fonavi) que habian sido paralizadas.

Pero la carta sorpresiva, que extrajo ante el atmljtresulté otra. "En las préximas horas se aiauén
politicas de crédito de las entidades financieeaa pivienda nueva, usada y refaccion de vivientaso
instrumentos que el Estado tiene", dijo el Presilen

La reactivacion del crédito hipotecario se compé&tdetall6é Kirchner, por medio de una serie de
modificaciones en la actual normativa de los balNasén y Central. "La idea es avanzar a través del
Nacion y el Central", preciso.

La titular del Banco Nacién, Felisa Miceli, evitardnayores precisiones ante una consulta de LA DACI
"No puedo decir nada. Se esta analizando una eantiel posibilidades dentro del nuevo directoriop pe
todavia no puedo confirmar ningln anuncio”, expreso

Hasta ahora, sélo los bancos Ciudad y Credicooptaneon lineas hipotecarias activas. Ambas soaf@s,
con tasa variable. Pero el anuncio de Kirchneripadodificar el panorama del sistema financiero muy
rapido. "Nosotros nos concentramos en las linéagre y para capital de trabajo”, indicé a LA NACI@N
presidente del Banco Provincia, Ricardo GutiértfErn.cuanto a una linea hipotecaria, se esta pregaral
campo, mientras se observa el comportamiento q@stnan las tasas. Pero si el Presidente fija uliticpo
publica en ese sentido, nos sumaremos", anticipé.

El plan de viviendas, en tanto, que generaria B8edipleos, se realizara con una inversion tot&l 280
millones. LA NACION hara un aporte no reintegrathe$ 84 millones en un plazo de ocho meses. Los otr
$ 196 millones seran aportados por las 20 provéngige se presentaron por medio del Fonavi.

"No nos planteamos una Argentina encerrada ertddaxia que responda sélo a la necesidad de adrrar
superavit fiscal", dijo Kirchner, en una definicidal nuevo rumbo econémico, ante 400 empresarios,
sindicalistas y dirigentes de cdmaras de ingeniargsiitectos y obreros de la construccion. El amufue
realizado en el 5° piso del Correo Argentino, sgeléa Subsecretaria de Vivienda. Entre otros,iesist
Munir Madcur, vicepresidente de la Camara Argendieda Construccion, y Gerardo Martinez, titulatale
Unién Obrera de la Construccion.

Medidas activas

"Se necesitan medidas decididas y activas, que padieron llevar adelante por un concepto, uriarvide
que la inversién publica era vista como gasto poéhkilinproductivo", dijo el Presidente. "Y asi seddég lado
una polea transformadora y un estimulo del propesductivo”, completé.
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Segun fuentes del Gobierno, el anuncio de aygp@iicamente crucial para Kirchner porque sigrifponer
en marcha una de las principales herramientas atascen la campafia electoral.

Kirchner agreg6 que "fue un terrible error queftosdos especificos (como el Fonavi) se liberaraa pa
destinarse a gastos corrientes de las provingiasibrayé que ahora se trabajara para "que loofond
vuelvan a ser especificos en serio, que sean gitados los meses".

Las obras que se reactivaran -ya fueron licitadadjiydicadas por las provincias a los futuros pmtgpios-
deberan ser terminadas en un plazo maximo estieadeho meses. "Esto apunta a generar empleo,
inversiones y crecimiento”, dijo Kirchner.

Las viviendas ya adjudicadas a los compradoresriienmo contraprestacion "cuotas sociales" cuyar val
mensual varia entre los 100 y 200 pesos, con plosintegros de hasta 25 afios.

La Nacién 26-06-03

Lanzaron un plan de viviendas que crearia 58.000 j@stos de trabajo

Kirchner presidi6 el acto. Se desembolsaron laagnds $ 12 millones para financiar la iniciativeténaran
la construccion de 20.000 casas, hoy paralizadesohras deben ejecutarse en 8 meses.

Al cumplirse el primer mes de su gestién, el prasid Néstor Kirchner lanz6 anoche el programa dasob
gue apunta a la terminacién de casi 20.000 unidaalaitacionales y anuncié que "en los préximassisa
adoptaran medidas para reactivar la asistencidticiadlestinada a la construccién y refaccion deendas.
El planpromete crear 58.000 puestos de trabajo

En un acto celebrado en el Palacio del Correo hidigc —que estuvo acompafiado por el ministro de
Planificacién Federal, Julio De Vido; el ministre @irabajo, Carlos Tomada; el subsecretario de Blear
Urbano, José Lépez y el titular del Consejo Nadideda Vivienda, Hugo Agiliero— sefial6 qual‘tomo le
advertimos al Fondo, no sera pensando s6lo en epsnavit como saldremos adelantesino con un
proyecto de crecimiento que concretaremos conrtasneias, los empresarios nacionales y los traloagEs".

Kirchner también reclamé a los bancos gaeomparien el esfuerzo del Gobierno con la implemextion
de créditosque le permitan a la gente acceder a una viviendaano refaccionar las existenté¥n las
proximas horas anunciaremos medidas al respectaafiadio el Presidente.

El programa federal de reactivacion de obras d&lA&@ que anuncié el Gobierno prevé un aporte naalion
de $ 84,1 millones (de los cuaeger se entregaron 12 millongsdestinado a cubrir el 30% de la inversion
total. El 70% restante —$196 millones— deberaisantiado por las provincias con los recursos que
reciben del FONAVI (Fondo Nacional de la Viviend@ara esto, todas las provincias tuvieron que
comprometerse a que no desviaran las partidas@AN| a otros gastos.

Si bien desde el Ministerio de Planificacion s@esfron por mostrar el lanzamiento de las obrasoagm
hecho propio de la administracion de Néstor Kirchlwecierto es questa iniciativa ya estaba en las
gateras desde fines del afio pasadmcluso, la reanudacién de los trabajos habi@aminciada por el
ministro de Economia, Roberto Lavagna en octubr@@®? en un acto realizado en la Cadmara Argentina
la Construccion (CAC).

Ayer, en el equipo de Lavaghabo sorpresapor la decision del ministerio de Planificacionadavocar a
una conferencia por el Plan de Obras en el Patiati€orreo, y no en la sede de Hacienda que ambos
ministerios comparten.

Tras cancelar las deudas del 2000 y 2001 que espaimalientes de las remesas del FONAVI, el anterior
gobierno de Eduardo Duhalde logré acordar— enfimsguos meses del 2003— la rehabilitacion de laab
a través de umecanismo "compartido" de financiacién Pese a que la mayoria de las provincias habian
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firmado los acuerdos para utilizar los recursod=@NAVI para la terminacién de las viviendas, elgrama
no pudo arrancar antes del traspaso del mando @tagartera dEconomia no liber6 los fondos
comprometidos por la Nacion

Ahora lo que cambi6 es que aparecieron los fondeglgbia poner Hacienda. El programa anunciado ayer
presenta los siguientes puntos salientes:

11 El 65% de las 19.416 viviendas se encuentranseprbvincias de Buenos Aires, Santa Fe, Cérdoba y
Tucuman.

71 Los desembolsos de la Nacién se hardn a medalagycertifiquen las obras.
[ Los trabajos se ejecutaran en 8 meses.
(1 Lareanudacién de las obras generaran 58.00@0sues trabajo.

Ahora las provincias tendran que sentarse a radkfincontratos con las empresas constructorasejue
habian adjudicado los trabajos.

Més alla del impacto que provocara la reactivadiéreste paquete de casi 20.000 viviendas, hayegee én
cuenta quejuedan otras 38.000 viviendas paralizadasqueel déficit habitacional trepa a mas de 3
millones de hogares

Clarin 26-06-03

Terminar las viviendas

Néstor Kirchner anuncié ayer el inicio de un planotbras que apunta a la terminacion en un plaociie
meses de 19.416 viviendas que quedaron paralizafitass del 2001, a través de un aporte no reiabégde
la Nacién de 84 millones de pesos, que se sunagpartidas del Fonavi que administran las preamdEl
dinero de la Nacién cubrira el 30 por ciento dedlaias, que generaran 58 mil nuevos empleos, rageqtre
el 70 por ciento restante —unos 190 millones degpeprovendra de los recursos que reciben lasnmiagi
por el Fonavi, segln se precis6 en un acto realiaadche en la sede del Correo, que presidié Kaérchn

Péagina 12 26-06-03

Clima distendido en la Rosada

Cerrado el acuerdo con el FMI, lo Unico que establavia en debate en la Casa Rosadguém se iba a
encargar de dar a conocekl alcance y contenido del arreglo.

Al contrario de lo ocurrido el martes, el ambiesg¢ehabia distendido y aquellos rostros tensos poder
mudaron en sonrisas, signo de que las negociacgstaisan bien encaminadas.

Otra muestra del cambio de ambiente fue la redparen la Rosada de Daniel Scioli, quien despuéasde
mes participé junto a Kirchner del lanzamiento deplan de viviendas y, de paso, se esmeré porldzsga
postura de Kirchner (vescioli...).

En ese acto el Presidente se mostr6 de buen huoworcyliador, y al contrario de sus dichos apunto:
"Siempre dije que soy un hombre que trabaja paradoerdos serios, que den viabilidad a la Argaritin

Por la tarde, en Olivos, el Presidente se reunmidAdberto Fernandez, Lavagna y su mujer, Cristina
Fernandez. Trascendi6 que el arreglo con el Fostda cerca y que Kirchner, lapicera en mano, habia
hecho correcciones al borrador.

A las 20, un Kirchner cansado pero distendid@mociondasta las lagrimas en el acto de homenaje a los

109



El anuncio como herramienta de construcgoélitica

maestros realizado en el Salén Blanco. Fue cuawwd6 con nostalgia una anécdota de la dictadiea g
vivié con Alfredo Bravo, entonces secretario d€TERA.

Pero el esfuerzo mayor de los funcionarios fue pdaeelieve el rol clave que cumplié en la negcidia el
Presidente.

Desde hace 10 dias los habituales voceros ofidialearcaban que el Presidente, "lapicera en mano",
encabezaba la negociacién. No extrafid entonceKigelaer hiciera el anuncio del acuerdo. Luego lginaa
dio detalles, pero flanqueado por el jefe de Gabirgara no regalarle protagonismo al ministro denémia.

Clarin 11-09-03

Clima alegre pero sin meter bulla

La espera fue tensa y muy larga. Pero al fin llegfue el Gobierno considera un triunfo. Un “papetérno
explica que consiguié el 99 por ciento de lo busc&earo la decision oficial fue no mostrar triuigfao.
Cudles fueron las diferencias con Lavagna.

“Mesura”, era la palabra top anoche alrededopdedidente Néstor Kirchner mientras se esperalpa, co
ansiedad, que llegara la aprobacion del acuerdelcehll. El fantasma de aquel aplaudido default
proclamado por el efimero Adolfo Rodriguez Saadsyreegras repercusiones sobrevolé la Rosada, poelo
la idea fue la de no exhibir triunfalismos luegb @& de Horst Kohler. Igual les costé bastante un
“paper” previo difundido por Presidencia ya se degie Kirchner habia conseguido “un 99 por ciedtlos
objetivos que se habia fijado cuando se hizo cgrgsonalmente” de las negociaciones.

Otra de las preocupaciones del Gobierno era desiaeano se habia firmado un acuerdo con letraadtfiic
escondida que comprometiera las pautas de crecoréenndmico. En eso habia otro antecedente a¢ener
cuenta: una sefial de ajuste alcanzo para aplastate de reactivacion que acompafio el iniciordahdato
de Fernando de la Rua y prolongé la recesion udeaiios mas. “Se terminaron los dias en que paieke
guardaban las cosas debajo de la alfombra”, punfuahoche el Presidente.

Hubo un bache de cerca de una hora en el quesab&equé estaba pasando en el primer piso des&a Ca
Rosada. Kirchner habia terminado un acto en enSligénco por el Dia del Maestro —con una cobertura
periodistica insélita para una celebracién detester— y luego se encerré en su despacho junedeatip
Gabinete, Alberto Fernandez, y su vocero Miguel &\ rato, se les sumoé el ministro de Economia,
Roberto Lavagna. Se suponia que se habian juntaddpcer el esperado anuncio pero pasaban losaminu
y hada. Los rumores indicaban que saldrian todusguque saldria alguno o, también, nadie. Finatene
minutos antes de las 22, las dudas se despejaioRrgsidente pudo proclamar el “virtual acuerdo”.

Lo que sucedia era que el Gobierno habia enviadoralo la Gltima correccién pasadas las 18, reuilnie
como respuesta una conformidad verbal. Pero Kirchogueria arriesgarse a hacer semejante anuncio s
tener algo mas concreto entre manos. Lo consiguaado llamé Kohler y le envié el comunicado quEMdl
difundiria en Washington, postergando el si définipara la reunién del organismo en Dubai. Entsrede
Gobierno pudo respirar y comenzaron los preparatvola sala de prensa.

La decision fue que salieran Kirchner, junto a Badez y Lavagna. Asi, de paso, despejaban laouessde
peleas y amagues de renuncia que colorearon mloiitamo de las negociaciones. También se sumars o
que estaban en la Rosada a la espera de novedad®sel gobernador de Santa Cruz, Héctor Icazuriga
gobernador electo de Santa Fe, Jorge Obeid; estrorde Salud, Ginés Gonzéalez Garcia; el presidinta
Cémara de Diputados, Eduardo Camario; y el jefbldglie de senadores del PJ, Miguel Angel Pichetto.
Aunque improvisada, la conferencia tuvo el contelddas grandes ocasiones.

Kirchner dijo lo suyo, se levant6 y se fue. Sin ang, el espacio que ocupaba no se completé yiparec
marcar la divisoria entre Fernandez y Lavagna,risee quedaron a dar las precisiones técnicasldsos
ministros habian discutido el dia anterior y, ehligd, no pudieron disimular cierta frialdad. Lagguntas
eran generales y contestaba el que primero agagtaiaréfono, sin mirarse. Aunque el éxito del exclo
probablemente borre las asperezas, es evidenta gelacion entre Kirchner y Lavagna se colocé tea o
nivel a partir de estas negociaciones.

Trasnoche en Olivos

“A mi, las ansiedades de los economistas no meveter cambiar de postura”, dijo el presidentelitier a
proposito de la tensa jornada del martes, en urieaipdiormal que mantuvo con algunos gobernad@es.
referia a la intencion de Lavagna de hacer un pagdabla de una cifraque va de los 700 a los 1200
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millones de ddélares— que le demostrara al Fondgesto de buena voluntad para cerrar la negociaEgm.
posicion era similar a la que mantuvo a lo largla26@1 el gobierno de Eduardo Duhalde y a Kirchmele
convencia: primero, porque no era a lo que se twaifirometido; segundo, porque ese pago dificilenent
pudiera recuperarse.

La intransigencia presidencial habia molestadovadyaa y provocé una discusion en la reunién que
mantuvieron el martes en el despacho del jefe den@ie. Cerca del Presidente consideraban queddequ
choco al jefe de Hacienda era que Kirchner de@di@bajar junto a su gente de confianza en efliestlel
acuerdo punto por punto. “A Duhalde le llevabaayete cerrado y él lo aceptaba. Pero tiene qeadat
qgue con Kirchner no va a ser asi”, explicaba unbfrercercano al Presidente.

Kirchner se llevé la Gltima version del acuerdolav@® vy, luego de cenar, se sent6 a corregirloguht
secretario de Legal y Técnica, Carlos Zannini, gaddernador Icazuriaga. Uno de los puntos que iestrd
fue el decreto de pesificacion firmado en los abate la gestion Duhalde. La senadora CristinadfReier
de Kirchner llegd un poco mas tarde luego de usitavile campafia a San Juan. En esa larga trasmoelse
prolong6 hasta cerca de las 3 de la madrugadeyraearon de pulir algunos detalles del acuerdo.

En su reunién informal con los gobernadores, Kiechmostrd su decepcidn por la falta de apoyo del
presidente de Brasil, Luiz Inacio Lula Da SilvaotCBrasil siempre es asi”, les dijo el Presideritsa
gobernadores que se interesaron por los entretettgl@cuerdo como el jefe de Gobierno portefioh@ni
Ibarra, o el pampeano Rubén Marin. La contrapaedidda actitud mantenida por el chileno Ricardgdsay
el mexicano Vicente Fox, desde el martes favoetoka Rosada.

Lagos, destaca Kirchner, no s6lo se mantuvo eractmpermanente sino que también se habria congdanica
tres veces con Washington para interceder a favdwrdentina. Fox, un presidente menos cercano a las
simpatias de Kirchner, sorprendié con sus buerio®sf

Curiosamente, la reunién de ayer con los gobereadsignificod la vuelta del vicepresidente Danigbla la
Casa de Gobierno. Kirchner y Scioli recibieronsiftvitados que iban llegando, provocando sorpeasa
algunos desprevenidos. Después, el vice volviduparcel despacho que tiene en la Rosada, aquélierse
de Evita. “Ahora que nos amigamos con Scioli, nelegmos con Lavagna”, decia un hombre cercano al
Presidente. Por las dudas, aclaraba que era ue.chis

Pagina 12 11-09-03

Mas fondos frescos al Fonavi

El presidente Néstor Kirchner lanz6 la segundazetigb Programa Federal de Reactivacion de Obragsieel
fue pensado como uno de los principales instrunsgreica combatir las elevadas tasas de desempleo que
afectan al pais. El plan aumenta en 600 millongsedes el aporte no reintegrable de la Nacion m&¥o
(Fondo Nacional de la Vivienda) y obliga a las esspss a contratar el 30 por ciento de sus trabasdmtre
los beneficiarios del Plan Jefas y Jefes de Hdggte es un paso mas en el programa anunciado en los
primeros dias del Gobierno de concluir la constdrcde unas 19 mil viviendas Fonavi.

“Cambiamos subsidios por politicas de empleo y peoibn y esto es lo importante”, afirmé Kirchnerian
acto realizado en el Sal6n Blanco de la Casa déeBub El Presidente destacé que el Programa iox@lu
una inversion de mas de 600 millones de pesosygrgga 73.000 puestos de trabajo para resolver el
problema de vivienda a 44 mil familias.

“Las empresas, sé que lo van a hacer, incorpoedid® por ciento de sus trabajadores, 73.000 psiegto
trabajo, que se recuperan para el mercado labmouahos de ellos obreros de la construccién queger
proceso de demolicion que le tocé vivir a esta Atiga fueron quedando sin trabajo.”

El primer mandatario destac6 que “muchos de ellesigron subsidiados por los planes de Jefas ydefes
Hogar. Ahora tienen la posibilidad concreta de gpk la actividad laboral y cambiar subsidio pab&jo”.

El Presidente agradecio el acompafiamiento de losrgadores, a los que les aseguré que el Gobierao v
“seqguir creando, imaginando y dando respuestasneensiones y obras que nos permitan construir una
Argentina con un verdadero sentido de integracéimémica e institucional, para llevar adelante adedas
politicas federales”.

Kirchner estuvo acompafado en la oportunidad peicepresidente Daniel Scioli, los ministros de
Planificacién, Julio De Vido; del Interior, AnibBErnandez; y de Trabajo, Carlos Tomada.

El subsecretario de Desarrollo Urbano y Viviendeamyo de la Secretaria de Obras Publicas, Josz| e
quien dio precisiones sobre el Programa de Reatbivyy seguidamente se firmaron dos convenios gjue |
dan marco interinstitucional.

El primero fue suscripto por los ministros De Vigddomada; los titulares del Instituto de Estadéstic
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Registro de la Industria de la Construccién, Cavitagner; de la Camara Argentina de la Construccion
(CAC),; Eduardo Baglietto; de la Camara de la \fida y Equipamiento Urbano, José Vidal; y José Sosa,
por la Unién Obrera de la Construccion (Uocra).

El otro lo firmaron el ministro De Vido y los golmadores de las 23 jurisdicciones involucradaseegitos el
Jefe de Gobierno portefio, Anibal Ibarra; los gobgones de Chaco, Angel Rozas; Chubut, José Lizyrume
La Pampa, Rubén Marin.

Antes de retirarse, el ministro De Vido aseguré egta inversion en obra publica no se contradioeeto
superavit de 3 por ciento comprometido con el FdWidaetario Internacional (FMI) para el 2004. “Al
contrario, es en el marco de esa pauta que anuosiaste plan de obras”, concluyé.

Péagina 12 11-09-03

Scioli regres6 a la Casa Rosada para mostrarse ciiirchner

Reaparecio tras la pelea con el jefe del Estadsx;dsan mostrar un gobierno unido
* Hacia casi un mes que no pasaba por su despachBalearce 50
» Estuvo al lado de Kirchner por la mafiana y por lartie
* Llamoé a apoyarlo "méas que nunca"

Si bien las aguas estuvieron agitadas durantdaagigociacion, el Gobierno decidié ayer mostrarse
completamente cohesionado como parte de su estrgi@a cerrar el acuerdo con el Fondo Monetario
Internacional (FMI). La repentina reaparicion ecessm del vicepresidente Daniel Scioli fue el gesés
elocuente en este sentido.

Scioli regresé a la Casa Rosada tras semanas elecaaysse mostré al lado del presidente Néstorhikiec en
un acto publico, particip6 de los encuentros fisgara definir el acuerdo e hizo sus primeras dagilznes
de corte politico luego del cortocircuito que twam el jefe del Estado como consecuencia de su
sobreexposicion.

Este retorno a la arena politica fue oportuno [@apsimera linea del Poder Ejecutivo, que pudo raost
mundo una administracion amalgamada detras dejativabpolitico y econémico comun.

En segunda instancia, sirvi6 como un aporte pantralezar las especulaciones sobre las eventuialas$
entre los miembros del gabinete (en especial carirestro de Economia, Roberto Lavagna) que pudeha
suscitado el estilo confrontativo de Kirchner paggociar con el organismo crediticio.

Ademas, al mismo tiempo, resulté positivo pararepim Scioli, pues le fue (til para ensayar un rmuev
acercamiento con el Presidente y para mostrarsedwante la opinién puiblica en su nuevo papel,cpneo
suele denominarlo él mismo esta circunscripto ahdoa'meramente institucional”.

Scioli se encarg6 de aclarar su actual situacifmlarconsulta de la prensa. Dijo que con el jeleedtado
"esta todo bien", y explicd: "Hemos aclarado enasaoportunidades el tema", en relacion al deserime
gue provoco su anuncio de un eventual aumentosdaiifias de los servicios publicos y sus critees
anulacion de las leyes de obediencia debida y d@ogdinal.

Kirchner lo habia castigado duramente: eché a Geédiez -un hombre de Scioli- de la Secretaria de
Turismo y Deportes y se negé a atender siquierégp&fono las llamadas del vicepresidente.

Lazos recompuestos
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"Ya nadie nos va a seguir preguntando como sigtedadaion con el Presidente. Me parece que a Hata a
quedd en claro que los lazos estan recompuestas gahay confusiones sobre el lugar que tienequgar
el vicepresidente en la estructura del Gobiernigd,alLA NACION uno de los funcionarios del Gobiern
gue gozan de su maxima confianza.

Scioli estuvo ayer en la Casa Rosada en dos ojdeties: por la mafiana, para participar junto con el
Presidente del acto de lanzamiento de la seguaga del plan habitacional del Fondo Nacional de la
Vivienda (Fonavi), y por la noche, cuando fue caradp por el jefe de Gabinete, Alberto Fernandea pa
interiorizarse de la situacion propiciada por el del acuerdo con el Fondo Monetario.

Sin embargo, s6lo a comienzos de la jornada, epvesidente jugé el juego que més le gusta: ehda d
conocer sus consideraciones sobre los asuntos aneslualel pais.

En la puerta de su casa, acosado por los movilleréas radios que lo aguardaban, el titular deb8empidié
a la ciudadania que hiciera un esfuerzo para "apoga que nunca" al Presidente en la busqueda de un
entendimiento con el FMI.

"Hay que apoyar al Presidente mas que nunca, edpecite en este momento tan crucial, en esta
negociacion que va a tener tanta importancia pdraugo del pais"”, dijo a la salida de su domaiken el
barrio del Abasto.

También respaldé el estilo adoptado por el jefeedehdo para encarar la negociacién con el organism
crediticio internacional.

"Confio en las negociaciones que se estan llevaddtante y en la capacidad del Presidente" para
ejecutarlas, expreso.

Finalmente, buscé despejar las versiones que inalicmalestar entre Lavagna y el Presidente. Deohech
neg6 que hubiera turbulencias en el Gobierno,fallag de forma tajante: "No queremos problemas".

Sus opiniones fueron vertidas en uno de los moreatganayor tensién del dia, cuando ain no habia
novedades concretas de un avance en los dialogmados que el Gobierno mantenia con los funciomario
del organismo.

Empero no todo fue color de rosas, el vicepres&leohtaba con la posibilidad de participar del afudel
acuerdo con el FMI junto al presidente Kirchnegpadue finalmente no sucedié.

Por estos dias, Scioli sabe que su papel no eseloe antes, y reconoce que nunca lo sera. térace
comidas en el quincho de su casa para el emprésaniatiene la misma exposicion publica que tuvo a
comienzo de la gestién, cuando hablaba de muchuasstyg ofrecia conferencias de prensa sobre toda la
actividad legislativa que le compete por su cargo.

Sin embargo, quienes mejor lo conocen decian qde &yer fue una jornada méas que positiva papuél
le permitio, en definitiva, regresar a la escengalipa.

La Nacién 11-09-03

Comienza en octubre un plan de viviendas

El Gobierno puso en marcha ayer la primera etapBrdgrama Federal de Emergencia Habitacional, que
contempla la construccién de 6008 viviendas en gcbeincias del pais, con una inversién de $ 120,2
millones. Segun los célculos oficiales, el proyemacuestion promovera la generacion de 30.00Gqaids
trabajo y permitira avanzar en la incorporacionodebeneficiarios de planes asistenciales al usovkboral.

113



El anuncio como herramienta de construcgoélitica

El presidente Néstor Kirchner fue el encargadoateghel anuncio en un acto realizado en el Salanddl de
la Casa Rosada, del que participaron los ministeoBlanificacién Federal e Inversion Publica, JDie
Vido; de Trabajo, Carlos Tomada, y de Desarrolloi@pAlicia Kirchner.

El programa tiene un doble objetivo: solucionatdees estructurales de vivienda y reinsertar enwgldo del
trabajo a los beneficiarios de los planes Jefefasdle Hogar desocupados. Quienes reciben estédien
seran la mano de obra que se contratara parafas. @si, se organizaran 756 cooperativas de tahsg
prestaran servicios de construccién. Cada cooparséi constituird, a su vez, con un minimo de t§opas
titulares de un subsidio de desempleo.

De este modo, el Gobierno aspira a ir reemplazéagpoliticas asistenciales con la incorporaciéengbleo
formal de los desocupados, a partir de un esquentralblajo que sera coordinado entre la Nacion, las
provincias y los municipios.

El plazo estimado para la ejecucién de esta primi@a del plan, que se pondra en marcha el 1étdbre,
sera de entre ocho y diez meses, pero podra madiéicle acuerdo con el ritmo de ejecucion de lesokn
esta fase el programa beneficiara a 29 municipdButnos Aires, Misiones, Corrientes, Entre Riojsiy)
Tucuman, Chaco y Tierra del Fuego.

En el discurso que pronuncié tras la presentacgdprbgrama, el presidente Kirchner insté a avanzar
fuertemente en la continuidad de la iniciativa pacmstruir la mayor cantidad de cooperativas, danta
lucha contra el flagelo de la desocupacion a trdeds dignidad del trabajo y la vivienda".

El Presidente reivindicé el sistema por instrumerittenemos mucha esperanza, porque creemos @ue est
mecanismo cambia las tradiciones que se han llelvasta ahora" para resolver el déficit habitacigrdzs
generacion de empleo, afirmd. En la presentacidiigan estuvieron representantes de organizaciones
piqueteras. Entre ellos, el dirigente Luis D Etie,Federacion Tierra y Vivienda (FTV), y Carlos édete, de
la Corriente Clasista y Combativa (CCC).

La Nacién 19-09-03

Jefas y jefes de hogar construirdn viviendas
Levantaran 6.200 unidades. Habra cooperativas fimmpor desocupados.

El presidente Néstor Kirchner puso en marcha dygrograma Federal de Emergencia Habitacional, que
supone, segun los nimeros oficiales, una inved#d?20 millones de pesgda construccion dé.200
viviendasy la creacién d80 mil puestos de trabajo

Lo caracteristico de este plan (hasta ahora sélaflicado en Santa Cruz) es que la construccidesde
viviendas se llevara adelante mediante el sisteam@dperativas de trabajo, que estaran integradas e
especial pojefes y jefas de hogague asingresan al mercado laboral Otras caracteristicas importantes de
esta iniciativa son:

(1 Cada cooperativa de trabajo estara integrada@personas, de las cuales, al menos 12 deberjafeser
o jefas de hogar.

(1 Cada cooperativa tendra a su cargo la ejecu@éhwiviendas.
11 El sueldo de cada uno de los miembros de la catpasera fijado por ellos mismosy variara de

acuerdo al ritmo de ejecucion de las viviendas: [33bs por mes, cuando las viviendas sean ternsireada
meses 0 mas. Y 500 pesos por mes a cada trabajddativienda es terminada en 4 meses 0 menos.
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0 Las viviendas seran de 2 dormitorios y tendréamsuperficie de 45 metros cuadrados y contaramoson
servicios basicos. La construccion sera de tipdidi@nal con prototipos de facil ejecucion. El aostaximo
por vivienda es de 20 mil pesos, 18 mil pesosvgenda y 2 mil pesos para la infraestructura desésicios.

[ La Nacion financiara la compra de herramientasares y demas elementos necesarios para el iredio d
obra. Ayudard a conformar, consolidar y registrisacooperativas y capacitara a los municipios que
seguiran el programa.

[ A las provincias les tocara administrar los reoartransferidos por la Nacion y adjudicaran lagewdas a
familias en situacion de "alto riesgo social".

11 El municipio ejecutara el programa, es decir sgpiencargara de elaborar el proyecto urbanistidag
viviendas y contratara las obras con las coopeatie trabajo y hara los pagos correspondientes.

11 Ya esta acordado que en esta primera etaparsarfam776 cooperativasde trabajo. Participaran 8
provincias, 35 municipios y 14 organizaciones desia

[ Se construiran 3854 viviendas en la provinci8denos Aires; 122 en Corrientes; 160 en ResisteA0
en Gualeguaychu y 16 de Ushuaia. También en larmievde Jujuy se haran por el mismo sistema 1.100
viviendas, en Misiones 260 y en Tucuman 116 casas.

Al presentar el plan, Kirchner subray6 que se estalambiando los métodos tradicionales de enaasar |
planes publicos de vivienda. La idea oficial esawjue la intermediacidén encarezca los precidagleasas.

Clarin 19-09-03

Edificaran viviendas en ocho provincias

Invertiran $ 320 millones en doce meses
» La propuesta del Ejecutivo es construir 16.000 uadtts, unas 2000 por provincia
e EI50% de los obreros debera ser beneficiario deptanes sociales

e Seran unidades de 45 m2

En un intento por articular las politicas publicas los planes de asistencia social, el presidé@stor
Kirchner lanzé ayer el Programa Federal de SolidariHabitacional, para construir 16.000 viviendas e
ocho provincias nortefias y ocupar en esas obrasefibiarios de los planes jefes y jefas de hogar.

El plan prevé una inversion total de 320 millonepdsos. Segun explicaron empresarios de la coogtny
las viviendas seran de la modalidad econémicaugaendran, a lo sumo, 45 metros cuadrados y un cos
unitario de 20.000 pesos.

En el Gobierno estiman que los trabajos permigldngreso en las obras de 48.000 beneficiaridesle
planes sociales. La cuenta que hacen es seneciltatlan emplear tres personas por cada vivienda.

Empresas de la construccion, la Uocra y el Gobiaomodaron que el 50% del personal que se cordratar
debera ser beneficiario de los subsidios que emekgstado.

Las provincias que se beneficiaran con este plaivéendas son Jujuy, Salta, Tucuman, Formosa, §hac
Misiones, Corrientes y Entre Rios. Seran 2000 ul@dan cada una de ellas.
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El secretario de Obras Publicas, José Lopez, dioefjobjetivo del Gobierno es que "la obra pukdiea
constituya en un plan de trabajo permanente" ylagipersonas alli empleadas no tengan que volser a
situacion anterior. Explicé también que durantpeziodo que dure la ejecucion de las obras loscdesalos
percibirdn "un sueldo en lugar del subsidio quémtactualmente". Ninguna empresa podra ser lueaddi
de mas de dos contratos, mientras que cada contygiodra exceder las 40 unidades.

Kirchner dijo que el Gobierno busca "encontrardlesnentos para superar esta situacion (de pobreea)o
se hace con inversion y con acciones, no solantemt@oliticas sociales, que son fundamentales”.

"Apuntemos a las situaciones que realmente hayessdver en esta Argentina. La lucha contra el rapma
desnutricién, la marginacion y la pobreza tienea sgr una prioridad para toda la Argentina", agregé

El secretario de Obras Publicas, en tanto, exgresdel programa hara foco en el norte del paigumta
region ha sido histéricamente la mas postergadayealéficit habitacional que va del 30% en EntiesRl
62,4% en Formosa, respecto del 25% de todo el.pais"

Participaron del acto los ministros de Trabajol@afomada, y de Planificacion Federal, Julio DedVi
También estuvieron los gobernadores de CorrieRieaydo Colombi; de Entre Rios, Sergio Montiel] y e
recientemente elegido en Chaco, Roy Nikisch. Reptastes de organizaciones empresariales y de
trabajadores también asistieron al lanzamient@ajrama. Por la Uocra estuvo su secretario general
Gerardo Martinez, y el presidente de la Camaramige de la Construccién, Eduardo Baglietto.

El discurso del Presidente volvié a hacer eje stamr@rioridades que el Gobierno visualiza pamaé y
sobre los pasos dados durante la década del 3thri€ir pidié a quienes tienen responsabilidades "no
enamorarse a ciegas de los niUmeros" que expreaanejara paulatina en la economia, porque, dijp g
tener en cuenta a los miles de argentinos que guetabsolutamente quebrados y dafiados por el gwoce
econdmico de los ultimos 15 afios".

La Nacién 02-10-03

Kirchner lanzé otro plan de viviendas

Haran 16.000 casas en 8 provincias. Dicen queatapieo a 48.000 personas.

El presidente Néstor Kirchner lanzé ayer el plawidiendas Solidaridad. La iniciativa supone la
construccion dd6 mil viviendasen 8 provincias que crearan 48 mil puestos dajmapsignificara una
inversiéon de 320 millones de pesos.

Después de las explicaciones técnicas, Kirchned etacto arremetiendo otra vez (aunque sin norayra
contra la administracion de Carlos Menem portues dejo bajo tierra y a la gente quebrada’ Y
prometié "mucho esfuerzo" para atender la "emeigéabitacional.

El plan Solidaridad comenzara a llevarse a cal® @novincias del norte: Salta, Jujuy, Formosa, T,
Chaco, Misiones, Corrientes y Entre Rios. La rad®haber empezado por el norte es que en esaagasvi
hay un mayor déficit habitacional Por caso, en Entre Rios es del 30% y en Fornega &l 62,4%.
También en esas provincias hay un alto porcentaj@blacién con sus necesidades basicas insatsfecie
oscila del 14,7% en Entre Rios al 28% en Formosa.

En las 2.000 viviendas que se haran en cada ulas @egorovincias (a un costo de 20 mil peso cada lan
obligacion de las empresasiesorporar un 50 por ciento de la mano de obra a beeficiarios del plan
Jefes y Jefas de HogarY para repartir las obras entre muchas emprésasmeenio establece quéngun
contrato podra superar las 4 unidades y ninguna empsa podréa tener mas de dos contratos
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Con el programa de ayer, presentado con toda lp@@m el Sal6n Blanco de la Casa Rosadasatro los
planes de vivienda que implementd Kirchner desa@eagumio el 25 de mayo:

01 Reactivar I: Ante la pardlisis que vivia la industria de lastuccion que tuvo una caida en su actividad
del 40% el afio pasado, el Gobierno puso en marchdie, la construccién d20 mil viviendas

01 Reactivar Il: Pocos dias después se anuncio otro plan sinatarlp construccién d&6 mil viviendas
Pero en este caso la Nacion aporta el 50% de doss@s y las empresas constructoras el otro 50%6. La
empresas tienen ademas la obligacion de emplealg penos un 30% de beneficiarios de los plantes Je
Jefas de Hogar.

11 Emergencia habitacional Fue puesto en marcha el 18 de setiembre y tieme particularidad que las
6.008 viviendasa un costo de 120 millones de pesos, seran cafestrpor cooperativas integradas por los
mismos trabajadores y cada vivienda costara 2@esibs.

Clarin 02-10-03

“No enamorarse a ciegas de nameros”

El Gobierno anuncio ayer un plan habitacional gemerar 48.000 puestos de trabajo. Se construramill
viviendas en ocho provincias del norte del paie glesstinard una inversion de 320 millones de pésos.
mitad de los puestos serd cubierta con benefisiagdos planes Jefas y Jefes de Hogar. Néstanr@rcizo
el anuncio al mediodia en el Salon Blanco de la@asGobierno.

Hay dos caracteristicas que se repiten cada veeljefe de Estado realiza anuncios: el Salén Rianc
aparece como el lugar de la convocatoria y Kirclmoenplementa el anuncio con un discurso de fuerte t
politico. Ayer no fue la excepcién. “Les pido a tpge tienen responsabilidades no enamorarnos asciEy
los nimeros y ver que en esta Argentina ha quegladte absolutamente quebrada y dafiada por eli¢errib
proceso econémico que nos toco vivir en la Ultiddeada”, dijo. Sobre el cambio de rumbo que le quiar
a su gestion, reiteré que se restablecera la oriexion ferroviaria que existia, desarticulada digrdos ‘90.
El norte fue el elegido para la construccion déevigas ya que se trata de la regidn “histéricamerdte
postergada”, indico el subsecretario de Desartdtlmno y Vivienda, José Lopez. Las provincias
seleccionadas fueron: Jujuy, Salta, Tucuman, Fanm@saco, Misiones Corrientes y Entre Rios. En cada
de ellas se construiran 2 mil viviendas.

En esos distritos existe el déficit habitacionaknimaportante del pais. Lépez ejemplifico: el défitg
vivienda promedio de la Argentina asciende al 25gEnto. Pero en Entre Rios trepa al 30 por cigrdo
Formosa, al 62,4. También son notables los indiesdde la pobreza. En Formosa, el 28 por cienta de
poblacién sobrevive con sus necesidades béasicassfieshas. “La lucha contra el hambre, la destigtrj la
marginacion y la pobreza tienen que ser una padrjzira toda la Argentina”, enfatizé Kirchner en su
alocucion. Luego afiadio: “Eso se hace con accigres inversion”. Las viviendas tendran todos los
servicios, una superficie minima de 45 metros @dal y un costo de construccion e infraestructera d
20.000 pesos.

Pagina 12 02-10-03

Kirchner lanzé un plan de viviendas

Néstor Kirchner lanzé ayer yptan para la urbanizacion de 27 villas y asentamidns precariosdel
conurbano que demandara una inversion de 550 redlde pesos. El programa prevé la construccion de
15.807 nuevas viviendas y el refaccion de otra81len los partidos de Vicente Lopez, San Isidra, Sa
Martin, Lomas de Zamora, Quilmes, Avellaneda, Ladviaa, La Plata y Morén.

El 50% de la poblaciéon que vive en el conurbano gmbre, lo que representa cerca de 5 millones de
personas, segun especificé el secretario de OlttA®s, José Lopez.

El planbeneficiar4 a unas 90 mil personagle acuerdo con lo anunciado oficialmente.
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El acto de lanzamiento fue en el Sal6n Blanco dealsa Rosada, con la presencia del gobernador
bonaerense, Felipe Sol4, los intendentes de logcipias incluidos en el programa y funcionariosinaales.
También concurrieron decenas de habitantes debesiss humildes.

Kirchner reconocié qumuchos gobiernos "miraron con la nuca"a los habitantes de las villas de
emergencia y prometio visitarlas "no para hacerpzdia sino para trabajar" con sus moradores.

El Presidente inst6 a seguir trabajando por la #tiga "para que en forma solidaria superemos &aendos
males que nos dejé el proceso de destruccidn delda va a ser tarea facil, porque nos han déstiai
sociedad, nos han golpeado una generacion y quaasikperanza”. El gobernador Sola admitidlqae
barrios de emergencia "son denostados y denigraddgsde lejanos lugares comodos".

Clarin 06-01-05

Kirchner atac6 a “cierto periodismo” en su respuaspublica a las criticas

En un acto en la Casa Rosada, el Presidente raspondienes lo criticaron por su silencio antgdgedia
del boliche de Once.
Y acuso a “ciertos medios”: “No les tengo miedaa glumas”.

Visiblemente enojado, el presidente Néstor Kirchreepondio a las criticas por su silencio anteslgetdia
del boliche de Once y cargé con palabras muy dutagjue denominé “periodismo amarillo”. Fue ayler a
mediodia, en la Rosada, durante el anuncio deamds viviendas en villas de emergencia. “Estolyrreate
asombrado de la actuacion de cierto periodismoiimen la Argentina. No les tengo miedo a sus @ami
a sus lapiceras”, lanz6 Kirchner. “No tengo ningtiedo”, insistié. “Hay algunos (periodistas) quengn la
pluma amarilla y hay otros que la tienen llena die,oque escriben en diarios que evidentementeguds
imparciales o independientes tratan de destrujuestamos construyendo”, acusé. Luego asegurd que
estuvo trabajando “desde el primer instante” ahitecendio de Once vy justificd su decision inidia no
hablar en puablico ante los medios.

“Yo no iba a jugar con los restos de hermanas mheos que murieron masacrados en ese maldito bplich
al que concurrieron a divertirse y a despedir el 8e puse a trabajar desde el primer instante peara
salir en los diarios, con los llantos de la hipstaeNo para jugar con el dolor de hermanas y hesmgque
estan sufriendo, y que van a tener en mi a undsarsilencioso”, aseguré Kirchner. El President lastas
declaraciones en el Salén Blanco de la Rosadantuehanuncio del subprograma federal de urbaidizac
de villas.

“La actitud de cierto periodismo en la Argentindaaentable. No les basta con lo que hicieron elétada
del 90. No les basta con la defensa irrestrictaslgoliticas que nos llevaron durante el gobieméa
Alianza al desastre que llegamos, sino que ahardgascan de cualquier manera tratar, no sé sifldara,
de jugar casi mediaticamente con el dolor de Igsrgmos. No todos, hay periodistas muy serios t&mb
pero hay algunos que tienen la pluma amarilla ydiens que la tienen llena de odio”, lanzé Kirchner

En su discurso, el Presidente se defendié deilésasrque recibid por permanecer en El Calafatedf
incendio del boliche Republica Cromafidn. “EstoyeeArgentina. Un dia habil he faltado desde queeap
el aflo. No me fui a Punta del Este ni a ningin.l&dtaba en mi tierra y no dejé de trabajar unrsdgl
asegurd. “Estuve trabajando en todo lo que hayagoer para solucionar los temas, pero no lucrandda
muerte de ellos. Estuve trabajando con cada utesdamilias afectadas, como lo estamos haciendoris
ministros desde el primer dia, con Anibal (Fernahdmn Alicia (Kirchner), con todos”, se defendié.

En una encendida critica, el Presidente tambiésticun®, sin precisar nombres, a los “medios anasfill
“Esos mismos medios amarillos que muchas vecesaetogla capacidad de inversion de estos hombres
como el que esta imputado hoy, que lo ponian camtwombre de la moda, del jet set argentino. Naerit®
en ningun lado los peligros que tenian bolichesyguei siquiera conocia”, dijo. En otro tramo, taémb
repudio la “hipocresia” de quienes “lloran hoy yr: mafiana”.

Después de dedicar una parte de su arenga a egljgan de viviendas, Kirchner retorn6 al temh de
incendio en Once. “Esperemos que definitivamentia éwgentina los fiscales de sillones tranquilos y
cémodos empiecen a abrir los ojos para ver la Aigemeal”, aseguré. “Dios quiera que ese sectbr de
periodismo amarillo definitivamente se vaya coneirtlo en historia, porque eso significara que lgefitina
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avanza. No les tengamos miedo, y a los dirigeetedibo: no le tengan miedo a la extorsion deldmplde
ese sector del periodismo amarillo, porque en eAtina vale también dar la batalla para que seiner
aquello que tanto dafio nos hizo”, sentencio.

No es la primera vez que Kirchner cuestiona enipdilal un sector del periodismo. Hace mas de unhale&
hecho lo mismo, durante la visita al pais del piesie de China, Hu Jintao. En esa ocasion, Kirchner
atribuy6 al periodismo la creacion de “una novelabire las millonarias inversiones del pais asid@rcta
Argentina. En aquel momento, sin embargo, el Peasi&ino parecia tan enfadado.

Pagina 12 06-01-05

El Presidente lanz6 un programa de urbanizacion eBuenos Aires
Se construiran cerca de 16.000 viviendas con $1iiBones

El presidente Néstor Kirchner lanz6 ayer un planr@nizacion de villas y asentamientos socialés de
conurbano bonaerense que prevé la construccidarda de 16.000 viviendas con una inversion de 550
millones de pesos.

Las obras anunciadas abarcaran a 27 villas de enm@agy asentamientos ubicados en los municipios
bonaerenses de Vicente Lopez, San Isidro, SaniMadmas de Zamora, Quilmes, Avellaneda, La Matanza
La Plata y Morén.

Segun especificaron funcionarios del GobiernoQgbér ciento de la poblacion del conurbano es pdbre
gue representa cerca de cinco millones de habitaBteuevo plan de urbanizacion beneficiara a @0z300
personas.

El Presidente realiz6 los anuncios en el Salondlate la Casa Rosada junto con el secretario dasObr
Publicas, José Lopez; el gobernador de Buenos BRglyse Sola, y los intendentes Alberto Balest(ira
Matanza), Julio Alak (La Plata), Ricardo Ivoskuar{®/artin), Martin Sabbattella (Morén), Baldomero
Alvarez de Olivera (Avellaneda), Gustavo Posse (Siino), Sergio Villordo (Quilmes), Enrique Garcia
(Vicente Lopez) y Jorge Rossi (Lomas de Zamora).

También concurrieron habitantes de esos barriosltiesn que desbordaron los dos salones dispuestas e
Casa de Gobierno para la presentacion.

Kirchner afirmé que, en el pasado, muchos gobietmisaron con la nuca" a los habitantes de lagwwitle
emergencia y prometio visitarlas "no para hacerpedia [proselitista] sino para trabajar" con la gent

"Que los hermanos y hermanas que estan alli seusd#rta de que la Argentina los vuelve a tener enteu
sefiald Kirchner-. Durante afios se les dio la ey ahora empezamos a trabajar todos juntos;calsayn
banderias politicas."

El gobernador Sola agradecio al Presidente y desddsensibilidad y rapidez" del Gobierno para
instrumentar "la urbanizacion definitiva de algudadas villas mas antiguas" del conurbano bonaeren

Sola admitié que los barrios de emergencia "sonstados y denigrados desde lejanos lugares comgdos”
enfatizé que el programa de urbanizacion anunaasle para "reivindicar a miles de familias" queen
alli.

El gobernador puntualizé que un total de 940.008gres tienen problemas de vivienda en la proviidia
secretario de Obras Publicas precisé que la iniaidcluye la construccion de 15.807 viviendas§1
mejoramientos de casas, lo que generard unos 52mpl@os directos e indirectos.
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En su discurso, Kirchner reclamé a los empresapi@sno aumenten los precios de los materiales de la
construccion y pidié que sean los propios habiglie que se encarguen de las obras. "Los emmredari
tienen que dar trabajo primero a la gente que aivias villas", afirmo.

Entre las villas incluidas en el proyecto oficialencuentran La Cava (San Isidro), Carlos Gardetdi),
Las Antenas y Villa Palito (La Matanza), Villa Tuila (Avellaneda) y Las Flores (Vicente Lopez).

La Nacién 06-01-05

Kirchner, contra el "tutelaje" del FMI

El Presidente dijo ayer que "esos consejos directndirectos sobre las inversiones en la Argentmaon
necesarios"

e Afirmo que en el pais "ya tuvimos una triste expenicia" con el organismo

» Defendi6 la postura oficial de boicotear a las erepas que suban los precios

El tono monocorde, las sonrisas entre frases yolaymciacion extremadamente pausada no fueron
suficientes para disimular su enojo. Aunque estdwéizo sin levantar la voz, el presidente Néktochner
replicé ayer con inusitada dureza el reclamo daedBdVionetario Internacional (FMI) para que el Gotde
respete la iniciativa privada y fije reglas de irsi@n estables, en eliptica alusion al embateadfamintra la
petrolera Shell por el aumento de los precios.

"Quiero decirle al doctor Rato, se lo voy a deoin mesura y con buenos modales para que no senenoje
algunos periodistas, bien educadito voy a serjajdegentina es un pais independiente, es un pairano,
gue sabe como tiene que administrar sus cosayadueimos una triste experiencia con el Fondo Mane
Internacional y que esos consejos directos e ictdisesobre las inversiones en la Argentina no son
necesarios."

Esas fueron las palabras empleadas por Kirchnarrpaponder al pedido formulado por el directoegtr
del FMI, Rodrigo de Rato, que anteayer, frente gruipo de periodistas en China, dijo que al orgaaide
parece imprescindible que [en la Argentina] hagdasde inversion claras y respetuosas de la tiviaia
privada”.

Tono mesurado

Kirchner hizo esas declaraciones durante un actmttega de viviendas para la provincia de Rio dlegge
presidio en la Casa Rosada en horas de la mafigresak de la dureza de los conceptos vertidoshigrc
procuré mostrarse especialmente medido: llegéraziao sobre el tono de su alocucién y no subidwel e
su voz en ningdn momento, algo inusual para losamgdie habitualmente emplea en sus discursos pgblic

"Escuché algunas declaraciones del doctor Rat@ panece que después de todas las cosas que agmpas
con el Fondo en la Argentina, yo se lo vuelvo &fiegon absoluto respeto. Mas que nada ahorampsna
algunos preocupados tanto por los modales, mesudasmesuras, no importa las cosas como salgasten
pais de las formas se preocuparon tanto tiemposdmdbdales, mesuras y desmesuras y miren adoénde
llegamos, realmente es patético escucharlos a J&c¥'s afirmo el Presidente.

"Nosotros queremos las inversiones de todo el mymglo las buenas inversiones, no las peores‘gagde
manera irénica, con una sonrisa en el rostro. '@nga todo el mundo a trabajar en la Argentinaey qu
tengan rentabilidad, que me parece que es muy targer que sabemos lo que tenemos que hacer con el
pais; que ese tipo de tutelaje realmente no lcadese y ya la Argentina lo sufri6 demasiado”, evalué
Kirchner.
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"Realmente, al doctor Rato -agregoé-, que se prepalguna vez de ayudar a la Argentina, de ayudaego.
Ya hemos hecho esfuerzos demasiado grandes, e| banjos hecho frente a las obligaciones del Fgndo
todo lo demés. A ver, doctor Rato, si tiene un@eéstsolidaridad con este pueblo que esta salipodsi
solo de una de las peores situaciones que le baddoivir, a ver si de una vez por todas tiengesto que
lo reconcilie con este pais que tanto ha sufrido."

Hasta ayer, en la Casa Rosada las expresionegaad&habian encontrado eco alguno. El clima jgoliti
enardecio cuando el reclamo fue reproducido pprdasa y cobr6 notoriedad. En rigor, este nuevoecde
palabras con los dirigentes del FMI impide a las@dades nacionales capitalizar plenamente loslesvwde
aceptacion registrados en el canje de la deuda.

De todos modos, la Casa Rosada parece lejos dergaenbiar de actitud. El Gobierno siguié ayer son
politica confrontativa para advertir sobre losgiEsde inflacion. De hecho, en el mismo acto Kiechn
renovoé su exhortacion a los consumidores argengiriae comprar"” los productos cuyos precios subiero

Voluntad politica

A modo de evaluacién de lo actuado por la ciudadfaat la convocatoria al boicot contra Shell, Kirer
considerd que se respondié adecuadamente para élealaa de los valores de articulos béasicos.

"Es un gesto y una actitud muy importante que sadajue quieran subir el precio que no corresponda,
tengamos la voluntad, como politica de Estado,odeomprar al que nos sube”, dijo el Presidente nice
agrego6 que el "pueblo esta haciendo valer sus lieséy agradecio "al pueblo argentino su comporaio;,
gue ha sido ejemplar”, agreg6.

"Demasiado respetuosos hemos sido para las cosa®oqthan hecho", enfatiz6 el Presidente.

"Tengamos la voluntad, la politica de Estado, deoroprar al que nos sube, porque si le compramgseal
nos sube, van a subir todos: es cuestion de lggitatpretd el Presidente.

La Nacién 17-03-05

Kirchner, otra vez duro con el FMI: "No necesitamossus consejos"

Rodrigo Rato habia pedido "reglas claras y resgasigpara las inversiones. Fue a raiz de la ofernksl
Gobierno contra Shell y Esso. En su respuestagsidente le reclamé "un gesto de solidaridad”.

El presidente Néstor Kirchner volvié a polemizaeragon el director gerente del Fondo, Rodrigo Rato,
quien le dijo que Argentina "es un pais indepenrdiequeno necesita de sus "consejos directos o
indirectos”. Fue una respuesta al reclamo de "reglas clamespgtuosas"” para las inversiones.

"Al doctor Rato (le digo), que se preocupe algueade ayudar a la Argentina. Bgudar, pero en serid,
dijo el Presidente, y agreg0: "A ver, doctor Rat@mpieza a tener un gesto de solidaridad corpestalo
que salié por si solo de una de las peores situesigue pudo tener."

La réplica se anoté de hecho como otro capitula déensiva del Gobierno contra la empresa Shell, y
también Esso, a raiz de lasmentosen los precios de sus combustibles.

Desde China, el martes, el espafiol Rodrigo RattaHsxrho publico su reclamo al Gobierno. Entresotra
cosas, el jefe del FMI pidié que la Argentina tehgalas de inversién, tanto nacional como extranje
claras y respetuosaslel funcionamiento de la iniciativa privada".

Ese sefialamiento del director del Fondo fue ingggio, incluso dentro del Gobierno, como una restpue
directa del organismo a la dura embestida ofi@atm@ Shell. Algunos funcionarios interpretarorerads,
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que se trat6 dena sefial mas amplia del Fondduego del cierre del canje de la deuda y cuastio e
pendiente la renegociacién de contratos con lagesagp privatizadas de servicios.

Ademas, la declaracion se produjo cuando ya est¥laatington una delegacion técnica del Ministego d
Economia para reanudar las negociaciones. Raté babb dias después de haber acordado con Roberto
Lavagna el andarivel que recorrera la negociaaibreda Argentina post canje y el Fondo.

Lavagna le habia solicitado a Rato que las negacies se realizaran en los Estados Unidos y na en |
Argentina, por las expectativas negativas que swddepertar las misiones del Fondo en Buenos paes
monitorear la economia nacional.

El reclamo que hizo ahora Rato generdlestiaen el Gobierno porque se produce después del. &sgue
el Gobierno privilegié al Fondo y a los otros ongamos internacionales de crédito, a los que le$ pagdas
por un total de mas 10.000 millones de délaresi(®niiones al FMI y el resto al BID y al BM).

El otro motivo de preocupacion para el Gobierngues este afio el pais debera pagarle al Fondo 5 mil
millones de ddlares, y unos 3 mil mas al BID y ahBo Mundial.

Si bien en el Gobierno sostienen que la estratiglkairchner es eldesendeudamiento”con el Fondo, el
punto es que no alcanza el superdvit fiscal pdramar esos compromisos, los que surgen del geglje
pago de los bonos emitidos después del defaule®ola Argentingedira reprogramar vencimientos

Es en este contexto que el Presidente le recldrRai@"un gesto que lo empiece a reconciliar cos sts
gue tanto los ha sufrido a ustedes".

Kirchner sali6 al cruce de Rato al finalizar uncatalizado en el Salén Sur de la Casa Rosaddipasa un
plan de viviendas destinado a Rio Negro.

De paso, el Presidente insistié con sus sefialansieontra los aumentos de precios: "Lo reitero e—hj
cada vez que quieran subir lo que no correspomdgiieos la voluntad nacional de tener esa politica d
Estado de no comprar al que nos sube los precogu® si compramos al que nos sube, después na@s van
subir todos."

Y al final repitié que la Argentina "es un paisépéndiente, soberano, que sabe cdmo tiene queiattarin
sus cosas".

Clarin 17-03-05

“No necesitamos sus consejos”

Asi contesto la sugerencia del N° 1 del FMI sobspetar “la iniciativa privada” en relacion corcehflicto
con Shell.

El Gobierno y el FMI recién empiezan a negocianuevo acuerdo y la relacién ya esté deterioradstdié
Kirchner no dej6 pasar por alto el nuevo aprietditidar del organismo, Rodrigo Rato, en favorSteell y
Esso, y ayer le record6 que “los argentinos yarao8” bastante al Fondo como para que venga a dar
consejos. “Sus consejos directos o indirectos solersiones no son necesarios”, agrego el Pretsidguien
luego le envié un mensaje directo al jefe del Fofidorer si el doctor Rato tiene un gesto de solikd con
este pueblo que estéa saliendo por si solo y a tiens un gesto de solidaridad que lo haga retiancion
este pais que tanto los ha sufrido a ustedes’.atac

El ex ministro de José Maria Aznar, que ahora oelipargo de director gerente del FMI, habia
condicionado el dia anterior la firma de un nuemaeado con Argentina a que el Gobierno diera maatties
con el boicot a las petroleras. “Queremos inveesale todo el mundo, pero de las buenas”, ins{stahner
en su respuesta. La semana pasada, habia afirmad8lgll es la peor de todas”.

Como es habitual, el Presidente aproveché el pratier a su alcance para sacar el tema del queaqueri
hablar. Fue en el Salén Blanco de la Casa Rosddada se llevo a cabo la entrega de viviendas a Rio
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Negro. “Argentina es un pais independiente, soloénatisabe cémo administrarse”, afirmo, dirigiéndas
Rato. “Sabemos lo que tenemos que hacer y esddipatelajes (del FMI a Shell y Esso) no lo desearia
la Argentina lo sufrié6 demasiado” al Fondo, condluy

La traduccién de ese discurso a la accion fugaatifa campafia contra las petroleras, pese avkxtacia
de Washington. “Tenemos que seguir adelante cpalitica de no comprar al que nos aumenta” losipsec
porque, de lo contrario, “si compramos cuando b€, Nos van a subir siempre”. Pero Kirchner se
manifestd “muy contento, porque el pueblo argentistd empezando a hacer valer sus derechos”. “El
comportamiento es ejemplar”’, completo.

El cruce con Rato por la situacion de las petrsleseasuma a otros conflictos con el organismo. Sus
autoridades ya dijeron que reclaman la reapertiraathje de deuda, el aumento de las tarifas deelogcios
publicos y la compensacién a los bancos por losaanspdel corralito. Ademas, exige una politica nane
contractiva y un ajuste fiscal para detener lamifin. El subsecretario de Programacion Econdmica,
Sebastian Katz, y el director nacional de Politfizezroeconémica, José Luis Maia, llegaron ayer a
Washington para discutir sobre este Ultimo asp&gcsumaron al subsecretario de Presupuesto, Ra)l R
quien también comenzé a desarrollar negociaciomggeatécnico. De todos modos, la clave parartadide
un nuevo acuerdo es un arreglo politico sobredastmnes mencionadas mas arriba. El clima de
confrontacion con Rato complica las cosas.

Con respecto a la inflacion, el jefe de Gabinetbeio Fernandez, admitié que la suba de preciosristas
es “un problemita que se ha sumado” a la econdsaun problema —describié—, porque la Argentinares
pais que ha sufrido mucho de la inflacién. Es cefradcohdlico recuperado, al que no hay que mdstehr
alcohol.” El funcionario habia reclamado el diaeaior que “dejen de hablar de una inflacién quexiste”.
Finalmente, la subsecretaria de Defensa del Comlsuni?atricia Vaca Narvaja, defendio las acciorees d
boicot y enfatizé que “no hay ni habré control decpos”.

Pagina 12 17-03-05
Kirchner y Sola, en un maraton de actos y anunciosonjuntos

En el medio de la disputa del Gobierno con el diisalo, el presidente Néstor Kirchner y el gobernado
Felipe Sol&compartieron tribuna tres dias seguidosEl lunes en Campana, el martes en San Nicolgery a
en la Rosada, pusieron en marcha obras y dierorespsctivos discursos.

Esta seguidilla de apariciones publicas mostrandtos al Presidente y al gobernador se producedouga
fue anunciada la decision de que la candidatuesadora por la provincia de Buenos Aires sea @aisti
Fernandez de Kirchner.

La movida cobra también una fuerte significaciohtipa en momentos en que ya esta lanzada la canpafi
proselitista con vistas a la eleccién legislatieaodtubre, caracterizada por el propio Kirchner @a® un
plebiscito a su gestion.

Para el acto de ayer en el que se firmaron costdgaonstruccién de 7.260 viviendas en 19 mumisige la
provincia de Buenos Aires hizo falta abrir el Satwlon (el lugar cerrado mas amplio que hay endsaC
Rosada) y asi poder ubicar a unos 500 invitados)\qumudieron estar en el Salon Blanco y el contigaldn
Sur, donde se realiz6 la ceremonia.

Es cierto que el acto de ayer tuvo importancia@eantidad de viviendas que se empiezan a hackd en
distritos del Gran Buenos Aires y que implican imersion de casi 460 millones de pesos.

Pero también es cierto que ayer arrancé el progcemabanizacion de villas de emergencia al qué Sol
calificé de "inusual y revolucionario".

Al mismo tiempo no deja de llamar la atencién, ghsgusto de los duhaldistas, la suerte de idilie en
estos momentos estan viviendo Kirchner y el goltem&ola.

Nadie cree que haya sido obra de la casualidashlezacion en continuado de tres actos que invatooral
gobernador y al Presidente.

Muchos de los politicos que colmaron el Salén Bbaadmitieron que ayese respiraba un aire de campana
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en la RosadaEl gobernador bonaerense aproveché la ocasi@nepagiar una vez mas al Presidente y hasta
se puso solemne al tratar de "revolucionario" @hmle urbanizacién de villas.

Kirchner, por su parte, insistié con su prédicaoalista, "nos importa la Argentina" dijo trasdoal
agrego: "Este es el pais del trabajo solidario”.

Y en un intento de dar la imagen de que se colocamcima de banderias, el Presidente se preoarpé p
destacar que entre los 19 intendentes presentdmastpresentados el PJ, la UCR y partidos véstiasl

Clarin 21-04-05
La pelea bonaerense entré en su etapa de guerra fri
Duhaldistas y felipistas contindian forcejeandolpsiinternas en la provincia. Sola amaga con igfisera.

Por tercer dia consecutivo, Néstor Kirchner se raaster junto al gobernador Felipe Sola. Son sefiale
sutiles pero relevantes. Describen la actualiddd gelseada por las candidaturas bonaerensest&ndias,
el tironeo se asemeja a una paz armada que disimalguerra fria. Mientras el ex presidente Eduardo
Duhalde espera el momento mas propicio para caaveos Kirchner, sus hombres sugieren —tal vez para
ejercer algo de presion— que estarian dispuestompetir igual. Incluso contra la senadora Cristina
Fernandez. Pero la definicién del juego sigue spanso. Hasta que eso se resuelva, la pelea médiaten
enfrenta a Sola y el duhaldismo por la fecha ensguelegiran los cargos provinciales (legisladgres
concejales). Ayer, desde La Plata informaron gué &an no decidié en qué fecha convocara la intgsia
se presentard en ella o competira directament@ @é dctubre.

Fue un dia significativo para la cambiante gueeraervios. Sola estuvo en la Rosada junto a Kircanein
acto por viviendas populares. Algunos kirchnerigtterpretaron esa escena —que se repitié tres esta
semana— como la constatacion de que el Presiderstieandonara a quien le sirvi6 como un modernollcaba
de Troya para ingresar a territorio enemigo. “Nplede dejar solo. Sabe que (Sola) tiene que gabdos
afios mas”, analiz6 un intendente que tiene budogtiZon ambos. Mientras el gobernador se mostraba
Kirchner, el duhaldismo insistia con su reclamolpsrinternas bonaerenses.

La demanda de los hombres de Duhalde respondeyaééectoral que rige en la provincia, sancioneatael
namero 12.915. Segun los duhaldistas, esa norngadlal a Sola a fijar las fechas de las internéertas y
simultaneas para cargos provinciales “entre ele2a8kil y el 23 de junio”. “Sefior gobernador, |@stjglos
politicos estamos esperando que cumpla con ladegiamaron ayer a través de una solicitada eldelfe
bloque del PJ en Diputados, José Maria Diaz Bamcglel intendente de Avellaneda, Baldomero “Cécho
Alvarez. Sola se demord tanto en convocar a lasrias porque queria hacerlas coincidir con la ccatesia
de la Nacion, prevista para el 7 de agosto.

Sin embargo, la ley electoral de la provincia ingpigle se unifiquen las fechas: deben respetase mtzos
y usarse otros padrones. Asi y todo, Sola no gh&eérsela facil a los duhaldistas. Una de ladpiakides
que esta estudiando es realizar esos comiciosarrey el 31 de julio, lo méas cerca posible dimterna
nacional. Aunque todavia no tienen decidido pgdicde esos comicios. Atentos a la lentitud de @plén
quiere poner nerviosos a sus rivales), un gruptiwtiadanos presentd ayer un escrito ante el jeetoell de
La Plata, Manuel Blanco. En ese planteo, reclanlanjasticia que garantice que las internas seesaton
120 dias de anticipacion de las generales, comdsfiey provincial.

Ayer, el ministro de Gobierno bonaerense, FloreRaadazzo, asegur6 a Pagina/12 que Sola adn Ha fijé
fecha de las internas y que tampoco decidié si etimpor dentro o por fuera. Otros dirigentes de la
provincia anticipan que el gobernador evitara wel@nicion hasta que un juez no lo obligue. A Ia die los
ultimos acontecimientos, ese rol le podria quebjrea Blanco, quien maneja las cuestiones elee®en la
provincia desde hace muchos afos.

Pero mientras se discuten los cronogramas, emléngia también se habla de nombres. La danza de
postulantes para acompafiar a Cristina varia seggihigétesis: si hay acuerdo o no. Algunos postetan
como el diputado Jorge Villaverde o el titular déinses, Sergio Massa— podrian acceder a esesidigasi
se produce un acuerdo entre Kirchner y DuhaldetaHesce una semana, Villaverde era nombrado ergre |
bonaerenses mas cercanos al kirchnerismo. Entlow8éldias sucandidatura comenzé a ser evaluaela en
duhaldismo. Sin embargo, como en el Vaticano, hégrgs temen que “quien entra Papa salga cardenal”.

Péagina 12 21-04-05
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Soléa ya tendria decidido ir por fuera del PJ en laglecciones

No es aun oficial, pero lo habria anunciado a rrivss legisladores e intendentes
» Estajugada no se modificaria ante un acuerdo enifiechner y Duhalde

» Lademora del gobernador en la fijacion de la fecta las internas provoc6 una queja ante la
justicia federal

LA PLATA.- El gobernador Felipe Sola esta resualtdirimir la disputa con Eduardo Duhalde por fudeh
Partido Justicialista provincial. El presidente tdé«irchner empujara la candidatura de su espasa,
senadora Cristina Fernadndez, desde el peronistéeHpara la Victoria. Y desde ese espacio preseliséas
a diputados, senadores y concejales en cada sedeidoral.

La decision de ir por fuera del PJ fue expresad&®pta a ministros, legisladores e intendentes pda
reticencia inicial de algunos jefes comunales. M §ggamovible ante un eventual acuerdo entre Dehald
Kirchner por las candidaturas a senadores y dipstadcionales.

Pero no serd anunciada oficialmente hasta quet&ofdne de consensuar la decisién con los inteedent
discolos de su espacio. Por caso: Alberto BaléstlénLa Matanza, se negaba hasta la Ultima semana
abandonar la presidencia del PJ local.

"No hay una decisi6n acabada. Faltan tres mesadgmelecciones", dijo ayer a LA NACION el mingstie
Gobierno, Florencio Randazzo. Lo cierto es queret$, en el Banco Provincia, Sold marcé el camamo p
fuera del peronismo, segun dijeron a LA NACION élascionarios presentes alli.

Internas

Sola sigue sin definir la fecha de las internas. g&neré duras criticas dentro y fuera del PJ tahaw
presentacion judicial. Un grupo de ciudadanos gugeresentaron como independientes hicieron ayer un
planteo ante el juez federal y electoral de LasRlstanuel Humberto Blanco, para que el Poder Ejszut
bonaerense fije la fecha de convocatoria a inteatbastas, obligatorias y simultdneas en un plazergorio.

Pese a no haber fijado la fecha, se sabe que efrggodor tomé una resolucion: despegara las elezion
internas nacionales de los comicios bonaerensagliag seran el 7 de agosto. Estos podrian séirfeal
semana de julio: el 24 o el 31, segun un primeragor de cronograma electoral.

La ley de elecciones internas establece que elrgaier debe convocar a comicios internos entrey18D
dias antes de las elecciones generales, el 23dereproximo. La interpretacion del PJ bonaeresse
textual: entre el 23 de abril y el 23 de junio debsalizarse los comicios.

La interpretacion de Sola es mas amplia: entré whrnio firmara el decreto de convocatoria y ijira una
nueva fecha para el acto comicial.

Este conflicto quedaria desactivado dentro deldmente la decision de Sola de competir por fder&a
estructura del PJ provincial.

El gobernador tomo esta decisién desde una ceriezzcordara con Duhalde una lista de unidad, @deje
en minoria de representacion en el orden provinS@h, que pretende tener mayoria en la Legisigten
los 134 municipios para gobernar, admitié tambiga o puede enfrentar en una interna al poderasatap
del PJ provincial.

La decision de ir por fuera se converso con elitieate. Ambos se reunieron el lunes en Campaneayart
en San Nicolas y ayer en la Casa Rosada.
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Y se termind de sustentar en los resultados dentizesta realizada por la consultora Analogiasestit00
casos, en marzo ultimo. Alli surgi6 que los singattes de Sola son mayoria entre los sectores
independientes (62%), mientras que la mayoriaslsdguidores de Duhalde son justicialistas (478hié a
un menor porcentaje de simpatizantes independiéfies%). De acuerdo con el mismo sondeo, Duhalde
retne el 50 por ciento del apoyo del PJ y Sola siGhf.

Entre los electores simpatizantes de Sola, el 4&ftepe un enfrentamiento a fondo con Duhalde g sdl
19% esta a favor de lograr un acuerdo.

Este escenario, que parece inminente en el ordsonad, es opuesto en la provincia, donde la guerra
Duhalde-Sola es, hoy, irremediable.

Maria José Lucesole

El presidente Néstor Kirchner anuncié ayer en IsaRosada el programa habitacional para 19 muoscipi
de la provincia de Buenos Aires junto con el gohdan Felipe Sola, ante unos 1000 militantes. Seriimgin
unos 500 millones de pesos. "Esto es pagar la detetaa, tanto que hablan de la deuda externg'etli
Presidente. Sola calificé de "revolucionario” edgnama de urbanizacion de villas impulsado poobierno
nacional.

La Nacion 21-04-05
El Presidente dijo que serd dificil gobernar si n@ana la eleccién
Asegurd que "esté en juego el pais"

En un acto en el que se anunciaba un plan de dagepara Santa Fe, el presidente Néstor Kirchnebla
ayer una dramatica exhortacién al electorado pagd@apoye masivamente en las elecciones del 23 de
octubre proximo y advirtié que, de lo contrario,le@esultara sencillo gobernar hasta 2007.

De ese modo, agudizé su estrategia de ser "pleiistiy dio un paso mas: apel6 al "miedo al cagsta
escalada generé dudas incluso dentro de la Casal®&dsirchner advirtié que "esta en juego el pgis"
observo que si no gana los comicios en forma caiette le resultara "muy dificil gobernar”.

Como ejemplos, el Presidente menciond las elecsitaggslativas que perdieron los ex presidented Rau
Alfonsin (1987), Carlos Menem (1997) y Fernandded®ta (2001) y recordé que tras esas derrotas todo
debieron dejar su gestion.

En el entorno del Presidente, aseguraron a LA NACtDe ayer se lanzé la carrera para sondear en la
ciudadania el efecto de ese discurso. Explicarerejmomento actual "es oportuno”, por cuanto kgiem
de Kirchner esta en un buen momento, mientrasajapdsicion transita por una etapa de fragmentacién

Sin embargo, admiten cierta preocupacion en Kinchoecuanto los ultimos fallos judiciales que
beneficiaron con la excarcelacién a Maria Juliaogésay y a Omar Chaban provocaron una caida en la
imagen del Gobierno de casi 15 puntos. La duddgimas sectores del oficialismo es que podria
transformarse en contraproducente: si no obtien@urentaje significativo, la lectura politica déh
posterior a las elecciones podria consistir enkijuahner obtuviera un pobre resultado, aun si gana.

"Si la imagen del Gobierno cae, se podria retracexdéda estrategia del plebiscito. Hay tiempo" gasan
cerca del Presidente. También inquieta en el Gobieridea de que el jefe del Estado no tiene ¢jaeato el
triunfo claro en los principales distritos: en lap@al y Santa Fe, el oficialismo debe enfrentearadidatos de
la oposicion bien ubicados, como Elisa Carrié (ARMauricio Macri (CPC) en territorio portefio y Hegs
Binner (socialista) en Santa Fe.
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En la provincia de Buenos Aires, el PJ todaviacwdd una lista unificada, y hasta hoy habra dosings:
una kirchnerista, encabezada por Cristina Fernadel&irchner, y otra propiamente peronista, que/apa
a Hilda Gonzalez de Duhalde. Esa division podistarte votos en el recuento general.

En Cérdoba, Salta, Jujuy, La Pampa, Entre Riose etitos distritos del PJ, el triunfo peronistanieder
adjudicado a los respectivos gobernadores, quisaraudillos provinciales. De alli los temores que
campean en el oficialismo: que Kirchner no puedgstalizar ese triunfo como un plebiscito.

"Sin hipocresia”

Kirchner record6 ayer que llegé al cargo con apeh@2% de los votos. "A algunos les molesta posgue
digo que en octubre se plebiscita la gestion”, éijefe del Estado. "La sociedad y los dirigerégemos que
despojarnos de la hipocresia. No voy a hacer unaatista, como De la Rla, que decia «no voy a
elecciones». Acé esta en juego el pais", asegurécdfdd que Alfonsin "perdié en 1987 y no alcaaz6
llegar a diciembre de 1989". Y concluy6: "A Meneaplsé o mismo. Mientras fue ganando, hasta 1997,
tuvo un marco de apoyo a la gobernabilidad. Perdiél 97 y todos sabemos lo que pasé".

Con dramatismo, Kirchner recordé la derrota dedRda en 2001 y desliz6: "También sabemos lo gsé pa
en diciembre de ese afio".

En el pasaje méas controvertido de su discursohKecagrego: "Decian que era un presidente totaémen
débil. Imaginen lo que pueden decir si en octubpaieblo no nos acompana”. "¢, Con qué fuerza, si@0
ratifican la confianza, con qué responsabilidaddpugobernar la Argentina?", pregunté Kirchner. Reéu
asi a la estrategia del miedo: "Si dice que ne@tdey es muy dificil gobernar, porque es la redlicancreta.

Miren las cosas que han pasado”.
"Todo el esfuerzo que estamos haciendo para lesietes es fundamental”, dijo.

Lavagna neg6 una pelea

El ministro de Economia, Roberto Lavagna, volvitegar ayer diferencias con el presidente Néstor
Kirchner, luego de una semana que comenzd cargadersiones sobre su renuncia al cargo. "No seepued
superar lo que nunca existi¢", dijo.

Kirchner y el ministro se reunieron ayer a la mafiafirmaron un proyecto de ley que plantea caméiok
normativa de las tarjetas de crédito (sobre losgueforma en la seccién Economia).

Durante la conferencia de prensa posterior a esad®, Lavagna no quiso referirse a las supuestas
desinteligencias con el Presidente. "Adiés. No geras el tiempo", expreso.

La tension entre Kirchner y Lavagna comenzé cuahdinistro se quejo del "populismo setentista" y
advirtié sobre el aumento del gasto publico a pdgisubsidios y los ajustes salariales, tras & en la Casa
Rosada se dejé trascender el malestar presidgruciakos dichos.

La Nacién 21-05-05

Kirchner dio antes la cifra

El presidente Néstor Kirchner se adelanté ayemalginoras al INDEC gnticip6 los datos sobre la
desocupacién"En el empleo, los datos, si biean a ser méas altos que en diciembréenemos que
compararlos estacionalmente con enero del afio pasa mas de dos puntd& a estar
aproximadamente en el 13 por cientoPero ya en marzo esta en 12,3 por ciento. Y ghestamos por
abajo del 12 por ciento".
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Durante un acto en la Casa Rosada en el cual anlanconstruccion de viviendas, asegurd que "la
desocupaciétiene una tendencia a bajary esto es muy importante porque significa querlasrsiones
estan dando resultado”.

Kirchner también hizo un balance de su gestiomyyesotras cosas, dijo: "La Argentina de hoy es una
Argentina que se va consolidando, que esta pissusl@2 mil millones de reservas a pesar de halgadpa
12 mil millones de ddlares de deuda en 2 afios".

Clarin 21-05-05

El recuerdo de perdedores

Néstor Kirchner volvié a pedir ayer el apoyo delatbrado a los candidatos oficialistas en los caside
octubre, al advertir que “esta en juego el paiglig “si la gente dice que no” le resultara “muyailif
gobernar”. El Presidente puso como ejemplo a Igeresidentes Raul Alfonsin y Fernando de la Rue,aju
perder elecciones legislativas tuvieron graveslproas de gobernabilidad, y recordé que llegé a la
Presidencia con apenas el 22 por ciento de losvBteiterd que “a algunos les molesta, porque go due
en octubre se plebiscita la gestién” y manifeste ‘t@ sociedad y los dirigentes tenemos que despmgade
la hipocresia. No voy a hacer un acto autista cbmta Rla —sefial6—, que decia ‘no voy a eleccioAes
esta en juego el pais”, aseverd. Recordd que cualfimusin gand las elecciones legislativas de 1980
seguir gobernando, pudo implementar el plan Australvariada suerte. En 1987 perdié y no alcariggar
a (diciembre de) 1989". “A (Carlos) Menem le pasdrlismo. Mientras fue ganando, hasta 1997, tuvo un
marco de apoyo a la gobernabilidad. Perdié en7ey’'®dos sabemos lo que pasd”, historié Kirchner.

Pagina 12 21-05-05
LA SITUACION SOCIAL: DATOS DEL INDEC SOBRE EL PRIMER TRIMESTRE DE 2005

La desocupacion subié a 13%, pero dicen que ya vadva bajar

El aumento se dio entre enero y marzo pasadogatesge fines de 2004. Pero el Gobierno afirmaague
transitorio. El presidente Kirchner asegur6 qualeni el indice pas6 a marcar menos de 12%.

En el primer trimestre del af@ indice de desocupacion subio al 13%\si quedo casi un punto por encima
del 12,1% que habia alcanzado en los ultimos tessemde 2004. Esto significa que casi 100.000 passo
perdieron sus puestos de trabajo en la primera gattafio en curso.

Sin embargo, el dato nuevepresenta una baja de 1,4 puntai la comparacion se hace respecto del 14,4%
gue habia marcado el desempleo en los tres primezess del 2004.

De esta forma, sobre una poblacion activa de 1omeit de argentinos en condiciones de trablagsr,
1.950.000 que estan desempleaddscomo en esta medicién la subocupacion (gengetrqbaja menos de
35 horas por semana y quiere trabajar mas) lleg@,@P6,hay que agregar 1.905.000 personas a la lista de
quienes tienen problemas de empleo

El dato oficial fue divulgado ayer a las 16 poiNIDEC. Pero antes, el presidente Néstor Kirchnécigd el
resultado. Y marcé la linea argumental del rest@ddierno: que la desocupacion subio a I

motivos estacionales!' Ademas, adelanté cifras que el INDEC no elaboraspparado, sobre los meses de
marzo y abril (ver aparte).

El dato de 13%ncluye como ocupados a quienes cobran los planexmles y realizan una
contraprestacion laboral Pero si se deja de contar a estas personas aupados, el desempleo es mayor:
llega a 16,6%,segun precis6 el INDEC. Igual, esto muestra ujed@0,4 punto respecto del nivel del
Gltimo trimestre del 2004. Y de 2,9 puntos en lmparacion con el mismo periodo del 2004. Segursdato
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oficiales, el mes pasado cobraron los planes Jefefes de Hogar 1.548.119 personas.

El subsecretario de Programacién Econdmica, Sépasttz, salié a remarcar que "la forma correctbeee
las estadisticas es medir con igual periodo debaf@rior. Hay que tener en cuenta que la serignu@nde la
encuesta de desempleo tiene suficiente historia estadisticaomo para tener patrones firmes de
estacionalidad"”.

La metodologia para medir el desempleo cambié Haseafios, cuando comenzo a realizarse una encuesta
continua que permitié que los indicadosesactualicen cada tres meses y no cada se@mo ocurria antes.
Aunque Katz indicoé que aun es pronto para definé tendencida priori pareciera que en los primeros
trimestres de cada afio tiende a darse una tasa destmpleo mas alta

El Ministerio de Trabajo, por su lado, sali6 a aplar la idea de que la suba del desempleo tu\axizar
estacional: "La economia argentina presenta uneadardisminucién del PBI en los primeros trimesties
cada afio respecto de los cuartos trimestres edm@Baor, y esto tiene su correlato en el nivelatepleo”.

El informe de la cartera laboral agreg6 que a &émdo, en algunos servicios como educacion y salud
"caducan los contratos que dejan un gran nimet@bajadores desempleados hasta el final del primer
trimestre, cuando comienza nuevamente el periodoayer actividad".

También consigna que "esta reduccion se vuelvéfisigfiva entre los trabajadores no registradosteren
cero costo de finalizacion en la relacién laboral”.

En cuanto a la subocupacion, el resultado del 12ya¥6a una baja importante, ya que a finales del afi
pasado este indicador llegaba a 14,3%, mientrabaceun afio estaba en 15,7%. "Esta baja en la
subocupaciéomuestra una mejora en la calidad del emplecaumentan las horas trabajadas y se fortalecen
las relaciones laborales", destac6 Katz.

El funcionario destac6 que "el emplgigue creciendo en una relacién de 0,75 punto poada punto que
crece el Producto Bruto Interno". Pero asi comoestré a desacelerarse el crecimiento de la econemia
que en el primer trimestre de este afio repuntd 8;8%ra niveles del 9% del afio pasado—, la eldsticde
la creacién de empleo también bajo, ya que hastAcepasado la ocupacion subia un punto por catta pu
gue se incrementaba el producto.

Katz también afirmé que "hubo una reduccién sisteradel desempleo, ya que en enero la tasa efkBéel
y en marzo se ubicé en 12,4%".

Kirchner también hizo un balance de su gestiomyyesotras cosas, dijo: "La Argentina de hoy es una
Argentina que se va consolidando, que esté pissmsl@2 mil millones de reservas a pesar de halgadpa
12 mil millones de ddlares de deuda en 2 afios".

Clarin 21-05-05
Cuando se acercaban a un arreglo, Duhalde pidi6 mas

Los negociadores kirchneristas y duhaldistas hadardado las listas provinciales. Y Chiche seldzj®ero
luego capoté.

Habia que ver anoche la cara de Néstor Kirchnerdmae enter6 de que Eduardo Duhalde habia cambiado
sus pretensiones, y en vez de 4 lugares en laalaédiegisladores nacionales comenz6 a exigirtée efios

la cabeza de lista de diputados y el segundo liggaenadores, debajo de Cristina Kirchner. “Seifudr

todo”, fue la frase que repitieron los negociadale$a Casa Rosada, dejando de todos modos unmyzeage
seguir hoy con las negociaciones.

El mal semblante del Presidente tenia que ver lcalorapto cambio de postura de Duhalde, quien venia
mostrando vocacion acuerdista a través de sundgexciadores: el jefe de la bancada de diputadddde

José Maria Diaz Bancalari, y los intendentes Jasé Mussi (Berazategui) y Hugo Curto (Tres de Fepre
Este “Trio Negro” —segun el apodo que se ganarda €asa Rosada— se reunié ayer al mediodia eatel H
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NH City con el trio de intendentes que represehkachnerismo: Alberto Balestrini (La Matanza)Jidu
Pereyra (Florencio Varela), Alberto Descalzo (lingé). A esa altura del dia, todo marchaba vientpapa.
“Ya esta, ya estd”, se entusiasmaron en la CasaddoBlo era para menos. Las listas con los cawdidat
provinciales —o sea, la primera parte del combdiadéa cerrado. Incluso Duhalde dio marcha atrasuo
maxima de no incluir a hombres del felipismo. Lasistros Mario Oporto, de Educacion, y Norberto
Mouillerén, de Trabajo, aparecian postulados ptereera y la quinta seccion electoral.

Fue poco después de que el duhaldismo hizo conoeea la flexibilidad demostrada en las listas
provinciales debia corresponder un gesto similgradte del kirchnerismo en las boletas nacion&ksx
presidente no tiene problemas —hace rato se Isnhi¢ib al jefe de Gabinete, Alberto FernAndez—@m q
Cristina Kirchner sea la cabeza de la lista dedmnes. Pero quiere digitar el acompafiante de tagoa
dama y la cabeza de la boleta de diputados. “Essiendn”, fue la frase que salié de boca de Kirchsegin
reprodujeron quienes ayer conversaron con el Rnetsd

En la Casa Rosada tienen para esos lugares susgpcapdidatos. A Balestrini se lo ha nombrado és de
una oportunidad para la boleta de diputados, yiristno de Defensa, José Pampuro, para acompafar a
Cristina Kirchner, aunque también esta dispuestedar ese lugar a los duhaldistas Diaz Bancaliraa
José Alvarez.

El malhumor de Kirchner quedé evidenciado en un eetebrado en el Salén Blanco de Gobierno. “No nos
dejaremos extorsionar ni presionar por ningunmdeséctores tradicionales de la politica o de ategtores
de la sociedad que ya han trabajado en contraad&), plijo.

Al término del acto, una marafa de intendentesastatié al despacho de Ferndndez. Hasta alli tarsbié
acerc6 Sola, su ministro de Gobierno, Florencioddaro, y el intendente de La Plata, Julio Alakegas
fueron protagonistas de la firma de contratos [@acanstruccion de viviendas en la provincia deritigse
Aires.

El duhaldismo dej6 en claro que Chiche Duhaldeseoé un obstaculo para el armado de listas. Endasio
—esto no se dice pero esta a la vista de todossjler representa un elemento de presion del esidamte
para conseguir mayores lugares en el armado distiEsde unidad.

Algunos de los hombres que pulularon por el despdehFernandez, y al que ingresaba y salia Kir¢hner
tenian en su mano una fotocopia de la “lista dea&dde’, como titularon la boleta con los nombres de
candidatos provinciales de consenso. En la nénabéatincluso dirigentes que responden a Baleskinjye
demuestra que aquella inquina entre el matancBuhglde no era razén para trabar el acuerdo.
Anoche, poco después de las 9 de la noche, unanpdos negociadores se iban a paso firme y cbnda
cosida por la explanada de la Casa de Gobiernohif@r no sélo les pidio reserva sino también vdbti
para rearmar las listas bonaerenses por si Dubald&ntiene en sus trece durante esta jornadeefthitida,
a partir de hoy comenzaran a correr las Ultimalsd2ds para presentar la lista bonaerense, la menos
conflictiva. Ese plazo debera respetarse a nowsesg confirme una version, que circulé anochegsiab
posibilidad de una prérroga de 72 horas.

Lo mismo podria suceder para Santa Fe, seglin@eiafon Carlos Reutemann y Roxana Latorre. Los
legisladores también fueron a ver a Kirchner, dadmo del coordinador general de Asuntos Polititoan
Carlos Mazzon. Reutemann plante6 las dudas derubisbberto Hammerly como cabeza de diputados €n la
listas del PJ santafesino. En cambio, barajabau éigar al intendente de Rafaela, Omar Perotty. Ho
seguira la rosca.

Péagina 12 30-06-05

"No dejarse extorsionar por sectores de la politica
El Presidente habl6 en un acto con Sola

El presidente Néstor Kirchner enfatiz6é ayer que Iméjigliin concepto podran "encadenar” sus "ideasy n
"voluntad de cambio”, en su camino hacia la recgpén plena del pais, por mas que desde alguntmegc
sustenten la "teoria del pesimismo".

A la vez, Kirchner inst6 a la poblacion a "no degextorsionar ni presionar por ninguno de lososest
tradicionales que han hecho de la Argentina laledh politica”, en el marco de un discurso quayncié en
un acto realizado en la Casa Rosada junto conbglrgador Felipe Sola.
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Destaco el "esfuerzo" que viene haciendo el Gobipor salir del "mas alla" en el que quedé sumergid
paso de los afios. Pero destac6 que "nada es m#dico'hay mandrakes" como para dar con una salida
rapida de la crisis.

"Seguimos creciendo muy bien, seguimos consolidamdcadministracién absolutamente ordenada,
seguimos consolidando el superavit fiscal primdreanos hecho un canje de la deuda que signifiahorro
de 67 mil millones de ddlares", puso de relieve.

El gobernador de Buenos Aires, Felipe Sola, degtacéu parte el "crecimiento estable de la ecoabmie
viene registrandose en la Argentina, al precedéa palabra a Kirchner en el marco del acto redézen el
Salén Blanco.

Sola acompafi6 al Presidente en el anuncio de coogin de mas de 13 mil viviendas 31 distritosade |
provincia de Buenos Aires, a partir de un aportgamel de casi 740 millones de pesos y 47 mil désde
gobernacién bonaerense.

El mandatario provincial elogi6 a la administraciKinchner por el "apoyo” que le brindé a su gesfiana
llevar adelante el Programa Federal de Construa®mdviiviendas, que involucra a 43 mil unidades
habitacionales. Del acto tomaron parte tambiéniristno de Planificacion Federal, Julio De Vido;
intendentes de los municipios participantes deagicios y representantes de las empresas cdaiatis

En el Salén Blanco estuvieron presentes variogdetes kirchneristas como Julio Alak, de La Plata;
Alberto Balestrini, de La Matanza; el radical Gust®osse, de San Isidro, y Daniel Katz, de General
Pueyrreddn, entre otros.

La Nacién 30-06-05

Un dia caliente, entre la paz y la guerra

Durante varias horas parecio haber acuerdo, pero &s un llamado todo se desmorondé. "Estoy cansado
de que me extorsionen”, se le escuch6 decir a Kinaér.

Ayer a las seis de la tarde, el acuerdo constrtidias UGltimas horas del martes, parecié desmerte
golpe. Fue cuando al presidente Néstor Kirchneofaunicaroruna nueva propuestade Eduardo Duhalde
que, desde la éptica kirchnerista, descarrilabaglegias que se habian tendido hasta ese momento.

"Ahora quieren nueve diputados nacionales; fue el lacénico dato que le acercé uno de lospooradores.
Y Kirchner estallé. Estoy cansado de que me extorsionen. Prefiero sagaenos votos, pero hacerlo con
la gente nuestrd, se le escucho decir en su despacho, minutos detsalir a un acto de anuncio de
construccion de viviendas en el que lo iba a acdigpal gobernador bonaerense Felipe Sola.

Lo que pedia Duhalde (nueve, sobre los veinte dins en condiciones de ser electos, segun célculos
razonables) se contradecia con lo que habrianado@peradores de ambos sectores: que el armdidtade
de cargos provinciales tendria preminencia duhaldiero que las listas de senadores y diputadisnaes
serian exclusiva decision del Presidente.

Con ese enojo a flor de piel por el cambio, erc& del Sal6n Blanco Kirchner dijo: "Hay que teneraje y

no dejarse extorsionar ni presionar por ningunimsi@ectores tradicionales”. Y después: "No midduteiro
especulativament@o me interesa ser parte de lo mismdNo voy a dejar que me encadenen las ideas ni la
voluntad de cambio”.

En ese momento en la Casa Rosada se percibiztaoiiad en el aire. En varias oficinas hatgianiones
simultaneas Mientras el jefe de Gabinete, Alberto Fernantiablaba a solas con el ministro de Defensa
José Pampuro (que, entre las dos opciones queajarbpara ébrefiere ser el segundo de Cristina
Kirchner en la lista de senadores a encabezar la de dga)te®bla estaba con Kirchner y los intendentes
Alberto Balestrini, Julio Alak y Alberto Descalzsperaban turno, junto a Carlos Kunkel, subsectetari
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general de la Presidencia y uno de los operadetdsrdhnerismo bonaerense.
A los que no abonaban un acuerdo con el duhald®nesas horas pareaiélverles el alma al cuerpo

Varios de ellos —como Balestrini, Descalzo y etjéé Gabinete de Sola, Florencio Randazzo— habian
sufridouna decepciéren las primeras horas de la madrugada de ayes pdstres de una cena en un
tranquilo restaurante de Puerto Madero trabajabda eonfeccion de listas propias tentativas csn lo
operadores kirchneristas Carlos Moreno, José $al\iante Dovena, cuando uno de ellos escuch6 en su
celular: "Paren todo. Hay acuerdo".

Guardaron sus borradores y se despidieron. Per@gsedecieron no haber tirado los papelegjue
parecian cobrar vigencia de nuevo. Igual, alguodavia les aconsejaban que moderen su entusiasmo.

Es que casi a la medianoche todo seguia en ebuallien la Casa Rosada y en un hotel donde se doercen
los dirigentes duhaldistas que buscaban evitaebaeuerdo naufrague definitivamente.

Quizas hoy se blanquee la decisién de Kirchnea,delDuhalde. Es que pese a sus dichos es déitsiap
gue se mantengan al margen de las decisiones.

Clarin 30-06-05
Mas cuestionamientos a la prensa

"Dice un matutino por alli que aca arman la cadbnk felicidad haciendo obras publicas. ¢ Quietennp
gobierne mas hasta después de octubre?" Sin lewdntmo de voz, aunque enérgico y visiblementiesto,
el presidente Néstor Kirchner cuestioné con dulezaefialamientos sobre la utilizacién politicdode
anuncios de obras publicas consignados en un egdadina fundacion de investigaciones académias qu
LA NACION publicé en su edicion de ayer.

Para ello no sélo empleé la retérica, sino quausmicalificd esos cuestionamientos de "histérigadijo que
constituian obstaculos a su gestion.

"Cuando vaya a un pueblo donde el intendente mm@ade, van a decir: «jAh, fue a hacer oficialismo!»
Cuando vaya con un intendente o un gobernador gue®acomparfie, van a decir: «Lo fue a presionar».
iPero por Dios! ¢ Por qué no terminan con esa hasgaros dejan gobernar?", dijo Kirchner durantecto
en la Casa Rosada en el que anuncié obras publidasciudad por 15 millones de pesos.

“No se dan cuenta de que estamos gobernando yedememos muchisimas ganas de gobernar", agrego.
En su cuestionamiento, el jefe del Estado equiebcd@mbre del dispositivo y lo llamé "cadena de la
felicidad". Segun el estudio de la Fundacion Piemégrada por investigadores de la universidadebelia y
de San Andrés) y los legisladores de la oposig@élama "planilla de la felicidad", pues, por needel
desdoblamiento de las planillas de obras conteraplad el presupuesto permite anunciar emprendiosient
gue no necesariamente se van a cumplir.

"¢, Como voy a paralizar un gobierno porque vienersatecciones?", se preguntd Kirchner."Discllpenme
que les haya dicho esto, pero realmente es muyriarge que vean todas las trabas que nos ponen y me
ponen cotidianamente", completo.

La Nacién 13-07-05

LA PELEA ELECTORAL: RESPUESTA OFICIAL AL PEDIDO DEIMPUGNACION AL PERONISMO
HECHO POR LA OPOSICION

Kirchner: "Nos quieren proscribir como hace cuarenta afios"
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La mejor defensa es el ataque. Asi parece habeagerayer el presidente Néstor Kirchner, al acaisar
oposicién depretender "proscribir® al Frente para la Victoria, su partido, que lleva@ristina Fernandez
como principal candidata en la provincia de Buehioss.

"Nos quieren proscribir como hace 40 afios atras"aseguré ayer el Presidente. Se referia a lanjosm
que el PJ sufrié en la década del 60, aunque Ya Ipalsado por esa situacion tras el golpe contnfm
1955.

Fue la manera que encontrd para responder a laggimapion judicial que planted el lunes el Partidoi&lsta
bonaerense para tratar de impedir que el jusSamlise presente con dos listas en octubre, lardanér y la
de Eduardo Duhalde. Un camino similar seguira BdyCR provincial, bajo la batuta de Margarita Sth

Kirchner hablé en un acto donde se firmé un cornv@ara la construccion de viviendas en la Capidiefal.
Es habitual que el Presidente use el estrado dtah Béanco para decir lo suyo.

Alli personaliz6 la supuesta proscripcion en swsap

Dijo: "Hoy lei que algunos dirigentes de la polta&rgentina se presentaban a la Jugp&ia que Cristina
no pueda ir a eleccionesNos quieren proscribir como hace 40 afios atiégndio que no podemos ir
porque somos del Frente para la Victoria, que safilsdos justicialistas, etcétera. Claro que semo
justicialistas, pero la posibilidad electoral,rdtrumento para poder ir se va adecuando a loptiem
nosotros encontramos un camino con el Frente pavactoria por distintas circunstancias que todmehdo
sabe".

Y siguid: "Ahora, digo yo: ¢tan poco confian egémte? ¢ Esa es la oposicion que hay en nuestrqumis
nos quiere proscribir buscando alguna situaciditjaldmposible, absurda? ¢ Tan poca fe se tienbio? ¢,
dicen que somos tan malos gobernantes? Buenansisstan malos tendrian que ir tranquilos el 23 de
octubre sabiendo que el pueblo no nos iria a acdanpa se presentan a la Justicia para decir queia
proscribir la lista que encabeza Cristina porqudesntemente es una trampa".

Distintos especialistas en derecho constituciomélasy manifestado en contra de las dos listas igeaien
Afirma esa vertiente de pensamiento que el jusisom esta desconociendo el articulo 54 de la @Gangin
gue asegura la representacién de dos partidos@int@ara de Senadores: dos bancas para el que salga
primero en la eleccién y una para el que se ubsegendo.

Jorge Rivas, que como titular del PS bonaerenserfpelsor del cuestionamiento judicial, salié a
responderle. "Kirchner deberia serenarse y recapaia€él es el presidente de todos los argentinmdaq
Casa Rosada no es una unidad bésitalijo el diputado. Con sintonia similar lo hizasttodo el arco
opositor.

Para colmo, ayer en La Rioja un sector opositarsticialismo present6 un recurso para que se ceclaa
presentacion de afiliados al PJ como candidatoErelte para la Victoria, cuya lista encabeza etah
kirchnerista gobernador Angel Maza. Lo hizo elléitude la Asociacion de Maestros, Rogelio de Ledinar
Es curioso: la palabra "proscripcién” ha tenidadria propia en el P&e recuerda a Menemla foto méas
reciente de ese historial, diciendo que los quepseaian a su inconstitucional intento de segunel@ceion
en 1999 también querian proscribirlo.

Clarin 13-07-05
“Nos quieren proscribir”

Asi reaccioné el Presidente a las presentacionssdelistas y radicales impugnando las dos lis¢asnistas
en la provincia. Les dijo a los opositores que l¢stengan miedo a las urnas”.

Néstor Kirchner desempolvé el debate de la prosiénipen la politica argentina. Lo hizo para ponsua
mujer Cristina como victima de una estrategia dlasicion, desde donde se hicieron presentaciones
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judiciales para que el PJ bonaerense no vaya divieln dos listas. “No nos van a poder proscribigpe es
absolutamente legal lo que hacemos. No les tenggahoma las urnas”, sefialé.

Kirchner reaccion6 de esta manera a las impugnasique socialistas y radicales hicieron sobredtes|
oficialista y duhaldista de la provincia. El argurttecentral del diputado Jorge Rivas y de la titd&la
UCR bonaerense, Margarita Stolbizer, es senciimaHilda “Chiche” Duhalde y Cristina Fernandez de
Kirchner representan dos corrientes del justigiaisambas deberian dirimir sus diferencias en ntearia
abierta y conformar una sola lista, bajo el seibRI.

No se trata Unicamente de una observacion tédairdnién hay cierta precaucion electoral: asi ptatds las
cosas es altamente probable que las dos bolet®d ddh peronista propiamente dicha y la del Freata la
Victoria— se queden con el primero y segundo lugsio es, que se queden con las tres bancas dosena
en disputa.

La reforma constitucional de 1994 incorpor6 ladeaddanca para que la minoria tuviera su repregéntan
el Congreso. Asi las cosas, puede que los bonasr&grggan a fin de afio sélo representantes pesnist
Aunque, a la luz de los hechos, esté claro quesmesailtado de una estrategia sino de un quietemmen
el partido de gobierno.

En la Casa Rosada sostienen que los antecedehtes @ la borda la queja de Rivas y de Stolbizer.
Recuerdan que el socialismo tiene alin dos vertignte disputan las elecciones por separado, como el
Partido Socialista y el Partido Socialista Autémtic

Sobre la UCR, se remiten al ya histérico quiebteeda Unién Civica Radical del Pueblo y la Unidivi€a
Radical Intransigente, pero también a los actlRésear y ARI, cuyos lideres —Ricardo L6pez Murphy
Elisa Carri6— han militado en esas filas.

El propio peronismo tiene una historia recientesio de presentar mas de un candidato como si
pertenecieran a distintos partidos. Asi ocurridasmpresidenciales de 2003, donde compitieron Kich
Carlos Menem y Rodriguez Saa. En definitiva, s@lietodos los argentinos a resolver una intereaega
propia del PJ.

Claro que esta idea de que el Frente para la Vagbarede presentarse como un partido distintorainista
pone en relieve algunas contradicciones que aguetiemistados con el Gobierno no dudan en explatar.
el caso de Alfredo Atanasof al defender a JoséaMaidz Bancalari como titular del bloque del PJ. El
duhaldista le propuso al kirchnerista Frente pandi¢toria que cree su bloque y tenga su propiaeocion,
pero que no pida el desplazamiento de su par.

Para ese argumento, Kirchner parecié encontrarasmesta, cargada de pragmatismo. “Nos quieren
proscribir como hace 40 afios diciendo que sombadis justicialistas. Claro que somos afiliados
justicialistas, pero el instrumento electoral sagacuando a los tiempos y nosotros encontramoaraimo
con el Frente para la Victoria.”

El Presidente seguramente quiso hablar de lo sim&di afios atrds. Fue en 1955 cuando la Revolucion
Libertadora firmo el decreto que proscribié eleabmente al peronismo.

Mas alla del antecedente histérico, Kirchner inish que la puja es mucho mas que discursiva yafue
definitiva, se dirimir4 en las elecciones legisfasi del proximo 23 de octubre. “Vayan a la urnaejymieblo
va a decir quién tiene que estar y quién no tiguenestar. La democracia, nifios, la democraciaggoes lo
importante”, ironizé.

Es curioso el curso que tomo el debate. Debe g@imteera vez que una oposicion se preocupa potique e
oficialismo va dividido. Y también debe ser novealgsie el Presidente recurra a un argumento de
victimizacion de lo que resulta, a primera vistgpanuy parecido a una chicana politica.

En campafa, de todos modos, todo es posible.

Pagina 12 13-07-05
"Nos quieren proscribir", dijo Kirchner

Criticé a la oposicion por impugnar la candidattieasu esposa por fuera del PJ; hoy habra otraraesén
judicial

» Afirmo que los que promueven la pelea en los trilales les temen a las urnas

* En el juzgado de Blanco descartan que se vayan epéar los reclamos presentados
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El presidente Néstor Kirchner acusé ayer a la apiside pretender la "proscripcion” de la postdlade su
esposa, Cristina Fernandez, como candidata a senaacional por el Frente para la Victoria bonaseey
aseguré que esa candidatura es "absolutamentg lalgasponder a la impugnacion judicial que pnesel
socialismo y que hoy haré el radicalismo.

"No nos van a poder proscribir porque es absolutéerlegal lo que hacemos", aseguré Kirchner, apdar
descontada la presentacion de la primera damaehdeciones del 23 de octubre préximo.

"El pueblo argentino va a dar una leccion a esedipacciones”, advirtié. Y desafié: "No les tengaado a
las urnas".

Las expresiones del Presidente se vinculan dirext@con la impugnacion que presentd anteayefeetig
bloque de diputados del socialismo, Jorge Rivas, elrjuez federal de La Plata, Manuel Blanco.

El diputado socialista impugnd a los principalesdidatos del kirchnerista Frente para la Victooa gl
hecho de ser afiliados al PJ, como Cristina Feredgdlosé Pampuro. Argumenté que sus postulaciones
violan el articulo 54 de la Constitucion nacionéhyey de elecciones internas abiertas y simuétane
sancionada en 2002. Sucede que en el caso de igtinadKirchner e Hilda Duhalde ganen las elecciomé
PJ se quedaria con las tres bancas del Senado.

Hoy hara lo mismo que Rivas la titular de la UCR#&erense, Margarita Stolbizer, ante la justiciatetal.

Sin embargo, seglin pudo saber LA NACION, el jueenBb rechazaria los planteos de la UCR y el
socialismo. El principal argumento para esto seréiderar que la disputa en el peronismo no obealeca
estrategia orquestada para obtener la totaliddaksdeancas en juego en el Senado (por la mayqda ka
minoria), sino que responde a una auténtica divigatidaria, a estas alturas imposible de zangtiamte
un simple eleccién interna.

De todos modos, fuentes autorizadas del juzgadiire@mon que el magistrado no habilitara la feddigial
y tan sélo resolverd los planteos una vez finabzeldeceso invernal. Esto podria interpretarseocom
indicio de que el juez no esta dispuesto a forzas @os sectores peronistas a someterse a un@ainte

A la vez, cerca del jefe del Gabinete, Alberto Bedez, aseguraron ayer a LA NACION que la presgntac
de Rivas y Stolbizer "no tiene sustento" porquerehte para la Victoria y el PJ, que postularaldeHi
Duhalde como candidata a senadora, son "dos posytathlmente diferentes".

Idea descartada

La oposicién sostiene que para dirimir las candidest ambas mujeres deberian competir en elecciones
internas abiertas y simultaneas dentro del Paltidticialista. Pero en la Casa Rosada descartplae esa
alternativa. Cerca de Alberto Fernandez aseguguierféste es un tema que no tiene retorno y eptiaio
y cerrado”.

El Presidente, en tanto, aprovechd el acto de amdecconstruccion de viviendas en la Capital Fader
formulado en el Salén Blanco de la Casa Rosada,qadificar de "absurdo total" la presentaciongiai

"Nos quieren proscribir como hace 40 afos diciemesomos afiliados justicialistas", dijo, al réfex a la
proscripcion del peronismo entre 1958 y 1973.

"Claro que somos afiliados justicialistas, permstrumento electoral se va adecuando a los tiempos
nosotros encontramos un camino con el Frente pa¥actoria”, agregé el Presidente.

"¢, Tan poco confian en la gente? ¢ Esa es la oposja hay en nuestro pais, que nos quieren proscrib
buscando alguna situacién judicial, imposible pgruesto y absurda total?", se interrogo, en tafrado.
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"¢, Tan poca fe se tienen? ¢No dicen que somos tas gebernantes?, Si somos tan malos gobernantes
tienen que ir tranquilos al dia 23 de octubre satnagjue el pueblo no nos iria a acompafiar", aseguré

Record6 también las divisiones histéricas del @idimo, entre la UCR del Pueblo (UCRP) y la Intigeiste
(UCRI), o entre los socialistas populares y demamé. "Ellos si podian llevar diez mil posturatedéntes,
Yo no entiendo esa postura", dijo.

Reaccion

La reaccion de la oposicién no se hizo esperaasRiljo que Kirchner "se pone en un lugar que ra es
apropiado. No tiene dotes de estadista". Y dijo"gsgroco serio que un diputado pueda proscrilpagido
de gobierno".

En tanto, la diputada Stolbizer dijo: "Es una nidéz. Es un intolerante frente a aquellos que deaaoos el
atropello a las instituciones. Se ha puesto nesvVios

Su par de ARI, Eduardo Macaluse, dijo que Kirchserpone en victima cuando en realidad él desdtd to
este proceso, que ya no esta en sus manos".

El diputado Alberto Natale (PDP-Santa Fe) acusdrehider de procurar "hacer desaparecer a la ogosSiyi
considerd: "El PJ avanza en su condicion hegemodhasaconflictos internos no se dirimen por eleneis
sino por divisiones, y, como en las presidencid&<003, con tres candidatos".

El gobernador de Santa Fe, Jorge Obeid, en canhfiendié al Gobierno y cuestion6 al socialismo'isor
alta cuota de oportunismo para tratar de lograss/ot

La Nacion 13-07-05
COSTO DE VIDA: TRES CADENAS MINORISTAS TENDRAN QUE PAGAR $ 117.000
El Presidente criticé otra vez a los super, y hastaieron multados

Kirchner volvié a hacerlos responsables por la subde precios en los alimentos.

El presidente Néstor Kirchngolvié a cargar ayer contra los supermercadgsa los que responsabilizé —
tal como habia hecho el martes— por los aumentpsedios que registraron en agosto los alimentas y
bebidas.

Simultdneamente, y por cuerda separada, la Subeseéarde Defensa del Consumidglicé multas por un
total de 177.000 pesos a tres cadenas de supermeiz 82 mil pesos a Cencosud (Jumbo), 80 mil pesos a
Coto y 15 mil a Carrefour.

El argumento oficial fue que se constataidistintas violaciones a las hormativas"sobre Defensa de la
Competencia y de Lealtad Comercial (fallas en fagietas de los productos, diferencias en sus cilue
netos, incumplimientos de las ofertas y publicidagafiosa, entre otras infracciones citadas).

"Nosotros le pedimos de corazén a los supermeraagmsienen mas rentabilidad y estan vendiendo mas
gue nos ayuden a cuidar el bolsillito de la gemje@ey no aumenten los precios porque les va muy baeta
vez les va mejor"”, subrayé Néstor Kirchner duramtecto en la Casa Rosada.

En otro momento, el jefe de Estado les record® alpermercadistas que a pesar de las ganancias que
obtuvieron por la mejora del consumo intefno se han esforzado mucho con sus empleado€n ese
sentido destacd que mientras sus ventas crecié@rpdr ciento desde el 2002, los salarios de syseados
tuvieron un aumento de 23 por ciento y la cantdiagersonal ocupado bajé 7,53 por ciento.

Kirchner aproveché un acto de anuncio de obrasqasbpara el partido de Tres de Febrero para pdafan
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su embestida contra los supermercados, en virtugieléos precios de los alimentos y bebidas subig
por ciento en agosto, contra un indice generahfiigcion de 0,4 por ciento.

Anteayer, en Moreno, el Presidente habia pedids arpresarios del sector dune abusen del bolsillo de
la gente" y les advirtié que el Gobierno protegera los ieses de la poblacion.

En base a un informe del INDEC sobre las ventasipermercados, Kirchner lanzé ayer una nueva hateri
de criticas: "Las ventas en supermercados estéasitdesde 2002 tasas mayores al crecimientgeneral
de la economia”, destacd. Y precis6 que "en 20023 § 2004 se registraron aumentos de las ventas,fe
por ciento, 9,6 por ciento y 10,3 por ciento, resipamente. Esta tendencia creciente continla 66.26n el
acumulado de los primeros cuatro meses del afiiecreimento fue de 13,4 por ciento”, afirmo.

Ademaés, indicé que el afio pasado el monto totidslgentas en supermercados fue de 18.254,6 nilidme
pesos, lo que implicain 125 por ciento mas que en los mejores afios dedonvertibilidad". Como
contrapartida, remarcé que cayeron los puestosadajo y la suba de los salarios de los empleddes "
menor al crecimiento de las ventas".

Las multas que afectaron a los supermercadngarte de un abanico mas ampliqque sumé 831.000
pesos por un total de 28 infracciones cometjmaempresas de distintos sectore®e la lista, la multa mas
abultada, de 100 mil pesos, fue para la Bancaaleio. También fueron sancionadas otras entidades
financieras y varias prepagas.

Clarin 08-09-05

“Cada vez les va mejor”, pero aumentan

A pesar de que las ventas de las grandes cademasatales siguen en ascenso, no resignan margenes d
ganancia. Kirchner les imputé no “cuidar el botsile la gente”, al tiempo que Defensa del Consumido
aplicé multas por préacticas comerciales indebidas.

Escaso de herramientas legales para disciplingréxsos, Néstor Kirchner arremetié ayer publicataen
contra los supermercados, responsabilizandoloagbaber trasladado a los consumidores ni a stigorop
personal los beneficios de sus ventas crecientesjdesde comienzos de 2002 remontaron un 59 pdocie
“Les pedimos que nos ayuden a cuidar los bolsilta gente, porque les va muy bien y cada vezaes
mejor”, los exhortd el Presidente. En sincronia este embate politico, la Subsecretaria de Defigisa
Consumidor difundié ayer el listado de las multas gplicé durante agosto a una serie de empresas po
violar normas de Defensa de la Competencia y Leé&tamercial, nbmina que destaca a los sUper cosno lo
principales transgresores, con penas que en corgumaron 177 mil pesos. La respuesta patronalcseied
en boca del empresario Alfredo Coto, quien se dirmiticotar que “el Gobierno puede opinar lo quergui
como hacemos nosotros con el Gobierno”.

Los supermercados son interlocutores de relevanieidora de celebrar o reeditar los acuerdosetgqy
qgue el Gobierno intenta con los sectores de losealios, rubro que viene picando en punta duraste lo
ultimos meses liderados por los lacteos y carnerm B en éste ni en otro eslabén de esas cadayas h
garantias de qué suerte correrd el pacto, ni spliéa respetara el compromiso asumido y quién tassi
condiciones se tornan mas desfavorable para suioego

Para reafirmar sus dichos, el Presidente cité digbhdec que prueban el alentador derrotero aewmo
en los super, cuyo aumento llegaria al 59 por aieregdido a junio pasado. En 2004 la recaudaciojuatm
alcanzé los 18.254 millones, “un 125 por cientoesigr a los montos registrados durante la Convibdztal”,
apunt6 el mandatario, sin explicitar que esa ssbmraotorizada por los mayores precios. En losgnis
siete meses de este afio las ventas ya superah hois rhillones, 1400 méas que en el mismo periodafe
pasado. Como contraste, tanto la grilla de persmworab los salarios de los empleados no tuvieronisana
fortuna: la primera se redujo de 95.720 a 88.518qpes y los segundos tuvieron una médica mejdra de
por ciento.

Casi al mismo tiempo, la subsecretaria que comBati&cia Vaca Narvaja difundia un listado de multas
aplicadas durante el mes pasado a una serie desapor un total de 831 mil pesos, un 6 por cierée que
el monto de multas aplicado en julio. Entre el@sncosud (Jumbo/Disco), Coto y Carrefour acapararon
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penas de 82 mil, 80 mil y 15 mil pesos, respectamta, por infracciones a las leyes de Defensa de la
Competencia y Lealtad Comercial, consumadas plasfeh las etiquetas, diferencias en los contemdtss
de sus productos, incumplimientos de las oferfashjicidad engafiosa.

La lista de transgresores del mes pasado estuaberada por la Banca Nazionale del Lavoro, con una
sancion de 100 mil pesos, y completada por otrazbnes conocidos como Philips y American Airlines. S
trata de una revisién y castigos de rutina, quelulgar a sanciones muy modestas en relacion con la
envergadura de facturacion de esas empresas, perncesta ocasion sirvié para reforzar la presdbn
Presidente sobre los supermercados.

Vaca Narvaja habia protagonizado un entredichdasograndes cadenas a fin de julio, cuando lagbatris
venir de “un régimen de rentabilidad muy alta qoeestan dispuestos a resignar”. En esa ocasion, la
subsecretaria acus6 a Coto de haber pagado a plesadiss con un vale a utilizar dentro de su propio
negocio el tltimo aumento de 100 pesos que dispu&obierno. Similar inquina con la que ahora etithis
el propio Presidente a fin de moderar la suba deigs.

Antes de la devaluacion, los margenes de los swgreatos eran suficientemente altos como para adrsorb
los aumentos de sus proveedores. Pero el negogisehestructura de otra manera: trasladan todaesulus
costos manteniendo los margenes de gananciasn@&ay en la legislacion argentina normas quegiaesti
la rentabilidad ni le impongan un limite, salvatdjo de aquellas leyes mencionadas arriba o, dairéieva
version de Ley de Defensa de la Competencia irdpipar Economia.

Pagina 12 08-09-05
Nueva ofensiva de Kirchner contra los supermercados

"Les va muy bien, cada vez mejor", dijo, al pedirdgie no aumentaran los precios
» Por primera vez recurrio a cifras del Indec parastentar sus criticas a las cadenas

* Nuevas multas de Defensa de la Competencia para€faur, Coto y Jumbo

Los supermercados parecen estar en camino de zasplaluhaldismo como blanco de la ira presidéncia
En un acto realizado en la Casa de Gobierno, N&stciiner volvié a cargar contra las grandes casleadas
gue acuso de ser responsables por los Ultimos dosée precios.

"Nosotros les pedimos de corazon a los supermesaqqatienen mas rentabilidad y estan vendiendo mas
qgue nos ayuden a cuidar el bolsillito de la genjeg no aumenten los precios, porque les va muy bala
vez les va mejor", subray6 Kirchner en Casa de &nbidurante la presentacion de un plan de obidips
para el partido de Tres de Febrero.

Sorpresivamente, el Presidente echd mano a losroémae elabora el Instituto Nacional de Estadistic
Censos (Indec) y sefialé que pese a que las caskend@nan de ser las principales empleadoras telgla
total de trabajadores del sector se redujo de3a&20 personas que tenian en enero de 2002 atledesc
88.516. Ademas, con un alto grado de detalle, désfae "mientras que las ventas crecieron un 38A1#
acumulado de los ultimos 3 afios, el monto totdhdiguidacion de sueldos en el sector subié sal@35
por ciento".

Los reclamos de Kirchner fueron casi simultanelassancion contra tres de las empresas lideresedekio
supermercadista -Carrefour, Coto y Cencosud (Disiiambo)- por parte de la Subsecretaria de Defiméa
Competencia y el Consumidor.

En sintonia
En total, las tres compaiiias fueron multadas dat7$000 por diversas infracciones a la ley de defale la
competencia, como fallas en las etiquetas de lmdugtos, diferencias en sus contenidos netos,qiddadi

engafiosa o incumplimientos de las ofertas anurgidgiaalmente, la mayor sancion la recibié un baleco
BNL, que fue multado con 100.000 pesos.
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Si bien la aplicacion de sanciones econdémicas giertgo de infracciones es una préactica habiteal d
Defensa de la Competencia, lo que no parece casuple se hayan dado a conocer apenas unas horas
después de que Kirchner hiciera publicos sus redaas cadenas de supermercados.

Abonando esta teoria, desde la propia subsecretagacargaron de destacar: "Nuestras accionesezsta
armonia con las declaraciones que hizo el Presidgoe prometié que defendera al pueblo cada vweigu
gue generan bienes y los que los comercializanpdomisupermercados, intenten abusar de los loalsi la
gente".

Frente a las criticas presidenciales y las mufiailes, los supermercados optaron por un caujto poefil.
Tanto en la Camara Argentina de Supermercados (€&@8) en la Asociacion de Supermercados Unidos
(ASUV), las dos entidades que aglutinan a las gées cadenas del pais, prefirieron no respondéchner.

El ultimo martes, cuando se conocieron los primdearsios de Kirchner contra el sector, el Unico lialda
dado a conocer su opinién era Alfredo Coto, quéashdizho: "El Presidente puede opinar lo que quiera
como nosotros hacemos con el Gobierno”.

La Nacién 08-09-05
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PALABRAS DEL PRESIDENTE NESTOR KIRCHNER EN EL ACTRE FIRMA DE CONTRATOS
PARA LA CONSTRUCCION DE VIVIENDAS EN SANTA FE

20/05/2005 - Casa Rosada, Salén Sur

Sefor gobernador de la provincia de Santa Fe; seiinistro del Interior; autoridades nacionales y
provinciales; sefores intendentes; sefiores empgssefioras, sefores: estoy realmente contergoctkr
firmar los contratos de estas 4.000 viviendas raéa Panta Fe, estamos llegando al nimero de 1pa@0a
provincia, lo que significa una inversion muy imgamte en viviendas, en generacion de puestos lol@ars
en la posibilidad de que una vez que firmemos éogratos por las 120.000 viviendas ya estemos en
condiciones de prepararnos para nuevos anuncicgu®ta lucha por reducir el déficit de viviendasue
camino estratégico fundamental para lograr un sasiéial, fundamental para dar un piso social,
fundamental para generar trabajo, fundamentalngactivar la economia. Por eso nosotros estamos
absolutamente decididos a seguir estratégicamardsta tarea, Gobernador y queridos amigos.

Son muchas las obras que estamos haciendo en domjumta en Santa Fe y en la medida que nuestra
economia y nuestra administracién, tanto de lagmpei@s como de Ios municipios y la nacién, avaraamo
estan avanzando, muchas propuestas se podran ldaAegentina.

Una Argentina que viene, como decimos siempre, &eatid del infierno, y estamos en el infierno téda
pero en una recuperacion gradual, interesantepBliEgs muy importantes en el mundo, integrantés de
propia Comunidad Europea, que para recuperarsesptidar un pais nuevo tuvieron décadas por delante
Nosotros lo hacemos con toda la paciencia y todeadualidad para recuperar la Argentina de lasitn en
gue esta, pero tenemos datos que realmente vaamdarque este pais, si somos responsables y tannes,
todo el marco para continuar su recuperacion.

Hemos crecido en los afios 2003 y 2004 un promedi® dor ciento; crecio la actividad a un 8,3 éinar
trimestre de este afio, superando todas las expestgttodos los andlisis; crecié un 7,5 de maretezo, ya
sobre el 9 y sobre el 9, es decir que realmenteldogros son interesantes e importantes. Tenensos un
consolidacién en el crecimiento de la recauda@érmbién muy importante, una consolidacion en el igwite
fiscal; hemos logrado cerrar el canje de la desidgeramos las Ultimas instancias judiciales, eu&®
significa un ahorro para el pais de 60.000 millateesl6lares y la posibilidad de volver absolutamerdable
a la Argentina. (Aplausos) Hemos logrado la posteifin de las obligaciones en expectativa de pag@ko
Fondo, que es un tema interesante porque la tardasndeudarnos es central. Se podran decir nmakis
cosas, pero la Argentina para consolidarse se tjee@esendeudar. Este es un tema central, paeh eso
superavit también es muy importante. Y por supussguir en la tarea de la recuperacion del consueho
poder adquisitivo de la sociedad, que también fnosa seguir haciendo con responsabilidad, coadsetiy
pensando en la gente, no dando ningln paso aptlesyua genere mas retroceso que avance. Lo impertan
es avanzar con una inflacién absolutamente corgegite no quite el poder adquisitivo de la gerdqag/a su
vez lo podamos mejorar. Este es el gran desafimttas teorias siempre nos han llevado al derrumbe

También vemos un avance en la inclusién sociabvamce en la lucha contra la indigencia y la pagrgtos
datos que estamos manejando sobre al desocupabién san a ser mas altos que en diciembre tengues
compararlos estacionalmente con enero del afio pgsastdn mas de dos puntos abajo, van a estar
aproximadamente en el 13 por ciento. Pero es estl¢ciya en marzo esta en 12,3 y en abril crealgbejo
de 12, es decir que la desocupacion tiene unaneizda bajar y esto es muy importante porque las
inversiones estan dando resultado. Légicamentensparamos el Gltimo trimestre del afio pasado con el
primer trimestre del actual, la cifra crece un ppoogque son datos estacionalmente diferentes,eno gn
febrero como ustedes saben baja absolutamentepacién y se vuelve a potenciar a partir de maras.
resultados ya los tenemos a la vista, en marzoeghaa en 12,3 y en abril por debajo del 12. Sfraxmas o
menos extraoficiales.

Por otro lado conversabamos hoy con el Gobernaglqud a algunos les molesta porque yo digo que en
octubre se plebiscita la gestion. ¢ Como va a @stir? Yo creo que hay que hacer un analisis histori
también. Desde 1983, el doctor Alfonsin cuando ganh985 las elecciones parlamentarias pudo cantinu
gobernando hasta 1987, pudo instrumentar el Platrélucon variado éxito -en principio con un éxito
correcto y después todos sabemos lo que pas6-88npEadio y no alcanzé a llegar a 1989. Al doct@nkgn
le pasé6 lo mismo, mientras fue ganando hasta &l\@/un marco de apoyo y gobernabilidad y a pdgirQ7
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todos sabemos lo que sucedié. El doctor De la Ridigpen el 2001 y todos sabemos lo que pasé en
diciembre. Creo que la sociedad y los dirigentesrteos que despojarnos de la hipocresia. Yo no hager
el acto autista que hacia el doctor De la RUa audedia “yo no voy a elecciones, van los legislasigrtodo
lo demés”, acéa esté en juego el pais.

Ustedes saben, los presentes y los que me miraelpuision, que me cuestionaban porque llegué nea
que con el 22 por ciento, dado que no me quisidaoita segunda vuelta, y decian que era un prdsiden
totalmente débil, ¢ se imaginan ustedes lo que pugeldr si en octubre el pueblo no nos acompafiapao
ratifica la confianza? ¢ Con qué fuerza, con qugoresabilidad puedo gobernar la Argentina? Credagie
argentinos tenemos que ser muy maduros y resp@ssablsumir que cada vez que tomamos un camino
estamos marcando el rumbo de la gobernabilidad.

En octubre, le guste al Gobernador, me guste aahfoe sea, la gente va a determinar si decidgaaed
proceso de transformacién y cambio que nosotresnest llevando adelante o no. Si dice que no, desgrié
muy dificil gobernar porque esta es la realidaccosta, vemos las cosas que han pasado. Siempiehoa d
sabiamente el pueblo, siempre resuelve sabiameésieyo siempre he pensado que el pueblo resuelve
sabiamente para mi, con todo el esfuerzo que Uadasiendo, la lectura de octubre creo que para la
sociedad es fundamental. Es muy importante quarfgentinos empecemaos a caminar con los pies aleiba
la tierra, porque si no vivimos haciendo eluculiraes formales que no tienen nada que ver conlidaday
después pasan las cosas que pasan.

Por eso —repito- en el mes de octubre evidentemedte alla de elegir legisladores lo que se pléhiss una
gestién o no. Y yo confio plenamente en el puetderaino, aunque les puedo asegurar a ustedessycé
me miran por televisién que el esfuerzo tremendolemos tenido que hacer para poder llevar el pais
adelante, con apenas el 22 por ciento de apoya piedlacion es muy dificil. Uno puede poner mucho
esfuerzo, mucho sacrificio, pero el apoyo del puesl fundamental y central para consolidar el cambi

Claro que algunos no quieren que esté ese apogdgra@rnos condicionados, porque les gusta tener un
gobierno condicionado, con poco apoyo, para paegiisimponiendo los intereses que se imponen siEmp
Si hay un gobierno que tiene apoyo los interes¢igisen que ordenar tras el interés nacional. stdién es
muy importante. (Aplausos) Para poder hacer eseppaductivo, ese pais industrial, ese pais deesapps
nacionales, ese pais de clase media; eso se g@sinies una actitud voluntarista, se construge. S
reconstruye la clase trabajadora, que pasa pasififidad de reconstruir los puestos de trabajtade
construccion, del obrero industrial, ese pais geeshqueado y desguazado en ese proceso de |la diétad
90.

Este es uno de los problemas en las discusioniesedeses que nosotros tenemos inclusive con pigro
Brasil. Ellos consolidaron un polo industrial muefte en San Pablo, obviamente no quieren quezflare
industrias alrededor. Nosotros tenemos que reiridlizar la Argentina, esto es lo que estamos niddale
hacer. Esta es la discusion de intereses, o qgeegsmque hay algunos opinélogos o periodistapidén a
veces, que dicen que si peleo con el Fondo soyaleducado, como va a pelear con el Fondo. Yo lpcino
los intereses de la Argentina y no es que uno st¢aducado, uno esta peleando por los interesésnaes.
Los argentinos somos educados pero tenemos qualapiedefender nuestras cosas. Si discuto coil Bsas
una irreverencia, siempre tiene razén el otro, auenemos razoén los argentinos, ¢ cuando vamosiavid
propio, lo de los argentinos?. Voy a seguir digndd con Brasil, con el Fondo, y digan lo que nganlio
gue a mi me interesa es que Argentina salga adel@plausos)

Lo felicito sefior Gobernador, sefiores intendemnéesbién a los sefiores empresarios, porque ya&e est
generando un marco de crecimiento, estaba preogwygaporque se demord un poquito. El superavitfisc
tiene que volver en gran parte al pueblo argentihmejoramiento del poder adquisitivo, de la cagsat de
inversion, que nuestros empresarios puedan adtratégicamente, no que un dia empezamos y hacdinos
mil viviendas en Santa Fe, y después estamos X)mdse para hacer dos mas, tiene que haber una
proyeccién que les permita a ustedes invertir equinaria, en capital de trabajo. Tenemos que empeger
un pais serio y para eso tiene que haber proyeesibatégica, si no eso es imposible.

No tengan ninguna duda que aca empezamos el camialogque los anuncios de los planes de vivienda no
van a ser anuncios, ya son realidades. ¢ Se acuprdatecian que son anuncios nada mas? Ya se estan
firmando y estdn empezando las obras. Ahora van amsialmente y cotidianamente anunciados, al ntxim
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de nuestras posibilidades, para que los argert@magién vean que el acceso a la vivienda es unhilppbed.
Muchas gracias.

PALABRAS DEL PRESIDENTE NESTOR KIRCHNER EN EL ACTDE FIRMA DE CONTRATOS DE
CONSTRUCCION DE VIVIENDAS EN LA CIUDAD AUTONOMA DEBUENOS AIRES

12/07/2005 - Casa Rosada, Salén Sur

Senior jefe de Gobierno de la Ciudad de BuenosAsefiores ministros del Poder Ejecutivo Nacional,
autoridades nacionales y del gobierno de la CiudaBuenos Aires; sefiores empresarios; sefiores
representantes gremiales; sefioras, sefiores; qaenido y compafiero secretario general de la UOCRA:
realmente este proyecto tiene la virtud iniciajde aparte de los 40 millones de pesos de inversiola
cual el Ministerio de Planificacion Federal apaiteecursos no reintegrables del 37 por ciento, iamb
participa activamente el Instituto de la CiudadBdenos Aires en un 25 por ciento y el Banco deilal&l
en el marco de la programacion de viviendas postegfaun 28 por ciento; el 10 por ciento serén los
adjudicatarios y la UOCRA aportara el costo de @ilcjan del terreno, el de la elaboracién del pobgey
propondra el listado de los demandantes.

Esto es muy importante, es una colaboracion eh@elgierno Nacional, el gobierno de la Ciudad ders
Aires, la UOCRA y el Banco de la Ciudad. Es unaehutina diferente y nos pone tremendamente contentos
realmente poder seguir adelante con este planey sjale en la Argentina se puede combatir la fadta d
viviendas, se puede generar el piso social necesaripuede generar mano de obra, se puede ganarar
economia distinta. Esta absolutamente demostraglpapa aquellos que durante tanto tiempo deferrdiero
dijeron que la inversién publica en la Argentinia yparticipacién del Estado en inversién publicaan costo
improductivo que tenia el Estado, esa vision qaélla que se llene de millones de desocupados la
Argentina, un pais que se reindustrializa, que baeereconversion productiva, que vuelve a conaplid
fuertemente ese crecimiento productivo y que tiarevision keynesiana de fuerte inversiéon en obdiga,

€S una economia que crece, que genera trabajopegletinamente va buscando la justicia y el elopidli

Haciendo frente a las mdltiples responsabilidadesrgps dejaron en un pais absolutamente devastaaio y
estando en el infierno, como decia Gerardo, estgoigndo en marcha la Argentina y nos pone
tremendamente feliz que de 90 mil libretas de festraccion que habia en el pais en el 2001, heyrest en
300 mil y estemos llegando a 400 mil trabajadoeldonstruccion. Recién estamos en camino, paque
los proximos dias seguramente lanzaremos mas iGrgygblica, mas viviendas, mas obras de
infraestructura, porque la Argentina para camigiara tener mucho trabajo, para crecer, incorpoirzzieir,
tiene que invertir parte del superavit en inversitarna para ser un pais absolutamente distijiesar de
todas las cosas que cotidianamente nos tocan. sufrir

Es dificil esta tarea de gobernar el pais, porguegiera ser que muchos se acostumbraron al fracaso
permanente. Si ustedes me permiten disgregar agdeas, esta mafiana veia que algunos dirigentas de
politica argentina se presentaban a la justicia gae Cristina no pueda ir a elecciones. Nos quiere
proscribir como hace 40 afios atras, diciendo qugodemos ir porque somos del Frente para la Vigtore
esto, lo otro y aquello, que somos afiliados jiglistas, etcétera. Claro que somos afiliadosgisistas pero
la posibilidad electoral, el instrumento electqrata poder ir se va adecuando a los tiempos y masot
encontramos un camino con el Frente para la Vecfoor distintas circunstancias que todo el munde.sa

Ahora, digo yo ¢tan poco confian en la gente?, gekaoposicidon que hay en nuestro pais que nesequ
proscribir buscando alguna situacién judicial, isipte por supuesto, absurda total?, ¢tan pocatfersm?,
¢no dicen que somos tan malos gobernantes? Si samomlos gobernantes tendrian que ir tranquild&ae
23 de octubre sabiendo que el pueblo no nos &mpafiar. Y se presentan a la justicia para daeihay
que proscribir la lista que encabeza Cristina, pemyidentemente es una trampa.

La verdad, argentinos y argentinas, nosotros safimucho tiempo la proscripciéon y vimos este tipo d
cosas en los mismos sectores. ¢, Se acuerdan cuanida hadicales del pueblo, radicales intransigente
socialistas populares, socialistas democraticae® Ei podian llevar diez mil posturas diferentsno sé
por qué ese sentido y esa vision que no la quigfinidporque no quiero agredir a nadie, pero lalad es
gue no nos van a poder proscribir, porque es atasoknte legal lo que hacemos y creo que el pueblo
argentino el 23 de octubre le va a dar una lecaiéste tipo de acciones. No tengan miedo, si tigteas, Si
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tienen palabra, si tienen la forma de hacer mejerrgpsotros las cosas, no le tengan miedo a lavagan a
la urna que el pueblo va a decir quien tiene gt gguien no tiene que estar. La democracia, la
democracia, nifios, que esto es lo importante.

También dice un matutino por alli que aca armaratiena de la felicidad haciendo obras publicasé¢ Qu
quieren, que no vayamos a elecciones el dia 23?jiNesen proscribir. ¢ Y quieren que no gobierne mas
hasta después de octubre? Yo desde el primer dfaiseea gobernar con todo; quiero gobernar, goherna
hacer cosas. ¢ Como voy a paralizar un gobiernaiporignen unas elecciones? Las elecciones en la
democracia son permanentes y es muy bueno, pexe pgede paralizar los gobiernos. Yo voy a seguir
gobernando con todo, las obras se estan haciesaiénrdijo Gerardo que habia 300 mil trabajadores
ocupados de la UOCRA, 400 mil con 100 mil cuentpistas y hay una cantidad de inversiones que vamos
seguir lanzando en cada ciudad y en cada pueblo.

Cuando vaya a un pueblo donde el intendente mepaf@@nvan a decir: jah, fue a hacer oficialismar@io
vaya con un intendente o un gobernador que nocwsafie, van a decir: lo fue a presionar. Per®pas,

¢por qué no terminan con esa histeria y nos dejaargar? No se dan cuenta que estamos gobernando y
tenemos muchisimas ganas de gobernar. Yo tengoamgelmas de hacer cosas, las hago contento, coan amo
apasionado, con ganas, asi que ni vamos a dejab@enar ni vamos a dejar de ir a elecciones €e23
octubre. No vamos a dejar de gobernar por respetoedlo argentino como corresponde, por mas das el
quieran que no lo hagamos y el dia 23 de octulsetr@s como siempre, demdcratas como somos y despué
de haber sufrido tantas proscripciones y tantaas;@®nfiamos tanto en el pueblo argentino quensabeue

se va a profundizar la historia del cambio.

Disculpenme que les haya dicho esto pero realnesnbeuy importante que vean estas cosas, ustedatog t
televidentes; que vean todas las trabas que n@npome ponen cotidianamente; todos los dias trabas
trabas, trabas. No, yo soy un surefio con muchasgeon mucha fuerza y un argentino de ley. S@{layi
me gusta luchar y me gusta cambiar el pais, astwprto mas trabas me ponen mas potencia espineial
dan para tratar de que esta Argentina vaya adelante

Gerardo, fuerza, adelante, muchas gracias pordesgta haciendo la UOCRA, adelante con las invegsita
Ciudad de Buenos Aires, adelante el Banco Ciudadyanece que este gesto del Banco de la Ciudad lo
tienen que seguir muchos bancos en la Argentindaquéienen buena liquidez y tienen que hacer
inversiones muy importantes. Eso es trabajo, eslixzemvia economia y vamos a seguir cambiando &, pa
con aciertos y errores, profundizando los acieytogrrigiendo los errores porque nadie es perfeem
siempre con alegria, contentos y con pasion.

Muchas gracias a todos los amigos y a todos lbajadores que nos acompafan y estan en su cashajat
y a seguir construyendo un nuevo pais. Muchasaga@plausos)

PALABRAS DEL PRESIDENTE NESTOR KIRCHNER DURANTE EACTO DE FIRMA DE
CONTRATOS DE CONSTRUCCION DE VIVIENDAS Y URBANIZA®N DE VILLAS EN LA
PROVINCIA DE BUENOS AIRES

20/04/2005 - Salén Blanco

Sefior Gobernador de la provincia de Buenos AgeSores ministros del Poder Ejecutivo nacional,
provincial; sefiores y amigos Intendentes; sefiegisladores; sefiores empresarios; amigos y amigas
muchisimas gracias por estar en su casa, la CaSahderno: me siento inmensamente feliz porqueessta
Argentina del trabajo solidario, del trabajo contiplar, del trabajo con absoluta apertura. En lohbsday
que ver la apertura y no en los discursos permasginadicionales que han agobiado al pueblo angent
para ustedes y para los que nos miran por la sébevi

Acé ven sefiores Intendentes de todas las fuerfitisgmde la provincia de Buenos Aires, sefiores
empresarios de distintos lugares de la provinciBunos Aires, representantes de distintos lugtrdes
juntos con el Gobierno provincial y con el Gobienazional dando la gran batalla de la reconstraccio
nacional, sin fijarnos dénde estamos, a qué pezéenes y si en un tema estamos mas de acuerdo que en
otros. Estamos pensando en construir trabajo, mestreir dignidad, en combatir la pobreza, en combmat
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indigencia, en devolverle a la gente la esperdazia. es la realidad concreta, esto es generar eraple
inversion.

La obra publica, que durante muchos afios fue tormaah® gasto publico improductivo, es fundamental; |
vision, la construccién de un proyecto politicor@@mico en un pais debe tener, por supuesto el spae
industrializacion y reindustrializacion, la conslalcion de toda la estructura productiva fuertemgitdie
creacién de obra publica, en sintesis, estos l@eseatos generan un proceso de reconversion y de
crecimiento que es absolutamente indiscutible.€sdo que estamos haciendo entre todos en la Angent
gue hace muchos afios atras, hace mas de 50 afimshatio gobiernos que lo llevaron adelante, despué
nuevamente intentaron, por los afios 60, poner echaduertemente esta idea, este concepto y que fue
abandonado siempre por las teorias o los concgptogo le llamo neoliberales, que tienden a conaerd
no distribuir y a excluir del sistema.

Este es un esfuerzo muy grande y muy importanjensé ustedes que hoy se firman 7.700 viviendas, ya
terminamos con el escepticismo de los que dec&npfometen, prometen”. En la provincia de Buenos
Aires, como en todo el pais, ya hoy se firman 7wvi@@ndas, que van a ocupar mas de 30 mil personas
directas, mas las personas que ocupen indireciass@ millones de pesos que van a la provinciaubnos
Aires ya y una vez que terminemos de firmar, qpemssea para fines de mayo - querido Gobernador y
Secretario de Obras Publicas, mirenme, para fieesayo tiene que estar terminado - esperamos [&Ené8
mil viviendas en marcha, con los mejoramientos,ftaréa una inversion de 2.207 millones de pesds. El
depende de la agilidad del Gobernador, de los esfintendentes y del Secretario de Obras Publicas.
(Aplausos).

Eso significa poner 200 mil puestos de trabajo archra, mas los puestos de trabajo indirecto. Queaeq
ahi donde todos ustedes, todos los que estamopragentes, todos los hermanos que nos miran por
television estamos apuntando: vivienda y trabajbjer a recuperar la esperanza, volver a demogtiatos
argentinos podemos llevar adelante con toda fuestzs planes.

Hasta ahora del Plan de 120 mil viviendas se hastpien marcha ya 50 mil, con una inversion dell.83
millones de pesos. Esperamos poder llegar a certs@.800 millones y tener para fines de mayd 24s
mil viviendas en marcha. Pero esto no puede sptamaislado, esto es el afio 2005. Por eso ponganse
buscar tierras, pénganse a buscar espacios pancele2806 tenemos que hacer un esfuerzo igual @may
para que la lucha por recuperar a los hogaresvdenda pueda ser de un avance permanente. Es geeir
los argentinos sepan que esto no es un Plan dendi@ique se lleva adelante solamente un afio,gienser
en forma permanente y cada vez tratar de hacerpodgje de esta forma vamos a estar consolidando,
definitivamente, la esperanza, las solucionesorlbate contra la indigencia y la pobreza.

Los sefiores empresarios va a poder hacer invesssaiéendo que va a haber trabajo permanente ayue h
una perspectiva permanente. Van a aparecer nueNassas y se va a reactivar toda la economia,gjlee e
gue tenemos que hacer permanentemente.

Fijense que la economia del primer trimestre heidwecerca de un 8.8 por ciento, la industria tamhin 8.7
por ciento de afo en afio, y de febrero a marzolepat ciento. Tenemos un superavit fiscal de 4.322
millones de pesos, un 30 por ciento mayor que @palSado; tenemos también 1.230 millones méas y un
ahorro fiscal de 260 millones de pesos, a pestodiss los diagndsticos, que dieron todos los
“diagnosticadores” de siempre. Estos son los r@dott y con mucho esfuerzo estamos llevando adétante
economia argentina. Y esto, sefiores y queridososnigendentes, sefiores empresarios y quienesao mi
por la televisidn, es pagar la deuda interna. Taatbhabla de la deuda interna y hacer vivienda®rge
trabajo e invertir es pagar la deuda interna. (4gbs).

Les agradezco profundamente la presencia en suqresas la Casa de Gobierno. Estamos madurando y
espero que lo sigamos haciendo asi todos los hermbreresponsabilidad de Estado, porque estamos
trabajando todos juntos, tratando de construigederar opciones, de dinamizar la economia, degene
trabajo, de devolverle las esperanzas a la geste.ds un elemento prioritario y lo estamos haderuh
absoluta responsabilidad y con absoluta seriedddpendientemente del tiempo, del momento histdrico
demés. Nos importa la Argentina y esto es una deatidn clara. Muchisimas gracias, gracias por esfai
y los exhorto a sequir trabajando con muchisimezue
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PALABRAS DEL PRESIDENTE NESTOR KIRCHNER DURANTE EACTO DE FIRMA DE
CONTRATOS DE CONSTRUCCION DE VIVIENDAS Y URBANIZAG@N DE VILLAS EN LA
PROVINCIA DE BUENOS AIRES

20/04/2005 - Salén Blanco

Sefior Gobernador de la provincia de Buenos AgeSores ministros del Poder Ejecutivo nacional,
provincial; sefiores y amigos Intendentes; sefiegisladores; sefiores empresarios; amigos y amigas
muchisimas gracias por estar en su casa, la CaSahlierno: me siento inmensamente feliz porqueessta
Argentina del trabajo solidario, del trabajo contiplar, del trabajo con absoluta apertura. En lohbsday
que ver la apertura y no en los discursos permeasginadicionales que han agobiado al pueblo argent
para ustedes y para los que nos miran por la sbevi

Aca ven sefiores Intendentes de todas las fuerfitisgmde la provincia de Buenos Aires, sefiores
empresarios de distintos lugares de la provinciBunos Aires, representantes de distintos lugtodes
juntos con el Gobierno provincial y con el Gobienazional dando la gran batalla de la reconstruaccio
nacional, sin fijarnos dénde estamos, a qué pezéenes y si en un tema estamos mas de acuerdo que en
otros. Estamos pensando en construir trabajo, mestredr dignidad, en combatir la pobreza, en combmat
indigencia, en devolverle a la gente la esperdaza. es la realidad concreta, esto es generar eraple
inversion.

La obra publica, que durante muchos afios fue torm@h® gasto publico improductivo, es fundamental; |
vision, la construccién de un proyecto politicorg@mico en un pais debe tener, por supuesto el stz
industrializacion y reindustrializacion, la conslalcion de toda la estructura productiva fuertemgitdie
creacién de obra publica, en sintesis, estos l@eseatos generan un proceso de reconversion y de
crecimiento que es absolutamente indiscutible.dsdo que estamos haciendo entre todos en la Angent
que hace muchos afios atras, hace méas de 50 afimshatvo gobiernos que lo llevaron adelante, daspué
nuevamente intentaron, por los afios 60, poner echaduertemente esta idea, este concepto y que fue
abandonado siempre por las teorias o los concgptogo le llamo neoliberales, que tienden a conaerd
no distribuir y a excluir del sistema.

Este es un esfuerzo muy grande y muy importanjengd ustedes que hoy se firman 7.700 viviendas, ya
terminamos con el escepticismo de los que decginpfometen, prometen”. En la provincia de Buenos
Aires, como en todo el pais, ya hoy se firman 7vi@@ndas, que van a ocupar mas de 30 mil personas
directas, mas las personas que ocupen indireaiass@ millones de pesos que van a la provinciaubnos
Aires ya y una vez que terminemos de firmar, qpem®ssea para fines de mayo - querido Gobernador y
Secretario de Obras Publicas, mirenme, para fieesayo tiene que estar terminado - esperamos lEnéB8
mil viviendas en marcha, con los mejoramientos,ltaréa una inversién de 2.207 millones de pesds. El
depende de la agilidad del Gobernador, de los sefintendentes y del Secretario de Obras Publicas.
(Aplausos).

Eso significa poner 200 mil puestos de trabajo archra, mas los puestos de trabajo indirecto. Queceg
ahi donde todos ustedes, todos los que estamopragentes, todos los hermanos que nos miran por
television estamos apuntando: vivienda y trabajbjer a recuperar la esperanza, volver a demaogtiafos
argentinos podemos llevar adelante con toda fuestes planes.

Hasta ahora del Plan de 120 mil viviendas se hastpien marcha ya 50 mil, con una inversion dell.83
millones de pesos. Esperamos poder llegar a certzs®.800 millones y tener para fines de mayd 24s
mil viviendas en marcha. Pero esto no puede sptamaislado, esto es el afio 2005. Por eso ponganse
buscar tierras, ponganse a buscar espacios pancele2606 tenemos que hacer un esfuerzo igual @may
para que la lucha por recuperar a los hogares\senda pueda ser de un avance permanente. ES geeir
los argentinos sepan que esto no es un Plan dendi@ique se lleva adelante solamente un afio,gienser
en forma permanente y cada vez tratar de hacerpodgje de esta forma vamos a estar consolidando,
definitivamente, la esperanza, las solucionesprlbate contra la indigencia y la pobreza.

Los sefiores empresarios va a poder hacer invessgaigendo que va a haber trabajo permanenteayue h
una perspectiva permanente. Van a aparecer nugyaES®aS Y Se va a reactivar toda la economia,gjlee e
gue tenemos que hacer permanentemente.
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Fijense que la economia del primer trimestre heidwecerca de un 8.8 por ciento, la industria tamhin 8.7
por ciento de afio en afio, y de febrero a marzolepat ciento. Tenemos un superavit fiscal de 4.322
millones de pesos, un 30 por ciento mayor que @paSado; tenemos también 1.230 millones méas y un
ahorro fiscal de 260 millones de pesos, a pestydiss los diagndésticos, que dieron todos los
“diagnosticadores” de siempre. Estos son los r@dott y con mucho esfuerzo estamos llevando addtante
economia argentina. Y esto, sefiores y queridososnigendentes, sefiores empresarios y quienesan mi
por la televisién, es pagar la deuda interna. Taathabla de la deuda interna y hacer vivienda®rge
trabajo e invertir es pagar la deuda interna. (Agba).

Les agradezco profundamente la presencia en suqasas la Casa de Gobierno. Estamos madurando y
espero que lo sigamos haciendo asi todos los hermbreresponsabilidad de Estado, porque estamos
trabajando todos juntos, tratando de construigederar opciones, de dinamizar la economia, degene
trabajo, de devolverle las esperanzas a la geste.ds un elemento prioritario y lo estamos hacieruh
absoluta responsabilidad y con absoluta seriedddpendientemente del tiempo, del momento histdrico
demas. Nos importa la Argentina y esto es una deawidn clara. Muchisimas gracias, gracias por esfai
y los exhorto a seguir trabajando con muchisimezéue

PALABRAS DEL PRESIDENTE DE LA NACION, DOCTOR NESTORRCHNER, EN EL ACTO DE
FIRMAS DE CONVENIOS Y PRESENTACION DEL PROGRAMA FEHRAL DE SOLIDARIDAD
HABITACIONAL

01/10/2003 -

Sefiores gobernadores; sefiores ministros y seosetil Poder Ejecutivo Nacional; autoridades nadem
provinciales; sefior secretario general de la Ufibrera de la Construccion; compaferos; sefiores
empresarios; sefioras, sefiores: nosotros, en famjznta con las provincias argentinas, la Uniénetbde
la Construccion y los sefiores empresarios del sexdtamos tratando de instrumentar politicas €hara
concretas que nos permitan generar, por un ladmnsolidacion de un proceso de dinamizacion de la
economia y reactivacion econémica, acompafiandgestsupuesto a la inversion, a la generacionatmjo
y a la solucion del problema habitacional, quetal lo mostraba el secretario de Obras Publicas es
absolutamente grave en la Argentina.

La Argentina va mejorando paulatinamente en susendsren cuanto al consumo, al crecimiento econgmico
siempre estando bajo tierra, es decir, donde estateadonde estamos partiendo, a donde nos llevaron
donde nos dejaron. Nosotros tenemos que saberstpipreceso de crisis dejo un profundo dafio egjidbt
social argentino y lo principal que debemos hameos los que tenemos responsabilidades es no ea@moSr

a ciegas de los numeros, ver que en esta Argemiggedado gente, hermanos y hermanas absolutamente
quebrados y dafiados por el terrible proceso ecammdguie nos tocé vivir fundamentalmente durante la
Ultima década en la Argentina, los Ultimos 15 afias; sectores que han quedado fuertemente vuliestabl

A mi me tocd vivir ayer en Tucuman una experienuigy fuerte. Estamos tratando de repotenciar y pemer
marcha los Ferrocarriles Argentinos, tarea dif8éd.imaginan ustedes al desguace, a la tarea tlead#én

que fueron sometidos para que realmente estoségriles no existan; bajo la excusa de que eran
deficitarios, en vez de corregir el déficit seinéilla excusa para rematar nuestros ferrocarrida e
Argentina, y hay responsables politicos e institnales de ese remate que se ha hecho en la Agebgn
esto hay que tener una gran memoria, porque yalkesdablar a veces con una gran amnesia sobre todas
estas cosas que han pasado en nuestro queridpais.vivo con la cuestion del pasado, pareceaque
algunos les molesta, pero tenemos que ver lo queiden el pasado para saber las cosas que nos
sucedieron.

Ahora tenemos que rearmar este sistema, darlea\pdablos que han quedado absolutamente excldélos
la vida institucional argentina. Como digo: “lo ésmos que hacer con hierros viejos para hacer suefios
nuevos, paulatinamente”. Nos va a llevar seguragnema década recuperar la potencialidad de los
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ferrocarriles en la Argentina, pero estamos empizarconectar nuevamente el pais. Estoy seguraaos
sefiores empresarios se van a interesar, van aihaeesiones, vamos a poder bajar absolutamentes tod
costos de transportes, fletes. La union instituediogeografica y geopolitica en la Argentina val s
realmente espectacular. Ayer empezamos con un kimbe eran los talleres de Tafi Viejo, pero latickaul
de hermanos y hermanas que quedaron desocupatasjlede circundante, todos los brazos caidos de
argentinas y argentinos que han perdido la fe dempaolver a ser, es fruto de esa politica de diefolque
nos toco vivir en la Argentina.

Ahora, el tema de las viviendas va acompafianda. &yenciamos 2.600 viviendas en Tucuman como hoy
estamos anunciando en las 8 provincias argentimasansideramos mas dafiadas por la crisis. Enajener
todo el pais fue terriblemente dafiado pero nosineds a aquellas donde se ha profundizado estzcsitu
Sabemos que trabajando solidaria y juntamenteaprbvincias, vamos a lograr ir avanzando soltee es
situacién realmente gravisima.

Pero es evidente que este proceso requiere muasigiiim, mucho esfuerzo y también mucha prioridadle
destino que tenemos que darle. Por eso es fundalhnggiet pongamos cuanto antes en marcha estasdagien
ocupemos a la gente, que vean que se puede constipeis absolutamente diferente y apuntemos a las
situaciones que realmente hay que resolver erAegéantina; porque muchas veces las situaciones de
hambre, desnutricion, marginacion, pobreza e imtigeque hay en la Argentina, es muy facil diagoagas

y presentarlas, pero hay que encontrar los eleme@ti@ superarlas y para ello necesitamos acogones
inversion; no solamente politicas sociales y dedsajue son fundamentales, también tiene que halzer
politica de integracion al excluido social e ingtibnalmente. Eso es lo que nosotros queremos @mpez
hacer humildemente desde ahora. Es lo que esperprace pueda lograr y es lo que esperamos con los
sefiores gobernadores que podamos llevar adelaniz gEan batalla por una Argentina diferente. &edd

en claro desde dénde partimos, donde estamos, atlégdmos, porque esto es muy importante para sabe
cOmo se va a llevar adelante este proceso de &raonién de la nueva Argentina que queremos teacer
forma conjunta y solidaria con todos. La lucha caid pobreza, la lucha por el trabajo, la luchatreola
indigencia, debe ser una prioridad de todo el puatdentino.

Muchisimas gracias. (Aplausos)

PALABRAS DEL PRESIDENTE DE LA NACION, DOCTOR NESTORRCHNER, EN EL ACTO DE
FIRMA DEL PROGRAMA FEDERAL DE REACTIVACION DE LAS BRAS F.O.N.A.V.l. SEGUNDO
ETAPA

10/09/20083 -

Sefior vicepresidente de la Nacién; sefiores goberesidvicegobernadores; representantes de orgasigeno
viviendas; funcionarios, funcionarias; sefiores e@sgiios de los distintos rubros de la construcaéfipres
integrantes de la Union Obrera de la Construc@drsecretario general; amigos y amigas: realmégniéos
una profunda satisfaccién en poder seguir readivastos planes de vivienda que con angustia, rsw#o
los que estan aqui como gobernadores cuando megogbbernador de mi provincia, veiamos como por
distintas circunstancias, las que le tocaba viyiags, a la Argentina, se nos paralizaban losndlist planes.
Ahora, en una tarea conjunta, solidaria, con umiseatido de responsabilidad y administracion doge
distintos gobiernos provinciales y el gobierno oael, aportando méas de 600 millones de pesos, vamos
poner en marcha practicamente el 90 por cientaglgiViendas que se encontraban paralizadas portdss
motivos, financieros, etcétera, distintas situagson particularidades, no se podian llevar adelaateo
algunas que tienen problemas de otro tipo que ascapa posibilidad de poder activar rapidamerthali
situacion. Para nosotros es muy importante, sergemaas de 73.000 puestos de trabajo, se invié@@n
millones de pesos, permite incorporar —las empiesasn a tener que hacer y estoy seguro que lavan
hacer bien- el 30 por ciento de estos 73.000 tadloags que recupera el mercado laboral en el ndart
construccion —bien lo sabra el sefior secretarionanljde la Unidn Obrera de la Construccion- agdssj y
jefas de Hogar, muchos de ellos trabajadores denstruccion que, por este proceso de demoliciéneu
toco vivir a la Argentina fueron quedando sin tjabaterminaron muchos de ellos subsidiados poplases
Jefes y Jefas de Hogar. Ahora, tienen la posillmancreta de volver nuevamente a la actividadyéd es
muy importante porque cambiamos subsidios poripatitde empleo, politicas de produccién. Esto es lo
importante.
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Todos nuestros esfuerzos estan dirigidos a gelwaratus necesarios, la liquidez necesaria parangsetros
podamos poner en marcha la inversion publica qarabmada con el proceso de reconversion produgtiva
con el proceso de reactivacion paulatino que esiérido la Argentina, generan el marco de dinaridinase
la economia que tenemos que llevar adelante.

Por eso, nosotros seguimos muy de cerca y realresntaly importante como resolvamos las negociasione
internacionales, porque eso va a marcar las piagi#s y las proyecciones de la Argentina en ardut
Nosotros queremos una Argentina que sea sustemalideinterno y que tenga capacidad de integracion
externa, pero nunca mas por alli priorizar lasltesones de lo externo y que nos pase lo que ne® gan
nuestra querida Argentina que exploté internamd&rgeemos que lograr esa simbiosis en ese camino; co
mucho esfuerzo, mucha racionalidad y mucha respditsal estamos trabajando.

Sefiores gobernadores, muchas gracias por acompafrmesta tarea, muchas gracias por trabajarma fo
conjunta. Vamos a seguir creando, imaginando, degsjniestas y soluciones con inversiones y obras de
infraestructura que nos permitan construir una Atiga bien dinamizada en lo econémico, con un \aeda
sentido de la integracién econdmica e institucigriidvar adelante verdaderas politicas federglesjue un
pais que se construye de abajo hacia arriba ydkdente, es un pais que integra, es un pais qug umeais
gue resuelve.

Muchisimas gracias y muchas gracias a todos par &gtii presentes. (Aplausos)

PALABRAS DEL PRESIDENTE DE LA NACION, DOCTOR NESTORRCHNER, EN EL ACTO DE
FIRMA DEL PROGRAMA FEDERAL DE REACTIVACION DE LAS BRAS F.O.N.A.V.l. SEGUNDO
ETAPA

10/09/2003 -

Sefior vicepresidente de la Nacidn; sefiores goberesidvicegobernadores; representantes de orgasigeno
viviendas; funcionarios, funcionarias; sefiores @sgiios de los distintos rubros de la construcaéfipres
integrantes de la Union Obrera de la Construc@drsecretario general; amigos y amigas: realmégniéos
una profunda satisfaccién en poder seguir readivastos planes de vivienda que con angustia, rswdo
los que estan aqui como gobernadores cuando megogdbernador de mi provincia, veiamos como por
distintas circunstancias, las que le tocaba viyiags, a la Argentina, se nos paralizaban losndlist planes.
Ahora, en una tarea conjunta, solidaria, con umiseatido de responsabilidad y administracion doge
distintos gobiernos provinciales y el gobierno oael, aportando méas de 600 millones de pesos, vamos
poner en marcha practicamente el 90 por cientaglgiViendas que se encontraban paralizadas portoss
motivos, financieros, etcétera, distintas situagson particularidades, no se podian llevar adelaateo
algunas que tienen problemas de otro tipo que ascapa posibilidad de poder activar rapidamerthali
situacion. Para nosotros es muy importante, sergemaas de 73.000 puestos de trabajo, se inviééen
millones de pesos, permite incorporar —las empiesasn a tener que hacer y estoy seguro que lavan
hacer bien- el 30 por ciento de estos 73.000 tadloags que recupera el mercado laboral en el ndart
construccion —bien lo sabra el sefior secretariondoljde la Unién Obrera de la Construccion- adbss y
jefas de Hogar, muchos de ellos trabajadores denistruccion que, por este proceso de demoliciéneu
tocé vivir a la Argentina fueron quedando sin tjalhyaterminaron muchos de ellos subsidiados poplases
Jefes y Jefas de Hogar. Ahora, tienen la posillmancreta de volver nuevamente a la actividadyéd es
muy importante porque cambiamos subsidios poripatitde empleo, politicas de produccién. Esto es lo
importante.

Todos nuestros esfuerzos estan dirigidos a gelwaratus necesarios, la liquidez necesaria parangsetros
podamos poner en marcha la inversion publica qrrabmada con el proceso de reconversion produgtiva
con el proceso de reactivacion paulatino que esiérido la Argentina, generan el marco de dinaridinaste
la economia que tenemos que llevar adelante.

Por eso, nosotros seguimos muy de cerca y realresntaly importante cémo resolvamos las negociasione
internacionales, porque eso va a marcar las piasitis y las proyecciones de la Argentina en ardut
Nosotros queremos una Argentina que sea sustemalideinterno y que tenga capacidad de integracion
externa, pero nunca mas por alli priorizar lasluesones de lo externo y que nos pase lo que ne® gan
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nuestra querida Argentina que exploté internamérgeemos que lograr esa simbiosis en ese camino; co
mucho esfuerzo, mucha racionalidad y mucha respditsal estamos trabajando.

Sefiores gobernadores, muchas gracias por acompafrmesta tarea, muchas gracias por trabajarma fo
conjunta. Vamos a seguir creando, imaginando, deggfnuestas y soluciones con inversiones y obras de
infraestructura que nos permitan construir una Atiga bien dinamizada en lo econémico, con un \dgda
sentido de la integracién econdémica e institucigriidvar adelante verdaderas politicas federglesjue un
pais que se construye de abajo hacia arriba ydkdente, es un pais que integra, es un pais qug umeais
que resuelve.

Muchisimas gracias y muchas gracias a todos par agtii presentes. (Aplausos)

PALABRAS DEL PRESIDENTE DE LA NACION, DOCTOR NESTORIRCHNER, EN EL ACTO DE
LANZAMIENTO DEL PROGRAMA FEDERAL DE EMERGENCIA HABTACIONAL, EN EL SALON
BLANCO DE LA CASA DE GOBIERNO

18/09/2003 -

Sefiores ministros del Poder Ejecutivo Nacionalpsesirepresentantes provinciales; sefiores integglent
autoridades nacionales, provinciales, de la Cikl#dnoma de Buenos Aires; sefiores representantes de
entidades intermedias; sefiores representantegaeizaciones sociales; amigos, amigas: tenemosanuch
esperanza en que este plan de cooperativas deuomidh de viviendas, empiece a cimentar un esgheio
inversién, de generacién de puestos de trabajoigaligsion social e institucional, que es una dedaeas
centrales que debemos llevar adelante en todapa eue nos esta tocando vivir en la Argentinaefrers
mucha esperanza porque creemos gque es un mecapisncambia las tradiciones que se han llevado hasta
ahora y que de alguna manera podemos cambiar talatefjia. Ustedes saben que permanentemente la
construccion de viviendas en la Argentina ha traiiol discusion histérica entre lo que algunos llataa
patria contratista y la resolucion de problemasidienda y la generacion de fuentes de trabajooltos, sin
dejar de lado la posibilidad de que las empresadgupresentarse en distintos planes de viviendgas q
tengamos, estamos queriendo establecer una nualaidaol donde a través de las cooperativas dgargba
a través de las provincias, los municipios y l@mnizaciones sociales podamos generar un esquema de
creacion de trabajo, de construccion de viviendds sespuestas rapidas y concretas que evitemda ca
intermediacion y generen las soluciones y las &stps que nosotros realmente deseamos para tsdos lo
argentinos.

Asi que apostamos fuertemente; vamos a profundstas planes, empezamos con estas 6.000 viviendas q
son 124 millones de inversion, pero estoy segurguédas cooperativas van a entrar a funcionageroplas
tenemos que ayudar a capitalizarse, tendremogapajdr en forma conjunta para que puedan logdar ¢b
material de trabajo que es fundamental, asi cornagacitacion necesaria para poder consolidarsepliedo
asegurar que con este mecanismo las cooperativdsaie que funcionar permanentemente; terminansos la
viviendas y empezamos otras. Es decir, no genarhorizonte en el que se terminen estas 6.000ndeie y
todo lo que armamos, todo el esfuerzo, todo etalaghe trabajo finaliza al otro dia porque no hag u
prevision. La idea es que cada plan de cooperdéw@nstruccion que se lance, tenga su contingda
tiempo. Si las cooperativas van funcionando conmeesponde, terminan las 6.000 viviendas y van arten
6.000 viviendas més para construir, lo cual lea daa permanencia en el tiempo y va a dar traciquila
quienes participan de esas cooperativas; sabetieqped ya un horizonte de futuro, no coyunturagmbién
entramos a dar respuestas permanentes para questauccion de las viviendas en la Argentina sévaue
algo habitual y no algo excepcional.

Nosotros hemos lanzado el Plan Reactivar |, el Risrctivar 11, estamos lanzando permanentementepla
de viviendas en toda la Argentina y los profundiaarahora con el esquema de las cooperativas. Cseemo
que la vivienda debe llegar cada dia a mayor cadti argentinos, generar mayor cantidad de trgbajo
también evidentemente hay que bajar los costoa isédrmediacién o los costos de monopolizar cserto
grupos en la construccion de viviendas; por elremitt, esto hay que ampliarlo de la forma mas esipan
posible para terminar con mecanismos que han selmente perversos.
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Les agradezco a todos ustedes la presencia ac&eavas fuertemente; tengamos entre nosotros toda la
solidaridad necesaria para que esto pueda funcydearpuedo asegurar no soélo la continuidad @&l pino
la necesaria tarea para que en forma conjunta \@y/aaciendo la mayor cantidad de cooperativas lgssib
con el fin de construir la mayor cantidad de vidas que esté a nuestro alcance. De esta manesrpxdr
dar la lucha contra el flagelo de la desocupad@dignidad del trabajo y la dignidad de la viviandue no
es poco y mas en la Argentina de hoy.

Muchisimas gracias por estar aca, estan ustedas@sa y espero hagamos un control conjunto, ttatos
organizaciones sociales, los municipios y demaa gae el plan funcione bien. Muchos son siempre
escépticos para que esto no pueda funcionar. Estnyo —por que ademas lo he sentido en expergencia
propias en mis anteriores gestiones- que el esqdemeaoperativas funciona barbaro y una vez qupese

en marcha realmente da resultados muy buenos.rReaidaba con el ministro de Planeamiento Federal d
gue hay 18.000 pesos para la construccion devandas y 2.000 para la construccion de serviditgo
central es que vamos a tener que acordar rapidamenmtentar como corresponde a las empresas deiesr
publicos privatizadas y concesionadas para queiéanparalelamente en la medida en que vamos tdaxien
las viviendas, vayan haciendo las obras de sesvipie tienen que hacer, para que después no nos
encontremos con algunos problemas como hay hopguehi construyen obras para agua, se inundan las
napas y no se hace el servicio de cloacas conemdda que hacer por parte de las empresas pregtata
servicios. Esas cosas en la Argentina se tieneregunénar definitivamente. Asi que las obras tiegea ir
acompafadas de los servicios que necesitan land@ipero también de la infraestructura necesaraqee

la construccién de la casa posteriormente seamgtadero ejercicio de dignidad.

Muchas gracias; a vuestras érdenes y a trabajarrtamente. (Aplausos)

PALABRAS DEL PRESIDENTE DE LA NACION, DR. NESTOR RCHNER, DURANTE EL ACTO DE
FIRMA DE CONTRATOS PARA LA CONSTRUCCION DE VIVIENDS EN LA PROVINCIA DE
BUENOS AIRES.

29/06/2005 - Casa Rosada

Sefior vicepresidente de la Nacidn; sefiores misigtiategrantes del Poder Ejecutivo; sefior Goberael
la provincia de Buenos Aires; sefores Intendestfora Secretaria General de la Confederacion Gledwr
Trabajo; sefiores legisladores; sefiores empresaeieras y sefiores: cuando empezamos con la ildeion
volver a poner en marcha la obra publica en la Aiga como un elemento fundamental en el plan de
reconversion econémica, conjuntamente con el poodeseindustrializacion y de fortalecimiento de la
produccion, muchos decian: “ ahi estan, anunciamaan, pero las obras dénde estan”. Hay unafalit,
pero hay miles, decenas de miles de fotos, graciziss, que se estan multiplicando en toda la Argerde
las viviendas que se estan haciendo. Pero estu@y quiero decir asi. Esta es la teoria dehpesio y
pareciera ser que algunos trabajan para genergessaismo permanente.

Obviamente que para poner en marcha una obra pdtdic que anunciarla, hay que hacer la licitadiésy,
que adjudicarla, hay que firmar el contrato y hag gmpezar la obra. Quienes se dedican a anadizar e
tendrian que tenerlo absolutamente claro. Si hanélisis con seriedad. Y lleva su tiempo para hacen
claridad, para que no haya problemas y, ahoragriénposibilidad — y Dios quiera que lo hagan pergso
nos mostraria un grado de objetividad muy impoetaet los que dicen esas cosas — que tomen susasaynar
vayan a filmar en toda la Argentina, donde estapnosto a estar construyendo, solamente con el Plan
Federal, 120 mil viviendas, sumadas las coopemgtaianadas la terminacion de los planes FONAVI, que
estan llevando adelante los sefiores Gobernadaraagdss las obras que llevan los propios IntendeBtes
miles de viviendas mas que, evidentemente, ya estamarcha (Aplausos).

Seguramente dentro de algunos dias o dentro de algé estaremos haciendo nuevos anuncios para segui
avanzando fuertemente en esta tarea de consdlidareeho a la construccion de viviendas, a laresga de
tener un techo propio. Hay que recuperar el optimjsclaro que venimos del mas allad. Son dos afies qu
estamos en el Gobierno y nos tocé entrar en unandira en llamas, con caida brutal de su PBI, oogso
devaluatorio muy fuerte, la esperanza caida, Igsrdinos se iban del pais, muchisimos, decianlgiltreo
apague la luz. Y empezamos a remontar con el pasionde la mano y con los brazos caidos de muchos,
pero con la fortaleza de ese pueblo argentino imdbben de que porque existan algunos dirigenteangs

qgue no estén a la altura de la historia, el puestiaba dispuesto a recuperar su protagonismo cieneato.
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Y entonces, es ahora cuando los argentinos debewneslidar y recuperar nuestra autoestima, que es
fundamental. La Argentina tiene recursos econémicag buenos, pero tiene recursos humanos
espectaculares. Si nosotros logramos coordinaetgsos humanos con los econdmicos los resultedos
van a seguir sucediendo.

Claro que un pais al que le tocé pasar lo quecke pasar a la Argentina, evidentemente, va a llswdiempo
de recuperacion, pero seguimos creciendo muy begyimos consolidando una administracién
absolutamente ordenada; seguimos consolidandgetatit fiscal primario; hemos hecho un canje de la
deuda, que significé un ahorro de 67 mil millonesidlares para los argentinos; hemos basado el
endeudamiento externo en la politica de desendeadanqjue tenemos en forma permanente, constasnie y
forma muy pronunciada; hemos aumentado el consenasdargentinos; hemos ido bajando la indiget&ia,
pobreza y el desempleo. Lo hemos ido logrando ¢mdi@s; hemos fomentado la inversién de forma
permanente; hemos consolidado los indices de dextion Esto es para sentirse bien, porque estamos
avanzando.

Légicamente que el cambio global, la profundizagida consolidacién del pais nos va a llevar mgmsio.
Nada es magico, no hay mandrakes. Hablar por ahuggacil, concretarlo es muy dificil, pero nosatio
estamos demostrando con realidades concretasagi@drabajo y a la fuerza de todos ustedes.

Fijense en la inversion que se va a hacer en lanmia de Buenos Aires, hay pueblos en la provideia
Buenos Aires en los que hace afios que no se haciandas, y que conjuntamente con los municipébs,
Gobierno provincial y el Nacional llegamos con éeeecho a la vivienda. Afios en los que no se hatieas
publicas, afios que no se los incorporaba a ladeshBoncreta del pais, ni hablar del resto de detina. Lo
estamos haciendo en forma conjunta y solidari@eattos.

Esto es cambiar culturalmente el pais, esto eslabrposibilidades. El trabajo se genera con sigar con
buena administracién, y esto lo saben los que ni@mor television y los que estan aci. No solaeneon
expresion de deseo 0 meras actitudes contestatzaggue tener actitudes creativas, imaginatid@sision,
coraje, tener capacidad transgresora, y no degatsesionar ni presionar por ninguno de los sestore
tradicionales que lo han hecho en la Argentinagegn de la politica o de otros sectores de ladadj® las
visiones corporativas que tanto dafio han hecho.

Tienen futuro los argentinos, se los aseguro, gaisigan acompafiando y ayudando con tanta firmeziasS
agradezco con mucha fuerza, a ustedes y a los gumiran por televisién. No voy a dejar que me eanad
las ideas ni la voluntad de cambio. (Aplausos)

No mido mi futuro especulativamente, no me intesesgparte de lo mismo, quiero ayudar a la Argantin
junto con millones de argentinos, para que hagasepunto de inflexion, que esta necesitando slpzaé
cambiar definitivamente. Sin tener ningn tipo dmpromisos partidarios equis que se prioricen sloisre
intereses de los argentinos, mi compromiso es lcpueblo argentino por arriba de cualquier interés
partidario. Esta es la realidad concreta, porqteesslo que estamos necesitando los argentintseEda
decisidn clara, concreta y firme. (Aplausos)

Me siento con mucha fuerza, con unas ganas bardenzscorrer todos vuestros pueblos, de abrazasme ¢
toda vuestra gente, de tomarme de la mano con &ibss para seguir llevando este pais adelantetozias
las dificultades que se nos vayan cruzando. Pegoesé@&ntre todos vamos a poder construir el ahefa d
Argentina. Ademas les puedo asegurar que me siemdeliz, porque yo también fui intendente, ysélie
significan estas obras en sus pueblos, signifiGajo, dinamizacion, esperanza, significan queralg
trabajadores argentinos, a los que les hiciercar b@g brazos, puedan volver a recoger la palardeha, la
pintura, la madera, clavar con el martillo para gst& Argentina vuelva a respirar, a tener un foadigno, lo
gue es fundamental y vital para la recuperaciétodes los argentinos. (Aplausos)

Por eso les agradezco profundamente vuestra piasgha verdad que el amigo que esté alla, modtréas
fotos de las casas que han construido, me emopiofagndamente, porque cuando uno empieza a sofiar co
todas estas cosas, poder abrir las puertas yjestara la familia, entrando a una nueva vivienda sabe

gue cuando uno entra a una nueva vivienda es ptaqunano de Dios ha llegado, que entra el amor, que
entra el carifio, que entra la solidaridad, y queosesolida el grupo familiar. Que mas queremos los
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argentinos que buscar eso, unidad, solidaridaaizdimiento de la familia, consolidacion de |la espEa y la
conduccion de un futuro que nos contenga a todashfdimas gracias por estar con nosotros. (Aplausos

PALABRAS DEL PRESIDENTE NESTOR KIRCHNER EN LA FIRMBEL CONVENIO MARCO DEL
SUBPROGRAMA FEDERAL DE URBANIZACION DE VILLAS Y ASRNTAMIENTOS PRECARIOS

05/01/2005 -

Sefior gobernador de la provincia de Buenos Aiefgres ministros del Poder Ejecutivo Nacional y
Provincial; sefiores intendentes; autoridades natgenprovinciales y municipales; representantdasie
distintas organizaciones; hermanas y hermanossd#idtintas villas presentes; sefioras, sefioresa dyidir
en dos partes las cosas que quiero decir esta mafsm ustedes en este Salén Blanco.

En primer lugar le quiero decir al pueblo argentjue es hora de que en la Argentina empecemos a ser
absolutamente responsables, serios y racionaleerido ningtn miedo y les quiero hablar a ustedetay
gente que esta en su casa, de corazén, porquereahmente asombrado de la actuacién de ciertogismo
amarillo en la Argentina. No les tengo miedo agumas ni a sus lapiceras.

Lo que he visto estos dias en la Argentina, camdistma tremendo que nos paso a la argentinos, esta
tragedia o crimen que nos ha tocado vivir -casadina actitud criminal- la actitud de cierto pdisono en la
Argentina es lamentable. No les basta con lo geieroin en la década del 90, no les basta confende
irrestricta de las politicas que nos llevaron digah gobierno de la Alianza al desastre al qugahieos, sino
qgue ahora aln buscan de cualquier manera tratag sioes la palabra pero de jugar casi mediatictmuen
un dolor de los argentinos. No todos, hay periadistuy serios también, pero hay algunos que tienen
pluma amarilla y hay otros que la tienen llena die,oque escriben en diarios que evidentementequés
imparciales o independientes su actitud es absogrige objetiva en tratar de destruir lo que estamos
construyendo. No me cabe ninguna duda, si comoaonan embajador o con un presidente, si me céloqu
el mocasin de una u otra forma, si estoy en eb glinorte; estoy en la Argentina, un dia habilaiado
desde que empezd el afio, no me fui a Punta dehEsteingln lado, estaba en mi tierra 'y no dejéaleajar
un segundo. (Aplausos)

Pero hermanas y hermanos que estan aca y allfedessque tienen responsabilidad publica tambi@noy
iba a jugar con los restos de hermanas y hermar®mgrieron masacrados en ese maldito bolicheeal qu
concurrieron chicos a divertirse y a despedir el &fie puse a trabajar desde el primer instante pepara
salir en los diarios, no para salir con los llardeda hipocresia, no para jugar con el dolor denbeas y
hermanos que estan sufriendo y que van a tenef an servidor silencioso, trabajando en todo o logya
gue hacer para solucionar los temas, pero no ldoreon la muerte de ellos; trabajando con cadalaras
familias afectadas, como lo estamos haciendo cemmmistros desde el primer dia, con Anibal, cacid|
con todos.

¢, COmMo es esto de si estuve o0 no estuve? ¢ Pararefairgentina tengo que estar en la Capital fedégara
algunos periodistas, o0 aquella la punta de la@atries la Argentina? ¢ Se termina en la GenerdbPaz
Argentina o tengo que venir a hacer un show medidté llanto y dolor, con todo lo que estan sufttelos
argentinos, frente a las cAmaras para decir cldusiento? Estamos cansados de la hipocresia dgi¢os
lloran hoy y se rien mafiana, queremos que nos aftenpen serio. (Aplausos) Nosotros hoy, dentrddfe 1
dias y dentro de 3.000 dias vamos a estar tralmjnlas victimas y los familiares.

Pero en esos mismos medios amarillos que muchas eéagiaron la capacidad de inversion de estos
hombres como el que esta imputado hoy, que lo padimo un hombre de la moda, del jet set argemtino,
vi escrito en ningun lado los peligros que tenialiches que yo ni siquiera conocia.

Argentinos, por favor en serio, no dejemos quegam® mas la hipocresia, no hagamos mas actitudes
circenses, no hagamos mas sufrir a los que sufigrmpaciones politicas: no usen el dolor de lasmgs, no
agredan. (Aplausos) No les tengo miedo a esas agjnres que fueron a agredir a otros hermanosoque |
Unico que querian era brindar seguridad el otrpydfiaeron a estropear el dolor de los que sufega per si
podian obtener algin rédito miserable de la paliiticieron ese espectaculo dantesco que tuvinesey.
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Por Dios, argentinos, tengamos presente todo lagsigaso en los 10 afios, estas cosas que vem®s o |
dafios estructurales que nos dej6 un proceso ecoad®vastador, que muchos que los que escribelohoy
defendieron, lo ampararon y se callaron durantenmtiempo. Y todavia les siguen haciendo notasien s
diarios, como si fueran proceres, a los que seasza con helicptero de esta Casa de Gobiernandiejal
pueblo a su libre destino. (Aplausos)

No les tengo miedo, escriban lo que quieran, vegauir trabajando a muerte con todo mi esfuerzojado
mi carifio, con mis aciertos y errores, por el paebfentino. Desde Santa Cruz, desde La Quiacdedes
Villa Las Flores, desde Villa Tranquila, todo egéntina; la Capital Federal también, pero todo es
Argentina. (Aplausos)

Dije Villa Las Flores, casi ya somos parientesptolbs dias en Olivos, Villa Las Flores. (Aplaudgs)asi,
muchos no saben cémo nos vemos, cémo nos contagtaémo nos hablamos, cdmo vamos viendo los
problemas, cédmo los sefiores intendentes me vaenlaydistintos problemas de todas estas villasalead
van a hacer viviendas para argentinos y argentiresmanos y hermanas que estan radicados en la
Argentina. Y donde los sefiores empresarios lertignie dar trabajo primero a la gente que vive gnwilkas,
los primeros que tienen que trabajar en las olmaglos. (Aplausos) Sé que los sefiores empredanas a
hacer y ustedes —porque habia un hombre que desi@dps podemos ser mejores pero controlados
andamos mejor- en la villa garanticen que el t@baya primero para quienes viven alli, porqueesatural
y l6gico, ir solucionando el tema de vivienda yezha de trabajo, y que los hermanos y hermanaesiae
alli se den cuenta que la Argentina los vuelvenarten cuenta.

Porque como bien dijo el Gobernador, la Argentggarhiré con la nuca durante muchisimo tiempo, una
verdadera vergiienza. Claro, el dia de mafana fggsarauna villa y se dice: se incendié la vill®astaba
en el olvido. Hay que ir a trabajar a la villa, alutie afios no se trabajé con nuestros hermanosnahas.
Empecemos a trabajar todos juntos, intendentasiplistas, radicales, independientes, el gobieagoif no
hay banderias, aqui hay un grado de madurez pararlpor una Argentina distinta y este es un vedad
ejemplo, esta es la mesa del ejemplo. (Aplausos)

Yo también voy a ir, seguramente alguno va a dgaia hacer campafia, va a buscar el abrazo”; noavo
a trabajar con mis hermanos, voy a ir porque diéeate tiene que estar en todos lados y tratas@de en
todos lados. Voy a seguir yendo como trato deébjpua pueblo en todo este pais, trabajando cgerite.

Por eso, las licitaciones, el trabajo para quienemn en la villa y si me permiten quiero agregartercer
tema. Encarecidamente les pido a los sefiores eanjp®sa los negocios, a todos los que interviamela
actividad comercial, que no aumenten los preciode hos materiales de construccion ni de los Gtioks.
(Aplausos) Si sabemos cuidar los precios —y tenequesestar todos, el Gobierno va a trabajar juotola
gente para que asi sea permanentemente- vamosidmaue este proceso se consolide definitivamgrige
batalla contra la indigencia, la pobreza, la batedintra la exclusion social, la ganemos. Que isqierda la
avaricia coyuntural -mejoramos un poco y hay qagtrde ganar en ese momento todo lo que se pueda-,
gueremos que la Argentina mejore definitivamente.

Hoy lo decimos asi: por favor les pedimos que termgedado con los precios y si no estara el Estado
haciendo lo que tiene que hacer para que los greciguban. Y si suben diremos por qué suben negsiié
los suben. Les pido por favor, tengan un gestdaémgentina y con los argentinos que necesitantodes
seamos solidarios, responsables y serios. Sé quam la tener, espero absolutamente confiado eresste
(Aplausos)

Les agradezco profundamente, los insto a segbiajmado fuertemente por la Argentina 'y tambiéne qu
sigamos tratando entre todos, en forma solidaeidgograr superar los tremendos males que nos tejé e
proceso de destruccién de la Argentina. No va tasea facil, nos han destruido la sociedad, nas ha
golpeado una generacion, le han quitado la espg@nna generacién y recuperar todo eso requifreres
y decision. Yo vine para batallar y ponerme altieede eso, con mis errores, con mis aciertos,aerrdad
relativa que pueda tener, pero con la gente. Esfergue definitivamente en la Argentina los shows
mediaticos, los fiscales de sillones tranquilo®modos, empiecen a abrir los 0jos para ver la Angameal.
Y Dios quiera que ese sector del periodismo amatifinitivamente se vaya convirtiendo en histquiaque
eso significara que la Argentina avanza.
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No les tengamos miedo, y a los dirigentes les digdes tengan miedo a la extorsion de la plumesde
sector del periodismo amarillo, porque en la Argenvale también dar la batalla para que se teramello
gue tanto dafio nos hizo.

Muchisimas gracias, gracias por estar aca y anasestdenes.

PALABRAS DEL PRESIDENTE NESTOR KIRCHNER EN EL ACTRE FIRMA DE CONVENIOS,
ENTREGA DE VIVIENDAS Y ANUNCIOS PARA LA LOCALIDAD DE 3 DE FEBRERO, PROVINCIA
DE BUENOS AIRES

07/09/2005 - Casa Rosada, Salén Sur

Sefior gobernador de la provincia de Buenos Ainastido amigo Felipe Sold; sefior intendente munidpa
3 de Febrero, querido amigo Hugo Omar Curto; safimiaistros del Poder Ejecutivo Nacional, provihcia
autoridades nacionales, provinciales; amigos ir@etesb; sefiores legisladores; representantes de
organizaciones sociales: creo que es un dia didfadi, estos suefios son las obras que se van todoe
gue las han concretado manos callosas, de trabegdmentinos, que pudieron construir casi sysigaso
viviendas con las cooperativas, ya que es un verdagkito en toda la provincia de Buenos Aires #steajo
conjunto llevado adelante por el Gobierno NacioRabyvincial y el Municipio de 3 de Febrero y las
cooperativas.

Hemos terminado las primeras viviendas de lastaqia vamos a construir, porque la vivienda es el
elemento de dignidad fundamental para la record@tmale la familia, es un elemento fundamental fara
reconstruccion del trabajo, es un elemento fundéahpara la reconstruccion de la dignidad de laegyerl
Gobierno estd empefiado a fondo en esta tareasteteena.

Lo que yo creo es que hoy es un dia central eneshqs debemos felicitar todos porque hemos logehdo
objetivo. Todos estos rostros que estan aca abpgrando para recibir la llave tienen la casa prgpgué
contentos estamos los argentinos cuando estassmsas dando!

También un hecho central e importante es la carestiin de inversiones en el municipio de 3 de Febre
donde nosotros, al igual que en todos los munisig®la provincia, vamos a seguir trabajando con
muchisima fuerza y ganas para superar todas lesaas naturales después de la dura crisis quieanos
tocado vivir, trabajando y realizando cosas paelate, esto es lo importante. Es lo que le intesiesste
presidente al que circunstancialmente le toca estasste tiempo de la historia, trabajar con laeggmpor la
gente. No les pido ni que me sigan ni mucho mesmwamente que me ayuden a hacer una Argentinatdisti
porque la podemos hacer con la gente adentroosgmobres adentro, con todos los argentinos, naicos
poquitos como la querian hacer en el pasado.

En este tema les dejo mi corazén y mi solidaridadnanente para seguir avanzando. Y espero quemaal
casita de ustedes, en algun lugar, en algin momaetinviten a comer un asadito, que tampoco vieale
Después vemos si lo invitamos al Intendente, perdgomenos invitenme a mi. (Aplausos)

Hay un tema que les interesa a ustedes que s@jadabes y que saben que en la Argentina estamos
luchando fuertemente para controlar la inflaciérhernos logrado un bajo indice de inflacién. Pesovtey a
leer unos datos a ustedes, y a través de las ceimé&rdo el pueblo argentino, que son muy impaetarEs la
situacion de los supermercados en los Ultimos 3:afegun los datos del INDEC las ventas de los
supermercados estan subiendo desde el 2002 artagares al crecimiento general de la economia,essto
muy importante. Uno de los motores mas importagiéels reactivacion econdmica argentina actual es la
ampliacion del mercado interno y el sector de lggesmercados no fue ajeno a este crecimiento daioum
En 2002, 2003 y 2004 se registraron aumentos detgas del 11.8 por ciento, del 9.6 por cientelyld.3
por ciento respectivamente. Esta tendencia crec@nitinda en el 2005. En el acumulado de los pasw
meses del afio el incremento de la venta de losmmgpeados fue del 13.4 por ciento respecto al mismo
periodo del afio anterior. En el 2004 el monto td¢dlas ventas fue de 18.254 millones. Ese vabuful2s
por ciento superior al registrado en los mejores afe la convertibilidad, que fue de 14.592 milkne
Respecto al mercado laboral, el incremento endtidad de puestos de trabajo y de los salariosgle |
empleados fue menor. Fijense ustedes, como crad@ssupermercados, cOmo crecieron las ventas, per
como los salarios y la cantidad de empleados queawon fue menor. En comparacién con enero del 2002
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marzo del 2005, mientras las ventas crecieron.@l 3&r ciento en el acumulado de los Gltimos tfesael
monto total de la liquidacion de sueldos en supsgat®s crecio el 23.5; crecieron un 8 por cients lag
ventas que los sueldos de los supermercados, guanfde 61.6 millones de pesos a 76.1.

Asimismo vale destacar la disminucion en el persooapado, que bajé del 7.53 por ciento en enero de
2002, 95.720, a 88.516 personas. ¢ Qué quieroamtiestos datos, queridos amigos? Que nosotros de
corazén les pedimos a los sefiores de los superosiague estan bien, que tienen mas rentabilidgdes,
estan vendiendo més porque los argentinos en dexstda ganando mas, que no se han esforzado reacho
gue ese crecimiento que han tenido se vea reflagados que trabajan con ellos, que nos ayudeidarcios
bolsillos de la gente, que no aumenten mas losqmguorque les va muy bien y cada vez les va mejor

Queria aprovechar en este dia tan importante gmesbstamos entregando viviendas, estamos entegand
dignidad, para pedir que el bolsillito de todosadogentinos sea cuidado no sélo por el vecinoptansente
por los gobiernos, sino que a esto se sumen neestiyos de los supermercados, porque es la foema d
hacer una Argentina grande. Muchas gracias.

PALABRAS DEL PRESIDENTE NESTOR KIRCHNER EN EL ACTRE FIRMA DE CONVENIOS,
ENTREGA DE VIVIENDAS Y ANUNCIOS PARA LA LOCALIDAD DE 3 DE FEBRERO, PROVINCIA
DE BUENOS AIRES

07/09/2005 - Casa Rosada, Salén Sur

Sefior gobernador de la provincia de Buenos Aingstido amigo Felipe Sold; sefior intendente municlpa
3 de Febrero, querido amigo Hugo Omar Curto; safimiaistros del Poder Ejecutivo Nacional, provihcia
autoridades nacionales, provinciales; amigos irdetes; sefiores legisladores; representantes de
organizaciones sociales: creo que es un dia didfadi, estos suefios son las obras que se van tordoe
gue las han concretado manos callosas, de trabegdmentinos, que pudieron construir casi sysigaso
viviendas con las cooperativas, ya que es un verdaikito en toda la provincia de Buenos Aires &ateajo
conjunto llevado adelante por el Gobierno NacioRabyvincial y el Municipio de 3 de Febrero y las
cooperativas.

Hemos terminado las primeras viviendas de lastaqia vamos a construir, porque la vivienda es el
elemento de dignidad fundamental para la record@tmale la familia, es un elemento fundamental fara
reconstruccion del trabajo, es un elemento fundéahpara la reconstruccion de la dignidad de ldeyesl
Gobierno estd empefiado a fondo en esta tareasteteena.

Lo que yo creo es que hoy es un dia central eneshqs debemos felicitar todos porque hemos logehdo
objetivo. Todos estos rostros que estan aca abpgrando para recibir la llave tienen la casa prggué
contentos estamos los argentinos cuando estassmsas dando!

También un hecho central e importante es la carestiin de inversiones en el municipio de 3 de Febre
donde nosotros, al igual que en todos los munisig®la provincia, vamos a seguir trabajando con
muchisima fuerza y ganas para superar todas lesaas naturales después de la dura crisis quieanos
tocado vivir, trabajando y realizando cosas paelate, esto es lo importante. Es lo que le intesiesste
presidente al que circunstancialmente le toca estasste tiempo de la historia, trabajar con laeggmor la
gente. No les pido ni que me sigan ni mucho mesmwlamente que me ayuden a hacer una Argentinatdisti
porque la podemos hacer con la gente adentroosgmobres adentro, con todos los argentinos, naicos
poquitos como la querian hacer en el pasado.

En este tema les dejo mi corazén y mi solidaridadnanente para seguir avanzando. Y espero quemaal
casita de ustedes, en algln lugar, en algin momm@etiviten a comer un asadito, que tampoco vieale
Después vemos si lo invitamos al Intendente, perdgomenos invitenme a mi. (Aplausos)

Hay un tema que les interesa a ustedes que s@jadabes y que saben que en la Argentina estamos
luchando fuertemente para controlar la inflaciérhernos logrado un bajo indice de inflacién. Pesovtey a
leer unos datos a ustedes, y a través de las ceimé&rdo el pueblo argentino, que son muy impaetarEs la
situacion de los supermercados en los Ultimos 3:afegUn los datos del INDEC las ventas de los
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supermercados estan subiendo desde el 2002 artagares al crecimiento general de la economia,essto
muy importante. Uno de los motores mas importatiéels reactivacion econdmica argentina actual es la
ampliacion del mercado interno y el sector de lggesmercados no fue ajeno a este crecimiento daioum
En 2002, 2003 y 2004 se registraron aumentos detgas del 11.8 por ciento, del 9.6 por cientelyld.3
por ciento respectivamente. Esta tendencia crec@nitinda en el 2005. En el acumulado de los pasw
meses del afio el incremento de la venta de losmmgpeados fue del 13.4 por ciento respecto al mismo
periodo del afio anterior. En el 2004 el monto td¢dlas ventas fue de 18.254 millones. Ese vabuful2s
por ciento superior al registrado en los mejores afe la convertibilidad, que fue de 14.592 milkne
Respecto al mercado laboral, el incremento endtidad de puestos de trabajo y de los salariosgle |
empleados fue menor. Fijense ustedes, como cradEssupermercados, cOmo crecieron las ventas, per
como los salarios y la cantidad de empleados queason fue menor. En comparacién con enero del 2002
marzo del 2005, mientras las ventas crecieron.@l 3&r ciento en el acumulado de los Gltimos tfesael
monto total de la liquidacion de sueldos en supsgat®s crecio el 23.5; crecieron un 8 por cients lag
ventas que los sueldos de los supermercados, guanfde 61.6 millones de pesos a 76.1.

Asimismo vale destacar la disminucién en el persooapado, que bajé del 7.53 por ciento en enelro de
2002, 95.720, a 88.516 personas. ¢ Qué quieroamtiestos datos, queridos amigos? Que nosotros de
corazoén les pedimos a los sefiores de los superosiague estan bien, que tienen mas rentabilidgdes,
estan vendiendo més porque los argentinos en dexstaa ganando mas, que no se han esforzado reacho
gue ese crecimiento que han tenido se vea reflaadios que trabajan con ellos, que nos ayudeidarcios
bolsillos de la gente, que no aumenten mas losqmguorque les va muy bien y cada vez les va mejor

Queria aprovechar en este dia tan importante gmesbstamos entregando viviendas, estamos entegand
dignidad, para pedir que el bolsillito de todosadogentinos sea cuidado no sélo por el vecinoptansente
por los gobiernos, sino que a esto se sumen neestiyos de los supermercados, porque es la foema d
hacer una Argentina grande. Muchas gracias.
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