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INTRODUCCION



1. Presentacion del tema. Objetivos e hipotesis trabajo.

A mediados de marzo de 2010 recibi la noticia de s padres, militantes
trotskistas del PSTen los afios setenta y del MA&h los ochenta, habian asistido en la
ciudad de Viedma a una marchde“6 7 8 organizada via Internet en apoyo al gobierno
de la presidenta Cristina Fernandez.

Inmediatamente cautivd mi atenciéon el enorme patterconvocatoria de un
evento que llevaba el nombre de un programa deidela. Por esos dias en mi transito
cotidiano por la ciudad de Buenos Aires comenceérailpir pintadas de aerosol en las
paredes: “aguant® 7 8. Mientras tanto, recibia continuamente por paeeallegados
invitaciones a unirme al grupo 6e7 8en la red social Facebook. Estaba claro que este
programa comenzaba a ocupar un importante lugiar sotiedad argentina.

“6 7 8 es un programa televisivo producido por Diegor&vy emitido desde
el 9 de marzo de 2009 por Canal 7, la sefial dddaision estatal argentina. El formato
del programa puede definirse como un “magazine ateabdad®, en el cual un
conjunto de periodistas se encarga diariamentendizar los contenidos de la agenda
politica de los grandes medios masivos de comunitale| pais. Para esto se recurre a
una gran cantidad de material de archivo.

Surgido durante la gestion de la presidenta Cadternandez de Kirchnér7 8
ird convirtiendose cada vez mas en un espaciotabiente a favor de las politicas del
gobierno nacional. Este gesto constituira unaugeespecificidades estilisticas ya que
se trata de una manera de ocuparse de los tenaasuddidad a partir de hacer explicita
la toma de partido. Se producira, en este sentiu ruptura por parte del programa con
una concepcion tradicional o liberal del periodisi@egun Amar Sanchez en el discurso
tradicional periodistico “se cumplen los requisib@sesarios para que la informacion se
transmita de un modo neutro y produzca la impred&objetividad e impersonalidad.
El discurso de la prensa construye un verosimgring, un codigo cuyo cumplimiento
garantiza el efecto de verdad (...) se trata de disimal sujeto que enuncia y

construye”. (Amar Sanchez, 1992: 85).

! partido Socialista de los Trabajadores.
2 Movimiento al Socialismo.

% Las caracteristicas del formato magazioe especificadas en la “descripcién del programia”,
comienzo de la Segunda Parte.



Afirmar que los medios, por mas neutros que seeptes, no reflejan sino que
producenla realidad resulta un lugar comudn en los ambiestesiémicos'Los medios
nos sefalan lo que es importante y lo que esltnaiante lo que hacen notar y lo que
ignoran, mediante lo que amplian y lo que sileric{dasterman, 1994: 19). Esto no
pareciera, sin embargo, ser asumido como tal nldsdallos espacios universitarios.
Dice Amar Sanchez: “Los medios masivos en su may@rocuran ocultar la
transformacién — la manipulacién ejercida- : tresigo de la objetividad, esta creencia
que hay una verdad de los hechos que puede seefitd transmitida” (Amar Sanchez,
1992: 85). Veremos mas adelante como désdeéno se busca en absoluto desdibujar
una toma de posicién, el discurso del programarsmrga mas bien de declarar
explicitamente —orgullosamente- su oficialismo.

A proposito de esto Ultimo resulta importante malidesde un comienzo
algunas aclaraciones. Si nos atrevemos a afirmag guiste una identidad
“seisieteochista” debemos poder sostener §ué 8 implica algo mas que simple
propaganda de gobierno. Esto implica entenderogirpma como un espacio especifico
de construccion politica, el cual no puede redacaskirchnerismo”. Sin dudé 7 8
contribuye a legitimar al gobierno nacional, pefior@ar que éste consiste solamente en
un mero “panfleto” oficialista no nos permite egptlo como referente especifico para
la construccion de un colectivo social.

Pensemos por ejemplo en el fendmeno6dé 8 FacebooklUna comunidad
virtual que redine a mas de doscientos mil “fansl’ glegrama que intercambian
opiniones y contenidos multimediaPor medio de esta red social los “amigos” del
programa se autoconvocaron en dos ocasiones arzmnridel afio 2010. La primera de
estas manifestaciones tuvo lugar el dia 12 de mamaas tarde, el 9 de abril, se realizo
una nueva “marcha d& 7 8 en defensa de la nueva ley de medios sancionadalp
Congreso en octubre de 2009 y suspendida por lmjtalicial. En esta oportunidad
miles de personas en diversas ciudades del pafseemo a la convocatoria realizada

mediante el grupo de Facebook.

“Alo largo de todo el afio 2010 se verifica en k& secial Facebook la creacién de una gran
cantidad de grupos virtuales muy numerosos reladios coné 7 8. Entre estos se destacan aquellos
denominados “Autoconvocadd 7 8 Facebook”, que nuclean gente de distintos pun&dspdis, y

funcionan como espacios de debate, organizaci@myocatoria a distintos eventos. Ver Anexo 3.



Teniendo en cuenta estos aspectos sostendremoshgodbesis que durante los
afios 2009 y 2010 en Argentina ha tenido lugar &ieiPpn de una particular identidad
colectiva constituida en referenci®& 8 Un conjunto de actores y fuerzas sociales se
han alineado detras del nombre del programa, fitgmdose con el significantes “7
8"

El objetivo de este trabajo es avanzar en la cansphe de la emergencia de
6 7 8como referente identitario. Entendemos que elnarag se ha convertido en un
referente, en el sentido que lo plantea Renatoz,Obtsicamente como aquello en
relacion a lo cual se construye la identidad: “lteferentes pueden, evidentemente,
variar de naturaleza, son mdultiples —una cultusandcion, una etnia, el color o el
género- pero en cualquier caso, la identidad ds fta una construccion simbdélica que
utiliza esos marcos referenciales” (Ortiz, 1999 51

A partir de aqui valdria la pena preguntarse ¢ Bérhmpy por hoy un producto
televisivo es capaz de convertirse en un fuertereaete, en detrimento de otros
referentes tradicionales como el sindicato o lostig@s? Por otro lado ¢Qué
caracteristicas particulares @& 8contribuyen a convertir al programa en el nomlare d
un colectivo social? A lo largo de este trabajemtaremos ensayar algunas respuestas
para estos interrogantes.

Dada la teméatica que nos ocupa no podemos dejaafelirnos al comienzo de
este trabajo al libro6' 7 8: la creacion de otra realidadéscrito por el socidlogo Pablo
Alabarces y la periodista Maria Julia Olivan, castdta de6 7 8desde su surgimiento
hasta enero de 2010. El libro, publicado a comigerdm Octubre de 2010, constituye
una descripcion y una critica del programa, cedtoée en cuestiones tales como su
formato, su estilo, sus protagonistas, sus conuisiode produccion, entre otros
aspectos. Para la realizacion de este trabajo hemdsner en cuenta muchas de las
ideas expuestas a lo largo de este libro. Grare pkertlo sugerido por los autores nos
sera de utilidad para direccionar nuestra miraddetarminados sentidos. Por tratarse
“6 7 8: la creacion de otra realidadde una conversacion en tono informal entre
Alabarces y Olivan, los autores no se permiten daioan algunos planteos que realizan
acerca del programa, tales como el sostenimientosdeedios como ocultadores de la
realidad, el vinculo pedagdgico con el locutor]Jdgica binaria y la construccion de
enemigos y aliados, entre otros. Todas estas saggtiones de las que nos ocuparemos

e intentaremos desarrollar.



2. De afuera hacia adentro. Perspectivas metodol@ais.

Partimos de concebir el fenébmeno “seisieteochistatio algo complejo que
obedece a multiples variables tanto “externas” comternas”. Para poder abordar el
fendmeno en su densidad hemos decidido enfocadsd&l afuera hacia adentro”,
buscando ocuparnos primero de algunos aspectosxtoales para luego poner esto en
relacion con el andlisis del programa en tantoudgsz Cabe aclarar que esta distincion
afuera-adentro solo es valida en funcion del asghopuesto. En tanto producto social
6 7 8 se encuentra histéricamente situado, siendo irbj@sintenderlo fuera de su
contexto de emergencia. Lo que se pretende endalitistancia es poner en relacion ese
“afuera” con ese “adentro”.

Por otro lado, dada la gran cantidad de conceptosriamientas tedricas a las
que recurriremos, hemos decidido no exponerlaomienzo sino a lo largo de este
trabajo. De esta manera el marco tedrico presentgadaesta introduccion se ira
desarrollando punto por punto, segun los distiagpgectos enfocados.

En la primera parte del trabajo nos centraremoka elescripcion y analisis de
los elementogxternos,entendidos éstos como aquellos aspectos y conditi@ntos
contextuales que intervendrian favoreciendo la tifiescion con el programa. La
emergencia dé 7 8como referente no se produce en el vacio, siecsqusitia en un
momento histérico concreto. No podemos, por lo cianpasar por alto las
transformaciones de indole politica, social y galtgue habilitan la aparicion de una
identidad construida en torno a un programa deisae.

6 7 8emerge como referente en un determinado contexfoplitico nacional,
entre determinados actores, fuerzas sociales ytemonentos, pero también en un
escenario sociocultural global caracterizado podebilitamiento de las identidades
nacionales, partidarias y de clase impulsadas Igmmogecto Moderno-llustrado. Frente
a este panorama el mercado y los medios pareadgampefiar un rol protagdnico en
la configuracion de nuevas identidades. Segun eswstiNéstor Garcia Canclini
estariamos asistiendo a nuevos modos de congirgird nos distingue al interior de la
sociedad, “Nos vamos alejando de la época en quédémtidades se definian por
esencias ahistoricas: ahora se configuran mashbiehconsumo” (Canclini, 1995: 14).

Por otra parte, el descreimiento social frentasaistituciones del Estado y la
nacion coincidiria con la “mediatizacion” de la itich. Debemos preguntarnos

entonces ¢Qué cosas le ocurre a la misma cuanttastsdade sus viejos espacios



como el partido y el sindicato a la pantalla, y obaiecta esto las posibilidades de
identificacién y reconocimiento?

En la segunda parte de este trabajo nos ocupardmdes elementos que
llamaremosnternos,los cuales surgen del analisis del programa el @isturso que
posee caracteristicas particulares. Al referirn@a8en tanto “discurso” debemaos, en
primer lugar, dejar claro que el analisis propuestse limita a los aspectos linguistico-
verbales sino a todos los elementos que interviemeta configuracion de los textos
audiovisuales. Por otra parte, entendemos al disccomo una configuracion que es
producto de un determinado uso y apropiacion dejuaje en una situacion contextual
concreta. Hablar de discurso en este sentido imgantemplar los textos como “un
espacio de puesta en funcionamiento de la lendgtiéihiCh: 1998: 31), o bien “una
serie de elecciones y de exclusiones sobre el ecuesfructurado de los codigos”
(Gonzalez Requena, 1995:18).

Decidimos centrarnos al comienzo de la segund& jgartciertas caracteristicas
generales dé 7 8 tales como su formato y los géneros que conti@sécomo realizar
una breve referencia a la produccion, los protagasiy los invitados. No es la
intencion llevar adelante un analisis pormenorizsido una descripcion general de las
cuestiones que consideramos pertinentes en fudeidos objetivos de este trabajo.

Intentaremos luego dar cuenta de la manera de mmwonstruida al interior de
6 7 8 el modo en que el programa interpela a su addienediante el establecimiento
de un determinado “contrato de lectura”. Eliseodvieglaboré esta nocion basandose en
la teoria de la enunciacion, para dar cuentslenodalidades del dec{Verén, 1985:
3). Todo discurso construiria una determinada imafgeenunciador y de enunciatario,
proponiendo a la vez un determinado vinculo (urerd@hado contrato) entre ellos.
Veron reconoce basicamente tres tipos de contetedura:pedagdgico, complicg
objetivosegun el tipo de nexo que se establezca entreiadon y enunciatario. Estos
contratos pueden a la vez combinarse entre si. Galwar que enunciador y
enunciatario no son agentes empiricos sino figabstractas producidas y contenidas
en el propio discurso, “dos papeles que se cogstitde manera reciproca en el interior
del enunciado (...) no solamente conlleva una infarém sino que pone en escena,
representa, una situacion comunicativa por la algal se dice desde cierta perspectiva
y para cierta inteligibilidad” (Filinich, 1998: 3940).

Estas instancias implicitas en todo discurso puegerdeducidas mediante el

analisis. Nuestro trabajo en esta parte sera esgoglcde reconstruir analiticamente las



caracteristicas del enunciador y del enunciatansituidos poré 7 8 asi como el tipo
de relacion que se establece entre ellos. Paraaeatzaremos en la identificacién de
rasgos “retéricos”, “tematicos” y “enunciativos” @jusegun Oscar Steimberg, se hallan
presentes en todo texto y constituyen el estillogdenismos (Steimberg, 1993, 43). De
esta manera, para poder reconstruir la escena ¢cativa propuesta por el programa
(rasgos enunciativos), debemos antes poder id=attiios elementos que lo configuran
en tanto discurso (rasgos retdricos) y los temé¥picos de los que se ocupa (rasgos
tematicos).

Vale la pena aclarar que no pretendemos quedames @vel de descripcion
semidtico inmanentista de un programa de TV. Loigtentaremos es poder poner en
relacion el estilo dé 7 8con el impacto sociocultural que éste produce. $@ gentido
entendemos que el analisis acerca de los aspeuiosiativos en el programa apunta a
poder dar cuenta como esto favorece un determirectinocimiento por parte de la
audiencia.

A lo largo de este trabajo nos resultard Gtil pdeax cuenta de ciertas
especificidades del discurso @ée7 8 la comparacion con el espacio Carta Abierta
surgido en marzo de 2008. Se trata de un espadielkgte, produccion y publicacion
de escritos integrado por personalidades proverseng diversas areas, tales como las
artes, el periodismo, la ciencia, la politica, peecientes a organismos de defensa de
Derechos Humanos, entre otros. El objetivo furateadide Carta Abierta fue la defensa
del gobierno de Cristina Fernandez en torno al liobof con las patronales
agropecuarias cuya presion amenazaba la estabilefadcratica.

Como se vera, encontraremos continuidades enfenémeno Carta Abiertg
el fendbmeno 6 7,&anto en su discurso y los temas de los que @ao¢ como en su
objetivo de construir consenso en torno al gobid¥acional. Muchos integrantes de
Carta Abierta fueron convocados ademas a particqpao invitados del panel &7 8
Buscaremos por lo tanto describir algunas de estafitudes, asi como también
diferencias entre las distintas cartas publicadaisQarta Abierta y el progranta7 8
Desde la utilizacion de otro tipo de lenguaje yoste hasta otra manera de enunciar.

Finalmente, en la uUltima parte nos centraremosneaspecto que consideramos
fundamental en el fendmeno de identificacibn y toiesion del colectivo
seisieteochistala produccion discursiva de un enemigo comunnaconjunto de
fuerzas sociales. Se trata de la creacion de ueriex amenazantey la construccion

de un “nosotros” por medio de la division del espaocial en dos campos antagonicos.
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Nos basaremos aqui principalmente en los planteakzados por Carl Schmitt y
retomados por Ernesto Laclau y Chantal Mouffe ena@l papel que cumple la figura
del antagonista en la fijacion y articulacion deitientidades sociales.

Como se vera, coincidiremos con estos autores &ersr que los limites que
establecen las identidades en el espacio sociaktam nunca dados de antemano, las
identidades deben ser permanentemente construiggeiystruidas mediante el trazado
de determinadas fronteras en su interior. La coositin identitaria de un “nosotros”
implica la exclusion de untro antagonico: “La sociedad se constituye en torsosa
limites, que son limites antagonicos” (Laclau y KMeul987:14)

Partiremos de asumir qée7 8construye permanentemente la figura de Clarin y
sus “aliados de derecha” como el polo antagonistaum “nosotros” integrado por
diversos sectores sociales que constituirian efefdico pueblo argentino”. En este
sentido buscaremos dar cuenta de algunos momemtogegmitan ilustrar comé 7 8,

en tanto discurso, elabora un adversario comunyrac@njunto de agentes sociales.
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3. Corpus.

El corpus construido para ser analizado en la skgyarte de este trabajo
consiste en distintas emisiones del progrén7a8, emitido porLS 82 TVCanal 7, con
sede en la ciudad de Buenos Aires, entre lostdésjunio de 2009 y el 31 de enero de
2011. El material audiovisual que integra este usnpuede ser consultado via Internet
en la mediateca de Canal 7: <wwwpublica.com.ar> asi como en
<www.youtube.com>. La casi totalidad de los fragmentos6dé 8 a los que se hace
referencia en el andlisis se encuentran dispond®e®VD (como archivos de video
digitalizado) en los Anexos 4 y 5 que acompafaa tesbajo.
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4. Consideraciones acerca de la identidad.

Dado que el tema que nos ocupa tiene que ver paimeente con la emergencia
de 6 7 8como un referente identitario, creemos pertinelg@icar algunas lineas a la
cuestion de la identidad. Entenderemos aqui lagidales, tanto las individuales como
las colectivas, como algabierto, es decir no como esencias inmutables, sino cdmo e
producto de una articulacion discursiva en un madmenstorico concreto, “las
identidades son puntos de adhesion temporaria @dsgiones subjetivas que nos
construyen las practicas discursivas” (Hall, 200R8:2No existiria segun Hall un “yo
colectivo” que se mantuviera idéntico a si mismwaaés del tiempo. “Precisamente
porque las identidades se construyen dentro delmdis y no fuera de él, debemos
considerarlas producidas en ambitos historicos stituionales especificos en el
interior de formaciones y practicas discursivaseeftas, mediante estrategias
enunciativas especificas” (Hall, 2003:17). De estanera, pensar las identidades
sociales como construidas discursivamente es pensarno existe un significado
altimo y universal para definir cuestiones comogeéblo” o “la nacion”, cuyo sentido
solo puede ser parcialmente fijado. Ese “nosotmrstducido discursivamente no sera
jamas definitivo y estard permanentemente dispotaswd lugar con otras posibles
identidades, con otros posibles “nosotros” susbkgstide ser construidos.

Anteriormente planteamos que la identidad implacatina construccion
simbdlica que se hace en relacion a un referentiz(Q998: 51), el cual puede ser de
diversa naturaleza. En este sentido, vale la pelzaa que no todos los referentes
poseen el mismo poder de imponerse como el nomdrendcolectivo social en un
determinado momento histérico. Es por eso que mthstmos aqui, que hablar de
identidad implica necesariamente hablar de lucka yolitica: imponer sentido es un
acto politico. Si la practica discursiva permitegrae el sentido, eso supone a la vez
dejar otras posibles articulaciones de lado. Impseatido es por lo tanto un acto de
poder.

Ernesto Laclau por su parte, coincide en afirmatagacter precariode las
identidades (Laclau y Mouffe, 1987). No hay paite esitor nada en lo social que posea
una esencia positiva, nada que signifique en shmisa identidad de todo elemento en
lo social es construida a partir de una articulacidn otros elementos. Los nombres de

las cosas solo estarian ligados a los elementodegignan de manera provisoria y
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parcial. Lo que fija y constituye (siempre proviaarente) la identidad es la préactica
discursiva.

¢ Y cdmo es que en la articulacion discursiva s@ s identidades? El filésofo
esloveno Slavoj iek avanza en este sentido coguahs afirmaciones en la misma
linea de Laclau. Segun sostiene este autor, elciesj@eoldgico estaria hecho de
elementos sin ligar, “elementos flotantes cuya tided estaria abierta,
sobredeterminada por la articulacion de los misemgna cadena con otros elementos”
(iek, 1992:125). Este conjunto de elementos flotas se estructuraria en un campo
unificado mediante la intervencion de un punto hddak, 1992: 125). El punto
nodal es el punto “de acolchado” desarrollado pacan bajo el nombre d®int de
capiton se trata de “ciertos significantes privilegiadp® fijan el sentido de la cadena
significante” (Laclau, 1987: 152).

La practica discursiva es justamente un intento*abmstruccion de puntos
nodales” (Laclau y Mouffe, 1987:152). La lucha ibggica, lucha por la hegemonia,
estara dada tanto para i ek como para Laclau pgrdar imponer determinados puntos
nodales, que constituyan un centro “acolchandotempunto el sentido vy, fijando las
identidades en el terreno social.

Pongamos un ejemplo: en el espacio ideoldgico gnifgiante como
“inseguridad” se encontraria en principio en uraéstde “flotacion”, en la medida en
que su sentido va a variar segun el determinadwidis en el que éste se encuentre. Si
se acolcha, se fija desde “mano dura”, -inseguriqaba a formar parte de una
determinada cadena de equivalencias y se condargnonimo de “falta de politicas
represivas”, “exceso de garantias constitucionaléaita de policias en las calles” etc.
Y esto es porque en principio no existe ningunamazara que un significante sea
asociado a un determinado significado. “Inseguficedes esencialmente sinénimo de
“falta de policias”, pero si lo es en el discursld “mano dura”. La identidad de la
“inseguridad” se construye por lo tanto en el discu Esto implica el enfoque
antiesencialista que maneja Laclau, para quienséetido de toda identidad estaria
sobredeterminado, en la medida de que toda lidacliaparece constitutivamente
subvertida y desbordaddlaclau y Mouffe, 1987:142).

Insistimos en hablar de identidades sociales “amemgd’ justamente porque
entendemos que no existe objeto o practica sog&ing constituya su ser, no logre su
unidad, su sentido en el discurdoesto vale también para las identidades colectivas

un conjunto de actores y fuerzas sociales partiesilgor ej. representantes de pueblos
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originarios, familiares de desaparecidos, jubiladwsversitarios que buscan modificar
la ley de radiodifusion, etc.) los cuales no tieménguna razon para vincularse,
comienzan a ser representadosno un todo unificadmediante un significante que
parcialmente los engloba: comienzan a “identifieaen su practica ideologica con un
nombre, una imagen, etc.

Estos distintos sujetos politicos se encontragfarsi mismos en un estado de
flotacion, su identidad sera definida (siempre provisoriameate funcién del punto
nodal desde el cual se las acolche y la cadenajuiga¢encias que pasen a incluir.
Segun Laclau, el contenido particular de cada #nasds demandas contenidas por un
significante particular como punto nodal hegemongsta sobredeterminado. EI mismo
sera modificado en funcion de cada cadena de dexmagguivalentes en la que se
articule. iek explica este punto en la teoria tlaclau de la siguiente manera: “Si
acolchamos los significantes flotantes mediardenunismo,por ejemplo,lucha de
clasesconfiere significacion precisa y fija a todos bEmas elementos: democracia
(la llamada democracia real como oposicion a laateatia formal burguesa como
forma legal de explotacion)faminismo(la explotacion de las mujeres como resultado
de la division del trabajo condicionada por laset) aecologismo(la destruccion de
los recursos naturales como consecuencia légida geoduccion capitalista dirigida
por la ganancia) y asi sucesivamente (...) Lo queearsfuego en la lucha ideoldgica es
cual de los puntos nodaleppints de capitontotalizara, incluira en su serie de
equivalencias a esos elementos flotantes” (i eR92:126).

La fijacion de una identidad colectiva implica emes una determinada
articulacion de actores sociales bajo un nombresignificante privilegiado que se
impone como punto nodal y los engloba como unaaghides por esto que siguiendo a
Laclau podemos sostener que la emergencia6d@ 8 como punto nodal, como
referente identitario en un momento histérico cetwr constituye todo un acto de
construccion de hegemonia, un acto de articulagifjacion de un conjunto de luchas
sociales y de determinados sujetos politicos comqmovalentes. Como veremos mas
adelante, el actual fenomeno de “debilitamiento la® partidos politicos” puede
entenderse justamente como una pérdida de hegea®mds mismos, en tanto dejan
de constituirse como referentes capaces de aglutmeolectivo social. Mientras tanto,
el mercado y los medios proveen hoy un conjuntcid#&olos y productos que se
imponen en forma privilegiada, fijando las identida sociales desde otros puntos

nodales.
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Ahora bien, si aceptamos el caracter discursivecgio y contingente de toda
identidad social (Laclau y Mouffe, 1987) tambiérraimos que “algo es porque no es
otra cosa’. Delimitar una identidad implica produeiste efecto de frontera,‘la
identidad sélo puede construirse a traves de &idgl con el Otro, la relacion con lo
que él no es, con lo que justamente le falta, cogue se ha denominado afuera
constitutivo” (Hall, 2003:18). Hay algo que tenemos @iggar afuerapara que algo
pueda tener sentido. La sociedad y sus limitesosstituyen gracias a eso que se
excluye. En el terreno de las identidades colestilaconstruccion, la delimitacion de
un “nosotros” implica necesariamente la construtaé “otro”. No podemos existir
sino es por medio de ese otro que a la vez quenmumde ser una identidad plena nos
constituye (Laclau, 1987). La produccién discurgieaeste otro que amenaza-garantiza
la existencia de una identidad social ha sido pkdd por Laclau y Mouffe bajo el
concepto de “antagonista”, el “otro amenazanteg ‘tjunda los limites de lo social en
la medida que seria lo que le impide a este colecocial constituirse plenamente”
(Laclau y Mouffe, 1987: 169).

Sobre el final de este trabajo nos ocuparemosajlmue cumple la figura de
la empresa multimediatid@larin en este sentido. Sostendremos aqui que la prduhucci
discursiva de Clarin como antagonista-enemigo pdemes 7 8 permite construir una
cadena de fuerzas sociales opuestas y equivalgnesdan forma a un “nosotros

seisieteochista”.
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5. Aclaraciones terminolodgicas.

Resulta importante aclarar desde un comienzo qrefaairnos aqui a la manera
en ques 7 8 “construye” o “produce” un relato, un adversatina manera de enunciatr,

etc. en modo alguno estamos afirmando que desgwograma “se mienta”, “se
fantasee” 0 nada que implique una acusacion dedats El contenido de “verdad” en
las afirmaciones del programa es algo que a esb@jtr no le incumbe, en tanto que
sostendremos que las verdades y los sentidos smlugidos discursivamente y su
caracter es historico y no ontologico. En todo casonos ocuparemos ddébs
mecanismosnediante los cuale8 7 8 se vale para articular su discurso y producir
determinadas verdades-sentidos-identidades.

Por otro lado, entendemos que la construccionudis@ de enemigos o
adversarios por parte @7 8es un gesto inherente a toda practica politicd. Stdmitt
define la politica basicamente a partir de “la piisiad de reagrupar a los hombres en
amigos y enemigos” (Schmitt, 1984: 33). En unacaritonservadora al pensamiento
liberal Schmitt sostiene que es una falacia modeedacir la politica a un “Estado
democratico potencialmente comprensivo de todosfirtfitt, 1984: 19). La ausencia de
adversidades bajo la pretension de un consendpfijaido de una vez y para siempre al
interior de la sociedad, implicaria a la vez lausl&ra del sentido y la imposibilidad de
establecer nuevas identidades. Esto conllevardadedaparicion de la politica misma:
“si desapareciese hasta la distincibn amigo enemnigjaso como mera eventualidad
entonces existiria solamente una concepcién de opumth cultura, una civilizacion,
una economia, una moral, un derecho, un arte, war@siento, etcétera, no
contaminados por la politica, pero no habria yaatitica ni estado” (Schmitt, 1984:
50). De esta manera, el gesto politico de defimioponente, de realizar exclusiones, de
trazar fronteras, resultaria indispensable paebkster determinadas identidades.

En este punto Laclau coincidiria con Schmitt, &nar la construccion de un
“nosotros” por medio de la division del espacioiglben dos campos antagonicos no
tiene nada que ver con un contenido especificoetque identificarse, sino mas bien
con una “forma” de construccion de lo politico. Goexpondremos al final de este
trabajo la produccion de un “exterior amenazantefias condicion necesaria de
cualquier accion politica, “la politica sin frordsrseria imposible (...) esto significaria

que la politica ya no se estructuraria mas en tarrla division social y que los
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problemas politicos habrian pasado a ser meranieos” (Laclau y Mouffe, 1987:
14).

Por otra parte, debemos precisar el sentido cquelusaremos el concepto de
“posmodernidad”. Esta nocion es controvertida yemadamente amplia ya que suele
ser usada para explicar gran cantidad de mutacienesl terreno estético, politico,
cientifico, cultural y social que han tenido lugsde finales del siglo XX. Al hablar
en la primera parte dgposmodernidadestaremos refiriéndonos especificamente a un
escenario sociocultural actual caracterizado palebllitamiento (no necesariamente la
desaparicion) de un conjunto dertezasmodernas. La denominada “crisis de los
metarrelatos” (Lyotard, 1993: 9), crisis de los mgies postulados ilustrados de
progreso, universalidad, igualdad, que tiene estr® consecuencias la pérdida del
contexto metadiscursivo, el marco referencial qusteia las identidades tipicamente
modernas, dando lugar a la aparicion de otras sueva

Finalmente conviene dejar claro que al ubicalaesegunda parte de este trabajo
a 6 7 8 “entre la pedagogia y la complicidad” estaremosidmao referencia
exclusivamente a aspectos enunciativos del progr@mé#érata del analisis de un tipo de
vinculo construido entre el programa (como un todey audiencia. La denominacion
excluye por lo tanto cualquier intento de valoraci@a sea en términos positivos o
negativos. “pedagogico” y “complice” son categorasliticas desarrolladas por Eliseo
Veron para dar cuenta de tipos @Gentrato de lectura entendido éste como un
determinadonexo que el texto mediatico establece con sus destioatgVeron,
1985:3).
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6. Contexto de emergencia del programa.

6.1. La escena nacional y sus actores.

El programab 7 8aparece por primera vez en la pantalla de Caealdia 9 de
marzo de 2009 en un contexto de confrontacion eltseactores sociales importantes:
el Gobiernode Cristina Fernandez y €rupo Clarir?, quienes ya habian comenzado a
distanciarse en torno al conflicto por las retenegal agro en 2008. La demarcaciéon y
el sostenimiento de esta polaridad resultara deatrd 7 8y atravesarda desde un
comienzo la agenda del programa.

El posicionamiento dé 7 8en favor del gobierno nacional debe ser entendido
en el contexto especifico de emergencia del progré&esulta por lo tanto imposible
comprender el escenario politico y social de laefitma, en el cuab 7 8 entra en
escena, sin realizar antes una caracterizacion ieldox aspectos generales del
kirchnerismo, entendido como una corriente polipiagticular surgida en 2003.

Néstor Kirchner asume la presidencia de la Naci@b ele mayo de 2003 luego
de un periodo de crisis econémica y social queresiael pais durante los afios 2001 y

2002. A comienzos de 2003 la deuda externa argesenencontraba en default, la

® El Grupo Clarin esta constituido por un conjun® medios gréficos y audiovisuales, junto con
empresas productoras de contenidos para cine visiéie y de distribucion de televisién por cable e
Internet. Este multimedios conformado oficialmeeeno sociedad andénima en 1999 puede considerarse
un icono de la concentracibn mediatica en el faéstrata, segun describen Stella Martini y Lila
Luchessi, del “conglomerado mas grande de la Angentle capitales mayoritariamente nacionales (82
por ciento de acciones de personas individuale8 pat ciento del Grupo Goldman Sachs). Incluye los
diarios Clarin, el deportivo Olé y el 75 por ciedt diario gratuito La Razén; Revistas Elle, erdtras;
radios, Mitre, FM 100, FM Gen; television, Canal T8l, sefial Volver, canal 7 (Bahia Blanca) y eP85,
por ciento de canal 12 (Cordoba), entre otrosjqpaicion en la produccion televisiva y cinematdigeq

el 30 por ciento de Pol-Ka, el 30 por ciento deaBanik Film Group S.A.; en agencias de noticias,
DyN;” (Luchessi y Martini, 2004: 87). A esto se ega la compra en 2006 de las empresas Fibertel y
Cablevision, proveedoras de Internet y televisiongable. Entre Los principales accionistas delp@ru
Clarin se destacan Ernestina Herrera de Noble,oHé&tagnetto, José Antonio Aranda y Lucio Rafael
Pagliaro.
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desocupacion era del 20,4 por ciehtpel 54 por ciento de las personas en el pais se
encontraban bajo la linea de pobréza.

En primer lugar podriamos afirmar que el kirchsrao implicé un intento por
recuperar el protagonismo del Estado, cuyo accioalia sido limitado por el gobierno
neoliberal durante los afios "90. Segun sostienasidba Svampa: “el gobierno de
Kirchner se instalé rapidamente en un espacio iieaal neoliberalismo, que habia
sido la nota comun de las grandes movilizacione20d® (...) Este cambio de clima
ideoldgico, se expresaria en la retérica antineadibque Kirchner asumiria desde
mediados del afio 2003 y que tendrian como blanawifa ciertos agentes econdmicos
nacionales o las empresas privatizadas en manosokgorcios multinacionales”
(Svampa, 2007: 2)

La oposicion al neoliberalismo por parte del prestd Néstor Kirchner se
combin6 con un discurso con rasgos latinoameritasig de fortalecimiento de lazos
regionales. Esto Gltimo fue concretado en algunedigias como el rechazo del ALEA
y la acentuacién de politicas de integracién regjionediante el MERCOSURESsta
cuestion serd complementada a partir de 2008, a@articipacion de Argentina en la
UNASUR'" (Organismo para el cual el propio Kirchner asureiréargo de Secretario
General desde mayo de 2010 hasta su fallecimientctetbre de ese afno).

Las estrategias de desendeudamiento constituyeron rasgo que permite
contrastar las politicas implementadas por esteegubcon las que se habian llevado a
cabo durante los afios noventa en el pais. A cowsede 2005 se presenté ante el
Congreso de la Nacion un plan para salir del defaahjeando parte de la deuda en
manos de tenedores privados de bonos (con suspeatsijgpago de los intereses). La

propuesta tuvo un 76,1 por ciento de aceptacione®aro de 2006 se cancelo por

® Fuente: INDEC. Encuesta Permanente de Hogdafesa de actividad, empleo, desocupacién y
subocupacion por regiones y aglomerados urbanaeagprimer trimestre de 2003 en adelante

" Fuente: INDEC. Porcentaje de hogares y personfs las lineas de pobreza e indigencia en los
aglomerados urbanos y regiones estadisticas dédsdwineer semestre 2003 en adelante. Total
aglomerados urbanos.

8 Area de Libre Comercio de las Américas (ALCA), Blemombre que adopté el proyecto de ampliacion
del Tratado de Libre comercio de America del N¢BE.UU., Canada y México) hacia distintos paises
del continente americano. En el afio 2005 se llegdb® una cumbre en la ciudad argentina de Mar del
Plata donde el ALCA fue conjuntamente rechazadovpnos mandatarios de Sudamérica.

® Mercado Comun del Sur. Es un acuerdo sub.- rebipraestablece un mercado comun entre los paises
de Argentina, Uruguay, Brasil y Paraguay.

9| a Unién de Naciones Suramericanas. Es un organistergubernamental de &mbito regional, que
integra a doce republicas de Sudamérica.
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adelantado y en un solo pago la deuda contraid&ldeondo Monetario Internacional.
Los 9.810 millones de ddlares equivalentes al madeudado fueron tomados de las
reservas del Banco Central.

El kirchnerismo implicé un intento por recuperapapel interventor - regulador
del Estado. Junto con politicas tendientes a awmneat consumo mediante la
generacion de empleo se implementaron politicagsuteento salarial. En 2003 la
capacidad de compra de los salarios se encontrapandida debido al impacto
provocado por salida de la convertibilidag posterior inflacién. En este sentido se
elevo desde el gobierno el piso del salario mingme permanecia congelado desde el
afno 1993. Segun detallan los informes del Ministde Trabajo de la Nacién el Salario
Minimo Real se incrementa un 19,3 por ciento edioceembre de 2001 y enero de
20047,

Algunos balances realizados por el Centro de Essudara la Produccion del
Ministerio de Industria sostienen que el modeladEimiento econdmico durante los
afios 2003 y 2007 estuvo basado en la interven@bBstado para mantener un tipo de
cambio real competitivo a favor de las exportacsoiiesto fue combinado con politicas
de desarrollo para el sector industrial, el cuddi®aido desprotegido y desfinanciado
durante los afios de gobierno menenfi$t@@omo resultado del conjunto de politicas
kirchneristas en el plano econdmico se verificoreer003 y 2007 un importante
crecimiento sostenido, a una tasa promedio del P8 ciento anudf. Esto fue
acompafado con un aumento del empleo y reduccigrivié de pobreza.

Al concluir el mandato de Neéstor Kirchner, a finds 2007, la cifra de

desocupados en el pais habia decrecido en relalcaio 2003 de 20,4 por ciento a 7,5

1 El Plan de Convertibilidad en Argentina fue impéntado en el afio 1991 a partir de la sancién de la
Ley 23.928, que establecia la equivalencia entt@0D0australes y 1 ddlar, fijando un tipo de canthie

mas tarde sera de “un peso igual a un délar”. lkena@stuvo en vigencia por 11 afios hasta su abandon
en 2002 durante la presidencia de Eduardo Duhalde.

2 Fyente: Ministerio de Trabajo Empleo y Seguridadi@ - Subsecretaria de Programacion Técnica y
Estudios Laborales - “Salario Minimo Vital y Mévihforme enero 2004”. Disponible en Internet en:
<http://www.trabajo.gov.ar/left/estadisticas/befidargas/documentos/200401_smvnrpdf

13 Secretaria de Industria y Comercio, Centro de dissupara la Produccion. “La inversién en las
PYMES Industriales argentinas en el periodo 2003 2007". Disponible en
<http://www.cep.gov.ar/descargas new/panorama_iseatiustria/estudios _del_sec_ind/2009/nota_pym
es_industriales.pdf

14 Cifras expresadas en el “Informe Econémico 200@blipado por el “Ministerio de Economia y
Finanzas Publicas” de La Nacién. Disponible eprimtt en:
<http://www.mecon.gov.ar/peconomica/informe/info6@éntroduccion.pdf
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por cientd® y la cantidad de personas bajo la linea de politaé disminuido de 54
por ciento a 20,6 por cient8.

Otro rasgo caracteristico de la gestion de Kirclastnvo dado por una politica
de promocion de los Derechos Humanos. Desde el e@ubise impulso el
enjuiciamiento de responsables de la represionntiida ultima dictadura militar que
tuvo lugar en la Argentina ente los afios 1976 y31%ara esto se promovio la
anulacion de las leyes de Obediencia Debida y PHhirtal sancionadas durante el
gobierno de Raul Alfonsin en los afios 1986 y 188Tas disposiciones impedian llevar
adelante cualquier tipo de accion legal contra rhresde las Fuerzas Armadas por los
delitos cometidos durante el autodenominado ProdedReorganizacion Nacional. La
ley 25.779 sancionada en agosto de 2003 declandiiiad de esas dos leyes y permitié
la reapertura de cientos de causas judiciales aomititares involucrados en la
represion. El 24 de marzo de 2004 el gobierno natigunto con el gobierno de la
ciudad de Buenos Aires, acordaron la inauguracéredpacio para la Memoria y para
la Promocion y Defensa de los Derechos Humanos predio de la Escuela Superior
de Mecanica de la Armada. Este sitio habia fundoneomo centro clandestino de
detencion durante la ultima dictadura militar.

Néstor Kirchner sera sucedido en su cargo de metsidoor su esposa Cristina
Fernandez el 10 de diciembre de 2007, luego dehftii que ésta obtuviera las
elecciones llevadas a cabo en octubre de ese afio candidata del Frente Para la
Victoria. Si Néstor Kirchner habia asumido en 2668 apenas el 22,0 por ciento de los
votos, en las elecciones de 2007 Cristina Fernasdeaznpondrd en primera vuelta
obteniendo el 45,29 por ciento del total de suégEsto la convertira en la primera
mujer electa presidente en la historia de la Aigant

Pueden trazarse algunas continuidades entre l@meks Cristina Fernandez y
aquella llevada a cabo anteriormente por su esfiis@ante el gobierno de Fernandez,
se siguieron estableciendo acuerdos regionales éoechos Humanos se mantuvieron
como uno de los ejes de gobierno. A la vez contoruampulsandose una serie de
politicas que promovian la intervencion del Estad@conomia y que en materia social

lo colocaban en un rol de “garante de derechostrebastas medidas se destacara, por

> Fuente: INDEC. Encuesta Permanente de Hogaresa“Be actividad, empleo, desocupacion y
subocupacion por regiones y aglomerados urbanaeadgprimer trimestre de 2003 en adelante”.

8 Fuente: INDEC. “Porcentaje de hogares y persomgs las lineas de pobreza e indigencia en los

aglomerados urbanos y regiones estadisticas ddsgeinger semestre 2003 en adelante”. Total
aglomerados urbanos.
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ejemplo, la Asignacién Universal por Hijoy la reestatizacion del sistema
previsional'®
El 11 de marzo de 2008, luego de greimento del precio internacional de los

granos de un 75 por ciento promedio en tres mesesitonces ministro de Economia,
Martin Lousteau, anuncié un nuevo esquema de lietegx a las exportaciones. La
medida, conocida como la Resolucion 125, estableténciones de hasta un 44 por
ciento para la soja. Esto provocé una fuerte alasmalas cuatro entidades que
nucleaban a los productores agro-ganaderos. Hliatonentre el “gobierno y el
campo”, nombre con el que se instalé6 mediaticameetextendié durante 129 dias. El
17 de junio, luego de que las patronales agropeculégvaran adelante diversos paros y
cortes de ruta, la presidenta Cristina Fernande® el Congreso Nacional un proyecto
para debatir las retenciones méviles. Finalments8ale julio la medida fue rechazada
por el Senado en una votacion que debié ser desadappor el vicepresidente de la
Nacion, Julio Cobos, quien votd en contra.

El conflicto en torno a la medida 125 produjo umangconvulsion en el pais.
Mas de cuatro meses tbekoutagrario desestabilizaron la imagen de la presideha

propia institucionalidad.

7 Seguro social creado por decreto en octubre 68 g@jue beneficia a todos los menores de 18 afios
cuyos padres estén desocupados o trabajen infoent@nganando menos del salario minimo, vital y
movil.

'8 En noviembre de 2008 el Congreso de la Naciénb&pun proyecto del Poder Ejecutivo que implicaba
el fin de las AFJP, un sistema privado de jubilae®y pensiones que habia sido implementado en la
década del noventa. La vuelta al sistema de repattdal se sumoé a un conjunto de medidas llevadas
cabo desde 2005 para ampliar la cobertura dehsisprevisional. En el periodo 2005-2009, alredeldor
2.4 millones de personas pudieron acceder a ldagibh por medio de la “moratoria previsional”, un
sistema que incorpora a todas las personas queah@arh cumplido con los aportes requeridos
permitiéndoles recibir ingresos y a la vez saldadeuda.
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6.2. Los medios, toda una cuestion.

Oszlak y O'Donnell definencuestion como los asuntos (necesidades y
demandas) que son socialmente problematizados emammento histérico concreto
(Oszlak y O'Donnell, 1984: 18). En una sociedadauwms los temas tienen la misma
capacidad de imponerse en forma privilegiada. Ea ssntido entendemos que desde
mediados del afio 2008 en Argentina, los medios nggulacion se convertirdn en una
cuestion en torno a la cual distintos actores gExmfectados tomaran posicion.

En un contexto de fuerte tension respecto a “Istaue del campo” comenzara
el enfrentamiento entre el multimedios Clarin gebierno de Cristina Fernandez. Las
criticas realizadas a Clarin por parte de la Fadulte Ciencias Sociales de la UBA
respecto a la cobertura periodistica del paro &gumrio hicieron eco en el gobierno
nacional®® El 4 de abril la presidente se reunié con lasralgdes de dicha facultad con
la propuesta de convocar al conjunto de facultades ciencias sociales de
universidades nacionales a sumarse a las tareasldle adelante por el Observatorio
sobre la Discriminacion en Radio y Television. Estéidad se habia conformado en el
afio 2005 y funcionaba mediante un trabajo conjdatdistintos organismos (INAE)
el Consejo de la Mujer y el COMFER con el objetivo de “Ejercer un seguimiento y
analisis sobre el formato y los contenidos de hassienes de radio y televisién que
pudieran incluir cualquier tipo y/o forma de disaimacion”??

En Marzo de 2008 surge el Espacio Carta Abierta defensa del gobierno
democratico amenazado por el conflicto suscitadolgm patronales agropecuari&s”
A pesar de esto, sus integrantes (principalmertertuales y artistas), definen al

proyecto como “no partidario”. Desde Carta Abiesta sostuvo la existencia de un

9 El 1 de abril de 2008 el Consejo Directivo dé#gultad de Ciencias Sociales de la UBA emiti6 una
declaracion en referencia a la cobertura medid@téda'Conflicto del campo”. En la misma se advertia
acerca de “expresiones discriminatorias” en coxih gobierno nacional, junto con un tratamiento
sesgado de la informacion a favor de los sectareistas, y reclamando que el Observatorio de la
Discriminacion en Radio y Television tuviera maswadad.

% |nstituto Nacional contra la Discriminacion, lantdobia y el Racismo.
2L Comité Federal de Radiodifusion.

22 Cita textual de los objetivos del Observatorio reoln Discriminacién en Radio y Televisién
explicitados en el sitio oficial del organismo: ww.obserdiscriminacion.gov.ar

3 Cita textual de los objetivos de Carta Abierta lieipdos en su sitio oficial:
<www.cartaabierta.org.ar
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“clima destituyente junto con una critica a los grandes medios dawocacion por la

difusion de mensajes de intolerancia contra laftuicgones democraticas:

Un clima destituyente se ha instalado, que ha swmtsiderado con
la categoria de golpismo. No, quizas, en el sentids clasico del aliento a
alguna forma mas o menos violenta de interrupciéhotden institucional.
Pero no hay duda de que muchos de los argumentseajoyeron en estas
semanas tienen parecidos ostensibles con los qe gasado justificaron
ese tipo de intervenciones, y sobre todo un mwnazble desprecio por la
legitimidad gubernamental (...) En la actual confamién alrededor de la
politica de retenciones jugaron y juegan un papeldamental los medios
masivos de comunicacibn mas concentrados, tantaoasdales como
gréaficos, de altisimos alcances de audiencia, ggteueturan diariamente
«la realidad» de los hechos, que generan «el sentydlas interpretaciones
y definen «la verdad» sobre actores sociales ytipoH desde variables
interesadas que exceden la pura busqueda de impaetaating. Medios
gue gestan la distorsion de lo que ocurre, difundieprejuicio y el racismo
mas silvestre y espontdneo, sin la responsabiligad explicar, por
informar adecuadamente ni por reflexionar con poad®n las mismas
circunstancias conflictivas y criticas sobre laeqperan. Esta practica de
auténtica barbarie politica diaria, de desinformé@ai y discriminacion,
consiste en la gestacion permanente de mensajdsromdores de una
conciencia colectiva reactiva. Privatizan las camgias con un sentido
comun ciego, iletrado, impresionista, inmediatigtarcial. Alimentan una
opinidon publica de perfil antipolitica, desacredita de un Estado

democraticamente interventor en la lucha de intesesociales*

En el momento de aparicion del prograh&@ 8, a comienzos de 2009, el
gobierno de la presidenta Cristina Fernandez senéradba debilitado en relacion a los
afos anteriores. En ese escenario “los mediossaaos de funcionar como “agentes
desestabilizadores”, se convirtieron en un blan@glifecto de criticas para distintos
sectores afines al gobierno nacional. La ideaniedios destituyentessSostenida desde

4 Fragmento de Carta Abierta/1. disponible en Ireteem : <www.cartaabierta.orgrar
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Carta Abierta se convertira en un topico recurr@mteel discurso dé 7 8 En este
sentido podemos establecer que existe una profendénuidad entre estos dos
espacios.

En este contexto la politica comunicacional paaarBicarse en un primer plano
entre las acciones del gobierno de Cristina Fee#nal lo largo del afio 2009 los viejos
reclamos llevados adelante por distintos actorem pme se derogara la ley de
radiodifusién sancionada por la ultima dictaduréditaricomenzaron a formar parte de
la agenda del gobierno nacional. Esto puede seneéidio como un verdadero giro por
parte del kirchnerismo en lo que respecta a lal@egin de la comunicacion en favor de
la desconcentracidbn mediatica. Especialmente diege en cuenta que en mayo de
2005, mediante el sorpresivo decreto 527/05, epiprdNéstor Kirchner se habia
encargado de prorrogar por 10 afios el vencimiemtolad licencias otorgadas a
empresas de radiodifusion. La renovacion de logoglgara la caducidad de estas
licencias extendia los establecidos por la Ley aali®lifusion 22.285. Esta ley
sancionada en 1980 y modificada por sucesivos tscarante el gobierno Carlos
Menem habia permitido a los propietarios del did@iarin acceder a numerosas
licencias de radio y TV, hasta el punto de constiltn conglomerado de medios. En
este sentido la nueva ley de Servicios Audiovisuptepuesta implicaba una limitacién
al numero de licencias para el mismo propietar@s principales actores afectados por
esta modificacion eran por lo tanto los grandesfidsiede medios masivos de
comunicacion: el Grupo Clarin, el Grupo Telefonyaa Grupo Vila, quienes realizaron
una gran campafia en contra de esta nueva regulacién

Segun relata Mariana Baranchuk, el gobierno dei@ai$-ernandez dio lugar a
las demandas de quienes buscaban contar con udea Egrvicios comunicacionales de
la democracia, designando al licenciado Gabrielidfiar como nuevo interventor del
COMFER y como coordinador de la tarea de los gapeue junto a él elaborarian la
propuesta de ley. El 27 de agosto la presidentad ealv Parlamento Nacional el
Proyecto de ld_ey de Servicios de Comunicacion Audiovisti@halmente la nueva
reglamentacioriue aprobada por el Congreso Nacional el dia 10atiebre de 2009,
aungue su aplicacion resulto obstaculizada paintbst fallos judiciales.

La pelea por la regulacién de la comunicacion dligidas aguas de la escena
politica nacional. En medio de este confli@@ 8 se convertird en un espacio donde se
apoyara incondicionalmente la sancién de la nueyadonvirtiéndose al Grupo Clarin

en el adversario mediatico principal. Como vereeroa segunda parte de este trabajo,
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la disputa por la Ley de Medios sostenida @at 8 se convertira en el “punto nodal”
que permitira condensar un conjunto de demandastoyes sociales, convirtiendo a
Clarin en el oponente por excelencia y dividiendcaenpo social entre los que estan “a

favor o en contra del Monopolio”.
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7. Viejos y nuevos referentes.

7.1.Construcciones identitarias modernas.

Retomemos la pregunta que nos formulamos en ladimtcion ¢ Como es que
un producto televisivo logra aglutinar fuerzas al@s que no son capaces de agruparse
desde otros espacios como en la militancia pardidala lucha sindical? La emergencia
de 6 7 8 como referente identitario debe ser entendida emamtexto sociocultural
amplio en el cual han perdido fuerza ciertos mareterenciales modernos y en donde
surgen nuevos modos de sociabilidad y manerasedmeeja ciudadania.

Nicolas Casullo caracteriza la modernidad como U@&sfa en marcha del
proyecto de la llustracion, un “proceso de raci@aaién del mundo con base cientifico
técnica, el cual deja atras las explicaciones enit@s religiosos, magicos, milagrosos
y sagrados” (Casullo, 2006: 204). De esta manergoe medio de la racionalizacion
que la modernidad fija sus objetivos y verificgosapio origen y su propia marcha en la
historia. Se postula asi la gran utopia del pragsesial ilimitado, de un destino cada
vez mas beneficioso.

Si asumimos lo que plantea Stuart Hall, acercadddntidad en tanto “puntos
de adhesién temporaria a las posiciones subjetju@snos construyen las practicas
discursivas” (Hall, 2003: 20), podemos afirmar d@enodernidad, por medio de sus
grandes discursividades, de racionalidad, univieiaa/ libertad y progreso, construyo y
legitim6 determinados sujetos y determinadas marsgaagruparlos colectivamente en
torno a la nacién, el Estado, la clase y el panioldtico.

Centrémonos en primer lugar en la existencia de ideatidad de caracter
nacional.La idea de una comunidad de ciudadanos de unamapi@ comparten al
interior de un territorio un conjunto de caracti@és estables es una construccion
netamente moderna, “la nacion se realiza histoecéena través de La Modernidad”
(Ortiz, 1998: 56). Bajo el ideal universalizaddromogeneizador moderno un conjunto
de particularidades e identidades ligadas a Id ptmregional pasan a estar contenidas
o integradas en el referente nacional que lasyacfiLa idea de nacion implica que los
individuos dejen de considerar a sus regiones cbase territorial de sus acciones.
Presupone el desdoblamiento del horizonte geogrédicartando a las personas de sus

localidades para recuperarlas como ciudadanosiz(QA98: 56).
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Las identidades nacionales modernas se construyasbncomo esencias
inmutables a partir del establecimiento de unadildngua y de la difusién universal de
determinados rituales y simbolos, que constituyegbn‘cimiento de una nueva
solidaridad” (Ortiz, 1998: 54) entre todos los lahies de un pais. A partir del siglo
XIX los Estados nacionales desempefiaron un imperiaepel en producir lazo social
promoviendo lo que Ignacio Lewkowicz denomina unis¢drso historiador”
(Lewkowicz, 2004: 28), una narrativa histérica gqypeoporciona un pasado comun a
todos los integrantes de un territorio. Segun des@ste autor en la Argentina, a partir
de 1890 aproximadamente, el estado realiz0 impedarsfuerzos por instalar
colectivamente grandes celebraciones y fiestadapata la vez que se impulsé la
construccion de un conjunto de referentes matsridno monumentos y museos que
daban cuenta de un pasado nacional comun. A slawegtitucion escolar se constituyo
como un agente privilegiado en la socializaciénadeindividuos como miembros de
una nacion: “las escuelas fueron, a través detlmlidacion de las celebraciones
escolares y la ensefianza de la historia, instriosar@ntrales en la produccion de una
identidad nacional, es decir de ciudadania” (Lewkaw 2004: 28 y 29). La
construccion de Estados modernos trae asi apailej@adamocion de la nacion como un
referente identitario privilegiado. La identidadcimmal en la modernidad se afirma
como hegemadnica, mientras que un conjunto de mesidades posibles pasan a estar
“contenidas por este referente totalizador” (O2@98: 60).

Las grandes discursividades modernas habilitan Xstemcia de sujetos
ciudadanos y trabajadoresLa racionalizacion en el plano social da lugadaa
despersonalizacion de los individuos que “enajenaitdentidad que provenia de viejas
tradiciones y comienzan a ser incorporados a d¢gtagccada vez mas abstractas, mas
homogéneas y al mismo tiempo mas universalesblacty el Estado” (Forster, 2006:
150). El Estado-nacion moderno por medio de sustin®nes y a partir de las
premisas de igualdad y universalidad se encargaro@ucir al ciudadano, un tipo
subjetivo constituido por medio de institucionescgilinarias resultante del principio
juridico de igualdad ante la ley: “la subjetivideiddadana se organiza por la suposicion
de que la ley es la misma para todos” (Lewkow2€04: 20y 21).

Junto con la consolidacion del capitalismo indastedmergieron también las
identidadegle clasey lossujetos obrergsencargados de llevar adelante la revolucion y
protagonizar el cambio social. Los discursos quetieseen la lucha de clases, la lucha

del trabajador, encuentran su matriz en la modetea de progreso, la idea de una
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historia que avanza racional y gradualmente hatidestino de emancipacion. De esta
manera “La lucha entre el burgués y el proletaire el liberalismo y el marxismo,
entre las posiciones de derecha y las posiciorgalistas, tuvieron este denominador
comun de racionalizacion” (Casullo, 2006: 205).

Por otra parte, los partidos politicos de masdasyidentidades partidarias
constituyen también un fendmeno tipicamente modertf®& no existiera la
intermediacion de los partidos, la explosidbn de tigpacion se traduciria
inevitablemente en ingobernabilidad (...) de ahi gjuel rasgo distintivo de la politica
moderna es la participacion de amplios sectores g@blacion, el instrumento de la
modernidad politica por excelencia es el partidondsas” (Crespo, 2000: 149).

En suma, los grandes relatos modernos de progueseersalidad, igualdad,
libertad, democracia, proporcionaron el marco d&ea para la existencia de sujetos
ciudadanos de un Estado, sujetos de una Naciéetosumiembros de una clase y
sujetos pertenecientes a un determinado partidtiquolEn el escenario global actual
estos sujetos y estas grupalidades se encontariatisis.

7.2. Posmodernidad y crisis de identidad.

A partir de los planteos de Jean Francois Lyotardrgos autores concuerdan en
caracterizar el actual estado de la cultura comonomento de crisis producto de la
“incredulidad respecto a los metarrelatos” (Lyotat@93: 9). Esto implica que los
grandes paradigmas de la Modernidad, mediante Uakes los hombres dotaban de
sentido el mundo y su historia, se habrian fragatntParte de las consecuencias de la
llamadacrisis posmodernguede entenderse como wmssis de interpelaciény en este
sentido una pérdida de eficacia de los discursademos para producir determinadas
identidades, determinadas subjetividades.

En primer lugar, se produce un desdibujamientoadedentidades construidas
en forma esencial al interior de un territorio. Ehproceso de globalizacion las
identidades nacionales instaladas por el proyecibenmo perderian fuerza. Se volveria
cada vez mas dificil afirmar que las fronterastakta son capaces de contener el “Ser
Nacional”. En el actual escenario globalizado, erecado, las transnacionales y los

mass-media serian agencias que actuarian a nivetiahuy que favorecerian la
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elaboracion de identidades desterritorializadasiZQ©98: 63). Entre las generaciones
mas jovenes se aprecia con claridad el surgimidetmuevas comunidades, nuevas
identidades constituidas mas alla de los limitedodeEstados nacionales, ligadas al
consumo de determinada musica, ropa, etc. La dhahti'skater”, por ejemplo, se
construye en distintos paises a partir el usdkdees y patinetas, la escucha de musica
punk y hardcore, las zapatillas marca Vans, etce @onstituyen referencias
desterritorializadas.

Entre las grandes consecuencias producidas pabéditdmiento de las grandes
metadiscursividades modernas se encontraria “laiscrile los sujetos sociales
histéricos” (Casullo, 2006: 197), lo cual traeripagjado un borramiento de las
identidades de clase. Desde la perspectiva de Waddria afirmarse que la lucha de
clases habria perdido parte de su hegemonia, @eggEndonstituir un punto nodal capaz
de articular y dar sentido a un conjunto de otrasnahdas sociales. Lo que
tradicionalmente legitimé la creacion de lazos &esi en términos delases es
justamente la idea moderna de avanzar hacia laazipe de la condicidén proletaria.
En el escenario posmoderno “la cultura politicaveelve erratica: desde que se
desvanecieron los relatos emancipadores que \a&sattiones presentes como parte de
una historia y busqueda de un futuro renovadorh@@ai, 1995: 17). En este sentido,
mientras que la clase pierde fuerza como refereetgitario privilegiado surgen una
multiplicidad de nuevas luchas y nuevas fuentesddatificacion: la sexualidad, el
género, la etnia (Tadeu da Silva, 1998: 29).

Ligado a esto se produciria una crisis de las fermaguesas de la politica, un
debilitamiento de las formas tradicionales de regméacion. En la actualidad los
partidos politicos tradicionales habrian perdiderauparte de su poder de persuasion y
su capacidad de diferenciarse y distinguirse. &mdldacrisis de la politicaendria que
ver con un “vaciado de densidad simbdlica de loidms, que remite a su pérdida de
capacidad de aglutinar la nacion, a su incapacittadonstruir comunidad” (Barbero
2000: 106). En las sociedades occidentales losdparyya no serian los principales
organizadores de la vida politica y aunque “comtmgiendo un componente ineludible
de la misma, puesto que son vehiculos de la comgpatelectoral, no son mas, o estan
dejando de ser la expresion de pertenencias cindadaermanentes, de identidades
politicas” (Cheresky, 2003: 12). Esto no signifiaagque los partidos sean ignorados o

considerados superfluos para la democracia, siedajque ocurriria seria mas bien un

32



debilitamiento de las viejas identidades partidarinos partidos ya no son los de antes,
en el sentido que no concitan lazos identitariogagivos” (Cheresky, 2003: 13).

En suma, estariamos asistiendo a un debilitameaias identidades colectivas
modernas. Los referentes identitarios clasicosiprebuena parte de la hegemonia con
la que contaban al perder el suelo metadiscussivgue se asentaban. Grandes relatos,
como el de la ciencia o el marxista, que buscalzancdenta en modo universal del
funcionamiento del mundo junto con una explicacéhpasado y del futuro al cual se
avanzaba, han tenido que aceptar posiciones magdeany asumir sus postulados
como construcciones historicas y contingentes. lpastenciones modernas de
comprender objetivamente la sociedad y de agrupaolactivamente en términos
racionales y universales, de una vez y para siehgy@o se sostienen. De esta manera,
frente a la pérdida de fuerza de las grandes esrt@mdernas emergerian una serie de
narrativas parciales. Nuevos saberes, sentidosfosug identidades le disputan su
hegemonia a las explicaciones consagradas acercante debemos comprender el
mundo. La posmodernidad implicaria “un caractersgatico, parcial en valores hablas
y sentidos” (...) en el que lo bueno y lo malo sefgnden” (Casullo, 2006: 210).

Ahora bien, frente a la pérdida de centros precppmsiucto del derrumbamiento
de los grandes relatos modernos cabe pregunt&seag en un total relativismo? Si ya
no contamos con recetas objetivas y los conceptivensales con los cuales ordenar la
sociedad ¢Se produce un caos de irracionalidad enaké no hay diferenciacion ni
sentido alguno? Entendemos que esto no ocurr8idss rigidas identidades modernas
hoy han “estallado en mil pedazos” esto no impide gl interior de cada sociedad las
personas continlen agrupandose, distinguiéndosefipi@hdose a si mismas. La
cuestion a tener en cuenta es cuales son los n@eogntos que permiten seguir
generando comunidad, orden y diferencia. Seguni&&anclini “ninguna sociedad ni
ningun grupo soportan demasiado la irrupcion eaéie los deseos, ni la consiguiente
incertidumbre de significado®icho de otro modo, necesitamos estructuras eguas
se piense y ordene aquello que deseamos” (Cant8ifg: 46). Segun afirma este autor
gran parte de los sentidos compartidos necesaaos @rdenar la sociedad en la
actualidad se generan y se sostienen a partir siesi¢gmificados de los bienes que
consumimosEsto habilita a Canclini a sostener el actual soigto de una ciudadania
cultural, constituida no a partir de la posesion de deredlssractos ejercidos en el
marco del Estado, sino mediante las “practicasagexly culturales que dan sentido de

pertenencia y hacen sentir diferentes a quienesepogna misma lengua, semejantes
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formas de organizarse y satisfacer sus necesidé@estlini, 1995: 19). En la misma
linea que Canclini, Jesus Martin Barbero habla da (reconfiguraciéon de la
ciudadania” para describir a ese ciudadano actual ya no se identifica tan
fuertemente con las interpelaciones modernas. érantesto aparecerian “nuevas
maneras de estar juntos, cuya ligazén no proviergerun territorio fijo ni de un
consenso racional y duradero sino de la edad gétedro, de los repertorios estéticos y
los gustos sexuales, de los estilos de vida yxakigones sociales” (Barbero: 2000:
107).

En este contexto el mercado y los medios pasamalown papel protagonico
en tanto nuevos agentes socializadores, ocupandmabiparte de este rol
tradicionalmente asumido por la escuela y el Est&io torno a las practicas de
consumo los sujetos sociales encontrarian posalilide continuar distinguiéndose y
diferenciandose en un escenario sociocultural pdemo donde los marcos
referenciales clasicos han perdido fuerza. Los ymm$ del mercado pasarian asi a
constituir nuevos e importantes referentes de ifigadion. De eso nos ocuparemos a

continuacion.
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8. “678 fan”.
8.1. La identidad en el consumo.

Sostendremos aqui que para avanzar en la compmerggb fendmeno
seisieteochistaesulta atil referirnos brevemente al importanépgd social y cultural
gue cumplen actualmente los actos de consumo é&mitestancias de afirmacion de la
propia identidad. Al seleccionar y apropiarnos de bienes estariamos también
definiendo aquello que consideramos valioso y qoe Ip tanto nos permitiria
integrarnos y distinguirnos al interior de la sdei@ (Canclini, 1995:19).

El mercado no es solo un gramonstruoque todo lo vende, es también una gran
maquina de ordenar sentidos. El mercado propor@mesljunto con sus productos,
propone deseos, expectativas, ideales de éxitbellieza, modelos de identificacion.
Los objetos poseen un valor simbdlico ademas dealsu de uso. En esta linea es que
especialista en estudios sobre cultura, Néstori&&anclini, nos propone que “los
bienes sirven para jerarquizar los actos y condigwu sentido (...) las mercancias
sirven para pensar” (Canclini, 1999: 41). Pongammosjemplo: un adolescente que hoy
decide comprar y usar un jeahupinde color rojo esta haciendo algo mas que ponerse
un pantalon, estd comunicando sentido de pertem@nana comunidaBlogger, a la
vez se diferencia de otras tribus o comunidadeana El consumo de esta ropa es
muy importante para definir su identidad, y es doatst probable que el chico se sienta
“Flogger” antes que “alumno”.

En este sentido, y en relacidon a lo que anteriotense planteaba, frente al
debilitamiento de los marcos referenciales trad@ies: ser argentino, peronista,
obrero, etcétera, el mercado y los medios nosegm\actualmente un conjunto de
nuevos referentes que nos hacen sentir parte deosiueolectivos sociales. Al
afirmarme como consumidor de un producto, al demirejemplo “yo mirdb 7 8 estoy
afrmando mi pertenencia a una comunidad de comsms del programa,
distinguiéndome a la vez de quienes mirarf°TNUno de los aspectos del consumo
seria justamente el de constituir un escenario rdegracion y comunicacion,

favoreciendo asi la sociabilidad. (Canclini, 1938y 38)

% Todo Noticias, es una sefial de cable perteneci@n@rupo Clarin dedicada exclusivamente a la
difusion de programas informativos y noticieros.
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El poder pensar las practicas de consumo como tauagrpracticas culturales,
como “el conjunto de procesos socioculturales em spirealizan la apropiacion y los
usos de los productogCanclini, 1999: 34) nos conduce a desembarazateasertos
prejuicios en torno a esta nocion. La idea de $oamr” ha tenido tradicionalmente una
mala reputacion, en el sentido que ésta ha sidoebita como algo compulsivo,
irracional y hasta patolégico, como algo superfiue “esta ahi para distraernos de lo
gue es importante”. No obstante al consumir conaimas sentidos, nos integramos a
ciertos grupos y nos distanciamos de otros. Elwoonsde6 7 8ha generado un espacio
comun de integracion social, permitiendo agrupasaersonas con mayor eficacia que
la politica partidaria. Sectores de clase medididinalmente opuestos al peronismo,
los cuales dificilmente se hubiesen asumido comwhkeristas, se reconocen
“fanaticos” espectadores @& 7 8 En tiempos donde se desdibujan las diferencias en
términos partidistas, de clase y nacionales elwnnsse vuelve un espacio privilegiado

para construccion de identidad y subjetividad.

8.2. Usos y desvios.

En su libro '6 7 8: La creacion de otra realidad’el socidlogo Pablo Alabarces
afirma que los espectadores del programa habrésfiotmado la experiencia de ver
television en una suerte de accion ciudadana:cte de ver television como un acto
militante” (Alabarces y Olivan, 2010: 125). Paralpoentender la construccion de una
identidad colectiva a partir del consumo @&/ 8 en tanto “bien cultural” debemos
sostener la instancia de uso y apropiacion comanstancia de actividad por parte del
espectador de medios. Entendemos que la defintgda propia identidad en torno al
consumo del programa constituye toda una acciorpade del receptor. Tendremos,
por lo tanto, que alejarnos de posturas que s@stigue las audiencias son una masa
absolutamente manipulada por quienes disefian lodugtios y los bienes. Los
espectadores - consumidores de productos culturateserian entes pasivos, ya que
serian capaces dmcer cosagon lo que cotidianamente consumen, dandoles an us
determinado (De Certeau, 1996: 36).
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La division realizada por De Certeau entre “tatigdestrategia” resulta util
para pensar los modos en que los espectadoresoggaapde los contenidos mediaticos
en un juego de relaciones de poder. Las estrategiéen generadas por la institucion o
el centro de poder, e implican la imposicion des “taglas de juego”, el disefio del
dispositivo. Las tacticas consistirian en las avesp los usos cotidianos que los sujetos
llevan adelante de eso que se les impone estratégitte (De Certeau, 1996: 42 y 43).

Esto implica que no existe una Unica manera deiregi apropiarse de los
productos del mercado y los medios. En funcién de gustos e intereses los
consumidores utilizarian los productos que seng®nen de una determinada manera,
generando usos desviados, no previstos por losupiaes. En este sentido puede
afirmarse que en el consumo se “fabrican” cosas(Brteau, 1996).

De esta manera, en relacion al tema que nos opodamos llegar a considerar
gue uno de los usos posibles que los espectadoeele hacer dé 7 8es distinguirse
y definirse a si mismos en tanfans del programa, de forma similar a la que
actualmente las generaciones mas jovenes se aprgpianstruyen su identidad en
torno al consumo de determinadas vestimentaspgstilsicales, etc. El nombre @&

8 junto con sus consignas, eslogans y frases banem forma imprevista, apropiados
y usados como recursos para distinguirse y ubicpodticamente en un contexto
historico concreto.

Cabe aclarar que no es este un trabajo centratlorenepcion. En este sentido
describir concretamente la manera en que distattsres se apropian dé 7 8 dar
cuenta de los usos determinados que hacen delapnagiseria algo que excederia los
objetivos de este analisis. No obstante, creemesregulta imprescindible atender al
importante papel que poseen actualmente los proslalet los medios y el mercado (en
general) en la configuracién de las identidadessyslbjetividades.

El surgimiento de una identidad colectiva consauah referencia a un bien
cultural, a un producto mediatico como lo6eg 8 debe por lo tanto ser entendida en
un contexto en el cual los actos de consumo haadpaa constituir importantes

ordenadores de sentido al interior de la sociedad.
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9. La politica hecha por TV.

9.1. Més all4 de la degradacion videopolitica.

El dia 12 de marzo de 2010 aparecio publicada ediagio Perfil una nota
titulada“Simpatizantes K en la Plaza convocados por 6,"7°°8En la misma se hacia
referencia a la convocatoria realizada deSdé 8 a asistir a una marcha a favor del
gobierno de la siguiente mangtgl programa mas oficialista de la TV, llamé a ayar
a Cristina”?’. Esta claro que existe una estrecha relacion énfr8y el gobierno de la
presidenta Cristina Fernandez. ElI mismo programarsmrga de dejar claro este
vinculo inclusive por medio de las canciones deiebata Barragan comoSby la
mierda oficialistd. Sin embargo, si lo que queremos es avanzar eorgprension de
6 7 8como un referente identitario especifico debenumeppensarlo como algo mas
gue un mero espacio de difusibn de mensajes kinstta® En este sentido se vuelve
necesario realizar algunas consideraciones acexcld due implica actualmente el
fendmeno de la politica televisada. ¢ De qué maseet@necta la politica con la imagen
en un contexto de caida de referentes tradicionaled8mo se relaciona esto con la
cuestion de la identificacion?

En la actualidad los medios parecieran constitniregpacio principal para el
contacto entre la sociedad con la politica, “logahes clasicos de concentracion
colectiva — la tribuna electoral, la plaza, losimeis- comenzaron a ser sustituidos por el
espacio audiovisual, o que cuestiona el sisteatidional de representacion” (Quiroga,
2003: 81). Martin Barbero, por su parte, sostiene gstariamos asistiendo a una
“reconfiguracion” de la politica clasica en los nusg oponiéndose a posturas como la
de Giovanni Sartori que ven en la mediatizacion degradacion de la misma.
Sartori propone el concepto de “videopolitica” (8ay 1998) para referirse al poder
con el que contarian actualmente las imagenes idatias, las cuales estarian
provocando drasticas transformaciones en el t@utser politico “En la actualidad,
el pueblo soberano opina sobre todo de acuerddéacimnma con la que la television le
induce a opinar. Y en el hecho de conducir la dpirl poder de la imagen se coloca en

el centro de todos los procesos de la politicaeznpbranea” (Sartori, 1998: 66). De

% Pperfil.com. (12/03/2010) “Simpatizantes K en laa®l convocados por 6,7,8". Disponible en
<http://www.perfil.com/contenidos/2010/03/12/ncéicD039.htn# Ver Anexo 2 /fig. 6.

27 idem.
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esta manera, Sartori identifica la “auténtica”\adtad politica con la llevada a cabo por
el hombre de la cultura letrada, ligada a los nsedmpresos y heredero de la
llustracion. EI hombre que actualmente mira y disfrde la television se limitaria a
conmoverse Yy entretenerse con ésta, suplantanda eflexion por la imagen: “en la
television la autoridad reside en la vision misrea:la autoridad de la imagen. No
importa que las imagenes puedan engafiar ain médsagipalabras. Lo importante es
gue el ojo cree en lo que ve; y, por tanto, lar@ad cognitiva en la que mas se cree es
lo que se ve. Lo que se ve parece real, lo quedepgue parece verdadero”. (Sartori,
1998: 72). Bajo el actugdoder del videcel unico papel que les tocaria cumplir a los
medios audiovisuales en la sociedad es el de dmgradpectacularizar, trivializar y
desinformar, mientras que los espectadores pasari@upar el lugar de una masa
acritica, una masa “teledirigida” (Sartori 1998).

Por nuestra parte entendemos que una visién gimstdy apocalipticd de la
politica en su relacién con los medios nos dejamamgen practicamente nulo para
reflexionar acerca del fendmeBo7 8en funcidon de nuestros objetivdsonsideramos
que reducir el papel del telespectador @& 8 al de un ente pasivo, meramente
conmovido y llevado “de las narices” por el mediddpoderoso no nos permite pensar
en un espectador “que se siente representado’l pasgrama. En este sentido optamos
por avanzar por otro lado, mas alla de las clasidasuncias acerca de la
espectacularizacion, Eentimentalizacioty la degradacion televisiva de la politica. Se
trataria mas bien de poder reflexionar acerca @eeguo que se pone en juego en los
textos mediaticos que les permite atraer a laseauiis hacia ellos.

Frente al debilitamiento de los viejos espaciodideusion y participacion como
el partido y el sindicato, la politica televisadagxiera seguir generando representacion
e identificacion. En un contexto en que los tramieles dispositivos politico-sindicales
pierden su capacidad de agrupar y representar sodeedad, la mediatizacion no

despolitizaria, sino que mas bien se encargariasegeir produciendo lazos sociales.

%8 La nocion de “apocaliptico” que se sugiere comesie a Umberto Eco, quien la utiliza para describir
un tipo de actitud respecto a la cultura de maseecterizada por una postura pesimista y de reciateo

la misma surgida a partir de asumir la cultura commo hecho aristocratico. Segin Eco para los
apocalipticos “La cultura de masas es la anticalti¥r puesto que ésta nace en el momento en que la
presencia de las masas en la vida social se ctenéer el fendmeno mas evidente de un contexto
histérico, la cultura de masasio es signo de una aberracién transitoria y liaitasino que llega a
constituir el signo de una caida irrecuperableg Entual el hombre de cultura (Ultimo superviveethié la
prehistoria, destinado a la extincion) no puede mis expresarse en términos de Apocalipsis” (Eco,
1984:12).
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“Mas que de la disolucion de la politica, de lo dwbla la videopolitica es de la
reconfiguracion y densificacion de las mediaciomegjue se constituyen sus modos de
interpelacién de los sujetos y representacion devimculos que cohesionan una
sociedad pues aunque atravesados por las logicas del neertzsl medios de
comunicacion constituyen hoy espacios decisivogatmnocimiento social” (Barbero,
2000: 106).

Para entender las maneras en que la reconfiguraeda cultura politica se
relacionacon “las nuevas sensibilidadgae el mundo de la massmediacion televisual
cataliza” (Barbero, 2000: 106) se vuelve necegawier pensar en los modos en que lo
mediatico se relaciona con lo popular. Anibal Fawvdnza en este sentido y afirma que
los medios “parecieran hacerse cargo de esas zdesglazadas por la razén
modernizadora. Culturas del afecto y del sentinoiedel azar y la incertidumbre, del
misterio y de lo negro, de la actuacion y la imgsagion, del humor y la
irrespetuosidad, de la aventura y la pulsion eggolora de lo oral y lo no verbal, de la
cotidianidad y la construccién cotidiana de senfidg fueron desjerarquizadas por las
culturas oficiales (Ford, 1994:149). En el mismots® Guillermo Sunkel se pregunta
“¢,Cuanto de lo que constituyen o hace parte deléade las clases populares, y que es
rechazado del discurso de la Cultura, de la eddicagila politica, viene a encontrar
expresion en la cultura de masa, en la industitaral? (Sunkel, 1986% Los medios,
desde su surgimiento y en continuo dialogo corasidéencias, habrian ido capturando
elementos presentes en las culturas popularessidgoien no formarian parte de una
racionalidad intelectual, si forman parte de unacinalidad de la vida cotidiana”
(Ford, 1994: 150). En este sentido podemos camoith Barbero en cuanto a que “lo
popular nos interpela desde lo masivo” (Barber8,71247).

Nuevamente proponemos alejarnos de una concepaién igplique pura
dominacion y alienacion por parte de los medioasadudiencias. Sin desconocer el
enorme poder de penetracion que poseen los mensaeisticos, insistimos en el

hecho de que también debemos poder pensar enaquellos hac&econocibles”.

29 Citado en Barbero, Jeslus Martin “De los medioasanhediaciones”. Editorial Gustavo Gili, S. A.,
Barcelona.1987. Pag. 250.
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9.2. Nuevos espacios para el reconocimiento.

Entendemos que el gran poder de interpelacion slenkedios se relacionaria
justamente con su capacidad de generar espacresa@®cimiento para las audiencias.
En este sentido optamos por atender a la cuesigdéootho aparecen en lo masivo
elementos popularefReconocerimplicaria a la veanterpelar, los sujetos sociales,
tanto los individuales como los colectivos “se magaehacen en la trama simbdlica de
las interpelaciones, de los reconocimientos” (Barp£987: 244). Resulta por lo tanto
atil para nuestro trabajo acerca de cOmo se cawsetiel sujeto “seisieteochista” el
poder pensar en las maneras en las que los predoediaticos se “apoyan” en la
cultura popular, incorporando elementos que forpeate de la cotidianidad y el gusto
del publico de masas.

De esta forma nos preguntamos ¢De qué manera lolgpogs “activado”
(Barbero: 1987) por lo mediatico? ¢Qué elementgsosen en juego en los productos
televisivos que favorecen el reconocimiento popularpartir de estos interrogantes
podriamos mencionar como ejemplo, en relacion sb cke6 7 8,en tanto producto
mediatico especifico: el espacio del programa nadt a mostrar las imagenes de los
televidentes que envian su foto, la musicalizadgélrmomento de ir al corte y de volver
a piso con musicos populares y variados, la prasgmt de las canciones realizadas por
Carlos Barragan cuyas letras estan hechas conraslaktremadamente informales, el
tono ironico y coloquial del locutor de los inforspeel publico en el estudio
conformando una suerte de tribuna futbolistica.oBoglsos son ejemplos concretos de
elementos que constituyen situaciones cotidianaga®ocimiento y que por lo tanto
favorecerian la identificacion.

Volvamos ahora a la cuestion especifica de laipalinediatizada a partir de
estas consideraciones realizadas. En primer lugdrigmos afirmar que el lenguaje
politico tradicional surge ligado a la lectoesgatuel “Homo Sapiens” que Sartori
propone como eber politico por excelencia, es justamente el hombre de lareult
impresa. Anibal Ford describe como los Estados modejerarquizaron la escritura
casi como la unica forma de comunicacion e inforargcdesplazando otras formas,
otros canales. “De alguna manera nuestra cultagubb la reflexion, el conocimiento
sobre la percepciéon corporal, kinésica y proxémétaol de los sentidos en nuestra
experiencia cotidiana” (Ford 1994: 154). El lengudglevisivo, incorpora esos

elementos desplazados por la institucionalizaciérnladletra impresa. La politica en
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términos audiovisuales involucra el cuerpo, el taglogesto. “La television, sostiene
Eliseo Veron, interpela la imagen corporal deluielente, activa en éste los modos de
lectura de la gestualidad cotidiana” (Verdn, 198%). Los medios romperian con la
legitimidad exclusiva de la escritura, dando egspaami los diversos canales que
constituyen la interaccion entre las personascdi@ara a veinte centimetros de la cara
de un politico estructura una lectura)(aqui funcionan saberéses que aunque hoy
sean analizados y legitimados cientificamente estuv siempre en la vida cotidiana y
en las culturas de las clases populares” (Ford:1E88).

En este punto resulta ilustrativa la comparacioré de8 con el espacio Carta
Abierta, en cuanto al modo que desde dos sopoiséistds se hizo referencia a la
muerte de Néstor Kirchner. Un escrito publicado @arta Abierta el dia 19 de

diciembre de 2010 se referia al hecho de la sitgi@anera:

..."En la despedida y en el homenaje, en el fervelr gompromiso de miles y
miles, se grabaron la palabra y el gesto inaugurad® nuevos horizontes de
justicia y dignidad de Néstor Kirchner. Es a parntie la comprension de lo
abierto en mayo del 2003 que, teniendo como foadadnifestacion con la

gue una parte sustancial del pueblo argentino amidvel dolor por la muerte

de un protagonista central de la historia recierteapoyo a su compafera y
a la continuidad del proyecto nacional que ellaelid, que no podemos dejar
de decir nuestra palabra, ante los tiempos graveargados de posibilidades
gue se manifiestan en estos dias, en los que ldamdn de avanzar hacia un
pais mas justo es amenazada por las fuerzas deesditution y de la

regresiéon conservadora’

Mientras tanto, el dia 27 de octubre de 2¥16esde6 7 8 se realizd un
programa especial en el cual estuvieron presemagran cantidad de personalidades
publicas como artistas, periodistas, intelectuapesiticos, entre otros. Las camara
mostraba los rostros de llanto en estos persogaggsomaban la palabra uno a uno para

referirse en tono emotivo y desgarrador al ex gegge recientemente fallecido. Dicho

% Fragmento de “Carta Abierta N° 8”, publicada eldE9Diciembre de 2010, disponible en Internet en:
<www.cartaabierta.org.ar

31 Fecha de Fallecimiento de Néstor Kirchner. Verxang, fig. 5
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programa comenzO con una pieza editada, conforrpadaun montaje de distintas
imagenes en la que se lo veia a Kirchner sonrimtdistintas situaciones, por ejemplo:
al asumir la presidencia en 2003, besandose casposa Cristina Fernandez, en la
ESMA®* haciendo que se retire de uno de los muros eltoetiel ex presidente de facto,
Rafael Videla. Dichas imagenes fueron a la vezaddg con el tema musical
“Llegaremos a tiempo”, de la cantautora espafiokaRa, confiriéndole a la apertura un
tono emotivo®

A partir de estos planteos podemos considerar blecko de que la politica se
traslade a la pantalla implica algo mas que la Enrdgusion mediatica de contenidos
gue se gestan en los espacios politicos tradi@enkh este sentido entendemos@iie
8 posee un peso especifico propio que no puededecido simplemente a un espacio
“ultraoficialista”, como afirmara el diario Perffl El programa debe ser contemplado en
forma mas compleja, no como un mero “amplificadelr'mensaje “K”, sino como un
espacio donde se estd haciendo politica con elesenediaticos particulares. “El
medio no se limita a vehicular o traducir las reprgaciones existentes, ni puede
tampoco sustituirlas, sino que ha entrado a caiirstina escena fundamental de la vida
publica. En los medios se hace, y no sélo se daegyolitica (...) una politica
sentimentalizada y vedetizada, pero la presencieesds dimensiones afectivas y
rituales, que el medio potencia, no despolitizaadaion sino que reintroduce en la
racionalidad formal las mediaciones de la sendéuique el racionalismo debntrato
socialcreyo poder (hegelianamente) superar” (Barber@d)2007).

Teniendo en cuenta lo expuesto anteriormente posleafomar que la
construccion de una “identid&d7 8 se realiza a partir de imagenes, de musicasnde u
tono “informal y relajado” que da lugar a chisteguifios, en suma un conjunto de
elementos quao son los mismos que conforman las formas “illdds de la politica
tradicional (de los partidos, del parlamento, del sindicato,)eYa realizaremos en la
segunda parte una descripcién mas detallada de elstmentos a partir del analisis de

los modos de enunciacién del programa, por lo praos interesa resaltar el hecho de

%2 Escuela de Mecénica de la Armada. El sitio fungioamo un centro clandestino de detencién durante
la dictadura militar que tuvo lugar entre los afi®6g6 — 1983 - En el afio 2004 el edificio de la BSdé
cre6 el "Espacio para la Memoria y para la Promogi®efensa de los Derechos Humanos".

%6 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 27 detwetde 2010). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=PQ309wfQf4Y &fiere=player embedded

34 perfil.com. 12.03.2010 “Simpatizantes K en la Ple@avocados por 6,7,8"
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queb6 7 8interpela a su audiencia desde los gestos cogsraésde el futbol, desde el
rock, desde el humor, la emotividad, el lenguajedqgal y la ironia y a partir de ahi

obtiene un reconocimiento especifico.
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10. Descripcion del programa 7 8 Caracteristicas generales.

Seis- siete-ochee emite en vivo de domingo a viernes de 21 a02208as por
LS 82 TVCanal 7°, con sede en la ciudad de Buenos Aires. Comen2D@® con la
conduccion de Maria Julia Olivan, teniendo comoepatas a Orlando Barone, Carla
Chudnovsky, EduardGabito Massa Alcantara y Luciano Galende.

Inicialmente, el programa se emitia de lunes aneren el horario de 20 a 21
horas. Posteriormente, a fines de noviembre de,2@3% horario de transmision fue
modificado, ubicandolo en @kime timede Canal 7 y agregandose media hora mas de
duracion A su vez se sumoé la transmision del dia domingepactluir la emision de
partidos de fatbol de primera divisién a cargo cielal estatal’ De esta manera en un
comienzo se trataba de cinco personas g&&tosos vos™}’, en elSiete(por el canal), a
lasocho(por el horario).

Entre los integrantes del programa se fueron pieddo algunos cambios. En
enero de 2010 Olivan abandahd 8§ asumiendo Luciano Galende como conductor. Un
mes después la periodista Sandra Russo, quienbja hdegrado el panel en 2009,
reingresara en forma permanente. El humorista gnigta de radio y television, Carlos
Barragan, fue también otra de las incorporaciorepaael luego del cambio de
conduccion. En septiembre de 2010 La periodistaaNdgeiras se encargara de
reemplazar a Carla Chudnovsky, quien se retirdrardgrama debido a su maternidad.
Asimismo Barragan asumira eventualmente el rolateactor los dias de ausencia de
Galende.

La produccion deé 7 8 esta a cargo de la empresa PPT (Pensado Para TV),
productora que funciona desde el afio 1997 y tiemeocdirector general a Diego
Gvirtz. Pueden establecerse ciertas similitudesl éormato de6 7 8y algunos de los
programas televisivos previamente producidos padar, R&es comdduro de Domar y
Television Registradacaracterizados también por la presentacién darnrds sobre

% La transmision de los domingos esté ligada alfmde finalizacion de la transmision de partides d
futbol de primera division.

% En agosto de 2009 el gobierno nacional acordérpé@f millones de pesos a la AFA (Asociacion de
Fatbol Argentino) a cambio de los derechos de t=deidn de los partidos de primera divisién. Esto

ocurrioé luego de que la AFA disolviera el contrafjoe mantenia desde 1991 con la empresa TSC,
perteneciente al Grupo Clarin.

37 En referencia al publico del programa.
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temas actuales realizados a partir de materialrcl@va de otros medios y con una
fuerte presencia de un locutor masculino. Asimismmparten como rasgo la presencia
de invitados diarios y, en el Casolero de Domayla figura del panel.

En lineas generales el progra®a7 8 combina los intercambiogivo en el
estudioentre conductor, panelistas e invitados junto leopresentacion de informes
realizados a partir de la edicion y un tratamiesgpecial del archivo (mas adelante
ahondaremos en las caracteristicas especificaaddeuno de estos dos momentos).

El formato de6 7 8 puede definirse como el de un “magazine periaaisto
bien “magazine de actualidad”. Entendemos el magazbmo uripo de programa que
se ocupa de temas actuales caracterizado por dgracion mdultiple de géneros
diversificados (Gonzalez Requena, 1995: 37 y 38)prBgrama combina el género
informativo con el humoristico y se muestra comadibrido donde conviven distintos
tipos de registros. A su vez la superposicion detemal editado en los informes
contribuye a producir un efecto de “combinaciérfrdgmentos” propio del magazine.

Cada uno de los panelistas tiende a asumir udefotido, en este sentido sus
intervenciones se realizan desde posiciones difex@as claramente identificables:
estan los que mayormente reflexionan en tono skxsogue emiten consejos, los que
descomprimen las situaciones de tension mediantends y dobles sentidos.
Ahondaremos en esta cuestidén en el analisis délatorde lectura propuesto g7 8.

El programa cuenta con uno o mas invitados diaBestrata principalmente de
artistas, intelectuales, funcionarios publicosjtmals y representantes de organismos de
Derechos Humanos, invitados a participar de lasr¢ambios que tienen lugar en vivo
en el estudio del programa. Entre estas figurasvamatas diariamente podriamos
distinguir los invitados “de coyuntura” de los itados “referentes”. Loswitados de
coyunturasuelen ser principalmente funcionarios del ofisrab o bien especialistas en
un tema que se va a tratar puntualmente, cuyarmesen el estudio se justifica a partir
de algun acontecimiento cercano que requiera la&dimta toma de posicién por parte
del gobierno nacional y del programa. Por ejemg@l@4 de enero de 2011 luego de un
paro llevado a cabo por las patronales agropeajatesdé 7 8se puso el acento en la
“escasa”’ convocatoria que tuvo la medida. Se engtitonces un informe titulado
“Fracas6 el lockout de la mesa de enlat®y asisti6 al programa como invitado el
Ministro de Agricultura Ganaderia y Pesca de laidbgcJulidn Andrés Dominguez.

%6 7 8 “Fracaso el lockout de la mesa de enlabgarme emitido el dia 24 de enero de 2011. [Arohiv
de Video]. Recuperado de < http://www.youtube.coatbhr?v=IARMvhbpeEQ&feature=related
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Entre los invitados referentesse encontrarian aquellas personalidades
convocadas no en funcién del contexto inmediat@ @n calidad de “referentes
sociales”, cuya presencia legitima y avala lanmfacion y el punto de vista que el
programa mantiene en torno a determinado topicoefemplo la presencia én7 8del
ex futbolista Diego Maradoffapara hablar de “concentracién mediatica” o de los
integrantes del grupo musical Calle 13 para opawarca de la ley de Matrimonio
Igualitario impulsada por el oficialisniS.

Los invitados referentes cumplen asi la funciénaderzar la identificacion, en
el sentido que la audiencia ya se identifica cdaselya son figuras consumidas y
aceptadas. Encontramos aqui una continuidad cagllasjpersonalidades que adhieren
al Espacio Carta Abierta que, en tanto referentesales, contribuyen a construir

consenso en torno al gobierno nacional.

%96 7 8 Programa emitido el dia 21 de octubre de 2009.

406 7 8 Programa emitido el dia 24 de noviembre de 2010.
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11. La enunciacion ert 7 8 Entre la pedagogia vy la complicidad.

11.1. Justificacion y dimensiones del andlisis.

Entendemos que parte del fendmeno de identificanidectiva con6 7 8debe
poder ser pensado desde el tipo de relacion qpeogtama entabla con su audiencia.
A partir de asumir que existen “seguidores”, “adsfit “fieles” y “amigos” del
programa intentaremos pensar como se relacionacestel vinculo particular que 7
8, en tanto discurso, ha establecido con los tet#adores.

Verdn propone avanzar en el andlisis de la manergue un determinado
producto mediatico se relaciona con sus destimateai partir de o que denomina
Contrato de lectura“El discurso del soporte por una parte, y susokes, por la otra.
Ellas son las dos partes, entre las cuales sdestalbomo en todo contrato, un nexo, el
de la lectura. En el caso de las comunicacionesata, es el medio el que propone el
contrato” (Veron, 1985: 3).

Esta nocidén de contrato de lectura se basa enddalde la Enunciacion, a
partir de la cual puede afirmarse que en todo disc@verbal o no verbal) pueden
reconocerse dos niveles: el nivelldeenunciadoy el dela enunciacion Maria Isabel
Filinich describe el nivel de lo enunciado comoekplicito, aquello de lo que seria
objeto el discurso: “lo expresado, la informaciéansmitida, la historia contada”, el
nivel de la enunciacion se encontraria implicimoyresponderial modoen el cual “lo
expresado es atribuible a yaque apela a uti” (Filinich, 1998: 18).

De esta manera un mismo contenido en el planorielogado seria susceptible
de adoptar caracteristicas enunciativas muy difesertEl nivel de la enunciacién se
relacionaria justamente cdas modalidades del decif Por el funcionamiento de la
enunciacion, un discurso construye una cierta imagde aquel que habla (el
enunciador), una cierta imagen de aquél a quierhad#a (el destinatario) y en
consecuencia, umexoentre estotugares (Verdn, 1985: 3).

El enunciador y el enunciatario no se confundenwoemisor y un receptor en
tanto agentes empiricos: “el enunciatario es, cehenunciador, un sujeto discursivo,
previsto en el interior del enunciado” (Filinich9aB: 39). El analisis del contrato de
lectura implica por la tanto poder reconstruir pasiciones que el discurso construye
para el enunciador y para el enunciatario asi damelacion entre ambos.
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Verdn reconoce tres tipos de contrato de lecturaicbg “objetivo”,
“pedagogico” y “complice” (Ver6n 1985). Un discursgue propone un contrato
objetivo estaria caracterizado por un enunciador y un rdgatio que no estan
explicitamente marcados. El enunciador es impelsohabla en nombre de la verdad.
El contratopedagodgicamplica segun Verdn un “nosotros” y un “ustedespleitados.
“El nexo se hara entre dos partes desiguales, ueaaqonseja, informa, propone,
advierte, brevemente, que sabe; la otra que no pa® definida como destinatario
receptivo, 0 mas 0 menos pasivo, que aprovechad(vVe&985: 8). Tanto el contrato de
lectura pedagdgico como el objetivo poseen cailatitsgs comunes: ambos implican
una cierta distancia, una asimetria entre el eadociy el enunciatario, a la vez que
ofrecen ejemplos y cuantificaciones que dan cudatda veracidad de su saber. Por
altimo, el contrato de lectura denominadémplice implicaria un acercamiento, un
efecto de simetria entre enunciador y enunciatiato por la utilizacion del “nosotros

inclusivo™!

y por la referencia a saberes compartidos.

A partir de la observacion de distintas emisione$ @ 8 buscaremos en esta
parte poder reconstruir analiticamente las cainatias del enunciador y el
enunciatario propuestos. ¢ Qué tipo de contrateatarh establece el programa y de que
modo interpela a su audiencia?

Par avanzar en este sentido proponemos, en piigar, | una descripcion de los
elementos que configuranedtilode6 7 8en tanto discurso. Segun Oscar Steimberg el
estilo discursivo puede definirse a partir de ragdades “Retéricas”, “Tematicas” y
“Enunciativas” (Steimberg, 1993, 43).

Los rasgosRetoricosson definidos “no como un ornamento del discuigo s
como una dimension esencial a todo acto de sigeifin’ (Bremond) abarcativa de
todos los mecanismos de configuracion de un texéodgvienen en la combinatoria de
rasgos (Durand) que permite diferenciarlo de otr@Steimberg 1993:. 44). Nos
ocuparemos aqui de describir la manera en quegigma hace uso de los elementos y
recursos del lenguaje audiovisual, tales como eldesla camara y del espacio, los
elementos escenograficos, el color, la musica, efc.la vez corresponde a esta
dimensién del andlisis el dar cuenta de la util@ade figuras retoricas, tales como la

metéfora, la metonimia, la ironia, el doble sentid® sarcasmo, entre otras.

“! Eliseo Verén aclara que la nocién corresponde éBnveniste.
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Los rasgosTematicosdan cuenta de “todo aquello a lo que el texto hace
referencia” (Steimberg, 1993: 44). El analisis daedimension tematica implica poder
relevar “temas” y “motivos”. Los temas consistirian “acciones y situaciones segun
esquemas de representabilidad histéricamente eldd®ry relacionados, previos al
texto” (Steimberg, 1993: 44). Estos no coinciden ebcontenido y son exteriores al
texto ya que estarian anteriormente presentes etultara. Por otro lado no se
encontrarian explicitamente presentes en los testosen su “globalidad” (Steimberg,
1993: 44). Los temas pueden relacionarse con & Rpland Barthes describe en
relacion a la Retorica Antigua como “La topica” &mto “coleccion de lugares
comunes” (Barthes, 1985: 135). Los motivos, ardifeia de los temas, si son
susceptibles de ser hallados en la superficie si¢elktos. Una de las definiciones que
proporciona Cesare Segre de los motivos es la dstitar leitmotivs “El motivo
tiende a repetirse dentro del mismo texto, unaudecaracteristicas es la recursividad”
(Segre, 1985: 348). En este sentido relevar metivoplicaria poder verificar
“repeticion de afirmaciones, consideraciones, ahes, etc.” (Segre, 1985: 350).

Finalmente la identificacion de rasgdnunciativosimplica reconstruir el
“efecto de sentido de los procesos de semiotizgmdrios que en un texto se construye
una situacion comunicacional a través de dispasitiyue podran ser o no de caracter
lingUistico” (Steimberg, 1993: 44). A partir deidgentificacion y articulacion de rasgos
retéricos y tematicos e 7 8buscaremos dar cuenta de los aspectos enuncigtiens
este sentido permitirnos realizar algunas hipo@sesca de la escena comunicativa que
construye el programa.

Las afirmaciones que realizaremos en el siguientdisis seran justificadas
mediante fragmentos seleccionados 6d& 8, los cuales consideramos constituyen

ejemplos de rasgos presentes de manera regulastaote en el programa.
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11.2. Rasgos Retoricos.

En lineas generales podemos sostener que el pragrseila basicamente entre
dos instancias bien definidas: los momengéosvivo en el estudig la emision de
informeseditados previamente, los cuales suelen presergarakgunas ocasiones como
secciones fijas. Para una mayor claridad en eis&@ptamos por describir en forma
separada estos momentos, asi como los espacigedera y cierre del programa y de

los bloques que lo integran.

11.2.1. En vivo en el estudio.

El espacio del estudio esta constituido por unaaneesel centro en la cual la
figura del conductor se encuentra sentada de mapessta a los panelistas e invitados.
En ningtn momento del programa los protagonistdsvesmtan de su silla ni recorren el
estudio sino que permanecen sentados hasta el rwrdeh cierre, en el cual se
desplazan hacia un sillon. La escenografia dgjrarma fue modificada a mediados de
abril de 2010. La misma estuvo inicialmente comfaupsr un espacio semicircular con
predominancia de colores rojizos, marrones y blgffco

La escena del estudio est4 también formada potrilmaa, integrada por gente
gue se acerca al canal invitada desde el progrgmaatiaipar del mismo. El espacio de
la tribuna cobra protagonismo al ser enfocada méglian paneo corto al comienzo y al
final de cada blogue y en los momentos de vueléstaidio luego de la presentacion de
los materiales editados. En términos sonoros, teiesbs momentos se escuchan junto
con la cortina del programa, aplausos y silbidosdo de ovacion euforica por parte de
estas personas que se encuentran sentadas erad@s.gfeniendo en cuenta estas
caracteristicas, el espacio de la tribun® @8puede entenderse como metafora de una
hinchada en una cancha de fathol

“2\er Anexo 1, Fig. 1.

43 Segin Marita Soto, la metafora “es una operactnbinada de supresién-adjuncién. La sustitucién
de un término por otro se realiza en base a la corbpali@d. Los universos a los que pertenecen el
término sustituido y el sustituyente pertenecemisiansos separados. Cuanto mayor es la separaeion d
estos universos mas “eficaz” y contundente es l@foe y es mayor la evidencia de un trabajo sebre
lenguaje” (Soto, 2002: 9). Ver Anexo 1, Fig. 3y 4.
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La modificaciéon de la escenografia 8e7 8 no modificd la disposicion de
personas en torno a la mesa central, ni tampopeekencia de la tribuna. No obstante
se producen algunos cambios: de la construcciorurde escenografia mas bien
“estatica” que caracterizé el primer afio del proggase pasé desde abril de 2010 a
construir un espacio escenografico mas amplio grickd, con mayor dinamismo dado
por la presencia de varios monitores con imagemesnevimiento, y una mayor
cantidad de planos generalesgvelingsde la camara.

Junto con las modificaciones en el estudio fue témliue transformada la
tipografia y el logo del programa. El antiguo lagraulaba un sello cuadrado sobre una
hoja de cuaderno con renglones en el que se leidet@s rojas “seis, siete — 8:00”
(este dltimo con numeros). El nuevo logo consistidos nimeros6’ 7 8 realizados
en relieve construidos con un material acartonadmmbinando mayor cantidad de
colores: rosa, amarillo, azul y narafifa.

Durante los momentos que transcurren en vivo atiotdel estudio vemos a los
panelistas, el conductor y los invitados vestidms iopas informales, conversando en
un tono que intercala permanentemente momentosededad y solemnidad con
momentos de humor e ironia. Encontramos asi espdeigeflexion y explicacion en
los cuales predomina un registro “serio”, generalmea cargo de Barone, Russo y
Galende. Muchos de estos momentos de formalidabirnesiad suelen ser distendidos y
descomprimidogor espacios de humor, risa y un uso coloquial leleguaje. Por
ejemplo en una ocasion en la cual participd0 comuitado el sociélogo Luis Alberto
Quevedo, éste se refirid6 seriamente al porcent@jprdduccion audiovisual nacional
gue sustentaria la nueva ley de radiodifusion dqurere se sancionaba: “...Tener una
politica de defensa de la produccion nacional (.or) élemplo: ¢Vemos aca series o
cine, colombiano mejicano , brasilefio? Cabito teriumpe: “Por ahi sos Chavista, por
lo del Chavo del Ocho... jYa se murieron més de tadny lo seguimos viendd"™

Los momentos “graciosos” en el estudio emergenrtir pke algin comentario
de panelistas e invitados, estos suelen estar enagoria a cargo d€abito o de

Barragan quienes con frecuencia recurren a lzatibn del doble sentido, la iroffia

“4Ver Anexo 1, Fig. 2.

46 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 31 de tagds 2009). [Archivo de Video]. Recuperado
de <http://www.youtube.com/watch?v=_QV3-RI6Axg&fas=related> Ver Anexo 4.
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el sarcasm8’ Si tenemos en cuenta, por ejemplo, el dia degimagion de la nueva

escenografia, Galende, a cargo de la conduccidnemtd al comienzo del programa:
“iQué escenografia que han pelado! jUna marav{lla) En esta nueva etapa que
estamos empezando entonces 60h 8, Barragan lo interrumpe exclamando irénico:
“iEl despilfarro, del dinero del Estado!”, Cabitgraga: “Es la guita que sobro6 de las
nominaciones al Martin Fierro, sobraron unos mat§os

En otro programa, durante el momento en vivo easaldio se hablé de los
“pocos” invitados convocados a participar de lagdps por el Bicentenario realizados
en el interior del Teatro Colon de Buenos Aireabi bromeo“Yo estaba invitado a
ir, pero para hacerme un tapado tenia que magnsethinchillas y no daba”*°

En otra ocasion Barragan comento: “Estaba pensam@sta explicacién de que
Kirchner crece por la defeccidon de la oposicion nodogra objetivos. Pero estaban en
contra de la Ley de Medios que es una medida giaebeena, estaban en contra del
pago de la deuda que es una medida que esta mrecantra de la 125 que era una
medida que estaba buena, estan en contra de Igithveocial que es una medida que
esta buena, estan en contra de nosotros... jQueasstaranosf’

A pesar de que Barragan y Cabito suelen encardat$mimor en el programa el
resto de los integrantes se permiten también albiste o doble sentido que interrumpe
la solemnidad y la seriedad de un determinado mtmétor ejemplo, luego de las
elecciones legislativas de Junio de 2009, Galermaeocpanelista, le pregunta con
seriedad al recientemente elegido diputado, M&@ibatella, como habia financiado su
campafa. Sabatella le responde: “Nosotros tenemsshcertificados ante escribano
publico, con nombre, apellido, nimero de documeéetquien aporta y ademas también

préstamos personales de amigos y familiares. Bugrigcal Cafion, candidato nuestro

¢ Seglin la Real Academia Espafiola, la ironia seelebmo una “Figura retérica que consiste en dar a
entender lo contrario de lo que se dice”. Consiagnos esta figura como una forma sutil de burldae
cual lo explicitamente enunciado conlleva un sigado implicito y opuesto que debe ser completado a
partir de un saber compartido entre el destinaddrdgstinatario.

47 Segun la Real Academia Espafiola el sarcasmo sdde€omo una “figura retérica que consiste en
emplear esta especie de ironia o burla”.

86 7 & (Fragmento del programa emitido el dia 13 dd dbr2010). [Archivo de Video]. Recuperado de
< http://www.youtube.com/watch?v=pWu_1wlIN XVer Anexo 4.

496 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 26 de n#ey@010). [Archivo de Video]. Recuperado
de <http://www.tvpublica.com.ar/tvpublica/articuid22802> Ver Anexo 4.

06 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 18 de nag/@010). [Archivo de Video]. Recuperado
de <_http://www.youtube.com/watch?v=0M8ytxnH-¥Wer Anexo 4.
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(...) prestd treinta mil pesos de sus ahorros”, Mahilia Olivan lo interrumpe y
bromea: “jUn cafio Cafién!..jCuac!” (Risa5).

En el programa del 11 de mayo de 2010 la pan@atalra Russo, en tono serio,
hizo varios comentarios a favor de los pueblosimaigps y hablé acerca de una
movilizacion que estos planeaban realizar haciaeajfaital: “De cara al Bicentenario
vienen van a llegar el 20 de mayo a Buenos Airgedir una nueva relacion con el
Estado Nacional’. Galende ir6nico exclamoé: “jUy! oc8ade transito, ¢No?".
Chudnovskytambién en tono jocoso agregod: “Para esos diasaseiman caos de
transito y cosas peores” (Risa¥).

El intercambio entre los integrantes de la mes@ d&no asume practicamente
caracteristicas confrontativas, ya que no suelemeapr posturas adversas entre los
protagonistas e invitados. En lineas generalepis@a @n funcion de lo propuesto por el
informe y los argumentos tienden a reforzar y cemgntar aquello que las piezas
editadas ya sostienen previamente. Como veremasitiza y el enfrentamiento estan
predominantemente dirigidos hacia agentes exteahpsogrameclaramente definidos:
los grandes medios de comunicacion (Clarin priheipate) y los actores politicos de
la oposicion al gobierno nacional.

Otro rasgo que caracteriza el momento en vivo eestidio de6 7 8es la
presencia de juicios y valoraciones acerca deftanracion que se proporciona. Por
ejemplo, el panelista Barragan comento en relagidama del Bicentenari6En 1910
el pais que era rico (...) era el pais de los cuatigns y atorrantes que tenian las

estancias... jSon vagos, son gente que le regalasarampos!®?

En otra oportunidad,
en relacion al libro Pobre patria mia’ escrito por Marcos Aguinis, Barone opino:
“Pobre patria mia coincide con esta idea de la madign (...) quieren que se mueran
los Kirchner, quieren ahorcarlos. Aguinis repreaepbr eso ebest seller, a toda esa
gente que fue a comprar ese libro para sentir quEatarsis estaba justificada en este

mediocre escritor que es Marcos Aguims”.

16 7 & (Fragmento del programa emitido el dia 30 deojutd 2009). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=UIiEVWYycKz>wer Anexo 4.

26 7 8 Fragmento del programa emitido el dia 11 de nuy8010. [Archivo de Video]. Recuperado de
< http://www.youtube.com/watch?v=Bm2gDNKTVEBY

36 7 8 Fragmento del programa emitido el dia 26 de nuy@010. [Archivo de Video]. Recuperado de
< http://www.youtube.com/watch?v=ICkkx7BEvRW/er Anexo 4.

¥ 6 7 8 Fragmento del programa emitido el dia 05 de agdet2009. [Archivo de Video]. Recuperado
de <_http://www.youtube.com/watch?v=pCChv4tVPwW8er Anexo 4.
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11.2.2. El informe y las secciones.

Los informes er6 7 8consisten en piezas realizadas a partir de la tacign
de material de archivo (fragmentos de otros proggitelevisivos radiales y medios
gréficos) editado junto con una voz masculinarespondientes a un locutor en off. Se
recurre ademas a la utilizacion de musica y efesttasros y visuales.

El tono de voz del locutor que organiza y acompafianforme es siempre
descontracturado, animado y picaresco, expresandesde un registro burldén y
sarcastico y recurriendo por momentos a un vocdabutoloquial e informal. Por
ejemplo uno de los informes del dia 3 de mayo dE)Z0e titulado de la siguiente
manera“Martin Fierro, la derrota de 6-7-8 ¢ Hubo tongo?®.

El material de archivo es organizado y presentacepinforme a partir de un
titulo que instala un determinado tema o tépicotogsson ademas reforzados
sonoramente al ser leidos por el locutor en offc demplo: t.os delirios de Carri¢™°
“El debate que no esta en los medios: dos modetogads”, >’ “El fallido lockout del
mal llamado campo”>®

Una caracteristica del informe @€/ 8es la importante presencia de placas con
texto encima de las imagenes y como complementiaslenismas. Estas acomparfian en
forma permanente la totalidad de estas piezasdedita

También es frecuente en el informe la utilizaciénpdeguntas, mucho de lo que
se presenta es acomparfado por Interrogacionegjd?oplo un informe se referia a las
mediciones de audiencia realizadas por la consultorpe y la influencia del rating
sobre los contenidos. Sobre el final del informarape una placa que ditta pregunta
del dia” y la voz del locutor en off: “Entones nos pregundamsi a los medios

hegemonicos les interesa hacerlo, con ese sistBimag@drian controlar que temas se

56 7 8 “Martin Fierro, la derrota de 6-7-8 ¢Hubo tongd®@forme emitido el dia 3 de mayo de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de
< http://www.youtube.com/watch?v=R4G XgAc79o&feasaplayer embeddedver Anexo 4.

%6 7 8 “Los delirios de Carri¢”. Informe emitido el dis8 de febrero de 2010. [Archivo de Video].
Recuperado de_<http://www.youtube.com/watch?v=utTBeBN8>

"6 7 8 “El debate que no esta en los medios: dos modklqsais”. Informe emitido el dia 7 de febrero
de 2010. [Archivo de Video]. Recuperado de < hitywiv.youtube.com/watch?v=wovyAfoI33tJ

6 7 8 “El fallido lock out del mal llamado campo”. Infoe emitido el dia 23 de enero de 2011.
[Archivo de Video]. Recuperado de < http://www.tlgina.com.ar/tvpublica/articulo?id=7034

9 Ver Anexo 1, Fig. 8.
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tratan y que temas no? En otra ocasion dijo el locutor del informe: “puego, si uno
se puede entusiasmar con una mujer, un equipotdel.fiuna cancién, o un lugar de
vacaciones... ¢Por qué no se puede entusiasmar cproyecto politico o con una
gestion de gobiern6®?

El tono informal estd presente en el informe mediagl uso frecuente de
nombres de pila, apodos y diminutivos para referies determinadas personas:
“Escuchen si no a Juancito Car??’.(Locutor del informe) en referencia a Juan Carr,
fundador de la organizacion Red Solidaria. Tamk@éonontramos en el informe la
presencia de juicios y valoracionésos despidos de Clarin y las canallescas mentiras
del monopolio™®?

En cuanto a las operaciones de figuraciéon en ernmd podemos destacar
durante todo el 2009 la presencia de imagenesjde te cuaderno con letras escritas a
maquina, elementos que aluden metonimicamé&ht del oficio del periodista, el
“tomar nota de los acontecimientos”. Otro desplaeato metonimico que aparece con
frecuencia en el informe esta dado por la sus@ituadel nombre de una empresa
mediatica por la gente responsable de la misi@tarin ahora escracha a los que
piensan diferente®®

También se recurre al uso de la comparacion, pon@p para referirse en tono
burlesco a la gestion politica del lider oposit@uvicio Macri como €l Macrigaté, en

alusién implicita al escandalo politico de WateegdE| Macrigate y su majestad®

06 7 8 “El rating verdadero y la pregunta del diiforme emitido el dia 3 de mayo de 2010. [Archivo
de Video]. Recuperado de < http://www.youtube.coatéh?v=buH6EY6892Y >

616 7 & “La radioactividad del efecto carétidahforme emitido el dia 18 de mayo de 2010. [Archile®
Video]. Recuperado de < http://www.youtube.com/\h@tc=OM8ytxnH-WP Ver Anexo 4.

2 idem.

%36 7 8 “Los despidos de Clarin y las canallescas mentied monopolio” Informe emitido el dia 16 de
enero de 2011. [Archivo de Video]. Recuperado deépgfwww.youtube.com/watch?v=__ 2x70f4tR0
Ver Anexo 4.

% |a metonimia consiste en una operacion retérieimplica una “supresién-adjuncién en los que la
sustitucion esti basada en la contigliidad; es daeitos términos sustituido y sustituyente pedenel
mismo universo; se trata pues de una sustituci@ apera como desplazamiento dentro del mismo
universo (Soto, 2002: 10).

%56 7 8 “Clarin ahora escracha a los que piensan difetemforme emitido el dia 21 de junio de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de <http://www.ydmtLcom/watch?v=e--muPzeCrA

% 6 7 8.“El Macrigate y su majestadinforme emitido el dia 29 de julio de 2010. [Archide Video].
Recuperado de <http://www.youtube.com/watch?v=gfhigiuHY> Ver Anexo 4.

57



La redundancia y la repetici@on rasgos caracteristicos del informe6de 8.
Permanentemente se produce la duplicacion de fratgsegue contienen algunas frases
0 palabra pronunciadas por las personas que sdranesstos fragmentos de material
audiovisual resaltados son ademas transcriptos d¢erio que es colocado mediante
placas delante de la imagen, centrando fuertenteeatencion del espectador.

La parodia y la burla son también recursos preseate los titulos de los
informes er6 7 8 Por ejemplo se parodia las declaraciones deitgedie politica Elisa
Carrié, quien se habia referido al gobierno nadionmo “crispado™’ En este sentido
aparecieron en el programa informes titulados dglaiente manerala crispacion de

Carrio”®® o bien, en referencia al presidente la Sociedad Rural Argentind:a

crispacion de Biolcati™®®

Segun afirma Pablo Alabarces, se llama “retorsf&labarces y Olivan: 2010:
77) a este tipo de figura retérica por medio dedal se invierte el sentido de una
palabra o frase contra quien la pronuncia. Comemes este tipo de juegos en
referencia al saber del espectador constituyemtglide complicidad con el mismo.

Los informes y el material editado suelen ademagsesentados a modo de
“secciones fijas” que se ocupan de temas espegifiauyos titulos estan fuertemente
retorizados. Podemos mencionar por ejemtib:Influenciometro”, como un término
hibrido, compuesto a partir de las palabras infliey metro (medida). Una seccién
que se ocupa de dar cuenta como una determinadhrgab topico se instala en
distintos medios y es repetida luego en la callelpaente. Se juega asi a “medir la
influencia mediatica” como si fueran grados de terapura en un termdémetro cuya
imagen aparece en un costado de la pantalaPatria Zocalera”, como paréafrasis de

la expresioriLa Patria Sojera” es otra de las muchas seccione$ @8 En la misma

67 Consultar: La Nacién.com (20/10/09). “Carri6 y Mtms advirtieron sobre un clima de crispacion
planificado por el Gobierno". Disponible en <hthgww.lanacion.com.ar/nota.asp?nota_id=1188572
Ver anexo 4.

%86 7 8 “La crispacion de Carri¢’Informe emitido el dia 4 de noviembre de 2009. fAvo de Video.
Recuperado de_<http://www.youtube.com/watch?v=Cbip821Bs>. Ver Anexo 4.

96 7 8 “La crispacion de Biolcati”Informe emitido el dia 2 de Agosto de 2010. [Archile Video].
Recuperado de_<http://www.youtube.com/watch?v=Nk8QMQ> Ver Anexo 4.

0 La Real academia espafiola define retorsién conitadeién de aplicar a alguien, cambiando los
nombres de las personas, el mismo razonamientceadgphlntes contra él”.
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se realiza una critica a la manera en que las plgcks zdcalos condicionan la
interpretacion de las imagenes presentadas ponfiukos”’*

También se presentan a modo skccionlas canciones realizadas por el
panelista Barragan, las cuales se emiten grabaddgagas junto con imagenes. Estas
constituyen piezas melodicas de ritmo lento y tudog integradas por la voz de
Barragan cantando, acompafiado solamente por unarrguilas letras de estas
canciones mantienen un registro informal y cologuécurriendo ademas a la ironia y

la provocacion:

“...Soy la mierda oficialista,
yo preferi que el jubilado tenga la guita en eldekt,
gue los genocidas estén presos,

que a los pobres le den un ingreso’2.”

“...Sostiene Caparrés, lo escribe Tenembaum,
Aguinis, Magdalena y Duhalde coinciden en la mise@ad,
Que somos boludos, somos boludos,

le creemos a Cristina y esta mal’3”

Las imagenes que acompafan las canciones de Baragéatituyen un apoyo a
aquello que se menciona en la letra. Por ejempodw la letra dicéSera porque no
toco el Clarin que me parece evident® muestra la imagen del logotipo de la empresa
Clarin, cuando dicé'para no repetir lo que escriben los periodistasgiparecen

imagenes de periodistas del Canal “fN.

" Ver Anexo 4.
"2 Fragmento de la cancion “Soy la mierda oficialiggautor: Carlos Barragan).
3 Fragmento de la cancién “Somos Boludos” (autorid@aBarragan).

" Ver Anexo 4 y Anexo 1, Fig. 6.
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11.2.3. Aperturay cierre del programa.

La apertura esta dada por una pieza editada comik®os recursos que los
informes, en la cual se presentan los temas delElimomento de apertura consiste
entonces en la presentacion de material de ar¢higccalado con titulos que aparecen
dentro de carteles de publicidad de via publicdadeiudad de Buenos Aires. Esto
constituye una referencia metonimica a “la call&bycallejero”.

La musica utilizada en la edicion de la apertur@ssiempre la misma sino que
varia y es alternada indistintamente en cuanton@rprete y el género: Horacio
Fontova, Los Redondos de Ricota, Juan Carlos Bagjliroberto Carlos, Rosana, entre
otros. La misma produce en ocasiones climas contoogs y emotivos Yy en otras
alegria y dinamismo. No obstante, a pesar de sacuam continua, el uso de la muasica
en la apertura parece mantener ciertos denominadmmunes: en primer lugar las
letras de las canciones elegidas cumplen un papmrtante al fijar el sentido de las
imagenes con las que se edita. Por ejemplo en etemo en que la letra dice:
“Banderas en tu corazén’> se exhiben imagenes de gente con banderas,
manifestandose a favor de la Ley de Medios, lo misourre si la letra dic&/'o quiero
tener un millén de amigos.’® Cuando otra cancién di¢gl sol quema en la lengua
de los lagartos®’ se muestran imagenes de personajes mediaticostarpssal
gobierno nacional y criticados por el programa {MirLegrand, Mariano Grondona y
Joaquin Morales Sold).

Por otro lado, las letras de las distintas cansouilizadas en la apertura
parecen transmitir un mensaje de “lucha”, y unatacion a la “union” en favor de
ciertos postulados defendidos por el prograniategaremos a tiempo.."
“Multiplicar es la tarea...”®,

La apertura cuenta con rasgos de comicidgdgar también con los dobles
sentidos. Se suele hacer referencia a una fraseclardcion fuera de su contexto

original, otorgandole un sentido forzosamente whigtiUna de las maneras de realizar

S Fragmento de la cancion “Juguetes perdidos” (AstoBelingson — Solari).

" Fragmento de la cancion “Un Millén de amigos” (&utRoberto Carlos). Ver Anexo 4.
" Fragmento de la cancién “Tratando de crecer” (Ao Paez). Ver Anexo 4.

8 Fragmento de la cancion “Llegaremos a tiempo” ¢hart Rosana).

" Fragmento de la cancién “Tratando de crecer” (Ao Paez). Ver Anexo 4.
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este “juego” con el significado del archivo se taanpilar una serie de momentos en
los cuales diferentes personajes pronuncian lee ffagis, siete, ocho” como si
estuvieran haciendo referencia al programa. Asiejgmplo, el dia 20 de julio de 2010,
luego de la presentacion de los temas del diagceitdr en off pregunta‘Amigazo
Diego ¢COmo ve para hoy este amigable sextelo®iediatamente se muestra un
fragmento de una conferencia de prensa de Diegaaddam como técnico de la
seleccion nacional de fatbol durante el Campeométimdial 2010 diciendo: Diez
puntos, ojala... nunca se llega a diez puntos, estamis, siete, ochd®

El cierre del programa se caracteriza por ser gloumomento en el que los
protagonistas se levantan de la mesa y se traskataa un sillon semicircular ubicado
frente a la tribuna. En esta parte, la cAmara éiendnfocar en forma abierta el espacio
del estudio, por lo cual se ve en el mismo planosapanelistas, el conductor los
invitados junto con el publico sobre las gradas.

El espacio de cierre es también el momento en elogasionalmente tuvieron
lugar algunos numeros musicales. Artistas comaudliFelipe y Rosana se presentaron

en vivo en el estudio d&7 § interpretando una cancion sobre el final del o,

11.2.4. Apertura y cierre de bloques.

Los pequefios espacios de salida y vuelta al aitesg después de las tandas
publicitarias, son predominantemente informales isteddidos. Con frecuencia se
recurre antes de ir al corte a presentar una pegseccion llamada‘El club de la
buena onda; donde se muestran una serie de fotos enviadpsogtama por los
televidentes en la cuales se los ve sonrientesvgrtdios. Estas imagenes son
acompafadas por temas musicales alegres y festivego del espacio publicitario y
antes de comenzar cada bloque vuelven a repesitaengisica y foto$*

Como describiamos mas arriba, el momento de apeytarerre de los bloques

esta marcado ademas por la presencia de la triadaaual se ve y se escucha aplaudir

86 7 8 Fragmento del programa emitido el dia 20 de jdéi®010. [Archivo de Video]. Recuperado de
< http://www.tvpublica.com.ar/tvpublica/articulo2i8828> Ver Anexo 4.

81 ver Anexo 4.
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y ovacionar durante algunos segundos antes deaquériara se sitle sobre la figura de
los protagonistas sentados en la mesa del estudio.

Finalmente, la salida y vuelta al aire esta tamlmgrcada por un separador
visual constituido por la animacion de piezas d¢dis de cartbn que se encajan
formando un logo de6'7 8 tamarfio gigante, situado frente al edificio deh@lar. Esto

puede ser entendido, al igual que lo ocurrido emgartura, como una referencia
metonimica a la “lo callejero”.
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11.3 Rasgos Tematicos.
11.3.1. Temas principales.

En lineas generales las teméticas dominantés7e®son ‘la actualidad politica
nacional” y “el poder de los medios masivos de comunicacidfd. sea desde la
seriedad y la solemnidad o desde el humor y largi@a el programa se ocupa
principalmente de temas de agenda politica a lesaquede a través de un seguimiento
de contenidos pertenecientes a distintos medios.

Como sosteniamos mas arriba, los informes y seesipnesentados éh7 8
instalan al interior del programa determinados dogisobre los cuales se conversa
posteriormente en el estudio. Teniendo en cuentaldsmo, nos propondremos aqui
rastrear los rasgos tematicos@l& 8 a partir de centrarnos en las diversas cuestiones
sostenidas desde los titulos de los informes ewsitid

Podemos en principio destacar una serie de terséfiedndolepolitica que a
continuacion enumeramos junto con algunos ejemplos:

Las politicas en materia econémic&l fondo del Bicentenario vs. el ajuste
“El DNU y el debate de siempre: Ajuste o seguiriereto?. %

Las politicas de comunicacion ligadas a la Ley deviios de Comunicacion
Audiovisual “La nueva ley de radiodifusion: el debat® “Un dia histérico: se
reglamenté la Ley de Medio&®.

Politicas referidas a Derechos Humantsos hijos de Noble, los Derechos
Humanos de ayer y de hd{” “El Nieto 101 y el ejemplo de las Abuelas de Blde

Mayo."8’

826 7 8 “El fondo del Bicentenario vs. el ajuste”. Infazramitido el dia 23 de febrero de 2010. [Archivo
de Video]. Recuperado de <http://www.youtube.condiwav=CU9b6qMwlkA>

86 7 8 “EI DNU y el debate de siempre: Ajuste o seguiiendo”. Informe emitido el dia 14 de abril
de 2010. [Archivo de Video]. Recuperado de
<http://www.youtube.com/watch?v=kNJdQj6T70A&featuptayer embedded#at=446

846 7 8 “La nueva ley de radiodifusion: el debate™. Infee emitido el dia 27 de agosto de 2009.
[Archivo de Video]. Recuperado de < http://www.yale.com/watch?v=cjhDV6nb6zo

86 7 8 “Un dia histérico: Se reglament6 la Ley de Metlitisforme emitido el dia 1 de septiembre de
2010. [Archivo de Video]. Recuperado de < http:/imwoutube.com/watch?v=ckWqUZTrFm0

86 7 8 “Los hijos de Noble, los derechos humanos de yyier hoy”. Informe emitido el dia 3 de enero
de 2010. [Archivo de Video]. Recuperado de < hitpuv.youtube.com/watch?v=B4fuk4Y8Crw
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Politicas referidas a derechos sociales tales @nrabajo, la educacion, salud,
jubilacién, etc“Encuesta: Ingreso Universal por Hijd® “Aumentos de la Asignacion
Familiar y de las jubilacioné&8®, “Macri y la educacion en la ciudad®

La oposicion al gobierno nacional y los distintostoges politicos que la
conforman constituye todo un tema @17 8 “La Opo deshilachadisima*, “Carri6
confesé sumtenciones™, “Escuchas ilegales: Macri cada vez mas complicadb.”

Las acciones politicas dirigidas a distintas memi(etnia, nacionalidad, sexo):
“Histérica movilizacién de los Pueblos Originarig¥ “Matrimonio Igualitario en
Argentina, una ley histérica®, “Todas las voces todas vs. La xenoftlia

Finalmente, la actualidad politica latinoamericéa@bién constituye un tema
del que cual se ocuia7 8,aungque no en la misma magnitud que los temas qen lza
la politica nacionalPodemos destacar titulares como los siguieritesderecha y la
Corpo brasilefia contra Lula”, “El Presidente de Honduras volvié a su pais y dub

represion’®,

876 7 8 “El Nieto 101 y el ejemplo de las Abuelas de Rlde Mayo.”. Informe emitido el dia 5 de marzo
de 2010. [Archivo de Video]. Recuperado de < hitpv.youtube.com/watch?v=bFJP5eXqf®s

86 7 8 “Encuesta: Ingreso universal por hijo.”. Inforemitido el dia 12 de noviembre de 2009.
[Archivo de Video]. Recuperado de
<http://www.youtube.com/watch?v=7brrDASbTGQ&featarelatec

896 7 8 “Aumentos de la Asignacién Familiar y de las jabiones”. Informe emitido el dia 8 de julio de
2010. [Archivo de Video]. Recuperado de
<http://www.youtube.com/watch?v=KBgAwHWhSI| &featunelated>

%06 7 & “Macri y la educacién en la ciudad”. Informe eiohit el dia 3 de septiembre de 2010. [Archivo
de Video]. Recuperado de <http://www.youtube.conéwav=XyokzhbR5Z>

%16 7 8 “La Opo deshilachadisima”. Informe emitido el @& de enero de 2011. [Archivo de Video].
Recuperado de < http://www.youtube.com/watch?v=8@&% WmM>

%26 7 8 “Carri6 confes6 sus intensiones”. Informe emitielodia 29 de agosto de 2010. [Archivo de
Video]. Recuperado de < http://www.youtube.com/\hatc=cR3kHOhTVW#

936 7 8 “Escuchas ilegales: Macri cada vez mas complitddforme emitido el dia 13 de abril de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de <http://www.ydatucom/watch?v=IMqdldtO3hM&feature=related>

%6 7 8.“Histérica movilizacién de los Pueblos Originarioffiforme emitido el dia 20 de mayo de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de < http://www.yole.com/watch?v=gi51b_H3kiw

% 6 7 8.“Matrimonio igualitario en Argentina, una ley hisi€a”. Informe emitido el dia 15 de julio de
2010. [Archivo de Video]. Recuperado de < http:/imyoutube.com/watch?v=3Yv9vkn36b0

% 6 7 8.“Todas las voces todas vs. la xenofobia”. Informeitielo el dia 20 de diciembre de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de < http://www.yalg.com/watch?v=3Yv9vkn36bo

76 7 8.“La derecha y la Corpo brasilefia contra Lula”. tnie emitido el dia 20 de septiembre de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de < http://www.yalg.com/watch?v=wjLVr_Rpsok
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El programa suele ocuparse de acciones y declaexide actores que no
forman parte del &mbito politico, tales como afist periodistas, intelectuales,
deportistas, etc. No obstante, coincidimos corplaateos realizados por Alabarces en
que la referencia a los mismos se hace en fun@®us repercusiones politicas: “el eje
que estructura la seleccion de tema$ en8es siempre politico” (Alabarces y Olivan,
2010: 28). De esta manera, la referencia a pem®majtrapoliticos y a personalidades
de “la fardndula” busca siempre delimitar un “nossity un “ellos”, marcando quiénes
se alinean al discurso del programa y del gobieamonal y quiénes se oponen. Un
informe del dia 8 de Junio de 2010 tituldtdo nos merecemos estas divashos
ilustra esto Ultimo. La pieza exhibe, en primeralyg un fragmento del programa de
Mirtha Legrand en el cual ésta le envia un “felimpleafios” y “su solidaridad” a la
propietaria de la empresa Clarin, Ernestina Hederbloble, acusada de sustraccion de
dos bebés durante la dictadura militar. Luego, Enm informe muestra a Susana
Giménez entrevistando en su programa a MauriciorivBa dicha entrevista vemos a
Giménez refiriéendose al tema “inseguridad” y segido un aumento de politicas
represivas.

Otro informe titulado“Legrand se atraganté con Tinellt?®, muestra un
fragmento de una entrevista realizada por Mittegrand al conductor y animador
Marcelo Tinelli. En un momento vemos a Legrand pnégndole a su entrevistado:
¢Que le pedirias a la presidenta si la tenés adélaivtlo que Tinelli respondio: “Me
gustaria que nos una, que sea un factor de uni@lgs argentinos (...) que es una
mujer elegante inteligente, muy capaz, que hajadbamucho por la Argentina, es una
excelente persona y muy sensible”.

Como vemos la referencia a distintos personajes,sga del ambito del
espectaculo, del periodismo o bien del &mbito avaté es realizada en funcion de
poder ubicar a estas personalidades en términdscpslde un lado o del otro en

relacion a determinadas cuestiones.

%6 7 8.“El Presidente de honduras volvié a su pais y lrepoesion”. Informe emitido el dia 23 de
septiembre de 2009. [Archivo de Video]. Recuperdelo
<http://www.youtube.com/watch?v=mQ20e4mCTEU

%6 7 8 “No nos merecemos estas divas”. Informe emitidti@8 de junio de 2010. [Archivo de Video].
Recuperado de < http://www.youtube.com/watch?v=N/3b AD4 >

106 7 8 “Legrand se atraganté con Tinelli”. Informe enhitiel dia 30 de diciembre de 2009. [Archivo de
Video]. Recuperado de < http://www.youtube.com/\watc=LAhrSvDVORA>
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En el mismo sentido, la conversacion y entrevistaieo a los invitados en la
mesa del programa no suele indagar profundameniz &ctividad de los mismos. De
esta forma aquello que vuelve relevante a la figuwdada no se convierte en un tema
sino que estos son convocados para referirsetapg@®s impuestos por el informe.

Como exponiamos mas arriba, junto con la politioa mediosy su accionar
constituyen otro tema dominante @Y 8en tanto que estos son colocados en el lugar
de “poderosos adversarios politicoBlesde el programa se analiza y se toma postura
frente a determinados acontecimientos de indolgigaobero con la particularidad de
atender a la vez a la manera en que distintos mediocupan de esos sucesos.

Los medios y los periodistas son asi analizaddgamente, como importantes
factores de poder, a partir de la manera en querefieren a determinados
acontecimientos o la manera en que los omiten. @saesto ultimo a través de los
titulares de algunos informes del prograntal: élogio de la CEPAL, ignorado por los
medios hegemoénico¥?, “Las buenas noticias ignoradas y la operacién iriflat. *°2

Los grandes medios aparecen asi representado$ por8 como agencias
“deformadoras de la realidad” en favor de sus @ses, productores simbdlicos de un
“irreal” clima de adversidad (inflacion, inseguritjeetc.) mediante el cual se buscaria
desgastar al gobierno de la presidenta Cristinadfelez. El programa se refiere a los
grandes conglomerados de medios como “los Mediageidénicos” o “La Corpo”:

“; Esta prohibido pensar distinto a los medios hegeitos?"%, “La Corpo mediatica
quiere matar... a las encuestd&®

Entre estos medios aquellos pertenecientes al G@laon ocupan un papel
preponderante, aunque con frecuencia se haceneifei@ diario La Nacién, la Revista
Noticias, y el Diario Perfil. Desde los comienzastd7 8el andlisis politico mediatico
del multimedios Clarin estuvo presente, por lo pogemos afirmar que la permanente

tematizacién de Clarin en tanto enemigo-adversaitstituye un rasgo caracteristico

1015 7 8 El elogio de la CEPAL, ignorado por los mediogdraénicos”. Informe emitido el dia 4 de
agosto de 2010. [Archivo de Video]. Recuperado de
<http://www.youtube.com/watch?v=6QEYAX_ h7&4

1026 7 8 “Las buenas noticias ignoradas y la operacidadign”. Informe emitido el dia 6 de abril de
2010. [Archivo de Video]. Recuperado de
<http://www.youtube.com/watch?v=_3EfYcMReVc&featarelated

1036 7 8 “¢ Esta prohibido pensar distinto a los mediosh&inicos?”. Informe emitido el dia 9 de mayo
de 2010. [Archivo de Video]. Recuperado de <httywtv.youtube.com/watch?v=ykvFQPOHP¥Q

1046 7 8 “La Corpo mediatica quiere matar... a las en@séstnforme emitido el dia 14 de septiembre de
2010. [Archivo de Video]. Recuperado de <http://wyeutube.com/watch?v=IQzW-16PkM0
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del programa: El Clarin que sond siempré®, “Clarin y la oscura historia de Papel

w06 « »107

Prensa™ ", “Clarin y la institucionalidad
Desde los informes muchas veces se hace referaingrapo Clarin como “El

Monopolid’: “El monopolio Clarin. Esto dicen, esto hacer®

11.3.1. Motivos y elementos recurrentes.

Una caracteristica tematica @e7 8 esta dada por la permanente repeticion de
determinados topicos que se presentan deitraotivsen los titulares de los informes.
Entre estos motivos recurrentes podemos destacaigaimente la denuncia acerca de
operaciones de prensa y maniobras desestabilizade@adas adelante por los
propietarios de grandes mediosSe desmorona la Operacién Presupuestd’
“Operacion inflacién ¢Quiénes son los encuestadpresdos?™'®. “La Operacion
Cuédruple C: Clarin, Carri6, Cobos, Camafit*

Estos relatos de conspiracion constituyen un téperrente eré 7 8: la
advertencia acerca de personas 0 grupos poderesosegretamente manipula los
acontecimientos en el pais con el propésito deymioth caida del gobierno de Cristina
Ferndndez de Kirchner. En este sentido el prograsueme permanentemente una
postura reveladora de ciertas tramas secretadayrdalidad oculta detras del escenario

“ficticio” construido por Los Medios.

1956 7 8 “El Clarin que soné siempre”. Informe emitidodé 17 de diciembre de 2009. [Archivo de
Video]. Recuperado de < http://www.youtube.com/\hatc=g8BgvusG9T8&feature=related

%66 7 8 “Clarin y la oscura historia de Papel Prensgforime emitido el dia 5 de abril de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de <http://www.ydmtcom/watch?v=hA6nI3QX3eE

1976 7 8 “Clarin y la institucionalidad”. Informe emitidel dia 16 de enero de 2011. [Archivo de Video].
Recuperado de _<http://www.youtube.com/watch?v=Adwil. mQ>

1985 7 8 “El monopolio Clarin. Esto dicen, esto hacenfotme emitido el dia 5 de febrero de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de < http://www.yale.com/watch?v=1A3dVdCI6Lk

1996 7 8 “Se desmorona la Operacién Presupuesto”. Infamitido el dia 16 de noviembre de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de < http://www.yolg.com/watch?v=S1iZQbFHMKs Ver Anexo 4.

1106 7 8 “Operacion inflacién ¢ Quiénes son los encuestdprivados?”. Informe emitido el dia 13 de
junio de 2010. [Archivo de Video]. Recuperado dettp://www.youtube.com/watch?v=7ZPrgugBntA8

1116 7 8 “La operacion cuadruple C: Clarin, Carrié, Cob®amario”. Informe emitido el dia 15 de
noviembre de 2010. [Archivo de Video]. Recuperado d
<http://www.youtube.com/watch?v=maeEaShxAsE&feattetated> Ver Anexo 4.
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Otro topico recurrente en el programa esta comdbitypor la referencia a
acontecimientos positivos ignorados por los granaeslios “Las buenas noticias
ignoradas y la Operacién Inflacion*? Ligado a esto ultimo, la oposicién entre “una
Argentina de la buena onda y una Argentina de ldane®mda” es otro motivo
caracteristico del programa.

El sostenimiento de la existencia de un “pais re@ds alla del pais “virtual”
construido por los medios “hegemaonicos” o “monogdi’ constituye otro elemento
recurrente er6 7 8 “El pais virtual vs. el pais real. Lo que tapd lap€&acion
Presupuesto™? “Bicentenario real vs. Bicentenario virtual* , “El trigo virtual vs. el
trigo real y la explotacion al trabajo ruraf™>.

La constante recurrencia de determinados topicosl émforme, sumado a la
frecuente reutilizacion y repeticion de los misnfi@gmentos del material de archivo
confiere al programa un caracter “redundante”.

El deporte aparece er6 7 8 como un elemento al que se hacen fugaces
referencias por lo que puede afirmarse que estgtitoye un tema que se ubica en un
segundo nivel luego de los medios y la politica.

El programa suele ocuparse al comienzo, duranpeelgentacion de los temas
del dia, de celebrar los triunfos deportivos coongkxs por argentinos en distintas
disciplinas: “Mas triunfasos deportivos, Nalbandianasd®. Para dar cuenta que el
tenista argentino, David Nalbandian, habia pasasemifinales del torneo U.S. Open.

“Argentina aplasté a Brasil*'’ es otro titulo en alusién a la victoria de la Seilén

1126 7 8.“Las buenas noticias ignoradas y la Operacion ¢ifia’. Informe emitido el dia 6 de abril de
2010. [Archivo de Video]. Recuperado de
<http://www.youtube.com/watch?v=5jGb3A2yaS0&feattnedated> Ver Anexo 4.

1136 7 8.“El pais virtual vs. el pais real. Lo que tap®lperacion Presupuesto”. Informe emitido el dia
17 de noviembre de 2010. [Archivo de Video]. Recage de
<http://www.youtube.com/watch?v=jWi9KQ2tC>oVer Anexo 4.

1146 7 8 “Bicentenario real vs. Bicentenario virtual”. emie emitido el dia 28 de mayo de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de <http://www.ydmtucom/watch?v=sIUQzJ6j3ks Ver Anexo 4.

1156 7 8.“El trigo virtual vs. el trigo real y la explotami al trabajo rural”. Informe emitido el dia 20 de
enero de 2011. [Archivo de Video]. Recuperado de
<http://www.youtube.com/watch?v=6xVEaPprTZU&featarelated> Ver Anexo 4.

1166 7 & (Fragmento del programa emitido el dia 1 de espite de 2010). [Archivo de Video].
Recuperado de _<http://www.youtube.com/watch?v=s¢iaaUk&feature=player _embedded#at=4#98

1176 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 4 de agdst2010). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=5XOGfUIE3Gw
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Argentina de Basquet frente a la de Brasil en mleto Super 4, disputado en la ciudad
de Salta. ElI programa también suele hacer refexeaclos logros deportivos del
futbolista argentino Lionel MessiMessi, hizo ocho goles en seis dfa&"“Practica
para el 2014, Messi esté intactd™

Entre los dias 11 de junio y 11 julio de 2010 tuvgar el campeonato mundial
de fatbol llevado a cabo en Sudafrica. Durante rass el fatbol el mundialy la
seleccionestuvieron presentes como teméatidal: gol de Palermo - Filosofia barata y
botines de cuerd®® “Mundial: Tévez y la prensd@®', “6 7 8 - Mundial: Las anécdotas

de Dalma Maradona™??

1185 7 8.(Fragmento del programa emitido el dia 22 de meez8010). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=I2mj09Lshxs

1196 7 8.(Fragmento del programa emitido el dia 4 de agdst@010). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=5XOGfUIE3GwW

1206 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 22 deojuig 2010). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=jilsw6WIZko

1216 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 15 deojatei 2010). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=0sva3LfBA5Q

1226 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 11 deojatei 2010). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=KwCvxYKW7z0
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11.4. Rasgos Enunciativos.

11.4.1. Descripcion del contrato de lectura.

A patrtir del andlisis de los rasgos Retoricos y dros en6 7 8 podemos
deducir la construccion de un contrato de lectorafaertes component@edagdgicos
y de complicidadLa existencia de un contrato de lectura predoni@maente objetivo,
caracteristico del discurso periodistico, estargsdibujado por la permanente
utilizacion de valoraciones y tomas de partidoftqueon la utilizacion del humor, la
burla la ironia y los dobles sentidos, elementas mumpen el efecto de un enunciado
impersonal.

La presencia de distintos registros y tonoeh 8 nos obliga a pensar en un
contrato enunciativohibrido, donde el vinculo construido entre enunciador y
enunciatario varia, estableciendo situacionesiddad asimetria pedagdgica entre estas
instancias, combinadas con momentos de cercaranglicidad. Veamos entonces en
detalle como el discurso @7 8construye un vinculo pedagdgico- complice:

Entre los elementos deomplicidad podemos reconocer, en primer lugar, la
utilizacién del “nosotros inclusivo” en frases corfiegaremos a tiempo”, “somos
boludos”, “No nos merecemos estas divas”. La emigi@rmanente de las fotos
enviadas por los televidentes produce también ansagion de simetria e igualdad, un
efecto de “formar parte de lo mismo”. También rem®mos como un gesto de
complicidad los “guifios” dados por el uso de figuratoricas como la ironia, la
parodia, y los dobles sentidos que suponen unarniaftion compartida entre
enunciador y enunciatario. Tanto en los informes@@n los momentos en vivo, los
guifios se hacen también presentes en los distimba®s en que se hace referencia a
practicas, consumos y saberes cotidianos y cordpartien el uso de un lenguaje
coloquial, el uso de ropa informal de invitadosapglistas, en la musicas “populares”,
en el futbol y el deporte, en la referencia a Ezaeios publicos y la calle. Todos estos
aspectos construyen una relacion de complicidadstath y comparferismo entre
destinador y destinatario, produciéndose un ef@etacercamiento y simetria.

Como sosteniamos mas arriba, estos elementos daicidiad se combinan en
el discurso d& 7 8con elementodidactico pedagdgicosiados por los modos en que
el programa, advierte, aconseja y explica producienn vinculo desigual entre

enunciador y enunciatario. Esto puede apreciarsgriener lugar, en la permanente
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presencia de aseveraciones y enunciacion de leggnagipios generales, por medio de
las cuales se busca cerrar el sentido en torn@aauestion determinada: “Una de las
cosas de las que nos estamos dando cuenta es ggetaroimportante que tan rico es
un pais, sino que tan justo es un pais, que tataéiga es un pais” (Sandra RussGY.
“Tenemos que aceptar eso: somos unos canallaglasjtede la camara (...) el juego lo
marcan los medios, estamos cautivos de los médtdSrlando Barone).

Los informes también poseen un alto componentegdefileo que se presenta de
distintas maneras. En ocasiones el propio locuter @pnstituye la voz del informe se
encarga directamente de cerrar el sentido del misxicando lo que se esta
mostrando. Por ejemplo en el programa del dia 3hgtsto de 2009 un informe
muestra un fragmento de una entrevista realizadaupgorograma del canal TN al
diputado oficialista Claudio Morgado. Vemos a Matgaliscutir con su entrevistador
luego de advertir el zécalo colocado por la producc’Ley K de control de medios”.
En un determinado momento la imagen se congeleeg@echa la voz en off del locutor
del informe que dice: “Aclaracion al debate: Laed#incia es que Claudio Morgado es
diputado y representa a una parte de la poblacioriosy medios se dicen
independientes... ¢ Se entendi6 16?2

También el informe aconseja y explica en la maeargue se recorta y dispone
el material de archivo mediante los recursos dedleion. Por ejemplo, en un informe
del dia 27 de agosto de 2009 tituldtla nueva ley de radiodifusion, el debateSe
reproducen fragmentos de noticieros emitidos poaeal TN en los cuales se muestra a
distintos periodistas de este medio sostenienddagaposicion al gobierno nacional se
habria manifestado “en contra” del proyecto de fication de la Ley de
Radiodifusion. Inmediatamente se reproducen alguemmtes de reportajes televisivos
en los cuales se ve a politicos de la oposicionocBmo solanas y Margarita Stolbizer
apoyando el proyecto de sancién de una nuevaleyesta forma mediante el recurso
del montaje se construye una explicacion y una réelveia al televidente acerca de

cierta informacion “falsa” proporcionada por TN.8® el final del informe esas

1236 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 26 de nu#y@010). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=ICkkx7BEvRNer Anexo 4.

1246 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 30 deojutd 2009). [Archivo de Video]. Recuperado
de <_http://www.youtube.com/watch?v=UIEVWycKz>wWer Anexo 4.

1256 7 8 “Ley de Radiodifusién. El debate”. Informe emitiél dia 31 de agosto de 2009. [Archivo de
Video]. Recuperado de <http://www.youtube.com/watetNImHI1e8F7U&feature=relatedVer Anexo
4.
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imagenes son repentinamente interrumpidas por whoade un programa radial
conducido por Victor Hugo Morales, el cual montastoforma contigua, produce un
efecto de sentencia y un juicio sobre el tema @&l sgI hace referencia: “Cuando el
periodismo se convierte en negocio fuera del pemod, cuando el negocio deja de ser
vender publicidad para financiarse y para obtemer justificadas ganancias que
correspondan, estamos perdidos. Cuando se avabzatsdo tipo de intereses y son
los ejecutivos de los negocios mas importantes lgsigperiodistas del medio o del
multimedios el periodismo pierde. Y estos han sidios nefastos en ese sentido”
(Audio Victor Hugo Morales)!?® Mediante este tratamiento especial del material de
archivo las palabras de Victor Hugo en el informesam a cumplir una funcién
moralizadora en relacion a la informacién que saeiproporcionando y estableciendo
en forma general que es “lo bueno” y que es “loohdtn este caso el informe cumple
un rol pedagdgico al “hacer suyas” las palabrasva#or Hugo, para advertir al
espectador acerca de “los peligros de la concedtranediatica y de los beneficios de
una ley de medios que la regule”.

Otras veces, el vinculo pedagdgico es construidaedior del informe de modo
mas explicito, como por ejemplo mediante la sectamada‘é 7 8 Kids, la seccion
del purretaje”. La misma constituye una metafora de una claseneaula de escuela
primaria. Vemos en principio la imagen del ex pgteste Fernando de la Rla junto con
imagenes de las protestas que provocaron su cdiitkesade 2001. Se observa luego la
imagen fija de una maestra con guardapolvo esadbieen un pizarron, sobre el cual
aparece un texto emulando el planteo de un probieatamatico: ¢ Por qué si huyé del
pais asesinando a 30 personas al partido X lo Hapstendo, y en cambio al partido Y
que jamas reprimié lo llaman autoritaris?

Los distintos modos en que permanentemente serdgeera la audiencia,
preguntandole acerca de determinadas cuestionastitage uno de los principales
elementos mediante los cuales se establece urattpedagdgico. Lo mismo puede

decirse de la provision de datos y precisiones.

1266 7 8.“La nueva Ley de Radiodifusion. El debate”. Inferramitido el dia 27 de agosto de 2009.
[Archivo de Video]. Fragmento recuperado de <hfitpwiwv.youtube.com/watch?v=cjhDV6nb6zdver
Anexo 4.

1276 7 8.6 7 8Kids, la seccién del purretaje”. Informe emitidadéa 13 de enero de 2010. [Archivo de
Video]. Fragmento recuperado de <http://www.youtabm/watch?v=R2EYXnTpwo8&feature=related
Ver Anexo 4.
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El informe instala los temas, proporciona las cdagie lectura del material de
archivo compilado y contribuye a anclar fuertemefds sentidos, sefialado “lo
importante”. Aparece el gesto de “guiar” permanemete al espectador: mediante la
redundancia, la constante repeticion de imagenpalabras junto con determinados
temas y motivos recurrentes (las operaciones dgstites de los medios, la oposicion
pais realversuspais virtual etc.) son elementos que contribuyen a clausarfjar el
sentido y a establecer determinadas lecturas pesild la actualidad a partir de ciertos
topicos. También aparece en el informe el gestguiar” a la audiencia en la frecuente
utilizacién de placas con texto sobre el matemahthivo compilado.

La manera en que desde el programa se aconsejaréeode al Monopolio
Clarin”, junto con el modo en que se advierte aceale conspiraciones y planes
digitados secretamente por agentes poderosospiditiaa y los medios: la “Operacion
Inflacion”, la “Operacion Presupuesto”, etc. , didngen todo un acto pedagodgico. El
mismo estq dado por una constante actitud de areestas “operaciones secretas”
indicando, sefialando a las audiencias que esdlbdetras de “lo virtual”.

Podemos mencionar finalmente, como marca de unratontdidactico
pedagogico entre partes desiguales, los modos emrlquiblico del programa aparece
representado. Como se menciond, la participaciola @eidiencia durante el programa
esta dada por la tribuna conformada por gente glee \v&mos gritar y aplaudir al
comienzo y final de cada bloque. Esa imagen déiqnibomo “tribuna de seguidores”
es complementada con la exhibicion, antes y despeéta tanda publicitaria, de
fotografias de espectadores en poses sonrientegrgs las cuales son enviadas por los
propios televidentes a la produccién. El publiaamo tal, no suele tomar la palabra en
ningin momento del programa, (salvo en alguna Oupadipica en la que se emitieron
materiales subidos a Facebook y en alguna coberal@ada por un movil en vivo).
Unicamente el dia del fallecimiento de Néstor Kirehla tribuna fue protagonista en un
programa especial en el que ésta estuvo constitxidasivamente por personalidades
publicas y famosas. Los escasos espacios dediadpsiblico contribuyen asi a
producir un efecto de asimetria entre un destingder‘sabe y habla” y un destinatario

“que no sabe y recibe”.

11.4.2. Enunciador y enunciatario construidos.
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Si seguimos lo expuesto por Alabarces en relacidasacaracteristicas del
enunciador e 7 8 podriamos sostener que se trata en primer lugandmunciador
“de clase media” (Alabarces, 2010: 148). Por naegarte podriamos agregar que se
trata de un enunciadaonfrontativo,luchador arriesgadpdesafiante que se enfrenta
al monopolio y los poderosos. Es también un endonciecomprometidaon una causa,

y a la vez esritico y sabioo conocedoyque no se deja engafiar y que esta al tanto de
cual es la verdad detras de las “siniestras” opmmas de sus adversarios. Se trata a la
vez de un enunciadghistoso, graciosg con buen humorue hace bromas, se burla y
juega con los dobles sentidos. Es, finalmente, umun&ador sencillo y
descontracturadoque se viste informalmente y hace un uso colbgeidenguaje.

Veamos ademas cuales serian las caracteristicanu®tiatario construido por
6 7 8 ¢COmo seria el sujeto interpelado por el progPavhan este sentido: ¢Qué
imagen de destinatario construye?

Podriamos afirmar primeramente que el programauysedin enunciatario
inocentey desprotegidp el cual necesitaria que lo defiendan y que leef@s a
comprender y a distinguir lo verdadero detras dalkn. En este sentido es también un
enunciatariccusceptible de atender y aprendgue acepta explicaciones y se deja guiar
permanentemente. Es tambgaguidor y fielde quien le ensefia, desconfiado de otros
puntos de vista y capaz de hacer suya la causalida tp ensefia. Se trata de un
enunciatario que estavido de informacion que se encuentra permanentemente
intrigado acerca de los acontecimientos. Eslalge mediagscolarizado con cierto nivel
de capital cultural, como para interesarse potdasas que se le presentan y capturar
los chistes y dobles sentidos. No obstante es &mitiormal, camina por la calle y
transita espacios publicos. Es un enunciat@iprometidpcapaz de tomar partido por
una causa y enfrentar adversarios. Finalmente enunciatariale buen humorcapaz
de reirse del mundo y su situacion.

En suma: el programa produce discursivamente umogtario seguidor,
“buena onda” pero a la vez sumamente dependietigadtico”, el cual necesita que le
sefalen, que lo guien permanentemente por “el cawhnla verdad”, mas alla del
discurso mentiroso de “Los Medios”. Se trata deenanciatario euforico, apasionado,
divertido, pero que es también capaz de guardamcsd y adoptar una aptitud receptiva
frente a ciertas cuestiones que se le plantean.

11.4.3. ¢ Informacién o politica?
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El discurso dé 7 8es dificil de encuadrar en un género definidotr&a de un
discurso sobre la actualidad, que como veiamosamix, no se pliega en absoluto a
los canones de obijetividad requeridos por los g&ni@formativos propios de la prensa
liberal. Desde el propio programa esto fue conderten un tépico en el debate
“Periodismo independiente y periodismo militdnté® No nos detendremos aqui en un
analisis acerca de la pretendida objetividad deiogesmo. Nuestra postura quedo
definida al comienzo, cuando afirmamos que la dedliesta siempre mediada por el
discurso, siempre historico y contingente, por U@ ¢goda afirmacion sobre el mundo
implicaria una parcialidad. No obstante, podemosaf que si bien existen estrategias
discursivas para producir ugfecto de objetividaquso de un lenguaje impersonal,
anulacion de valoraciones y adjetivaciones, e&tgseno forman parte del estilo @&

8.

Por nuestra parte sostendremos que una de laserésticas estilisticas de7 8
esta dada por exhibir ciertos rasgos perteneciahtéscurso informativo: tratamiento
de temas y acontecimientos actuales, descripciamédisis, informes, etc., a partir de
un modo enunciativo que es mas bien propio deudsscpolitico.

Eliseo Veron describe el discurso politico comaipo discursivo en el cual el
enunciador construye simultaneamente tres dedtiositael “prodestinatario”, el
“contradestinatario” y el “paradestinatario” (Verd®@87).

El prodestinatario del discurso es el destinatario positivo, “posicique
corresponde a un receptor que participa de las asisdeas, que adhiere a los mismos
valores y persigue los mismos objetivos que el eiladior” (Veron, 1987: 17). Segun
Veron la relacion que establece el enunciadoripol@ton su prodestinatario cobraria la
forma de un “colectivo de identificacion” que efdaexpresado en el “nosotros
inclusivo” (Veron, 1987: 17). La afirmacién de Vardesulta muy conveniente en
funcién de los objetivos de nuestro trabajo, yasjuenemos en cuenta el discurs@gde
7 8 vemos que efectivamente el mismo construye diesdeunciacion su colectivo de
identificacién. Este esta dado por la afinidad das politicas impulsadas por el
gobierno nacional: aumento de la participacion Ekthdo, una mayor redistribucion,
reforma de la ley de medios, etc. El colectivo dentificaciébn (para nosotros el
colectivo seisieteochista) es el colectivo constitypor todos los que, segun expresa

1286 7 8 “Periodismo independiente y periodismo militdnteforme emitido el dia 25 de noviembre de
2010). [Archivo de Video]. Recuperado de_< httpaiv.youtube.com/watch?v=FoMHLEL7-as

75



irbnicamente Barragan en su cancion, “somos bofudos que “llegaremos a
tiempo™?°, los que forman parte del “Club de la Buena Ontt',que no se creen las
mentiras del Monopolio.

No obstante, el discurso de7 8 no se dirige solamente a ese otro positivo,
también se dirige al mismo tiempo a un otro negat® contradestinatario “la
enunciacion politica es inseparable de la condttncde un adversario” (Verén,
1987:16). El lazo del enunciador con el contradatdrio reposa en una “inversion de
la creencia, lo que es verdadero para el enunceslalso para el contradestinatario e
inversamente” (Verdn, 1987:17). Como se vera erultana parte, el programa
construye permanentemente sus oponentes, prin@ptnencarnados en la figura de
“Clarin”. En este sentido lo que es verdad parai€hla derecha opositora, es deéde
7 8una falsedad, una distorsion.

El paradestinatarioes finalmente la figura a la que el enunciadordigturso
politico se dirige con intencién de atraer. A digara va dirigida “todo lo que en el
discurso politico es del orden de la persuasio®r¢v, 1987:17).

Estas tres funciones propias del discurso politilgscriptas por Verén:
“refuerzo”, “polémica” y “persuasion” estan pressnen entre los rasgos enunciativos
de6 7 8.

El discurso politico estaria ademas caracterizeglg(in Verén, por la presencia
de ciertos “componentes”, entre los cuales nosdstedestacar en relacior6 & 8el
“componente descriptivo™el “componente didactico’y el “componente prescriptivo”.

El componente descriptivoesta dado por el ejercicio de “la constatacion:
balance de una situacién” (Veron 1987: 20). Pompje: “En 1910 el gobierno se
parecia muchisimo al de Macri. Este gobierno tegaada (...) muy parecido a la gente
adentro del Coldn. Esa situacion me parecié consopastal de la exclusion absoluta.
Adentro estaban los que podian pertenecer y atseban todos los demas. Es una
cosa importante que creo que nos define hoy corfes*ffa(Carla Chudnovsky)‘El
jubilado se desjubilé desde hace muchos afios, desede de Norma Pla. Y la sociedad
se acostumbro a tratarlos como pobrecitos (...) @isedcuenta que estaban hiriendo la

identidad de nuestros mayores. Esta degradacida @alabra tiene que ver con la

129 Nombre de la cancion perteneciente a la artiseafa utilizada como cortina en 6 7 8.

1306 7 8.(Fragmento del programa emitido el dia 26 de nuy8010). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=ICkkx7BEvVRMer anexo 4.
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economia degradada. Los jubilados pasaron a sebjeto de compasiéi* (Orlando
Barone).

La intencion de describir el panorama social esty presente e 7 8. El
programa le explica a su audiencia, por ejempln@doantenta dar respuesta a la
preguntd‘¢, Quién es quién en la Argentina?®. Detalla como esta dividida la sociedad
en términos de sectores a favor y en contra derdigiadas politicas. También se ocupa
de describir, por ejemplo, el actual estado de eatnacion mediatica en el pais y el
enorme poder con el que cuentan los medios de doawin. Explica ademas
determinados acontecimientos de actualidad commojp@es montadas por poderosos
sectores de la oposicion. Por ejempRresupuesto 2011: La opereta de Carrio, Clarin
y afines™®® Este componente descriptivo estaria, segin Vemésepte en otros
discursos sociales como el discurso de la inforomacpero “la diferencia entre el
discurso de la informacion y el discurso politieside en el hecho de que en el primero
el enunciador aparece como mediador-testigo, nagrdue el enunciador politico se
construye a si mismo como fuente privilegiada deligibilidad” (Verén, 1987: 21).
Como se sostenia antes, la posicion asumida pbB como agente “revelador”, que
muestra “lo que no esta en los medios” lo aceraasenaspecto al modo de enunciacion
politica: “Hay un mensaje general que distorsi@neehlidad de las personas (...) pero
la realidad mostrada por los medios hegemoénicostalsnente distinta a la realidad que
plantea el mundo red® (Orlando Barone).

El componente didacticdel discurso politico tiene que ver segun Veron co
proporcionar un conocimiento pero no implicari@Valuaciéon de una situacion sino la
enunciacion de un principio general (Verén, 198T). Por ejemplo: “La idea de
periodismo ideoldgico.... yo no comparto que se puedzr otra cosa, porque los que

defienden el presunto periodismo profesional o pedeiente, también son militantes

1316 7 & (Fragmento del programa emitido el dia 28 dejdi 2010). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=cyzJf7TBA3eMer anexo 4.

1326 7 8.“.Quién es quién en la Argentina?”.Informe emitedalia 5 de marzo de 2010. [Archivo de
Video]. Recuperado de < http://www.youtube.com/h@tc=HxKpH_ smR5k&feature=player_embedde

1336 7 8.“Presupuesto 2011: La opereta de Carrio, Clarffings’. Informe emitido el dia 14 de
noviembre de 2010. [Archivo de Video].Recuperado de
<http://www.youtube.com/watch?v=IG8iiCecCtE

1346 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 27 detagis 2010). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=cyzJf7BA3elWer anexo 4.
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de la oposicion*>® (Sandra Russo). “Quienes saben que los mediostenignomiten
son los que hacemos los medios, los periodistaspa® quien sabe las miserias de un

hospital es el médico y el enfermero que trabajel éspital**®

(Orlando Barone).
Finalmente nos interesa destacar la presencieb en 8 del componente
prescriptivopropio del discurso politico, el cual es segun Yieidel orden del deber,
del orden de la necesidad deontologica” (Veron 128J. El programa invita a tomar
una postura y en este sentido sostiene como estagatiplicar es la tared®’, sumar
voces a favor de la Ley de Medios y demas politieasdas adelante por el gobierno
kirchnerista. Sostiene ademas la necesidad de zaealuna lectura de los

acontecimientos mas alla de lo difundido por “Lapgdomediatica”.

1356 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 25 deembre de 2010). [Archivo de Video].
Recuperado de _<http://www.youtube.com/watch?v=I'YdKE2wo> Ver anexo 4.

1366 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 5 de mdez8010). [Archivo de Video]. Recuperado
de <http://www.youtube.com/watch?v=6EIplA9P¥70

137 a frase pertenece a la cancion Tratando de C¢aatar: Fito Paez), la version interpretada panJu
Carlos Baglietto es utilizada como cortina museab 7 8 Ver anexo 4.
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12. Ellos y nosotros. La construccion del enemigm6 7 8.

12.1. Antagonismo, politica e identidad.

El dltimo aspecto que nos interesa destacar entragigjo tiene que ver con la
produccion discursiva de la figura de un enemigopaote des 7 8 Entendemos que el
sostenimiento desde el programa de Clarin cosedé de un antagonisin@Laclau y
Mouffe, 1987: 174) cumple un papel fundamentaleeerhergencia y delimitacion de lo
gue denominamos el colectigeisieteochista

Para entender esto creemos que es conveniente aretaligunos planteos
realizados al comienzo en relacion a constituciérlag identidades al interior de la
sociedad. Insistimos en que la manera en que Bmilant un conjunto de fuerzas
sociales bajo una identidad concreta posee unaaddgie ediscursiva-historica y
contingente Las identidades en el terreno social no son esenaomutables, sino
construcciones parciales cuyos limites deben samgrentemente disputados. En
relacion al tema que nos ocupa, el acto mediantual el significante 6 7 8” ha
pasado a representar diversos actores sociales siotoastituyeran un todo unificado
es de naturalezpolitica, un acto de construccion de hegemonia ya que tEifa
siguiendo a Laclau, de una particular articulacdm actores, fuerzas sociales y
demandas bajo un determinado punto nodal.

Ahora bien, dado el caracter contingente de todatidad social, definir lo que
“se es”, implica a la vez definir lo que “no se.ds5to implica produccién de un limite,
una frontera entre un nosotros y un ellos. Es pto que la produccion de un agente
externo es condicion necesaria para definir unalideid social como un campo
unificado. “La existencia del otro se conviertewsra condicion de posibilidad de mi
identidad, ya que sin el otro yo no podria tena igentidad. Por consiguiente, toda
identidad queda irremediablemente desestabilizadayp exterior y el interior aparece
como algo siempre contingente. Esto cuestiona aialgoncepcion esencialista de la
identidad y excluye cualquier intento de definirndanera concluyente la identidad o la
objetividad”. (Mouffe, 1999: 21)

Si tenemos en cuenta esto en el plano de formaedas identidades politicas,
en la medida que no existe razon alguna para gqu®njaonto de fuerzas sociales, con
demandas particulares, se unifiguen como un frémio es necesario que entre ellas

mantengan una relacion de equivalencia en oposieiban enemigo comun: un

79



antagonista. “Todo bloque histérico, o formacidégdmaonica, se construye a través de
la regularidad en la dispersion (...) toda forma adelgn se construye de manera
pragmatica e internamente a lo social apelande Btpacas opuestas de la equivalencia
y la diferencia” (Laclau y Mouffe, 1987: 186). Dst@® manera, en el mismo momento
en que se identifica al “otro” enemigo se idendifion “nosotros” las victimas,
permitiendo construir por oposicion un colectivociab como unacadena de
equivalencias unificadas‘Es solo a través de la negatividad, de la divisy del
antagonismo que una formacién puede constituirseocan horizonte totalizante”
(Laclau y Mouffe 1987:188)

Laclau plantea que mediante la articulacion de aelas sociales bajo un punto
nodal se avanza en la construccion identitaridmetblo”, el cual no existe como una
esencia a priori, sino que es resultado de unai@dispmbadlica. La construccion de un
polo popular se realiza para este autor en la fidsith de dividir el espacio social en
dos campos antagoénicos especificos: un nosotrasellas, los débiles y los poderosos.
Un conjunto de demandas particulares que no emramengatisfaccion en un
determinado sistema se unifican parcialmente coma totalidad de reclamos
“equivalentes” en la medida en que pertenecen do laterno de una frontera de
exclusioén (Laclau, 2002). La construccion de laifigdel antagonista resulta clave para
la institucion de una identidad colectiva. La proddan discursiva de un “otro
amenazante” es desde este enfoque lo que permmtirfuos limites del sistema
(Laclau, 1996).

Mouffe y Laclau retoman la tesis de Carl Schmattgpquien “el fendmeno de lo
politico puede ser comprendido solo mediante lareefcia a la posibilidad real del
reagrupamiento amigo-enemigo” (Schmitt, 1984: B2ya estos autores, una sociedad
sin enemigos, sin exclusiones, como sostiene eldis liberal, a partir de la idea de
una administracion estatal racional, comprensivéodes los sectores por igual, seria
una sociedad sin politica, en la cual seria imp@gibnstruir nuevos “nosotros” y trazar
nuevas fronteras.

Por nuestra parte, hemos partido del supuesto delagpuidentidades en el
terreno social no existen bajo la logica de la @rraonia y consenso total sino que se
encuentran en permanente construccion y dispuptAemos lo expuesto por Laclau
y Mouffe y sostendremos que “toda forma de consedngaica una articulacion
hegemonica y siempre existird una exterioridad iqueedira su realizacion plena”
(Laclau y Mouffe, 2004: 18).
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Siguiendo a Schmitt podriamos afirmar que lo quengie la unidad politica de
un grupo requiere de la posibilidad de distinguir enemigo. “La unidad politica
presupone la posibilidad real del enemigo y porsimaniente otra unidad politica (...)
La unidad politica no puede ser, por su esenci@ersal en el sentido de una unidad
abarcante de toda la humanidad y de todo el pldBetamitt, 1984: 49 y 50). A partir
de aqui, entenderemos que la posibilidad de conskaaos politicos, de fijar
parcialmente un conjunto de demandas y actorealssdiajo una identidad, se basa en
la posibilidad de construir enemigos-antagonisthegsarios. Si “la hegemonia es un
tipo de relacion politica” (Laclau y Mouffe, 198¥86) lo politico implicara siempre el
reagrupamiento amigo-enemigo. La construccion derdia identidad a partir de la
construccion de otro que se opone y amenaza lgeegia de un nosotros a la vez que
produce los propios limites de ese nosotros.

Como sosteniamos anteriormente la construccionndadwersario constituye
una marca enunciativa caracteristica del e6tilo8. El discurso del programa se dirige
a un contradestinatario, como entidad opuestaaadinos” definido por el colectivo de
identificacién. Buscaremos a continuacion ejenqgaifi este punto analizando en
distintas emisiones del programa algunas situasiaue contribuyen a producir un
antagonista claramente definido. Es importantaracique se trata de una seleccién de
momentos y elementos considerados pertinentes. ddtate entendemos que éstos
serviran para ilustrar com® 7 8,en tanto discurso, recorta y delimita un adveosari
comun para un conjunto de agentes sociales, cagéntalo asi a producir “efectos de
frontera” (Laclau 1987), a construir un colectivacigl, un “nosotros” a partir de un

“otro que nos corrompe”.
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12.2. Definiendo al adversario desde el discurso.

Intentaremos primeramente ilustrar como al inteder6 7 8 se construye la
figura de Los Medios, principalmente al multimeditarin, como el antagonista. Esto
permite dividir el campo social en dos polos opaest establecer la identidad de un
“nosotros” y un “ellos”.

A finales de agosto de 2009, 7 8titula uno de sus informes con la pregunta:
“; Quiénes defienden el monopolio de los medib¥Del lado del Monopolio aparecen
en ese informe identificadas figuras de la opogriciBarrio, De Narvaez y Macri.
Gracias a la identificacion de “Los medios” combpgeder”, se establece los que estan
de un lado y del otro de la frontera de exclusiBinpanelista Orlando Barone opiné
acerca del informe: “Ocurre que el poder, si estavidiversificado y fuera todo el
periodismo, el poder no seria el poder monopolige gsta hoy concentrado que tiene
un poder politico mas grande (...) enanistico regpactos grandes medios, Grupo
Clarin en especial®®.

Otro informe de ese mes busca también estableeencfores sociales estan a
favor y quienes en contra de la sancion de la nueyade Radiodifusion. El informe
toma las declaraciones de Elisa Carrio: “No tenemingun problema en defender a
llamados grupos econdmicos si es para defenderibertdd de expresion”.
Inmediatamente se monta un audio del programa Irdéiaperiodista Victor Hugo
Morales, en el que se lo escucha decir: “La oposieista totalmente alineada con el
multimedio Clarin, que es el grupo poderoso queeséra afectado™°

A la vez que desde el programa se sostiene lagfigeiun “otro” se construye un
“nosotros” unificado por equivalencia entre demandaciales que se opongan a Los
Medios. Por ejemplo en el programa del 17 de eder2010,6 7 8realiza un informe
sobre Milagro Sala, lider del movimiento indigeai$tipac Amaru. El informe se titula
“Los Medios vs. Milagra”!, en el cual se busca dar cuenta como periodighs d

1386 7 8.“¢ Quiénes defienden el monopolio de los mediosfdrine emitido el dia 31 de agosto de 2009.
[Archivo de Video]. Recuperado de <http://www.ydoatucom/watch?v=tkNYuLWVXB# Ver Anexo
5.

1396 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 31 detags 2009). [Archivo de Video]. Recuperado
de < http://www.youtube.com/watch?v=tkNYuLWVXBAVer anexo 5.

1906 7 8.“La nueva Ley de Radiodifusion. El debate” Inforemitido el dia 27 de agosto de 2009.
[Archivo de Video]. Recuperado de_< http://www.ylne.com/watch?v=cjhDV6nb62o0Ver anexo 5.
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multimedios Clarin desprestigian a esta organiragisu dirigente, calificandola de
“violenta”.

De forma similar, en Julio de 2010, el momento e ge debatia en el
Congreso la Ley de Matrimonio Igualitaffdimpulsada por el oficialismo, un informe
presentado er6 7 8 se titulo: “Matrimonio igualitario, ¢Quienes estan de cada
lado?"**3, Durante el informe dice la voz en Off del locutt@: igual que como sucedié
con la ley de democratizacion de medios quienémestfavor quienes estan en contra
definen la calidad de las posturas. La derechaetral. De esta manera se identifica a
los mismos que estan a favor de Clarin como opesita la ley de matrimonio
igualitario.

También se construye la figura de Clarin como dpuadas organizaciones de
Derechos Humanos. Por ejemplo, al resaltar la cpos# que se indaga a una de las
propietarias de este medio, Ernestina Herrera d#gelNpor la apropiacion de dos nifios
durante la Gltima dictadura militai.os hijos de Noble, los Derechos Humanos de ayer

144 es uno de los tantos informes emitido en el progran el que se hace

y de hoy
referencia a este tema.

Desde agosto de 2010 el programa comenzo a dardudga investigaciones que
vinculaban a Héctor Magnetto, CEO del Grupo Clgrzo-propietario de la empresa,
con el traspaso ilegal de acciones de Papel Pfémkaante la tltima dictadura militar.
En un informe tituladdLa causa Papel Prensa: grave acusacién contra Metgpi

se explica como el director de Clarin, apoyadolpaiuunta militar, habria presionado a

1416 7 8.“Los medios vs. Milagro” Informe emitido el dia #i& enero de 2010. [Archivo de Video].
Recuperado de _<http://www.youtube.com/watch?v=CNayy RKg&feature=related Ver anexo 5.

1421 a ley finalmente sancionada el 15 de julio de@®babilita el matrimonio para personas del mismo
sexo.

1436 7 8 “Matrimonio igualitario, ¢ Quienes estan de cattoP” Informe emitido el dia 8 de julio de
2010. [Archivo de Video]. Recuperado de <http:/imwoutube.com/watch?v=gic8IsKewkcVer anexo
5.

144" os hijos de Noble, los derechos humanos de yagerhoy”. Informe emitido el dia 3 de enero de
2010. [Archivo de Video]. Recuperado de
<http://www.youtube.com/watch?v=B4fuk4Y8Crwé&playrei&list=P1 505494D726EA3625 Ver
anexo 5.

195 papel Prensa S. A. es una empresa argentina dadida produccién de papel de diario.

1466 7 8 “La causa Papel Prensa: grave acusacion contgadti@”.Informe emitido el dia 15 de agosto
de 2010. [Archivo de Video]. Recuperado de < Httpvw.youtube.com/watch?v=0_W,j-0YOubAVer
anexo 5.
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la propietaria de las acciones de la empresa perdag cediera a los diarios Clarin, La
Nacion y La Razén. El sostenimiento del vinculovibgnetto y Herrera de Noble con
la dictadura militar instaurada en 1976 constitugdugar comun en el programa.

En suma,6 7 8 se convierte en referente identitario al lograificexr como
equivalentesun conjunto de demandas y actores sociales poladfosl Monopolio.
El programa construye en forma permanente un atrenazanteyn antagonistalos
Medios Hegemanicos-Clarin) lo cual permite agrupan vasto conjunto de sectores y
demandas diversas como contrarias a ese poderroBtama emitido el dia 9 de
setiembre de 2010, al cual asisti6 como invitadongisico Lito Vitale, ilustra
claramente el modo en q6e7 8se encarga de producir un “nosotros” por oposieién
“Monopolio”. Sobre el final del programa Baronedement6 a Vitale acerca de su
participacion como invitado: “Vos no venis aca caofioialista del gobierno sino como
contrario de grupos hegemonicos, contrario a loe o quieren los Derechos
Humanos, contrario a los que quieren sembrar upaogetia de exclusion (...) vos
venis como contrario a eso, olvidate del oficiabsifBarone).**’

Prestemos atencion a los titulares de algunos sléenformes des 7 8 en los
cuales se aprecia como el discurso del programayexdel “nosotros” a Clarin como
antagonista, vinculandolo ademas con una serieigiea$ aliadas de la oposicion.

“Clarin Vs. la Argentina™*®

es un informe que muestra distintos titulares diatio
Clarin en los cuales se sostiene un clima de “unmgaggd juridica” que desalentaria las
inversiones. Luego se escucha al locutor del infboomentar: “Es extrafio, cualquier
argentino ya sea que simpatice mas o que simpagr®s con este gobierno elige los
intereses de los argentinos por los de los extt@mje ¢, Por qué Clarin se pone del lado
de los otros?”

Un informe emitido el 21 de junio de 2010 durart€ampeonato Mundial de
Fatbol se tituld:“Todos nos abrazamos... todos... menos Ufd’En esta pieza

escuchamos primeramente al locutor diciendo “Casla son mas las voces que se

1476 7 8 (Fragmento del programa emitido el dia 9 de eefiire de 2010). [Archivo de Video.
Recuperado de _<http://www.youtube.com/watch?v=E8WIE YaE&feature=relatetdVer Anexo 5.

1986 7 8 “Clarin vs. la Argentina’lnforme emitido el dia 18 de diciembre de 2009cfAvo de Video].
Recuperado de < http://www.youtube.com/watch?v=(M¥[KDLYM > Ver Anexo 5.

1996 7 8.“Todos nos abrazamos... todosnenos uno”Informe emitido el dia 21 de junio de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de_< http://www.yle.com/watch?v=60vIMfEVQXY¥ Ver Anexo 5.
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suman a la buena onda reinante”. Inmediatamentexki#en distintas imagenes y
audios de distintas personalidades argentinas mghinacerca de la situacion del pais.
Se muestra primero al actor Gerardo Romaista bien el mundial, el Bicentenario, el
crecimiento del seis por ciento el primer trimesteedemocracia... esta contenta la
gente”. Se escucha, luego, al conductor televidiavcelo Tinelli: “Cuando veo al
mundo como esta y veo como estamos nosotros, g jee estamos en un pais que
estd andando bienSobre el final del informe, estas afirmaciones somrastadas con
la referencia a la “mala onda” de algunas noticthindidas por los medios
pertenecientes al Grupo Clarin.

“La cadena del fascismd®® es uninforme que busca establecer cémo distintas
personalidades ligadas a la dictadura se encuemesarechamente vinculadas a la
“derecha” opositora y al Grupo Clarin. Vemos, pmn®lo, fotografias de Ernestina
Herrera de Noble (propietaria del medio) brindaddato al dictador Rafael Videla.
Luego vemos un fragmento de una entrevista reaizddoolitico opositor Mauricio
Macri, en la que éste expresa su simpatia con ltamDsvaldo Cacciatore, quien
gobernara de facto la ciudad de Buenos Aires derandltima dictadura. También se
muestran imagenes en las que se ve a Macri nombcamido Ministro de Educacion de
Buenos Aires a Abel Posse, también funcionario de Dictadura Militar. A
continuacion se montan imagenes de una conferataigolitico opositor Eduardo
Duhalde reivindicando a Posse. Como se ve, elnmdocontribuye a dividir en dos
campos el terreno social. Construye por asociagitan cadena de equivalencias entre
distintos actores sociales, los cuales en su \drmuh Clarin constituyen un conjunto de
adversarios definidos.

De manera analoga el dia 24 de enero de 2010, esend® un informe
denominado“Cobos la oposicién y Clarin®’, en el cual se busca establecer una
relacion de afinidad entre distintos personajes lde oposicidbn y el grupo
multimediatico. Se destaca en el informe una netaddrio Miradas al Sur titulada:
“Magnetto el consejero de Cobos”. Luego se exhibfagmento de una conferencia de

Elisa Carri6 afirmando: “los hijos de la seforaddeax de Noble son nuestros hijos”.

1506 7 8 “La cadena del fascismo”. Informe emitido el 8de diciembre de 2009. [Archivo de Video].
Recuperado de < http://www.youtube.com/watch?v=RBjZzuK4&feature=relatedVer Anexo 5.

1516 7 8 “Cobos la oposicién y Clarin”. Informe emitidodih 24 de enero de 2010. [Archivo de Video].
Recuperado de _<http://www.youtube.com/watch?v=P@UH10U&feature=related Ver Anexo 5.
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Otro modo de representacion por parte6deé 8 de Clarin como un “poderoso
enemigo” esta dado por la recurrencia con la qué sdenuncia como un agente
deformador, ocultador. Como se expuso anteriormelse denuncia acerca de
operaciones y maniobras secretas llevadas a cabdQtarin y sus aliados de la
Oposicidn”, constituye un motivo recurrente enrelgpama. En este sentido parte de la
construccion de Clarin como el antagonista eszaadi erclave conspirativaLa Corpo
(Clarin y los grandes medios) es representada ¢am@oder detras del poder” que,
junto con La Derecha, siniestramente mueve laslde los acontecimientos en el pais
segun sus intereses, ocultando hechos y ofreciésdona realidad deformada por
medio de una red de medios y periodistas.

Pensemos en los elementos que nos permiten afiese componente
conspirativo en el discurso d& 7 8. En primer lugar podemos ver como aparece
permanentemente la alusiorilas estrategias del Monopolio” como una operacigm,
plan siniestro para generar panico en la sociedagtogionar al gobierno. En el
programa del dia 6 de junio de 2010, se realizinfomme titulado:“Los medios y las
operaciones**? En este informe se denuncian varios de estos éplaimiestros”, como
la difusion del libro de Martin Redrado, ex diregctiel Banco Central que fuera
removido de su cargo, la amplificacién del fendmédada pandemia de Gripe “A” y las
alertas acerca de una Inflacion imparable. Al respla panelista Sandra Russo opiné
luego del informe: “cuando se habla de maniobrasitdgentes muchas veces se piensa
en cosas mucho mas sofisticadas que este gotefodmacion falsa” (Sandra Russo).

En relacion a lo que se titulé en varias emisiate6 7 8 como el “Operativo
desanimo”, el dia 6 de abril de 2010 salié al aimeespecial cuyo nombre €fiaas
buenas noticias ignoradas y la Operacién Inflacibfi’ EI Monopolio se habria
encargado de ocultar cuestiones “positivas” conraemplo el aumento del turismo y
el reparto de netbooks a los estudiantes.

Desde6 7 8el director de Clarin, Héctor Magnetto, es colacedmo el jefe del
Monopolio, el verdadero “poder detras del poder’caggado de digitar los

acontecimientos de la politica. Desde el programiadi 8 de agosto de 2010 se

1526 7 8 “Los medios y las operaciones”. Informe emitidldia 6 de junio de 2010. [Archivo de Video].
Recuperado de < http://www.youtube.com/watch?vyaHRv8KI&feature=related Ver Anexo 5.

1336 7 8 ““Las buenas noticias ignoradas y la Operacidtation”. Informe emitido el dia 6 de abril de
2010. [Archivo de Video]. Recuperado de < httpaiwyoutube.com/watch?v=5{Gb3A2yasS¥er
Anexo 5.
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advirtio acerca del “sospechoso” encuentro quedmabiantenido el CEO de Clarin, y
dirigentes de la oposicion politica (Macri, ReutemaDe Narvaez y Felipe Sold), en el
informe titulado ta reunién de Magnetto con la derecha opositdra” se destaca,
entre otras cosas, un articulo publicado en elocdMiradas al SufEl CEO de Clarin
arma el equipo,j Magnetto el gran DT!".

El dia 12 de agosto otro informe similar@e 8se titulo: ‘Magnetto reunio a la

tropa’**°

, en el cual se presentaba un audio pertenecievifetar Hugo Morales: “El
poder tremendo que esta gente ha tenido ocultogjaraao al pais desde las sombras
segun los intereses que tenia es algo que se a@mbata’. La produccion también
eligi6é para ese informe reproducir las declaragated ex presidente Néstor Kirchner al
respecto: “A mi me da una pena cuando veo dirigegte van a tocar el timbre de la
casa del sefior Magnetto para reunirse con €l gueees lo que tiene que hacer”.

La referencia a Clarin y sus aliados de derechactws enemigos del pueblo”
es constante a los largo de casi dos afos de pragi surgimiento social de lo que
aqui denominamoglentidad seisieteochistas a nuestro entender la contracara de la
produccion y exclusion de este multimedio como exhro. La creencia generalizada
de que “Clarin es el enemigo” permite trazar porsipon los limites del
seisieteochismo. Si seguimos a Schmitt podriambsahale la construcciéon de una
unidad politica determinada a partir de poderosaorma de reagrupamiento en base a
la distincibn amigo-enemigo. Planteado Clarin coelo antagonista el reclamo
impulsado por6 7 8 por la modificacion y posterior defensa de la tkeymedios se
convierte asi en términos de Laclau epwito nodal el reclamdchegeménicalesde el
cual seacolchanun conjunto de demandas equivalentes. La luch#épdoey de Medios
contra Clarin se convierte en sindbnimo de la lystvalos Derechos Humanos, la lucha
por los derechos de gays y lesbianas, la luchatpatmajo y salud realizada por
asociaciones indigenistas, etc. El significarie7“8 se convierte asi en el nombre de

esa extensa cadena de equivalencias.

1346 7 8.“La reunién de Magnetto con la derecha opositdritirme emitido el dia 8 de agosto de 2010.
[Archivo de Video]. Recuperado de_<http://www.yole.com/watch?v=EAC6iQqWABRKVer Anexo 5.

1356 7 8 “Magnetto reunio a la tropa”. Informe emitidodéh 12 de agosto de 2010. [Archivo de Video].
Recuperado de < http://www.youtube.com/watch?v=HdObfZI&feature=related Ver anexo 5.
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13. Conclusiones.

A lo largo de este trabajo hemos intentado aprosioga la emergencia del
programa televisivé 7 8como referente identitario. Partimos de asumirspigata de
un fenédmeno complejo y como tal hemos decidido poee juego distintas
herramientas tedricas, pudiendo asi abordar elggr@bdesde multiples variables.

Nos preguntabamos al comienzo de este tralgimmo es que se construye
identidad en torno al consumo de un producto de FZ®mo es que un programa
televisivo logra aglutinar actualmente a la sociddaon mas eficacia que los partidos
politicos y los sindicatosEsto nos llevd en principio a interrogarnos aceteaun
conjunto de cuestiones “externas” que conformasoetexto inmediato y general en el
cual6 7 8hace su aparicion.

El programa6 7 8 emerge en la escena nacional en defensa de usrigobi
kirchnerista que sostiene un discurso que se gmnieaal neoliberal, imperante durante
los noventa. En este sentido desde la “retéricinesitberal™® de la presidenta
Cristina Fernandez, sucesora de su esposo Néstonni€r, se retomaran las viejas
consignas planteadas por sectores progresistapedehismo y susceptibles de ser
compartidas por sectores de la izquierda, taleoaalmol del Estado como regulador y
garante de derechos, la soberania frente al capit@njero y los organismos de crédito
internacionales, la integracion latinoamerican#eeotras.

Se trata, ademas, de un contexto de fuerte comac@mrmedidtica en el pais, en
el cual los grupos multimediaticos se han converademas en importantes actores
politicos. De esta manera a comienzos de 2009, monake surgimiento dé 7 8 el
tema de la regulacion en materia de medios se lraitdado como una cuestion tanto
en la agenda de gobierno como en la de los propemBos. El proyecto avalado desde
el Poder Ejecutivo Nacional para sancionar una auey de Servicios Audiovisuales
se convertira en un tema central, que dividiratigalinente la sociedad entre quienes
estan a favor y en contra de la medida.

Por otro lado, el surgimiento de la identidseisieteochistdendra lugar en un
escenario global “postmoderno”, caracterizado dodebilitamiento de los marcos

referenciales tradicionales sostenidos por el mtoykdustrado. Las identidades surgidas

16| 5 expresién corresponde a Maristella Svampa (PG fronteras del Gobierno de Kirchner: entre
la consolidacion de lo viejo y las aspiracionesodeuevo”. En Cuadernos del CENDES
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al calor de grandes relatos modernos de progresweersalidad, igualdad, libertad,
democracia, etc., se debilitan al perder fuerzsuelo metadiscursivo sobre el cual se
asentaban. Los viejos referentes como la nacidelake, el partido politico pierden su
capacidad de agrupar a la sociedad y en su lugare@n nuevas grupalidades,
construidas en torno a nuevos referentes provigiosos medios y el mercado. Este es
el contexto que habilita la aparicion de un colectocial aglutinado en torndsar 8.

Ligado a esto ultimo nos preguntamos acerca de¢lpsocial y cultural que
cumplen actualmente las practicas de consumo comomlugtoras de nuevas
subjetividades. Entendemos que en la actualidgotaxse comdfan” del programa y
afirmar “yo miro 6 7 8, no miro TN, no leo Clarintonstituye todo un acto de
afirmacion de la propia identidad. En un escensoicial en crisis, caracterizado por el
agotamiento de los marcos referenciales modernogomrsumo de determinados
productos permite seguir agrupando y distinguieadas personas. Los medios, y el
mercado en general, nos proveen actualmente uardorgle nuevos referentes que nos
hacen sentir parte de nuevos colectivos socialesuBimiento de una identidad
colectiva construida en referencia a un bien caltar un producto televisivo como lo es
6 7 8 debe ser entendida en un contexto en el cuadms de consumo han pasado a
constituir importantes ordenadores de sentidotafior de la sociedad.

Decidimos también centrarnos en el fendmeno gmlitica mediatizada como
una de las causas que intervienen en la identificasocial corb 7 8.Si bien es cierto
que el programa se alinea detras del discursoaietigno nacional no podemos reducir
el fendbmend 7 8 a la mera difusion de ideas kirchneristas. Latigalien la pantalla de
television no es solo la mera difusion mediaticalaeue se genera en los espacios
politicos tradicionales. Se trata mas bien de uanema especifica de hacer politica en
la que se ponen en juego elementos particulares pueden favorecer el
reconocimiento. El lenguaje televisivo incorporanias de comunicacion desplazadas
por la institucionalizacion de la letra impresaarRéada en términos audiovisuales, la
politica involucra el cuerpo, el tono, el gestdaavez que conmueve y emociona al
espectador. Todos estos son elementos que favdeepenibilidad de reconocerse en el
discurso, elementos de los que esta hecha ladotéracotidiana. De esta manera, si los
viejos espacios y modos de expresion ligados ectadscritura de la politica tradicional
se encuentran hoy en crisis, la politica televispdamite seguir interpelando y

obteniendo reconocimiento por parte de las audasnci
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Por otro lado buscamos observar el programa emdiuidualidad, en tanto
discurso particular con caracteristicas especifidas preguntamos entonces acerca de
los elementos “internos” dé 7 8 que pudieran estar favoreciendo la identificacion.
Elegimos centrar nuestra mirada en dos cuestionesigales: la manera de enunciar
del programa y la construccion discursiva de lairigde un enemigo claramente
definido.

En cuanto a las caracteristicas enunciativas pugliobservar que el programa
interpela a su audiencia mediante el establecimielet un contrato de lectura que
combina lacomplicidady la pedagogiaResulta interesante, a partir de asumir@udes
cuenta con “seguidores” y “fanaticos”, comprobae @l propio programa establece
discursivamente ese vinculo particular con su aethe El discurso dé 7 8 produce-
contiene un enunciatargependientedivertido, perofiel. Invita al espectador a asumir
una posicion de “seguidor” a partir de ensefartisariminar entre lo verdadero y lo
falso, entre lo real y lo virtual. Por sus cardesteas enunciativas no podemos ubicar
facilmente & 7 8dentro de la categoria “discurso informativo”.gexmanente toma de
posicion y el uso de un lenguaje informal rompegfetto de objetividad propio de los
géneros periodisticos. El programa se refiere actaalidad pero poniendo en juego
elementos enunciativos pertenecientes al discusBticp. De esta manera én7 8se
describen situaciones, se enuncian principios gésery convoca a actuar en un
sentido, a la vez que se construye simultAneamenténosotros” dado por un
“colectivo de identificacion” junto con un contexlinatario - adversario.

Teniendo en cuenta esto Ultimo optamos, en la fisdé de este trabajo, por
atender a los modos en ggi& 8produce la figura de un antagonista. A partir slenar
que las identidades en el terreno social no somceseinmutables sino construcciones
parciales, permanentemente sujetas al cambio, dotinde fijacion de una identidad
implica una conquista, un acto de poder, un actbatgmonia, un acto politico. Las
identidades surgen ash relacibna lo que se les opone y amenaza y cuanto mas
definido esté ese “otro” que se excluye mas deddiseta la identidad del “nosotros”. En
este sentido, los distintos modos en que el progragpresenta a “Clarin” como
“enemigo”, opuesto a las demandas de distintosomectcontribuye a fundar por
oposicion los limites de un colectivo seisieteaeht®mo una unidad politica.

Hasta aqui las conclusiones realizadas en basbkea tenido en cuenta una serie
de factores relativos al contexto de emergenci® de8 junto con el andlisis de las

caracteristicas del programa en tanto discursoul@ei® muy enriquecedor para un
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siguiente trabajo el poder abordar el fendmenadartidad seisieteochista” desde la
recepcion. Esto implicaria un analisis de campotréedonos en la palabra del

espectador concreto que consungé 8 A partir de ahi el objetivo seria poder indagar
acerca de las maneras en que las audiencias spiaapmbel programa segun sus
distintos gustos e intereses.

Hemos sostenido que los receptores de los prododgaticos no son agencias
pasivas sino que por el contrario utilizan activate@aquello que consumen. Sin caer en
el supuesto ingenuo de que la recepcion es urenciatdepura resistenciay que los
consumidores de medios pueden ham@lquier cosacon lo que se les impone, si
aceptamos, como plantea De Certeau, la existdecim “desvio” en las “tacticas”, en
“las maneras de valerse de” aquello que se impatatégicamente (De Certeau,
1996:36). Un enfoque semejante seria reveladod eanéido que permitiria observar
¢De gué maneras aparece la reafirmacion de laidddnentre los usuarios del
programab 7 & ¢Qué cosas hacen los televidentes con lo qudiadamente de 21 a
22:30 por la pantalla de Canal 7? La cuestion sleiéms concretos que los espectadores
realizan del program@ 7 8es algo aun pendiente, aunque... ¢Qué no lo es ko

de sentidos abiertos?
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15. Anexo.

-Anexo 1:
“Captura de fotogramas pertenecientes al prog&inm8”.

-Anexo 2:
“Ejemplos de la repercusion ée7 8en distintos medios graficos en version digital”.

-Anexo 3:
“Ejemplos de la repercusion ée7 8en la red social Facebook”.

-Anexo 4

(Audiovisual — disponible en DVD adjunto).

“Seleccion de fragmentos del prograrGa7 8 Correspondientes al analisis de la
enunciacion”. Archivo de video digitalizado. Dur@gi 12 minutos.

-Anexo 5

(Audiovisual — disponible en DVD adjunto).

“Seleccion de fragmentos del progra®& 8 correspondientes a la construccion del
antagonista”. Archivo de video digitalizado. Durati 10 minutos.
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Anexo 1

Captura de fotogramas pertenecientes al programa 6 7 8.

El Estudio de 6 7 8. Escenografia original (izquierda) y nueva escenografia, modificada en abril de
2010 (derecha).

Modificacién del logo del programa. Logo viejo (izquierda) y logo nuevo (derecha).
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Anexo 1

Captura de fotogramas pertenecientes al programa 6 7 8.

La Tribuna del programa.

Integrante de la tribuna de 6 7 8.
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Anexo 1

Captura de fotogramas pertenecientes al programa 6 7 8.

Imagenes del programa especial con motivo del fallecimiento de Néstor Kirchner. Emitido el
27/10/2010.

PARA HO REPETIR LD QUE
ESCRIBEN LOS PERIODISTAS.

SERA PORQUE NO TOCO EL CLARIN
QUE ME PARECE EVIDENTE

Texto sobre la imagen durante la emision de “Las Canciones de Barragan”. Imagenes correspon-
dientes al clip de la cancién “Soy la Mierda Oficialista”.
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