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Fundamentacion

El seminario se propone como un espacio de refiexddbre el caracter y la
construccion delemprendedor en el campo de la comunicacionasi como de
planificacién y produccion de wmprendimiento comunicacional concretoMuchos
estudiantes llegan al final de la cursada de leeaicon una idea clara del campo en el
gue quieren desarrollar su profesién de comunieadgrero no encuentran el modo de
articular sus conocimientos y experiencias en ugarude trabajo donde puedan
desarrollarlo. Es asi que imaginar un emprendimiebmunicacional abre
posibilidades de relacionarse con campos de la omawion especificos, desde una
perspectiva autogestiva, y generar formas concadagnculacion con el mundo del
trabajo. Muchos de los graduados de la carrerani@ado su labor profesional creando
una consultora de comunicacion, una productoradeenidos o desarrollandose en una
radio comunitaria, por citar ejemplos mas comuBéseminario también esta dirigido a
los “intraemprendedores” o “emprendedores intern@shbién llamado emprendedores
“por cuenta ajena”. Esto es: aquellos empleadosbdiqn interno que siempre estan
pensando en proyectos innovadores, tanto en urenieegion privada como en el
ambito publico.

Por otro lado, los cambios producidos en el campdadcomunicacion a partir del
desarrollo de las Nuevas Tecnologias de la Infoidnag la Comunicacion, permiten
observar nuevos lugares para desarrollar empreadios comunicacionales, nuevas
herramientas al alcance de la mano, asi comevos perfiles del comunicadarA esto

se le suma el escenario que aparece con la proonuigae laLey de Servicios
Audiovisuales que ampliara fuertemente el campo de los medidfpd comunitario y
barrial, los universitarios y de las distintas arigaciones de la sociedad civil. Del
mismo modo, el fenédmeno del desarrollo local gdanomia social permiten pensar la
formulacion de emprendimientos comunicacionalesiados con otros &mbitos que no
sean los de los medios masivos o las grandes easpres

El seminario propone la reflexion sobre estos nsesscenarios comunicacionales,
recuperando saberes de las distintas orientactés carrera, y profundizando en un
determinado ambito, desarrollar la idea de un entgingiento comunicacional en forma
grupal, que implique la interaccion de un equipardéajo, la planificacién de fines,
objetivos y tareas para llevar adelante el empnaiedito. Se trabajaran conceptos de
Creatividad e Innovaciéon, Direccién estratégica,tatelogia de Desarrollo de la
Comunidad, Andlisis institucional, Desarrollo lgc&luevos medios, articulados en
funcién del diagnéstico, la planificacion y la géstdel emprendimiento.



Se propondra la visita de distintgsaduadosque hayan realizado emprendimientos en
campos de la comunicacion variados, analizandoaobksts, logros y desafios que
encontraron en el camino del emprendedurismo. Dseinm modo se planteara
participacion de estudiantes que cursaron el Seminario de Gestion de las
Comunicaciones, para que relaten sus experiencidaseorganizaciones en las que
participaron y con los proyectos elaborados, eapwente los relacionados con
emprendimientos propios (en radios comunitarias,odyctoras, consultoras
comunicacionales) atendiendo especialmente aletculos y los logros a los que
llegaron. También se analizaran casos de ex_alumnos queraksan un proyecto
interno, ya sea creando o perfeccionando un ardaodeunicacion, y se reflexionara
sobre cudles son las estrategias necesarias paostar la necesidad y el beneficio de
una nueva idea, como aplicarla y difundirla.

Asi, se pretende que los estudiantes accedan anacimiento experiencial desde sus
mismos pares (algunos ya graduados), que complemantonocimiento tedrico,
metodolégico y practico que construiran a lo ladm la cursada. Asi mismo, la
experiencia de haber trabajado el proyecto comainical como punto de partida para
la elaboracion de la tesina de licenciatura resuitaliciente y una referencia para los
estudiantes que todavia no han elegido el temaldgmatica de la misma.

Pensar una productora de contenidos para Inteangbrograma o la creacion de una
radio comunitaria, una consultora comunicacionahggymes, organizaciones sociales
o0 sindicatos, una consultora especializada en tap&n comunicacional para
instituciones educativas u organizaciones, unayatoda musical, audiovisual o de
servicios publicitarios, un medio grafico o un nwedtn la web, son posibles
emprendimientos comunicacionales que se plantgadétutiran durante el seminario.

De este modo, la misnmaetodologia de investigacion y de trabajgervira como un
apoyo fuerte a leealizacion de la tesina finalde licenciatura de los estudiantes (varios
de quienes cursaron el seminario de Gestion dedasunicaciones han solicitado
tutoria para profundizar el proyecto en funciéedeesina de grado).

a.2)
Modalidad de la asignatura: Seminario (metodoldgico / taller

a3)
Carga horaria total de la asignatura: 3 horas catedra semarddesursada de
seminario mas una hora de consulta individual phnabajo practico.

a.4)
Profesor a cargo del dictado del curso: Lic. Sgntidastellano

a.5)

Equipo docente y funciones de cada integrante:

Adjunto a cargo: Lic. Santiago Castellano

Jefe de Trabajos Practicos: Lic. Diego Ansolabehere

Se trabajara la co-coordinacién del seminario gatedualternando los roles del docente
a cargo de exponer contenidos, coordinar las siisees, aportar metodologias para el
armado del proyecto de emprendimiento comunicati@maorrecion y el seguimiento
de las lecturas y las pre-entregas, y la obsemamicclase. Se propone esta articulacion



de equipo debido al seguimiento intensivo de cata&nte que la tematica del
seminario precisa.

Se realizara un seguimiento del trabajo de camp@ntll la semana, mediante
encuentros de caracter individual y a travéshiiely del seminariq en el que los
estudiantes podran intercambiar informacion, cogamactividades y realizar consultas
en forma permanente, ademas de experimentar coneursamienta de comunicacion de
potencialidades cada vez més grandes.

A su vez, se propone gistema que después de la cursadancione como tutoria o
supervision de los proyectos y su gestibnomo un modo de seguir la propuesta hasta
su concrecion final y articulacion en la practica.

AB)
Cuatrimestre y afilode dictadoPrimer cuatrimestre 2015. Sabados 10 a 13 hs.
Opciones: jueves 21 a 24 — Viernes 10 a 13 hs.

A7)
Objetivos Generalesde la asignatura:

Reflexionar sobre la nocion de emprendedor.

Formarse como emprendedores en el campo de laniceion.

Reflexionar sobre las implicancias del desarrdtioal en relacion con la
comunicacion.

Distinguir las funciones de la comunicacion en Idderentes entornos
comunicacionales: Publico, Privado, Organizaciondediatico, Educacional,
Publicitario.

Desarrollar los emprendimientos comunicacionalesna herramienta de
cambio.

Articular propuestas de integracion entre orgamarees y publicos.

Incorporar diferentes metodologias de investigagiara la formulacion de un
proyecto de emprendimiento comunicacional.

Aprender a gestionar todos los pasos necesariadgegalizacion del proyecto.

Vincular a los estudiantes con el mundo del tralzajoartir de una propuesta
autogestiva.

Pensar el proyecto de emprendimiento comunicaciooalo punto de partida
para la tesina de grado.

A7.1)
Objetivos especificos
Que los estudiantes:

incorporen una metodologia de trabajo relacionadia la formulacién de
proyectos de emprendimientos comunicacionales

desarrollen actividades de planificacion, produccip elaboracion de un
proyecto de emprendimiento comunicacional concreto

discutan bibliografia desde distintos enfoquesd¢efmetodolégicos

incorporen elementos de direccion estratégica,idgestindlisis de nuevos
medios y tecnologias, analisis institucional, inmagerporativa, investigacion/accion,
creatividad, y los puedan volcar en una practipeogluccién concretas

reflexionen sobre el desarrollo de la tesina ddara



revisen saberes previos y los articulen de un nooiginal.

A8)
Contenidos

Unidad 1 — Formar emprendedores.
(3 reuniones)

Presentacion del Seminario. Formar emprendedoras:cultura emprendedora,
incidencia en el desarrollo local (apoyar la peguedimpresa, ampliar la base
tecnoldgica, responder al desempleo). El desarlodlal y la economia social. La idea
de “cultivo social”. Teoria visionaria de Fillon:isibn, oportunidad y creatividad.
Nociones de liderazgo y de sinergia. Reconocertopiolades. La creatividad como
sociodiversidad. La innovacion.

Instrumentos metodoldgicos: Concepto de si — Perfiprendedor — Testimonios —
Entrevistas — Desarrollo de la creatividad — Procgsionario — Red de relaciones —
Evaluacion de la idea y elaboracion de Plan de dlego

Emprendedores en accién: Analisis de casos. Pansamprendimiento como un grupo
de trabajo.

A9)

Bibliografia especifica:

Bartolomé Sedano David (coordinador). Inprendedores, experiengiaeflexiones
sobre el arte del intraemprendizaje dentro de lagnizaciones, Bs.As., Economia
Abierta, 2011.

Dolabela, Fernando; Taller del Emprendedor. Una metodoldgiansefianza que ayuda
a transformar el conocimiento en rigueza para saello econémico y social de las
regiones; Rosario, Homo Sapiens, 2005.

Costa, Joan; “Creatividad, invencion e innovacion”, eenBar la Publicidad. Revista
Internacional de Investigaciones Publicitarias, MBdUn. Complutense de Madrid,
2008.

Manual Béasico de Consulta para emprendedore®uenos Aires, Inicia, 2007.
Cembranos Fernando; “Una dimensién social de la creatividad: Juegos de sentido.
Algunas palabras sobre creatividad, Madrid, Ed.€@n& de Educacion vy
Cultura/Ed.Popular, 1997.

Arroyo, Daniel; Politicas sociales. Ideas para un debat®sario, Bs.As, La crujia,
2009. “El desarrollo local y la economia social”.

Cravacuore — llari — Villar; La articulacion en la gestibn municipal. Actorgs
politicas; Bernal, UNQ, 2004. “El fenédmeno de ladmacion en los gobiernos locales”,
“La articulacion en la gestion local”, “La gestida la articulacién publico-privado”.
Vizer, Eduardo;_La trama (in)visible de la vida soci@omunicacion, sentido vy
realidad., BsAs, La Crujia, 2006. “Cap. VI: ¢ Cdpstacial y/o “cultivo social"?”.

Dossier de articulos de las revista8ymes Tercer Sector Prensa Econdmica
Mercado, Apertura, Calidad Empresaria para el Desalto Sostenible, GestignSolo
Lideres, CIO, Technology, DEEDesarrollo — Defensa — Energia — Medio Ambiente),
Franchising.

Bibliografia General : (Ver punto 9).



Unidad 2 — Los Entornos comunicacionales.
(3 reuniones)

La reconfiguracion de los medios masivos. Los ngevedios y los fenomenos de
convergencia. La transformacion de los actores.dpastunidades de emprendimientos
en situaciones de cambio.

La comunicacién en las organizaciones. Los Ambgmtemunicacionales y sus
configuraciones particulares: &mbito publico y adw, instituciones lucrativas y sin
fines de lucro, las asociaciones civiles, las nbeguamentales. La empresa como
“emprendimiento” y organizacion comunicante: pe@se@émpresas (Pymes), medianas
y grandes empresas. Vinculacion del emprendimieoto los actores. Gestionar la
comunicacion del emprendimiento.

Entornos posibles en los que se desarrollara eteerdpniento comunicacional: Medios
graficos, radiales, audiovisuales, nuevos medioggadzaciones sociales e
instituciones. Educacioén formal y no formal. Paidlad y opinién publica.

A9)
Bibliografia especifica:

AAVV; Organizacion y gestion de la empresa informatiwadrid, Ed. Sintesis, 2008.
Igarza, Roberto; Nuevos medios. Estrategias de convei@eBs.As., La Crujia, 2008.
“El modelo de comunicacién de los nuevos medio€§rho disefiar estrategias eficaces
de convergencia”.

Igarza, Roberto; Burbujas de ocio, Bs.As., La Crujia, 20Cultura urbana, cultura de
la movilidad, cultura global”.

Garcia Canclini, Néstor;_Lectores, espectadores e internautasei®aa, Gedisa,

2007. “Campos culturales o mercados?”, “Convergedigital”, “Creatividad”,
“Espectador”, “Internautas”, “Marcas”.

Martin-Barbero, JesuUs; La educacion desde la comunicacién, BsNtsma, 2002.
“Alfabetizar en comunicacién”, “Reconfiguracionearrativas del saber y del narrar”.
Gore, Ernesto — Dunlap, Diane; Aprendizaje y organizaciBs.As., granica, 2006.
“Reflexiones sobre organizaciones, lenguaje y dtguadn”.

Uranga, Washington; “La comunicacion comunitaria: procesaltural, social y
politico”, en _Construyendo comunidades... Reflexionetiales sobre comunicacion
comunitaria, Bs.As. , La crujia, 2009.

Weil, Pascal; La comunicacién global. Comunicacién fasitbnal y de gestion,
Barcelona, Paidos, 1992. “La comunicacién, instntmele gestion”, “¢, Como definir la
comunicacion global desde una perspectiva de g&stio

Llamas, Montse; “Cuando la marca es noticia”, en: Capiridgestion de la marca
corporativa, Bs. As., La Crujia, 2007.

Rey Lennon Federico — Bartoli Pifiero, Javier; Reflexionegrecel Management de la
comunicacion, Bs.As., La Crujia, 2008. “Funcion &emcia”.

Bibliografia General : (Ver punto 9).

Unidad 3 — De la Idea al Plan de Negocios del Enmgandimiento comunicacional.
(8 reuniones)



Pensar en términos de problema y de solucion. éa dgntro del marco logico. Primer
disefio del emprendimiento. Matriz de analisis: @ps, contexto, publico,
beneficiarios, tematicas, actividades, tareas, odwoddgia, recursos, duracion,
cronograma, evaluacion.

La metodologia de investigacion para la construccidel emprendimiento
comunicacional. Busqueda de fuentes. Primer trabgptoratorio de campo. Ejes del
disefio y su relacion con los objetivos.

El cambio y sus implicancias en el negocio. Camtigjs y oportunidades de negocio.
Identificar, analizar y describir al cliente y & lloeneficiarios.

Evaluacion de los sectores en relacion con la stai#idad del emprendimiento:
Conceptos de direccion estratégica. Ambiente eaterninterno. La matriz FODA.
Implantacion y retroalimentacion del proceso ddige®stratégica.

Busqueda de recursos: humanos y materiales. Laciezon, acceso a créditos y
subsidios, segun el tipo de emprendimiento. Pad#ales de articulacion entre actores,
lo publico y lo privado. La viabilidad y la sustabilidad del emprendimiento en el
tiempo.

Armado del Plan de Negocios, formas de evaluacdn:foco en la planificacion, en el
proceso y en los resultados. Potenciar el empraadionhacia el cambio a través de la
evaluacion

Desarrollo de las actividades del emprendimientdicidacion entre objetivos
econdmicos/ culturales/ sociales/ comunicacionalefines del emprendimiento e
intereses de los beneficiarios. Tareas individuglesnstruccion del equipo de trabajo.
Implementacion general de secuencias de activida@eherencia, articulacion,
posibilidades técnicas. La ubicacion final en ehograma.

El lanzamiento del emprendimiento comunicaciongeBar una estrategia de prensa o
eventos para el desarrollo del emprendimiento. &orehtos de oratoria para la mejor
comunicacion con los clientes y beneficiarios aepeendimiento.

Presentacion, discusién y evaluacion de los Progectle Emprendimientos
Comunicacionales, devolucion del Grupo-Clase, delticentes, autoevaluacion.
Posibilidades de profundizacién del Proyecto paraekboracion como Tesina de
graduacion. La continuacion del proyecto en la mizgion elegida. La articulacion del
saber académico con el mundo laboral.

A9)
Bibliografia especifica:

Ocafia,Hugo; Estrategias de Negocios, Mendoza, Un.Na€w®, 2004. “La ventaja
competitiva empresaria”, “Andlisis del sector dgawos”, “Emprendimientos de
nuevos negocios”.

Greco, Carlos; Direccion estratégica, Bs.As., Ed.Unidad Nacional de Quilmes,
2004. “Los ambientes y la configuracion de las &@st competitivas”, “La matriz
FODA", “Acciones estratégicas: formulacion”.

Jiménez Morales Ménica; “El plan estratégico de gestion de evertamo

herramienta de transmision de los valores de laahaen: Capriotti; Gestion de la
marca corporativa, Bs. As., La Crujia, 2007.

Newell, M. y Grashina, M; Preguntas y respuestas sobre la Gestion de Rogyec
BarcelonaPlaneta De Agostini, 2005.

Ander-Egg, Ezequiel;,_Metodologia y practica del desarrol ld comunidad 2. El
método del desarrollo de la comunidad, BsAs., Lur@én0. “Estudio de los recursos y




potencialidades econdmicas del area”, “La progrédnay elaboracion de proyectos
comunitarios”.

Niremberg — Brawerman — Ruiz Programacion y evaluacion de proyectos sociales.
Aportes para la racionalidad y la transparenciaA8s Paidés, 2003. “La evaluacion
con foco en la formulaciéon”, “La evaluacion durange ejecucion: el foco en los
procesos”.

Colombo, Daniel; Sea su propio jefe de prensa. Todo lo neeesita saber para
convertirse en noticia y aparecer en los mediosAf8s Norma, 2004. “Cémo hacer
prensa: La importancia de un buen diagnéstico.l&i de medios”, “Como organizar
una conferencia, lanzamiento o estreno: El dia D".

Camarota, Raul; Oratoria para el éxito, Bs.As., Bonum, 20Mesde la Gestion”, “La
trilogia oratoria: El orador, el discurso, el aodi”.

Bibliografia General : (Ver punto 9).

9) Bibliografia General :

Amado Suarez Adriana; Prensa y Comunicacion. Personas y emagriente a los
medios, Col. Biblioteca Macchi para las Pymes, Bs.Ed. Macchi, 2003.

Ander-Egg, Ezequiel;,_ Métodos y Técnicas de Investigaciéngakd. Cémo organizar
el trabajo de investigacion, Bs.As., Lumen, 2000.

Ander-Egg, Ezequiel;,_Metodologia y practica del desarrolo ld comunidad 2. El
método del desarrollo de la comunidad, BsAs., Lur2éno0.

Ander-Egg, Ezequiel; _Metodologia y practica del desarroll® ld comunidad 3.
Aspectos operativos y proyectos especificos, BslAsnen, 2002.

Arroyo, Daniel; Politicas sociales. Ideas para un debat®sario, Bs.As, La crujia,
2009. “El desarrollo local y la economia social”.

AAVV; Organizacion y gestion de la empresa informafitadrid, Ed. Sintesis, 2008.
Barreiro, Telma;_Trabajos en grupo, Bs.As., Ed. Novedadks&ivas, 2000.

Bartoli, Annie; Comunicacién y organizacién. La organigacicomunicante y la
comunicacion organizada; Bs.As, Paidds, 1992.

Bonet — Castafier — Font(ed); Gestidon de proyectos culturales. Analisiscdeos,
Barcelona, Ariel, 2001.

Camarota, Raul; Oratoria para el éxito, Bs.As., Bonum, 2004priotti; Gestion de la
marca corporativa, Bs. As., La Crujia, 2007.

Cassany Daniel; La cocina de la escritura. Anagrama, Midr995.

Costa, Joan; “Creatividad, invencion e innovacion”, eenBar la Publicidad. Revista
Internacional de Investigaciones Publicitarias, NMBdUn. Complutense de Madrid,
2008.

Costa, Joan; Identidad Corporativa, México, Trillas, 299

Colombo, Daniel; Sea su propio jefe de prensa. Todo lo neeesita saber para
convertirse en noticia y aparecer en los medioABsNorma, 2004.

Clancy — Krieg; Marketing, no intuicién, Barcelona, Ed. Verga2@04.

Cravacuore — llari — Villar; La articulacion en la gestion municipal. Actorgs
politicas; Bernal, UNQ, 2004.

Chaves Norberto; La imagen corporativa. Teoria y metod@ de la identificacion
institucional. Barcelona, Gustavo Gili, 1996.

Dolabela, Fernando; Taller del Emprendedor. Una metodoldgiansenanza que ayuda




a transformar el conocimiento en riqueza para sadello econdmico y social de las
regiones; Rosario, Homo Sapiens, 2005.

Dossier de articulos de las revista8ymes Tercer Sector Prensa Econdmica
Mercado, Apertura, Calidad Empresaria para el Desalfo Sostenible, GestignSolo
Lideres, CIO, Technology, DEkDesarrollo — Defensa — Energia — Medio Ambiente),
Franchising.

Francés — Piflango(coord.); Juegos de sentido. Algunas palabrasesot@atividad,
Madrid, Ed.Consejeria de Educacion y Cultura/EduRop1997.

Garcia Canclini, Néstor; Lectores, espectadores e internautassel®aa, Gedisa,
2007. Gore, Ernesto — Dunlap, Diane; Aprendizaje y organ@aciBs.As., granica,
2006.

Greco, Carlos; Direccion estratégica, Bs.As., Ed.Unidad Nacional de Quilmes,
2004.1garza, Roberto; Nuevos medios. Estrategias de conveigeBs.As., La Crujia,
2008.lgarza, Roberto; Burbujas de ocio, Bs.As., La Crujia,200

Levy, Alberto; Liderando en el infierno. La competitteid de empresas, clusters,
ciudades; Bs.As., Paidos, 2003.

Manual Basico de Consulta para emprendedoreguenos Aires, Inicia, 2007.
Martin-Barbero, Jesus; La educacion desde la comunicacion, Bsiesma, 2002.
Newell, M. y Grashina, M; Preguntas y respuestas sobre la Gestion de Rogyec
BarcelonaPlaneta De Agostini, 2005.

Niremberg — Brawerman — Ruiz Programacion y evaluacion de proyectos sociales.
Aportes para la racionalidad y la transparenciad&s Paidés, 2003.

Ocafia, Hugo; Estrategias de Negocios, Mendoza, Un.NacCug, 2004. Pichon-
Riviere, Enrique;_El proceso grupal, Bs.As., Nueva visgZino.

Pymes de la Cultura. El desafio de la competitividh Documento del Encuentro
internacional Pymes de la Cultura, Centro Cult@ah Martin, 8 y 9 de noviembre de
2005.

Rey Lennon Federico — Bartoli Pifiero, Javier; ReflexioneBrecel Management de la
comunicacion, Bs.As., La Crujia, 2008.

Santillan Gliemes — Olmogcomp.); _El gestor cultural. Ideas y experiengasa su
capacitacion, Bs.As., Ed. Ciccus. 2004.

Sanz de la Tajada Luis Angel; Auditoria de la imagen de empresatddeés y técnicas
de estudio de la imagen, Madrid, Ed. Sintesis, 1996

Ulla — Giomi; Guia para Elaboracion de Proyectos Sociales, dbé&dEd. De la
Fundacion Instituto para la Cultura, la Innovacgyéel Desarrollo, 2002.

Uranga, Washington; “La comunicacion comunitaria: proceswaltural, social y
politico”, en _Construyendo comunidades... Reflexionetiales sobre comunicacion
comunitaria, Bs.As. , La crujia, 2009.

Vellegia, Susana (comp); La gestién cultural de la Ciudaig @l proximo milenio,
Bs.As, Ed. Ciccus, 1995.

Vizer, Eduardo;_La trama (in)visible de la vida soci@omunicacion, sentido vy
realidad., BsAs, La Crujia, 2006.

Weil, Pascal; La comunicacion global. Comunicaciénitinsibnal y de gestion, BsAs,
Paidos, 1992.

Bibliografia especificadentro de cada unidad (VBNIDADES)

A10)
Metodologia de ensefianza



Clases teoricas, tebrico — practicas y practicann énfasis en el debate y la
produccion.

Carga horaria: Se considera el enfoque tedricatiptdcomo un todo en el trabajo en

aula (tres horas semanales), una hora de conaditadual (con los docentes y via el

blog), se considera un minimo de tres horas dejtvatle campo semanales para la
produccion del proyecto comunicacional.

Al1)

Régimen de evaluacion y promocian

Asistencia obligatoria: se requiere un 80% de@stsa al seminario.

Requisitos de regularidad: Asistencia al 80% dedamiones, entrega del 50% de los
trabajos préacticos.

Se promocionara la materia con un promedio deefejspuntos.

Se deberan entregar en tiempo y forma: las fichd®raficas de lectura del material
tedrico para el debate y discusion en clase, laseptregas del Proyecto de
Emprendimiento comunicacional, el Proyecto de Emgiireiento comunicacional en si
y el informe de evaluacién de las tareas de gestifprendidas.

Coloquio: Se defendera el Proyecto, articulandolo la bibliografia propuesta, en una
instancia de exposicion oral.

Los estudiantes que no hayan cumplido en tiemmomd con las entregas, y posean un
promedio entre 4 (cuatro) y 6 (seis) deberan ptasge a examen final, en el que se les
evaluaran los contenidos de la bibliografia y ebypcto terminado, que deberan
presentar en una carpeta junto con los demagdeapacticos, en la fecha del examen.
Modalidad de evaluacion de los estudiantes: Seuakénla los estudiantes mediante el
seguimiento de trabajos practicos en las siguientefalidades:

* Fichas bibliogréficas de lectura semanales.

* Preentregas del proyecto: Primer Disefio (Monoab&jo de campo sobre el entorno
en el que se desarrollara el Emprendimiento, Delaide propuestas de trabajo/accion
articuladas.

* Carpeta Final del Proyecto: Descripcion de lappiesta (reelaborando el Primer
Disefio), planificacion de las actividades (impliealaboracion de propuesta, criterios
de evaluacion), trabajo de campo de investigacittiografica y del ambito de
insercion del proyecto de emprendimiento comun@readi

* Informe de evaluacién de tareas de gestion.

Segun el promedio obtenido, se expondra el Proyei¢o Emprendimiento
Comunicacional en un coloquio o0 en la instanciéirad.
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