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Objetivos generales de la asignatura:

Abordar la incidencia de nuevas formas de distribucidn y exhibicion digital de peliculas, a través
del estudio de la cadena de valor de la industria cinematografica en los diferentes paises de
América Latina.

Actualizar los conceptos aportados por los estudios de las industrias audiovisuales en general y
la cinematografia en particular, desde una mirada integral de la economia politica de la
comunicacidn, y situados a partir de tipologias especificas desarrolladas en los ultimos veinte
afos.

Identificar las politicas publicas nacionales y supranacionales con incidencias en la cadena de
valor de la cinematografia: su impacto actual y potencial, tanto para el cine comercial como para
formatos y circuitos alternativos.

Analizar las problematicas derivadas de (o profundizadas por) la digitalizacion, identificando
tendencias generales de los actores oligopdlicos incumbentes, y particularidades por pais o
tamafio de las audiencias.

Aportar lineas de trabajo sobre aspectos especificos y casuistica (por paises o casos destacados)
para la realizacidn de la tesina final de grado.

Objetivos especificos (saberes que van a adquirir los estudiantes):

Los alumnos adquirirdn o precisardn conocimientos respecto de los abordajes de politicas
nacionales y supranacionales sobre el complejo audiovisual en general y en particular sobre la
cinematografia:

Diagnostico y analisis de las formas concentradas, dependientes y actores independientes (con y
sin fines de lucro) en la estructura de produccion, distribucién y exhibicién audiovisual.

Identificacién de fuentes estadisticas, principales indicadores e indices de desempeno de la
industria audiovisual y cinematografica en proceso de digitalizacién.

Comprension de las légicas de mercado y los condicionantes para la democratizacién o
diversificacion de la exhibicién de peliculas en salas y pantallas del pais de origen o terceros
paises de Iberoamérica.

Identificacién de las distintas herramientas de politica pudblica en la cadena de valor
cinematografica: cuotas de pantalla, subsidios, créditos, mecenazgo, recupero industrial, redes
de exhibicion alternativas; plataformas multipantalla; mercadeo internacional y promocién en
Festivales.

Sistematizacion, anadlisis critico y comparativo de las herramientas de politica publica en la
cadena de valor cinematografica, por paises o por tipos de produccién cinematografica.

Contenidos desglosados por unidades



e UNIDAD 1: La dimension histérica de la cadena de valor de la industria cinematogréfica.
Fortalezas, debilidades y caracteristicas distintivas en el marco de América Latina y las
relaciones de las Majors norteamericanas.

Identidad cultural, politica sectorial e incidencia del cine argentino en las pantallas locales e
iberoamericanas. Tipologias de productoras: industriales, industriales de calidad e
independientes. Relaciéon problematica entre financiamiento publico, estrenos y taquilla.
Modelos en pugna. Restricciones en la distribucidn y exhibicién de producciones nacionales. Las
coproducciones. Rasgos distintivos de un nuevo paradigma del negocio cinematografico.

e UNIDAD 2: Las politicas sectoriales de comunicacién, en el marco de las macropoliticas:
desarrollismo, neoliberalismo y confrontaciones por la hegemonia. Diagndsticos sobre matrices
de concentracion y dependencia. Niveles de participacion y diversidad detectados y potenciales.

(Industrias culturales o industrias creativas? La digitalizacion en el audiovisual: nuevas
pantallas y soportes, redes integradas, consumo ubicuo.

Evolucién de las politicas de cinematografia y su institucionalizacién: Ley de Cine 17741 y sus
modificaciones. Impacto de la Ley 26522 de Servicios de Comunicacién Audiovisual.

e UNIDAD 3: Panorama Audiovisual Iberoamericano en la actualidad. Su andlisis a través de
fuentes estadisticas, principales indicadores e indices de desempeio de la industria audiovisual
y cinematografica en proceso de digitalizacion.

Sustentabilidad del sistema publico de promocién y fomento. Problemas de financiamiento de
politicas publicas con recursos afectados: captura del excedente audiovisual por plataformas
globales y aplicacién de tasas a contenidos digitales. El VPF (Virtual Print Fee), los parametros
de comercializacion de producciones cinematograficas en plataformas digitales, y las sociedades
de gestion de derechos.

Andlisis de casos de aplicacién de herramientas de politicas publicas sobre cinematografia
cuotas de pantalla, subsidios, créditos, mecenazgo, recupero industrial, redes de exhibiciéon
alternativas; plataformas multipantalla; mercadeo internacional y promocién en Festivales.

Andlisis de casos destacados de produccién audiovisual argentina y latinoamericana, que
interpelen las restricciones del sistema de mercado hegeménico descripto.

BIBLIOGRAFIA TENTATIVA

Se propone una bibliografia general que estructura el recorrido del seminario, resefiando libros y
articulos de los cuales se recomendara a los estudiantes leer capitulos a definir.

La propuesta se complementa con otras fuentes de consulta, de caracter tentativo y de
aproximacion, que sera ajustada al momento del dictado del seminario.
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METODOLOGIA DE ENSENANZA

Las primeras dos unidades (de tres clases cada una) brindaran el panorama necesario, en cuanto al
volumen histérico de la industria cinematografica, el “estado del arte” del analisis de las politicas
publicas sectoriales y los principales desafios de las politicas publicas situadas en Argentina y
Latinoamérica. Tendrdn aspectos tedricos y de trabajo de taller en las segundas partes de cada
clase.

La unidad 3 se prolongara durante el resto de la cursada, y cada clase se dividird en dos momentos.
El primero consistira en la actualizacion y especificidad de la problematica a abordar en el trabajo
final sobre impacto de la digitalizacion en la cinematografia, con la exposicion y discusién de temas
entre docentes y estudiantes. El segundo momento se centrard en la presentaciéon de las
problematicas que los estudiantes deseen abordar para el trabajo final —orientandose hacia la
tesina— y el seguimiento de los avances de esos trabajos por parte de los docentes.

REGIMEN DE EVALUACION Y PROMOCION

e Requisitos de regularidad: asistencia al menos del 75% de las clases. Presentacion de fichas
de lectura de acuerdo a consignas en clase. Presentaciéon de un anteproyecto de trabajo
monografico en la novena clase, y elaboracién de un trabajo monografico final.

e Promocion con la presentaciéon de un trabajo monografico, defendido en coloquio oral de
discusion, y aprobado con nota igual o mayor a 7 (siete).



