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Fundamentacion

La Comunicacion Politica se ha vuelto una de las disciplinas con mayor crecimiento en el campo de
las Ciencias de la Comunicacién en los Ultimos afios. La reflexidn e investigacidn sobre la opinién
publica y su traduccidn en estrategias y acciones de campaiia son parte central de los debates

actuales sobre los fundamentos de la politica, las elecciones y de la construccién democratica.

La Comunicacion Politica se ha vuelto variable clave en los procesos politicos locales,
latinoamericanos e internacionales. La mediatizacién de las relaciones sociales, y de los
intercambios entre representantes y representados, han cambiado de manera radical las formas en
que se despliega la practica politica en la esfera publica y las intuiciones de los politicos

profesionales ya no son suficientes para tomar decisiones o guiar procesos politicos.

La Comunicacion Politica, en sus distintas variables, es un fendmeno que lejos de ser un aditamento
sobre la practica politica, las ha transformado de raiz, dotdndolas de una nueva forma y siendo
imposible diferenciar qué es politica y qué es comunicacién. Hoy comunicacidn y politica son dos
variables que se han fusionado para expresar en distintas plataformas, soportes y acciones, los

modos de interpelar la construccion de un régimen politico.

“De la tribuna a la plateay de la platea a las redes sociales” podria sintetizar el recorrido de una
ciudadania que hoy es sujeto de derechos, publico, elector y usuario en una simultaneidad que
impide definir con precision los confines de cada concepto, el momento en que somos uno u otro.
La simultaneidad y la inmediatez marcan la época y plantean nuevos desafios para aquellos que

apuestan a convertirse en representantes politicos.

Seguimiento de medios, encuestas, focus group y big data son solo algunas de las herramientas con
la que cualquier especialista en comunicacién politica debe estar familiarizado. Campafia
permanente y de cercania, estrategias de comunicacién digital y redes sociales. La comunicacién

politica se ha profesionalizado y ya nada puede quedar al margen.

El seminario de Comunicacién Politica comprenderd 15 encuentros de 4 horas cada uno, con una
metodologia de ensefianza presencial, donde los estudiantes accederan a los conceptos principales
de la comunicacién politica a través de un anadlisis tedrico-practico de las distintas experiencias

desarrolladas en Argentinay América Latina.



El programa académico estara organizado a través de una estructura modular que articulara

lecturas tedricas con el analisis de experiencias concretas de comunicacion politica e institucional.

Objetivos del Seminario

e Conocer los principales conceptos de la teoria politica contemporanea y sus debates
actuales.

e Conocer los fundamentos del concepto de opinidn publicay su transformacién a lo largo de
la historia.

e Conocer las principales transformaciones que los medios de comunicacién y las nuevas
tecnologias han desplegado en el espacio publico.

¢ Realizar una aproximacién a las herramientas para la investigacidn social.

e Conocer las caracteristicas principales de la comunicacién politica actual.

Metodologia de la enseiianza
Se realizardn 15 encuentros tedrico-practicos donde se discutird la bibliografia del seminario,
relacionandola con los principales tdpicos de la actualidad y la participacién de invitados que daran

su punto de vista sobre el tema de la clase y lo relacionardn con su experiencia particular.

Régimen de evaluacion y promocion
El régimen de evaluacion consiste en la realizacién de un trabajo final tipo monografia donde los
alumnos relaciones las lecturas obligatorias del seminario con un caso de aplicacidon particular a

eleccién de los estudiantes.

Organizacién de la cursada

1) Fundamentos de teoria politica contemporanea
a) Lapoliticay lo politico. Entre el conflicto y el consenso.
b) Laideologia
c) Lainstitucion del orden social.

d) Lapolitica entre la decisién y la deliberacion.

2) Principales nociones de la comunicacién politica
a) Ciudadanos, publicosy usuarios
b) Medios de comunicaciény esfera publica

c) Particularidades de la comunicacién politica



d) Lacomunicacion politicay de gobierno

3) Metodologias de investigacidn social
a) Trabajode campo.
b) Encuestasy Focus Group.
c) Analisis de redes sociales.

d) Big Data.

4) Medios de comunicacidn
a) Lapolitica en los medios masivos.
b) Relaciones con la prensa.
¢) Media training, discurso y storytelling.

d) Debatesy conferencias de prensa.

5) Politica y redes sociales
a) La politica y los politicos en las redes sociales
b) Del uno a muchos al uno auno
c) Acciones organicas, pautado y segmentacion.

d) Trolleo, fakenews y sembrado

6) Disefio y planificacion de estrategias de comunicacién politica
a) ¢Electores racionales o emocionales?
b) Diferentes posturas sobre méviles de voto
c) Estrategia digitaly posicionamiento en las redes

d) Nuevas herramientas de comunicacién y participacion ciudadana.
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