Seminario AD HOC 2023

1-Denominacidn completa de la asignatura:

“Periodismo digital en tiempos de redes sociales: de la agenda setting a la agenda trending”.
(La influencia de Twitter, Facebook, Instragam y Youtube en la reformulacion de los contenidos
de los medios tradicionales)

2. Justificacion de la propuesta:

El seminario busca otorgarles a los alumnos los elementos necesarios para comprender los cambios
desarrollados en la construccion de sentido en el periodismo a partir del crecimiento sostenidos de las
nuevas herramientas digitales de comunicacién, tanto en el ambito de los medios de comunicacion,
como en el de los nuevos grupos de “consumidores”.

Sibien, las capacidades adquiridas durante la carrera dan un marco generalsobre el rol de la television,
los medios digitales y las redes sociales; como instrumento de comunicacidn; estimo que esta propuesta
puede ofrecer una mirada académicaprofesional sobre los cambios producidos en la generacion de
contenidos que provocan interesantes debates sobre el futuro de los medios tradicionales.

La iniciativa para presentar este Seminario surgié a partir de las multiples consultas recibidas por
alumnos de la facultad en busca de ayuda para trabajar sobre la influencia de las nuevas tecnologias en

el desarrollo de contenidos periodisticos ya sea en formatos tradicionales como en nuevos soportes
digitales. Muchas de las Ultimas tesis he dirigido y corregido van en este sentido.

3. Modalidad de la asignatura: Seminario

4. Carga horaria semanal: 4 Horas

5. Carga Horaria total: 62 Horas

6. Metodologia de enseiianza: Clases tedrico-practicas

7. Cuatrimestre de dictado: 1ero o 2do de 2023

8. Objetivos generales y objetivos especificos

Objetivos generales

Este Seminario pretende acercarles a los alumnos las herramientas necesarias para comprender,
cuestionar, debatir y reflexionar sobre los cambios en las agendas mediaticas a partir de la irrupcion del

“prosumidor’ como un actor activo en la reformulacion de las practicas profesionales para la definicién de
tematicas.

Gran parte de los contenidos planteados surgen de la demanda de alumnos de la carrera en busqueda de
orientacion para trabajar sobre las transformaciones de las practicas periodisticas con la irrupcién vy
consolidacién de las Tics como herramientas indispensables de las rutinas de una redaccién. Las Ultimas



tesis que me tocd dirigir fueron en ese sentido y de ellas surgieron algunos de los conceptos que

intentardn plantearse en el curso: “la agenda trending”, “el periodista emprendedor” y “el phubbing” de
los prosumidores.

En este sentido, el seminario se plantea trabajar sobre una nueva mirada sobre las agendas, con foco en
la creacién de contenidosa demanda y en la segmentacién de audiencias con tres ejes centrales.

1 — LAS AGENDAS / La transformacion de estrategias narrativas en funcion de las necesidades y demandas
de los usuarios. La irrupcién de nuevas teorfas sobre agendas que tienen en cuenta las tendencias en
redes sociakes a la hora de definir contenidos periodisticos. La generacién de noticias on demand en
detrimento de los cldsicos criterios de noticiabilidad.

2 — LAS PRACTICAS PROFESIONEALES / El desarrollo de nuevas practicas profesionales del periodismo, la
consolidacién del “storytelling” como recurso narrativo transmedia y la irrupcién de las FAKE NEWS como
problematica discursiva alinterior de las redacciones.

3 — EL ESTILO / La aparicién de “nuevas” forma de titulacion, el uso estratégico de los recursos
audiovisuales y la exasperacién de las producciones fotogrdficas en la organizacion de contenidos en los
muros de los medios digitales.

La desaparicion del soporte magnético, la transformacion del soporte papel y la reconstruccion del
concepto de “participaciéon” de los diferentes publicos; forman parte de esos cambios que deben ser
tenidos en cuenta para comprender una ldgica discursiva que ha cambiado drasticamente, y sobre la que
todavia queda mucho por estudiar.

Lograr que los estudiantes comprendan esta légica, desarrollen un espinitu critico para cuestionarla y
adquieran los conocimientos minimos para aplicarla, esel objetivo central de esta propuesta.

Objetivos especificos

Este seminario pretende brindarles a los alumnos los conocimientos necesarios para analizar,
desmenuzar y desentrafiar los secretos de la generacién de contenidos digitales para usuarios de
multiplataformas. Nuestro objetivo es que los alumnos comprendan el proceso de construcciéon de la
informacién de actualidad en los diferentes soportes y puedan asi trabajar con diferentes corpus
(noticieros, sitios web, redes sociales, etc.) desde otro dmbito. Ya no sélo desde el observador académico,
o desde el prosumidor, sino desde otra mirada: la de los periodistas digitales (que son a la vezacadémicos
y prosumidores).

Intentaremos construir un espacio de discusion desde el oficio a partir de la teoria. Este seminario se
plantea, por tanto, discutir cuestiones operativas. Qué y como escriben los periodistas digitales, cdmo se
relacionan con el acontecimiento, cdmo reconstruyen las escenas de cada historia, cdmo se cuenta una
historia de acuerdo a las necesidades de la estructura de cada soporte. Ademas, intenta que los alumnos
descubran como esa estructura narrativa se multiplica en los distintos entomos digitales.

Trabajaremos sobre los géneros informativos audiovisuales, sobre los cambios que generaron las
apariciones de los multiples factores de “participacién” por parte de los nuevos “consumidores”

También intentaremos desmenuzar la légica de los nuevos modelos de negocio que estan desarrollando
los medios tradicionales, para garantizar su subsistencia en el futuro. Ayudar a los alumnos a descubrir
hacia donde va la generacion de contenidos, hacia donde va la distribucién de esos contenidos y a
quiénesvan dirigidos; son los principales desafios de este seminario.



Metodologia de ensefianza

La idea de este Seminario es que las clases no estén separadas entre tedricas y practicas, sino que en
cada encuentro los alumnos se acerquen a los nuevos conceptos desde los ejemplos practicos
presentados por el docente y presenten (ellos mismos, clase a clase) elaboraciones propias sobre esos
conceptos. Si bien el 50 % de la carga horaria total se dedicara al desarrollo tedrico de las diferentes
unidades; ese desarrollo no serd lineal, sino que estara intercalado con la observacion detallada de esos
ejemplos practicos.

El 50 % restante estara distribuido en partes iguales en los analisis de casos, presentacion de trabajos
escritos y correcciones grupales presentadas por los alumnos y el seguimiento personalizado de los
futuros proyectos de tesis.

En cada una de las etapas del aprendizaje los alumnos tendrdn acceso a material multimedial
suministrado por la cdtedra que funcionard como disparador del debate sobre los textos de la
bibliografia. A partir de cada uno de los casos estudiados, los alumnos abordaran los temas especificos
de la materia: seleccion, cobertura, redaccion y reformulacién de contenidos periodisticos los nuevos
parametros del multiformato.

Cada historia analizada funcionara como guia para desmenuzar cdmo y por qué el medio estudiado
construyd su “propia realidad” y como esa realidad construida en las diferentes pantallas fue
retransmitida en los distintos entornos digitales. Asi intentaremos descubrir qué herramientas
narrativas utilizaron para lograrlo, qué decisiones editoriales tomaron para poner cada historia a
disposicién de los “usuarios”; y qué elementos tecnolégicos aprovecharon para presentarlas cémo las
mas atractivas en términos de “conquista”.

Trabajar sobre los contenidos periodisticos en el siglo XXI implica comprender los mecanismos de
generacion, circulacion, y participacion en la instalacion de nuevas teorias sobre Agenda,
Noticiabilidad y Contrato de Lectura.

1 - Presentar informes semanales sobre casos particulares en los distintos medios analizados.

2 — Descubrir, ubicar y analizar cada uno de los temas ensefiados en clase.

3 — Comparar, observary discutir erroresy aciertos en la conformacion de las “nuevas agendas 3.0”.
4 - Identificar recursos novedosos (tecnolégicos y narrativos) en la construccion de sentido.

5 — Redescubrir el concepto de agenda en los contenidos generados por los medios digitales.



9. Contenidos desglosados por unidades o médulos

UNIDAD 1
NUEVAS TECNOLOGIAS E INFORMACION: AUDIENCIAS ACTIVAS Y REDES SOCIALES.

1 - La audiencia: de espectador a productor. El concepto de “prosumidor”. Exploracion de proyectos
“alternativos” de comunicacion. La escritura colaborativa como fuente de informacion.

2 - Desarrollo de espacios participativos en el espectro audiovisual. La irrupcion de “Tn y la gente”, el
reinado de youtube y la irrupcion del streaming.

3 - Transformaciones en la narrativa fotogrdfica. El rol de los usuarios en la generacion de contenidosy el
dominio de las “galerias” como exasperacion de la imagen. Facebook e Instagram y las batallas
generacionales.

4 — Nuevas Agendas. La transformacion de estrategias narrativas en funcion de las necesidades y
demandas de los usuarios. La irrupcion de nuevas teorias sobre agendas en funcion de la generacion de
noticias on demand en detrimento de los cldsicos criterios de noticiabilidad.

UNIDAD 2
PERIODISMO Y NARRACION: DE LA CRONICA AL STORYTELLING.

1 — La aparicion de “nuevas” forma de titulacion, el uso estratégico de los recursos audiovisuales en la
organizacion de contenidos en los muros de los medios digitales.

2 -La era mobile. Las multiplataformas y los multidispositivos. Técnicas y nuevas narrativas del
periodismo digital. Nuevos lenguajes multimedia.

3 - Internet como input de informacion. El uso de recursos digitales para la elaboracion de productos
periodisticos originales e inovadores.

4 - Consolidacidon del “storytelling” como recurso narrativo transmedia. Nuevas problemdticas discursivas
en el universo de las Fake News.

UNIDAD 3
PERIODISMO 3.0: NUEVOS ESCENARIOS Y RUTINAS DEL DISCRUSO INFORMATIVO.

1 -¢éCémo se organizan los medios de comunicacion en la era digital y cémo los periodistas desarrollan
su actividad? Los cambiosy las nuevas herramientas.

2 - Redacciones digitales. La integracion de las redacciones en el pais y en el mundo. Los géneros
periodisticos digitales y los cambios de las organizaciones con las TICS.

3 - Cobertura de Noticias en la era digital: ¢ Ddnde comienza la noticia? La construccion de la agenda.
Diferencias entre Grdfica, TV e Intemet. Elementos de la informacion audiovisualy digital.

4 — Nuevas prdcticas profesionales. La irrupcion de las FAKE NEWS como problemdtica discursiva al
interior de las redacciones.
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11. Régimen de evaluacion y promocidn:

El seminario tendrd tres tipos de evaluaciones. Una primera instancia que constara en la
presentacion semanal de informes que crucen los autores estudiados con fendmenos
comunicacionales actuales o noticias del campo de la comunicacién; una segunda instancia
que sera la de un parcial domiciliario individual en base a los textos trabajados en las tres
unidades; y una tercera instancia que sera la presentacion de un TP final que debera incluir un
proyecto de tesis.

Tanto la presentacion de informes como el informe final son trabajos grupales.

Para aprobar el seminario con promocién directa, los alumnos tendrdn que obtener un
promedio de 7 (siete) o mas sumando los informes grupales, el parcial domiciliario individual y
el trabajo final grupal.

Los alumnos deberan tener un 75 % de asistencia.

12. Modalidad de aprobacién: Promocionable

13. Docente acargo y equipo docente. Mariano Besada DNI122826139



