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Fundamentacion

El curso propone brindar herramientas metodoldgicas y un marco teérico para indagar la relacion
entre la politica, las redes sociales y los medios en la Argentina. Para ello, el programa toma en
cuenta los estudios sobre la mediatizacion de la politica, tanto en cuanto a la teoria latinoamericana
como a la europea, la mediatizacion en redes sociales, la conceptualizaciones sobre el fin de la
hegemonia de los medios masivos, los procesos de generacion de redes sociales y la interrelacion
con lo masivo, los distintos estudios acerca de la conformacion de la opinion publica en
democracia; los modos de la democracia digital y los distintos modos de abordaje del discurso
kirchnerista, macrista y albertista, asi como las aproximaciones al proceso de digitalizacion de la
politica contemporéanea y la relacion con los medios masivos de comunicacion. Tiene en cuenta
las herramientas derivadas de la sociosemidtica, el analisis del discurso y los distintos estudios
sobre la democracia digital, la opinién publica y los estudios sobre redes sociales.

La expansion de los espacios digitales y las redes sociales ameritan una aproximacion a los
estudios recientes sobre el sistema mediatico bajo el cual se insertan los discursos politicos
contemporaneos argentinos. Asimismo, la cuestion de la mediatizacion de la politica reviste una
importancia central, en vistas de indagar el nuevo espacio publico ensanchado, teniendo en cuenta
tanto los estudios pensados para los medios tradicionales de comunicacién, como los estudios de
la mediatizacion de la politica contemporanea que suponen también la insercion de la politica en
las redes sociales y en interfaz con las ldgicas y contenidos de lo masivo.

En segundo término, nos detendremos en los rasgos del proceso de mediatizacién cuando se genera
la insercién en las redes sociales y se generan nuevas formas de la democracia. Relevaremos
estudios acerca de la llamada “democracia digital”, “ciberdemocracia”, “ciberpolitica” que dan
cuenta de la necesidad de abordar las transformaciones en los modos de hacer politica producto
del ensanchamiento del espacio publico mediatizado. En esta unidad nos detendremos
especialmente en los rasgos de los discursos politicos en redes sociales como Facebook , Twitter,
Instagram y TikTok — en su interrelacion en interfaz con las légicas y contenidos de lo masivo y
los periodistas-; asi como en el rol de los colectivos de internautas ciudadanos. Mostraremos casos
de convergencia y de interfaz en momentos de elecciones argentinas y también en afios no



electorales. El objetivo es brindar herramientas metodologicas de estudio de las interfaces digitales
de los discursos politicos en las redes sociales.

En un tercer blogue, se retomaran los antecedentes de los estudios sobre la mediatizacion de los
discursos de Ixs politicxs argentinos. Por un lado, atenderemos a las particularidades de las
discursividades del discurso kirchnerista en los 13 afios de gobierno, tanto en medios tradicionales
como en redes sociales; y lo compararemos con los discursos del PRO en la ciudad en ese mismo
momento, asi como los discursos de Cambiemos en las redes sociales, y las reacciones de los
internautas. Por ultimo, daremos cuenta de estudios sobre la mediatizacion de la figura de Alberto
Ferndndez y sus discursos, en sus dos primeros afios de gobierno y en el marco de la pandemia por
COVID-19.

Objetivos generales y especificos del seminario:

En primer lugar, la propuesta de seminario tiene por objetivo general ofrecer una reflexion
acerca del campo de la mediatizacion de lo politico contemporaneo y ofrecer herramientas
analiticas para su estudio. En segundo lugar, busca dar a conocer investigaciones en curso en el
ambito del discurso politico contemporaneo en la Argentina que contribuyan, a su vez, a construir
una mirada reflexiva sobre los procesos politicos en curso y sobre el rol de los periodistas y grandes
grupos mediaticos. En tercer lugar, demostrar la relevancia de los estudios interdisciplinarios para
dar cuenta de los procesos sociales. Por ultimo, ofrecer casos de estudio que puedan ser utilizadas
por los alumnos para la realizacién de una tesina que tenga por objeto la relacion entre el campo
de lo politico y el nuevo sistema mediatico.

L os objetivos especificos son:

-Ofrecer herramientas metodoldgicas para el estudio del discurso politico contemporaneo
y su relacion con lo mediético.

-Aportar a una teoria de la mediatizacion de lo politico en la Argentina contemporanea.

-Brindar un panorama de los modos de abordaje del discurso politico argentino
contemporaneo.

-Ofrecer marcos tedrico-metodolégicos para el estudio de la politica en las redes sociales.

-Ofrecer marco teérico-metodologico para la indagacion del discurso politico argentino.

-Desarrollar producciones escritas de indole académica, con el proposito de favorecer un
acercamiento a la investigacion en ciencias sociales.

-Alentar la produccién de proyectos de tesina en el campo de las relaciones entre la politica,
los medios de comunicacion y las redes sociales.

-Reflexionar sobre el surgimiento de nuevos modos de mediatizacion de la izquierda
argentina y de la derecha radical en las redes sociales.

Contenidos desglosados por unidades, médulos o similares:
Unidad 1. Mediatizacion de la politica. Medios masivos, redes sociales y plataformas en el
ecosistema actual. Mediatizacion de la politica: perspectiva latinoamericana y europea. La

mediatizacion contemporanea de lo politico.
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Unidad 2. Democracia digital. Nuevas formas de la democracia. Discursividades politicas en las
redes sociales. Logicas politicas y l6gicas mediaticas. Convergencias y acontecimientos politico-
mediaticos. Elecciones y redes sociales. Interfaces digitales discursos informativos-periodisticos-
politicos.
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medios en el siglo XXI. Buenos Aires: La bicicleta.
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Unidad 3. Discursos kirchneristas. La refundacion kirchnerista: las tradiciones nacional y
popular, democratica y latinoamericana. Los discursos en cadena nacional de Cristina Fernandez
de Kirchner. La despedida de Cristina Ferndndez. El kirchnerismo en las redes sociales. La
reaccion de los “internautas opositores”.

Bibliografia especifica

Fernandez, M. y Cingolani G. (2019). Entre el show vy la liturgia. Cuerpos, colectivos y relatos en
la mediatizacion audiovisual de los discursos de Cristina Fernandez de Kirchner (2008-2015). En
G. Cingolani y M. Fernandez, Cristina, un espectaculo politico. Cuerpos, colectivos y relatos en
la dltima presidencia televisiva (123-143). Prometeo: Buenos Aires.
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Latinoamericana de Ciencia Politica (ALACIP). Montevideo, 26 al 28 de julio de 2017.”
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17, 85-102- Recuperado de https://doi.org/10.32466/eufv-cyh.2021.17.647.85-102
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Slimovich, A. (2018a). EI macrismo y la oposicion kirchnerista en las redes sociales en la campafa
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y Periodismo de la Argentina, 6, 6-31. ISSN: 2451-7836. Recuperado de
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Relatos de investigaciones sobre mediatizaciones. Rosario: UNR Editora (130-156).
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Dagatti, M. (2017): “Volver al futuro. Las refundaciones discursivas de la Argentina
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Unidad 4. Discursos macristas. El discurso del PRO en la ciudad de Buenos Aires. El discurso
de Cambiemos en las redes sociales. Los distintos tipos de “internautas ciudadanos”.

Bibliografia especifica

Annunziata, R., Ariza, A. Fernanda y March, V. (2018). “Gobernar es estar cerca”. Las estrategias
de proximidad en el uso de las redes sociales de Mauricio Macri y Maria Eugenia Vidal. En Revista
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Montero, S. (2018). Gestionar la duda. La interpelacion al paradestinatario en el discurso de
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DOI: http://dx.doi.org/10.22201/fcpys.24484911e.2018.25.61706

Slimovich, A. (2017). La ruta digital a la presidencia argentina. Un analisis politico e
hipermediatico de los discursos de Mauricio Macri en las redes sociales. Dixit, 26, enero-junio (pp.
24-43). Recuperado de https://revistas.ucu.edu.uy/index.php/revistadixit/article/view/1321/1369
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Vommaro, G. (2019). De la construccidn partidaria al gobierno PRO-Cambiemos y los limites del
“giro a la derecha” en Argentina. Colombia internacional (99): 91-120.

Unidad 5. Nuevos actores de la politica contemporanea. El discurso de Alberto Fernandez en
sus primeros afnos de gobierno en las redes sociales. Interacciones de los discursos presidenciales
con las logicas de lo masivo. Fake news y desinformacion politica. Nuevos actores de la politica
contemporanea durante la pandemia por COVID-19.
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en la “era k. Buenos Aires: Editorial Eudeba. ISBN: 9789502331997 (seleccion).
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Universidad Nacional de la Plata.

Levi, Simona (2019) (Dir.). “Propaganda. Breve historia de las fake news, la manipulacion
informativa y la desinformacion”. En #FakeYou.Fake news y desinformacion. Gobiernos, partidos
politicos, mass media, corporaciones, grandes fortunas: monopolios de la manipulacion
informativa y recortes de la libertad de expresion. Barcelona: Rayo verde.

Casero- Ripollés, A. Viounnikoff-Benet (2020). “;Qué hay en un like? Contenidos politicos en
Facebook e Instagram en las elecciones autondmicas valencianas de 2019” En Debats, Volumen
134/1.
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Slimovich, A. y Saferstein, E. (2019b). Analisis sobre los modos digitales de difusion de las
grandes editoriales en Argentina: libros de "coyuntura politica". Cuadernos del Centro de Estudios
en Disefio y Comunicacion, Nimero 85, Afio 21, 165-188. ISSN: 1668-0227. Recuperado de
https://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/vista/detalle_articulo.php?id_libro=775&
id_articulo=16178
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Koldobsky, D. (2016). "Mediatizacion de la musica y memoria: de las partituras a los archivos
de red". En: Cingolani, G. y Sznaider, B. (eds.) (2016). Nuevas mediatizaciones, nuevos
publicos. Cuadernos del CIM. Rosario: UNR Editora.

Matassi M., Mitchelstein E., Boczcowsky P. (2018). Cémo los usuarios jévenes manejan
multiples plataformas: el papel de la creacién de significado en los repertorios de redes

sociales, Journal of  Computer-Mediated = Communication. Recuperado  de
https://doi.org/10.1093/jcmc/zmy012

Modalidad de aprobacion: promocién directa

Metodologia de Ensefianza

Cada clase tendra una extension de 4 horas. Dos horas se dedicaran a la exposicion teorica-
metodoldgica y las ultimas dos horas se centrarad en la presentacion de los proyectos de trabajo
final de los estudiantes y de sus proyectos de tesinas y en la devolucién y guia por parte de la
docente. La propuesta busca articular la reflexién conceptual, el conocimiento de marcos teorico-
metodoldgicos y la puesta en practica de algunas de estas categorias operativas.

Las clases tedricas contardn con abundante material de analisis: textos de los discursos
politicos, filmaciones de discursos publicos, afiches de campafia, capturas de pantalla de las redes
sociales, videos de campafia extraidos de YouTube etc.; mientras que las clases practicas tendran
ejercicios individuales y grupales de analisis, presentaciones orales, taller de escritura de tesinas.
Asi, las clases teoricas desarrollaran los contenidos tedricos e historiograficos del programa, se
trabajara la bibliografia especifica y el estado de la cuestion asimismo se propondran distintas
alternativas para las actividades préacticas, a partir de la discusion de las lecturas. En las clases
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practicas se trabajara con distintos ejercicios orientados a la comprension y aplicacion de
conceptos, el perfeccionamiento en el manejo de diferentes géneros académicos (presentaciones
orales, trabajos précticos, proyectos de tesina, etc.). Se busca generar las condiciones para que los
estudiantes puedan plantearse la escritura de su tesina final de grado.

La metodologia serd tedrico préactica, dado que habrd lecturas obligatorias y
complementarias en funcion de los temas elegidos, con debate en clase y la presentacion de
trabajos especificos sobre temaéticas vinculadas a la cursada. Se promovera la investigacion y el
debate por parte de los estudiantes, a lo que se combinara la presentacion teodrica de los temas
tratados. En tal sentido, si bien el seminario cuenta con objetivos y un plan de actividades acorde
con los intereses de estudiantes que no estén interesados en delimitar su proyecto de tesina en
relacion con este tema, se ha disefiado un plan especialmente orientado a aquellos que si lo
prefieran. En tal caso el plan de actividades se orientard no s6lo al cumplimiento de los objetivos
comunes para todos los asistentes, sino especialmente a la elaboracion del proyecto de tesina. Para
unos y otros, el seminario propone un contacto intenso con los distintos recursos no solo
bibliograficos y temaéticos, sino especialmente metodoldgicos orientados a un eficaz trabajo de
investigacion: bibliografias, modos de abordaje, categorias operativas, tratamiento de distintos
tipos de soportes, etc.

Régimen de evaluacion y promocion:

Este seminario permite la promocién directa. Para ello, los estudiantes deben tener una
asistencia al 75 % de las clases, la aprobacién del parcial y del trabajo final: presentacién de
anteproyecto de tesina o monografia.

En cuanto al trabajo préactico final, el seminario brinda la posibilidad de que los estudiantes
realicen: a) una monografia sobre alguna de las unidades desarrolladas en la cursada o b) un ante-
proyecto de tesina que comprenda fundamentacion, breve estado de la cuestion, objetivos,
hipétesis de trabajo, metodologia, cronograma y bibliografia.



