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Introduccion

“El amor, tanto en su ansiedad dolorosa como en el deseo feliz, es la exigencia de un
todo. Unicamente nace y subsiste si queda una parte por conquistar.

So6lo se ama lo que no se posee por entero”

Marcel Proust

Esta tesina busca indagar un tema y un fenédmeno social que fue central en los afios 60 y 70, y
que hoy vuelve a manifestarse como relevante frente a la “espectacularizacion generalizada”: la
comunicacion alternativa y la produccién de medios contrahegemonicos.

El presente trabajo se acerca, particularmente, a un tema poco conocido y, a su vez, singular
para el campo de estudio latinoamericano: la comunicacién alternativa en el movimiento autbnomo
italiano. Acercarse a la comprension de un fendmeno comunicacional inscripto en un contexto social,
cultural y politico muy diferente al de nuestra América Latina es también el desafio que procura este
andlisis.

La hipétesis que guia este trabajo expresa que el desarrollo de la comunicacion alternativa en las
experiencias italianas se conecta, necesariamente, con la renovacién que -en su doble proceso de
pensamiento tedrico-practico- el discurso politico de la autonomia imprimié en los movimientos
sociales italianos. La corriente filoséfica de la autonomia fue motor de un territorio de innovacion
que, al poner en crisis el legado de los proyectos revolucionarios de la izquierda tradicional, impulsé
nuevas formas de ejercitar la practica politica y nuevas formas de comunicacion. Las experiencias

de los medios alternativos, desarrollados al interior del movimiento auténomo, representan un



laboratorio (pratico-téorico) desde el cual se pueden leer las estrechas relaciones que se suscitan
entre comunicacion, arte y politica.

Las experiencias de Radio Alicia y de Teleimmagini? representan una nueva actitud
comunicacional de organizar socialmente el medio. Una nueva actitud creativa de aprehension de
las tecnologias y sus lenguajes. Y una nueva actitud politica de utilizar los medios como
herramientas de subijetivacion.

La tesis esta estructurada en cinco capitulos. En el primero, intentamos acercarnos al estudio de
la comunicacion alternativa desde un enfoque que articula las teorias sobre el sujeto; focalizamos
nuestro analisis en los procesos comunicativos (instituyentes) que ponen el acento en nuevas
formas de articular practicas sociales (y semioticas) entre los sujetos y los medios tecno-
comunicativos. Luego nos remitimos a la historia del concepto de comunicacién alternativa, su
teorizacién dentro del campo académico y su ejercicio practico en el campo social y popular. El
segundo capitulo es un recorrido histérico-conceptual por el pensamiento (tedrico-practico) de la
autonomia italiana. A través del discurso politico de la autonomia podemos leer las transformaciones
economicas, culturales y politicas que se vieron implicadas en el pasaje del modelo de produccion
fordista al capitalismo posfordista en ltalia. La valorizacion econémica de la comunicacién y el
surgimiento del trabajo intelectual generalizado inauguran nuevas formas de intervenir en el proceso
de la comunicacion alternativa. En el tercer capitulo pasamos al analisis de la experiencia concreta
de Radio Alicia e intentamos indagar las formas en que la politica, la tecnologia, los medios y el arte
se experimentaron en el seno del movimiento creativo bolofiés de fines de los afios 70. En el cuarto
capitulo nos trasladamos al contexto global de los 90, momento en el cual las nuevas tecnologias —
telematicas e informaticas- pasan a constituirse en herramientas de subjetivacién en la
comunicacion alternativa dando nacimiento a la figura del mediactivismo. En el quinto -y udltimo
capitulo- nos acercamos a otra de las experiencias comunicacionales: el fendmeno de las Telestreet

—televisiones de barrio-, donde el imaginario politico y comunicacional de la autonomia tiene un peso



relevante en el origen y expansion de este fendmeno televisivo alternativo. El caso puntual de
Teleimmagini? presenta un correlato con las practicas alicianas donde el mediactivismo actual
explora nuevos territorios de intervencién comunicativa. La creacion de una television de barrio
plantea un doble desafio: conjugar las nuevas tecnologias abiertas y descentralizadas con la vieja
tecnologia cerrada y centralizada de la televisién de masas, ademas de la interconexién entre el
territorio barrial y la desterritorializacién que plantea el paradigma de la red.

La eleccidn de este trabajo esta signada por una vivencia personal y cierta subjetividad epocal de
vivir apasionadamente un reencuentro con las utopias del cambio y la transformacion social. Frente
a las visiones derrotistas de lo politico, nos planteamos un desbordamiento de la politica. Nuevas
formas de estar, existir y hacer mundo. Nos ubicamos en nuestra contemporaneidad para habitarla,
hacerla realizable y comprensible. Trascenderla es nuestra sensibilidad. Acercarnos, asombrarnos a
las incesantes transformaciones de un presente signado de conflictos, de luchas y también de
felicidades.

Aqui reside la intervencion critica de este trabajo, que busca explorar nuevos horizontes de
sentido para comprender los procesos de la comunicacion alternativa italiana. Cierta actitud
romantica atraviesa esta tesina. Actitud sensible que intenta —en la medida de lo posible-
conceptualizar, reflexionar y analizar un fenémeno que pareciera ir a contraluz de los relatos de la
comunicacion alternativa. En las experiencias italianas las practicas que, tradicionalmente, suelen
presentarse como separadas se entrecruzan dando lugar a formas renovadas y experimentales de
plantear la relacién entre comunicacion, arte y politica.

Por lo tanto, lo que pretendemos con dicho trabajo es abrir nuevos caminos a viejos
interrogantes, crear nuevas preguntas a recorridos ya trazados e ir al encuentro de un pasado y un
devenir que se funden en la experiencia presente de “otras” formas de comunicar.

El camino analitico de esta tesina esta lleno de angustias, preguntas, juicios, dudas e hipétesis —

muchas veces implicitas- que hacen de él un trabajo experimental, interpretativo y abierto a posibles



redefiniciones. Se hace dificil tener un mirada “objetiva” —de hecho no es la intencién de este
trabajo- sobre experiencias de lo social que atraviesan nuestra propia configuracion subjetiva; nos
encontramos atravesados por la multiplicidad de miradas teéricas para abordar los fendmenos
contemporaneos. Nos reconocemos sujetos activos y comprometidos con nuestras circunstancias
histéricas y, por lo tanto, asumimos una actitud critica frente a ellos. Y, si bien esta tesina se
distancia de la pretension de “objetividad” de las Ciencias Sociales y de su imperativo de “verdad” en
el orden del discurso cientifico, igualmente intenta circunscribir el objeto de estudio (la comunicacion
alternativa) dentro de un recorte analitico (paradigma de la subjetividad) como un modo de
interpretacién posible. El recorrido de esta tesina asume la relatividad de un tiempo presente en el
cual abordar los fenédmenos sociales implica siempre un posible nivel de interpretacién. Quizas nos
atreveriamos a decir que la forma en la cual se busca construir conocimiento pasa mas por la
creacion de nuevas formas de interpretar los fenbmenos que por la reproducciéon de ciertos
esquemas tedrico-analiticos totalizadores y, muchas veces, hasta pretéritos de un vasto territorio
social abierto, indeterminado, y en constante transformacion. Es imposible querer abarcarlo por
completo. “...Sélo se ama lo que no se posee por entero”.

Amor en este caso por la politica, por la investig/accién, por “otros” medios de comunicacion
libres y autébnomos, por la resistencia semiopartisana italiana. Por aquellos guerreros de la
comunicacion que en todo el mundo afirman-haciendo, a través del uso creativo del lenguaje, del
sabotaje semiético y de la tacticidad en el uso de los medios tecno-comunicativos, el caracter
publico, social, libre y gratuito de la comunicacion, hoy devastada y cercenada por los mercaderes
del monopolio de la mente.

Quisiéramos agregar que este trabajo de investigacion pudo ser realizado gracias a mi doble
condicion de trabajadora del aire —azafata- y de militante en la red de Indymedia Argentina. Durante
los afios de efervescencia del “movimiento de movimientos” global y, tras la rebelién del 19 y 20 de

diciembre del 2001, entré en contacto con colectivos activistas italianos quienes me incitaron a



conocer su historia de lucha auténoma. Asi fue como durante octubre y diciembre del afio 2004
emprendi un viaje-estadia por Bolofia para poder realizar el trabajo de campo que dio vida a esta
tesina. La metodologia utilizada para el estudio de campo cont6 con técnicas de participacion directa
en las experiencias, observacion de los grupos y entrevistas a los integrantes de los colectivos
televisivos, desgrabadas y anexadas al final de la tesina con la excepcion de una, hecha a Valerio
Minnella, que soélo pudo ser registrada en apuntes. Ademas, se adjuntan documentos, volantes,
afiches, imagenes, audio y video digitales para ilustrar, enriquecer y contextualizar las experiencias

analizadas.



Capitulo 1

1. Comunicacion y subjetividad

“Si los medios pasivos son para el consumo,
la tactica politica es pensar en medios de produccién y no de consumo™

Cuando intentamos acercarnos al estudio de la comunicacién alternativa en el movimiento
auténomo italiano, pareciera que el término “alternatividad” se expresa de un modo facilmente
inteligible. Sin embargo, la alternatividad involucra un sinfin de practicas contrahegemonicas e
independientes que pujan por la creacién de nuevas formas de entender la utilizacion de los medios
para producir “otra” comunicacién. La alternatividad -como su nombre lo indica- busca la
construccion de medios que se diferencien de los grandes medios masivos, planteandose objetivos
totalmente distintos a los perseguidos por los grupos econémicos. Ahora, esta simple distincién
solamente marca el sustrato comun sobre el cual se asientan diferentes modos de interpretarla. En
un primer lugar es claro que, cuando hablamos de comunicacién alternativa, estamos haciendo
referencia a las practicas comunicacionales que se inscriben dentro del campo de movimientos
sociales, organizaciones y colectivos emancipatorios o criticos con respecto al sistema social
imperante. Es decir que la “alternatividad” en comunicacion involucra medios comunitarios y
populares, medios organicos a estructuras politicas radicales y medios independientes que no son
necesariamente organicos a ninguna organizacion social o politica, pero que generalmente

mantienen ciertas inclinaciones ideoldgicas.

! cita de la Revista Proyectos 19/20, afio 3, niumero 15, agosto-septiembre 2005.



De aquel abanico de practicas sociales se desprende que los modos de interpretar la
comunicacion alternativa dependen tanto de los contextos sociales como de las matrices culturales y
las tradiciones politicas de los sujetos sociales involucrados en dichas experiencias. Es decir, que no
hay una uUnica forma de entender el concepto de la alternatividad en comunicacién, sino que
depende de como se desarollan dichas practicas al interior de cada una de las experiencias de

acuerdo a determinados contextos historicos.

1. Paradigma de la subjetividad

Frente a diferentes modos de ejercitar y tematizar el concepto de la “alternatividad”, en esta
tesina, la abordaremos desde un enfoque tedrico que pone el énfasis en los procesos subijetivos. Es
decir, el andlisis de las practicas y los discursos de sujetos sociales que experimentan nuevas
formas de comunicar y organizar la produccion y la gestion de los medios. Pensar la comunicacion
alternativa desde los procesos de la subjetividad no sélo nos invita a pensar en la instancia de poder
gue existe entre medios técnicos, saber y sujeto social —es decir, en los procesos de sujecion que
instauran una relacién asimétrica entre medios masivos y sociedad- sino que también nos abre la
posibilidad de explorar la produccién “deseante” de nuevas formas de comunicar —es decir, en los
procesos de subjetivacion- que se pueden establecer en la relacion sujeto, tecnologia y nuevos
medios expresivos de enunciacion.

Desde la perspectiva de la subjetividad, lo que cobra valor fundamental son los procesos
sociales (y semidticos) a partir de los cuales los sujetos se constituyen como tales y le dan sentido a
su experiencia. En este enfoque abordar el analisis de la comunicacion alternativa implica -en primer

lugar- indagar sobre los modos en que se desarrolla la experiencia directa entre sujetos sociales y



medios de comunicacion de masas, al ser estos Ultimos parte de los discursos sociales con mayor
influencia en las configuraciones subjetivas contemporaneas.

Entender a los medios como “discurso” tiene una doble funcién: por un lado, los medios son
parte de la produccion social del sentido, y por otro lado, los medios instituyen ciertas practicas
sociales. Es decir que el discurso mediatico opera en dos dimensiones: una sobre el plano del
imaginario y otra sobre el plano de las practicas sociales concretas.

Este enfoque se sustenta en la vision semiética de comprension de la comunicacion. Esta
disciplina considera en primer lugar que las sociedades y las culturas producen no signos -
elementos aislados- sino textos, es decir tejido de materiales heterogéneos portadores de
significados. Trasladar la vision semidtica (de la produccion social del sentido) al terreno de los
medios de comunicacién implica leer a los medios, en primer lugar, como estructuras productoras de
sentido social. Pensar a los medios como un sistema semi6tico de comunicaciéon hecho de una
forma particular: la ideologia profesional, la organizacion empresarial, la construccion de audiencias,
las practicas concretas de la produccién y la recepcion de los textos mediaticos.

Por consiguiente, abordar el discurso mediatico implica indagar los mecanismos de
funcionamiento de dicha maquina semiética en tanto productora de sentido y en cuanto productora
de précticas sociales massmediaticas. Pero, al reconocer a los medios como discurso social no
significa darles un poder omnipresente sobre la recepcién, ya que la relacion entre discursos
mediaticos y formas de recepcién no se traduce de forma lineal, debido a que los sujetos re-
significan los discursos de acuerdo a sus marcos de referencia semibticos y comunicativos
(culturales) y a sus representaciones imaginarias (psiquicas). Es decir que la relacién entre el
discurso mediatico (infoesfera) y la constituciéon del sujeto (cultural y psiquicamente) no es

consensual sino conflictual. Como afirma Berardi:
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Los flujos de informacion que proceden del mediascape (paisaje mediatico) influyen, desde
luego, en la mente colectiva: definen los espacios del discurso publico, delimitan lo que se puede ver
y lo que no y establecen las jerarquias de prioridad de la atencion colectiva. Pero esta relacion entre
mindscape (paisaje mental) y mediascape no es absolutamente simétrica, no es de determinacion
absoluta. El mensaje del poder entra en conflicto con la experiencia cotidiana y la acumulaciéon de
signos puede llegar a ser tan redundante como para provocar molestia, rechazo y revuelta. La
psicoesfera no sigue al pie de la letra a la infoesfera, sino que se desborda, se contrae, y se
expande, siguiendo flujos de sufrimiento y de deseo, de panico y de depresion, consecuencias

paradojicas de la emisién mediatica. (Berardi, 2004a: 35-41)

Una de las caracteristicas imprescindibles para leer el funcionamiento de los medios
contemporaneos es que éstos buscan sus mecanismos (ideolégicos), cada vez mas sobre los
planos sensibles, afectivos y psiquicos que sobre el plano de la razén. La maquina mediatica -y en
particular el lenguaje publicitario- hace hablar a los sentimientos, despierta emociones y provoca
identificaciones inconscientes. Es en torno a la dimension de lo imaginario donde los medios buscan
modificar actitudes, pautas de conducta y modos de hacer inteligible el mundo. Es a través de la
dimensién de lo imaginario que los medios llegan a instituir ciertas practicas sociales. Por lo tanto, el
discurso mediatico es mas invasivo que persuasivo. Es decir que opera mas sobre las dimensiones
inconscientes que sobre las conscientes. El modo de funcionamiento (ideolégico) sobre la dimension

de lo imaginario se demuestra cada vez mas imperante, segin Fernandez-Savater et al, porque:

La dimensién econémica y la dimensidn psiquica coinciden cada vez mas de manera plena y el
capitalismo nos vende ideas y valores mas que productos -como demuestra Naomi Klein-, pone a
trabajar nuestras capacidades comunicativas e inyecta diariamente en la mente social imagenes de

consumo y de autorrealizacion. (Fernandez-Savater et al., 2005: 218)
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Actualmente, la concentraciéon de las empresas de comunicacién en grandes holdings multimedia
y medios globales contribuye a crear y estimula —a través de la diversificacion del mercado de
consumidores y de la ampliacién de las ofertas del consumo simbdlico- diferentes estilos de vida y
modelos culturales, los cuales generan identificaciones colectivas. Los medios, al focalizar sus
estrategias de marketing sobre los planos sensibles, psiquicos y afectivos, venden, mas que
productos -en un sentido objetual-, “formas de vida”.

De esta manera, los procesos culturales y comunicacionales no pueden ser ya considerados
como instancias superestructurales, sino que tienen que entendérselos como producciones
simbdlicas que entran a formar parte no sélo de la produccién social de mercancias, sino de la
produccion social del imaginario; “(...) es decir, el océano de imagenes, sentimientos, expectativas,
deseos y motivaciones en el que se funda el proceso social, sus cambios y sus virajes” (Berardi;

Jacquement y Vitali, 2003: 117).

1.1 Modelo de simulacion massmediatico

A partir de la descripcion anterior sobre los modos de funcionamiento del discurso mediatico
observamos que, desde el enfoque centrado en la subjetividad, el proceso ideolégico mas
importante sobre el cual se asienta el poder de los medios masivos va mas alla de su contenido
discursivo, afirmandose sobre las practicas sociales (ideoldgicas) y los modos en que los sujetos se
representan (imaginariamente) dichas practicas; es decir, un enfoque que se asienta sobre los
modos en que la “mediatizacién” instituye un tipo de relacion social entre los sujetos sociales. A este

tipo de subjetividad massmediatica la llamaremos “subjetividad espectacular”.

12



Pensadores de la corriente posestructuralista (Baudrillard, 1987; Guattari, 1981) plantean que el
efecto de la comunicacion de los medios masivos no depende tanto del contenido ideolégico de sus
mensajes, sino de la propia estructura de “simulacién” e "incomunicacion” que los medios llegan a
instaurar como relacion social; “ (...) son lo que veda para siempre la respuesta, o que hace
imposible todo proceso de intercambio (como no sea bajo formas de simulacion de respuestas,
estas mismas integradas al proceso de emisién, lo cual no cambia la unilateralidad de la
comunicacion” (Baudrillard, 1987). Es este tipo de relacion de abstraccion, de separacion y de
abolicion del intercambio donde reside la “no reciprocidad” del proceso comunicativo massmediatico.

Retomando a Baudrillard, el pensamiento comunicolégico italiano dirA que es la propia

forma/estructura del medio, la que instituye un tipo de relacién social donde:

(...) la estructura organizativa, tecnolégica y relacional del medio influye de modo decisivo en las
modalidades de comunicacion, en las condiciones en las que se desarrolla el intercambio
comunicativo y, por tanto, en el propio mensaje, aunque no lo determine por completo. Baudrillard
demostraba que el efecto de la comunicacién sobre la sociedad depende en buena medida de los
modos de relacion que la tecnologia pone a disposicion de los actores en juego, y no sélo de las

intenciones ideoldgicas o politicas de esos actores. (Berardi; Jacquement y Vitali, 2003: 116)

Por lo tanto, si es la propia estructura del medio la que asume una de relacion social
determinante, entonces, la ideologia de los medios ya no puede ser concebida como “falsa
conciencia” o “vision distorsionada” de la realidad, sino como productora de un tipo de relacién de
simulacién que invita a los espectadores a participar de un ritual externo a su propia experiencia
directa de comunicacién e interaccidn con los medios. Aqui reside su verdadera abstraccién. Y es en
esta abstraccion donde se funda el sistema de control social y de poder de los medios masivos de

comunicacion.
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Los medios masivos quedan definidos como dispositivos de enunciacién que producen un tipo de
subjetividad espectacular. Es decir, los medios masivos son considerados maquinas discursivas
gue, partiendo de ciertas operaciones y procedimientos practicos, disponen, establecen y
determinan las formas en que los sujetos pueden habitarlos. Llamar por teléfono, opinar, votar,
conceder una entrevista, son todas operaciones que instituyen practicas simuladas donde el
receptor cree participar “libremente”. El sujeto espectador cree opinar, cree expresar su punto de
vista pero, sin embargo y mas alla de lo que haga empiricamente, su estructura de sentido esta
determinada por las practicas de enunciacién instituidas por el discurso mediatico. “La
massmediatizacién no es un conjunto de técnicas de difusion de mensajes, sino la imposicién de
modelos” (Baudrillard, 1987). Por lo tanto los medios, en tanto discurso practico, instituyen modelos
de recepcién, de opinion y de participacion. EI medio es el modelo. Modelo de simulaciéon donde se
construye una relacion de imagenes (espectacular) entre productor y espectador. Los medios
masivos separan a los sujetos de su capacidad de producir, experimentar y comunicar, mientras los
retinen (en una falsa unién) en el acto de consumir imagenes de una experiencia (previamente)
mediatizada.

A partir de que los medios se viven como la realidad, la vida llega a ser ficcién. La contemplacion
pasiva de imagenes, elegidas por otros, sustituye el vivir y el determinar los acontecimientos en
primera persona. El espectaculo de los medios consiste en la recomposicion de los aspectos
separados en el plano de la imagen. Todo aquello de lo cual la vida carece se reencuentra en ese
conjunto de representaciones. El espectaculo relne lo separado, en tanto y en cuanto esta
separado. En la sociedad del espectaculo hasta las experiencias mas intimas —el amor, la pasion, la
sexualidad, el odio, el juego, la aventura- se viven a través de la vida de otros: deportistas, actores,
héroes, galanes y personajes mediaticos. Esa separacion —entre la capacidad de experimentar y
comunicar de los sujetos y las experiencias mediatizadas- es el contenido ideoldgico de los medios

de comunicacion. Para la mayoria de los consumidores mediaticos, buena parte de las experiencias
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vitales se viven mediadamente; son lo otro de si -el amor es vivido como el amor de otro, el juego es
contemplar el juego de otros y asi sucesivamente-. (Fernandez y Zarowsky, 2005)

En sintesis, la perspectiva de la subjetividad plantea como central en el analisis del discurso
mediatico, la doble articulacidn que estructura a aquél en tanto sistema de produccion de sentidos e
imaginarios sociales y practicas mediaticas que moldean las formas de “habitarlos” (consumirlos)
pasivamente.

Por lo tanto, desde el paradigma de la subjetividad se indaga sobre las relaciones asimétricas de
poder que se establecen entre los medios y los sujetos sociales. La critica radical hacia los medios
masivos consiste en la invencion de nuevos dispositivos de funcionamiento que interrumpan,
modifiquen y eliminen la relacion diferencial que existe entre medio y sujeto espectador, pasando
éste dltimo a constituirse en productor de “otro” tipo de comunicacién. Como asienta Baudrillard
(1997), “Réquiem por los medios” significa abolicién, muerte y destrucciéon del modelo de simulacién
de los medios masivos. En relacién a esto Ultimo, veremos -con las experiencias italianas a analizar-
coémo los cambios tecnoldgicos trastocan e intervienen en la propia experiencia directa a través de la
cual los sujetos sociales interactian con los medios comunicativos. Es decir, que si bien la
mediatizacion implica cierto sometimiento del sujeto a los medios (masivos), esta situaciéon no
significa -en dltima instancia- una determinacion absoluta del medio técnico sobre el sujeto; la
relacion con la tecnologia no necesariamente anula la posibilidad de inaugurar formas de reutilizar a
los medios; justamente lo que se trata de poner en relacién, desde la perspectiva subjetiva, son las
estrechas relaciones de dominio o de liberacion en las que se implican histéricamente sujeto, medio
y formas sociales de comunicacion.

En suma, desde el paradigma de la subjetividad, la relacién medio-sociedad es focalizada sobre
los modos en que las practicas mediaticas llegan a ser hegemaonicas y constitutivas de un tipo de
subjetividad espectacular; al mismo tiempo que -en un momento determinado y de acuerdo a ciertas

mutaciones antropolégicas que traen aparejados los cambios tecnolégicos- dichas practicas pueden
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ser alteradas, desviadas y subvertidas, experimentando nuevas modalidades de articulacion entre
sujeto, medio técnico y lenguajes comunicativos. De esta manera, la subjetividad espectacular es un
tipo de subjetividad socialmente instituida de practicas mediaticas que —mediante dispositivos de
enunciacion y usos determinados de los medios técnicos y sus lenguajes- disciplinan a los sujetos
estableciendo relaciones de simulacién y abstraccién comunicativa; mientras que los procesos de
subjetivacion describen aquellas operaciones disruptivas que intervienen sobre la superficie de la
subjetividad massmediatica, subvirtiéndola y negandola como tal. Es decir que los procesos de la
subjetivacion son practicas de invencion en lo histérico-social que se sustraen al modelo de
simulacién que instaura la comunicacién de masas, creando modalidades comunicativas de nuevo

tipo.

1.2 Medios (alternativos) de produccion

Partiendo de la descripcion antes desarrollada acerca del modo de funcionamiento del discurso
mediatico —en tanto productor de sentidos y de practicas sociales-, la forma de abordar la
comunicacion alternativa que nos planteamos, necesariamente, obliga a repensar la arquitectura
comunicacional y la situacion diferencial de poder y control que opera entre sujeto social, medios
tecno-comunicativos y discursos sociales. Es decir que desde la perspectiva subjetiva se busca
indagar sobre los modos en que los sujetos se representan -a partir de sus propias experiencias de
vida- la relaciéon con la tecnologia y con los medios, en tanto medios técnicos y expresivos de
comunicacion.

Si en el paradigma de la subjetividad la produccién ideolégica del discurso mediatico no pasa por
el contenido del mensaje sino por la propia estructura del medio, entonces, la practica alternativa no

busca generar discursos de oposicidn sino practicas de interferencia (técnicas y semanticas). La
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accion que le corresponde a la alternatividad esta en poder des-estructurar el funcionamiento social
de los medios masivos e intervenir recreando nuevas practicas de gestién, organizacion y
produccion de los medios. En suma, indagar sobre los procesos de subjetivacion.

Por consiguiente, los medios alternativos dejan de ser concebidos como un sistema de
representacion —Organo de expresion o superestructura ideolégica- y pasan a asumirse como
medios de produccién. Produccién que implica varios procesos de intervencion, aquellos donde el
sujeto interactla con las tecnologias, con el lenguaje comunicativo y con las formas sociales de
estructurar y organizar el medio. Indagar sobre las formas de intervenir en las estructuras
massmediaticas nos acercara a comprender las formas en que la comunicacién alternativa es
experimentada por los sujetos en un contexto histérico social determinado.

Por lo tanto, sera desde la subjetividad que intentaremos abordar la comunicacién alternativa en
el movimiento auténomo italiano siguiendo un proceso genealdgico que abarque algunas

experiencias puntuales desarrolladas durante los afios 70, 90 y en la actualidad.

2. Origen del concepto

El término “alternatividad” con el cual trabajamos no es una construccion ex—nihilo sino que tiene
un origen politico y una tradicién académica dentro de los estudios de la comunicacion social. Por lo
tanto, trataremos de acercarnos a la comprension tedrica (y practica) que dio vida al objetivo de
estudio de la comunicacion alternativa.

Dentro del campo académico de la comunicacion social, el analisis de la comunicacion
alternativa como objeto de estudio tiene sus inicios durante las décadas de los afios 60/70. Frente al
proceso de trasnacionalizacion de las estructuras de propiedad de los medios y ante una mayor

influencia de la comunicacion de masas sobre las sociedades contemporaneas se manifestaron, en
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aquel periodo, diferentes experiencias sociales que buscaron contrarrestar el poder de los grandes
medios econdmicos a partir de la experimentacién de “otras” formas de comunicar; solian
determinarse por oposicion a las estructuras y a los discursos dominantes: “comunicacion popular”,
“participativa”, “autogestionaria”, “emancipadora”, etc. eran algunas de las formas de definir dicho
fendmeno comunicacional.

Simpson Grinberg (1986) ha clasificado en dos las tendencias que fueron predominantes en las
investigaciones de la comunicacién alternativa: aquellas que respondian a la estructura trasnacional
y buscaban su reparo en democratizar y garantizar el derecho a la informacién y al acceso del
sistema nacional de medios publicos estatales y; aquellas que, inscriptas en la teoria de la
vanguardia politica de las izquierdas y de sus estrategias totalizadoras politico-comunicacionales,
concebian a los medios como instrumentos ideoldgicos de clase. Este segundo enfoque iba mas a
fondo que el primero, ya que planteaba que la “alternatividad” en las practicas comunicativas tenia
que ver con proyectos radicales de cambio social que llegasen a cuestionar las estructuras de
propiedad de los medios de comunicacion comercial; pero, segun Simpson, una de las debilidades
de dichas experiencias contrahegemonicas fue que, muchas veces, no terminaron por cuestionar o
eliminar ciertas instancias de poder, sino que tendian a reproducir algunos esquemas de la
organizacion y de la produccion de los medios de la comunicacién dominante. De esta manera, la
produccion de medios alternativos quedaba limitada a la produccion de discursos contrainformativos,
estableciendo una relacion instrumental entre los sujetos comunicantes y los medios técnicos para la

produccion de comunicacion. Segun manifiesta Simpson:

A partir de tales concepciones, no se hace hincapié en un cambio radical de las estructuras de

propiedad y control y de los propios mecanismos de generacién de mensajes en una linea

democratizadora que haga posible implementar flujos multidireccionales de comunicacion, sino en
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un mero cambio de los contenidos, en la suposicion de un receptor pasivo que debe ser preparado

para recibirlos. (Simpson, 1986)

Simpson enfatiza que este tipo de investigaciones fue predominante en la tradicion politica de las
vanguardias de las izquierdas donde la comunicacién era concebida como practica superestructural
al proceso econémico cumpliendo un rol organico de propaganda a la estrategia totalizadora de la
organizacion politica. Por ende, el énfasis de la comunicacion alternativa, en el discurso y en la
practica de las izquierdas, estuvo puesto en el contenido ideoldgico de los mensajes mas que en el
proceso estructural de organizar el medio técnico y sus lenguajes como instancia de subjetivacion.

Histéricamente, en los afios 70, esta tradicibn comunicacional estuvo ligada a focalizar sus
trabajos de investigacion en los mensajes como objeto de estudio. El andlisis estructural de los
mensajes buscaba develar el caracter ideoldgico de los mismos y el caracter industrial que marca a
la produccién mediatica. Sin menospreciar dichos avances para el campo de la comunicacién —al
incorporar un analisis materialista de la economia politica de los medios de comunicacion de masas-
lo que ha sucedido bajo este enfoque es que la comunicacion social fue entendida como un proceso
de transmisién e intercambio de signos (mensajes) entre emisor y receptor. La comunicacion
entendida como informacion y como sistema simple de representacion quedé enmarcada en una
teoria social economicista delimitada entre la estructura (econémica) y la superestructura (cultural).
Esta vision tedrica ha extendido al campo de la comunicacion y de los signos un analisis
economicista del modo de produccién social, llegando a establecer una analogia entre las relaciones
de clase (dominante/dominado), las relaciones productivas (empresario/consumidor) y las relaciones
de transmisién (emisor/receptor); de esta manera, se ha trazado una linea directa entre la
composicion accionaria de los medios y el poder que éstos tienen en definir los sentidos sociales,
enunciando la siguiente proposicion: a mayor concentracion en la propiedad de los medios, mayor

concentracion en la propiedad del sentido. EI monopolio de la propiedad se tradujo en monopolio del
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sentido. De esta manera, la produccién y la circulacién de los sentidos sociales ha quedado
determinada por el poder que ejercia la estructura econémica (propiedad de los medios) sobre la
superestructura comunicacional (propiedad de la significacion).

De esta tradicion comunicacional se ha desprendido un modo de comprensiéon del
funcionamiento (ideoldgico) de los medios masivos de comunicacion. La teoria de la manipulacién
respondié a este enfoque analitico (economicista) que, histéricamente, se corresponde con la

politica comunicacional que imperé en el imaginario de las izquierdas.

2.1 Teoria de la manipulacion

La teoria de la manipulacion tiene su momento de auge entre los afios 60/70 y responde a un
mundo bipolar, sarcasticamente, definido por Guy Debord como "el espectaculo de los
antagonismos" (Debord, 1995): momento en el cual la critica a los medios masivos se redujo a la
denuncia sobre el control de la propiedad de los medios, la distorsion de la realidad que éstos
ejercian -a través de la manipulacién ideolégica de sus contenidos y de sus mensajes- y el poder
ejercido, en dltima instancia, sobre la recepcién. En la teoria de la manipulacion subyacian al menos
dos modelos interpretativos para comprender el funcionamiento de los medios masivos y de la
comunicacion en general. La primera versién pensaba la comunicacién como estructura técnica que
incluye emisor-mensaje-receptor. Lo que importaba era el mensaje como contenido ideoldgico. Los
medios masivos manipulaban la realidad a través de la produccion de informacion falsa y asi
manipulaban las conciencias de los receptores. Por lo tanto, la operacién eficaz consistia en
denunciar el sentido oculto del mensaje, remitiéndolo a su verdadero contexto para desenmascarar
la manipulacion informativa. Luego nos encontramos con una segunda version donde las premisas

expresaban que la clase dominante monopolizaba los medios, las tecnologias y los saberes para
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producir, emitir y recibir mensajes. Los mensajes mediaticos eran interpretados como signos
connotados que representaban ciertas construcciones miticas sobre las verdaderas condiciones
sociales de existencia. El mito producia una (segunda) realidad (ideoldgica) que era naturalizada
como “lo real”. Es en este procedimiento (mitico) donde operaba la ideologia. La (segunda) realidad
se fundaba sobre una construccién mitica.

En esta segunda version, la comunicacién mediatica ya no era reducida a canal de transmision
de informacién falsa, sino que fue re-situada en los procesos de la produccion social del sentido; es
decir, que los medios masivos ayudaban a la consolidacion de ciertos sentidos sociales como
legitimos. La incorporacion del giro semioldgico barthesiano ayud6 a comprender a los medios como
un (segundo) sistema de signos que representaba una realidad social determinada: el mundo de
vida burgués. En sintesis, los medios masivos de comunicacion pasaban a cumplir un rol ideolégico
en la reproduccién social y por lo tanto, fueron definidos como dispositivos ideolégicos para la
consolidacién de la hegemonia.

Lo interesante a destacar en ambas versiones —sin desmerecer sus aportes a la comprension del
rol de los medios de comunicacion- es que focalizaron, principalmente, el funcionamiento
(ideoldgico) de los medios en la dimension de sus contenidos. El procedimiento critico era denunciar
el significado segundo del mensaje, y desenmascarar, asi, el rol ideolégico que los medios masivos
juegan en la (re)produccion de las relaciones sociales. Es decir que la operacion ideolégica consistia
en reenviar el significado segundo a su significado primero, al cédigo de origen, es decir a las
condiciones sociales (reales) de existencia: la clase social.

El objetivo Gltimo de ambas versiones consistid en denunciar el control ideolégico que las clases
dominantes ejercian en la codificacion -y decodificacion- de los mensajes. De esta manera, los
medios manipulaban la realidad de acuerdo a sus propios intereses que eran, en Ultima instancia,

los intereses de su propia clase (dominante).
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En este tipo de analisis, focalizados en el estudio de los mensajes, la comunicacion quedo,
implicitamente, definida como un sistema de representaciébn de signos que expresaba
(superestructuralmente) las relaciones de dominacion, determinadas por la estructura econémica de
clases. La comunicacion y los medios tenian un rol instrumental para la dominacion; y es asi como
en la teoria de la manipulacion los estudios se centraron en primera instancia y como eje
fundamental sobre los contenidos ideoldgicos del discurso mediatico.

2.2 Medios de contrainformacion

Una de las practicas de comunicacion alternativa que entré en consonancia con la teoria de la
manipulacién fue la contrainformacion; difundida dentro del campo de los movimientos sociales y las
organizaciones politicas radicales fue una de las experiencias mas desarrolladas a lo largo de estos
altimos 30 afos. La practica de la contrainformacién se basé en una de las hipétesis que fundé dicha
teoria de la manipulacion: si el discurso de los medios de comunicacién es ideolégico, es decir,
responde a los intereses de las clases dominantes, lo que resta por hacer es confrontarlo con otro
discurso que responda a los intereses de las clases excluidas de los intereses de las primeras. La
contrainformaciéon nacié como discurso de oposicién al discurso dominante. Es decir que las
agendas contrainformativas se fueron construyendo por oposicion a las agendas mediaticas que
representaban los intereses de las clases dominantes. Lo alternativo estuvo focalizado, nuevamente,
en el contenido (contra)informativo de los mensajes. Por lo tanto la contrainformacion era concebida
como la “practica discursiva que interpreta la politica del mensaje oficial y lo da vuelta” (Cassigoli,
1986).

Fundadas en la teoria de la manipulacién, estas practicas creyeron, frente a la informacion falsa
o tergiversada, restablecer un tipo de informacién -verdadera y objetiva- que se correspondiera con
los intereses -verdaderos y objetivos- de las clases dominadas. Esta interpretacion comunicacional

tuvo su correlato teérico con la concepcién de “alternatividad” desarrollada por las investigaciones de
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las vanguardias politicas de las izquierdas, descriptas por Simpson anteriormente. Los medios
alternativos pasaron a constituirse en canales de transmisién (superestructuras ideoldgicas) de una
estrategia totalizadora de transformacion social. Como se habia resaltado en el imaginario de las
izquierdas, la comunicacion alternativa quedé supeditada a una practica superestructural (érgano de
propaganda) de una organizacién politica o de un movimiento social determinado. Lo que ha
sucedido muchas veces es que al imperar una vision instrumental de comprension de la
comunicacién alternativa, el lenguaje comunicativo adquirié caracteristicas expresivas técnico-
profesionales —uso mayoritario del género periodistico informativo-, el medio fue concebido
Unicamente como soporte técnico, y la accién politica qued6é generalmente desplazada a la
estrategia politica de la organizacion, que determina tareas y contenidos del area de la
comunicacion; en la tradicion histérica de las izquierdas la practica alternativa quedé supeditada a la
decision de la estrategia politica de la organizacion que la determina. Por consiguiente, la
comunicacion alternativa quedo reducida a instrumento de propaganda de una estrategia politica
que excede el terreno de la comunicacién como instancia de subjetivacion y campo posible e
inmanente de experimentacion de la politica y de la estética.

Por lo tanto, volviendo a nuestras intenciones analiticas buscaremos -a través del enfoque
subjetivo- comprender y dilucidar las formas en que las experiencias de produccion de medios
alternativos en el movimiento auténomo italiano han generado —y generan- nuevas formas de
habitar, practicar, y conectar los medios y sus lenguajes. Como bien dijimos anteriormente, y sin
menospreciar la tradicion de la comunicacion alternativa que llevamos en nuestras espaldas, nos
atreveriamos a decir que, no siempre la historia que nos precede es la historia inmediatamente
anterior en el tiempo. Es decir, que si bien reconocemos una tradicion tedrico-practica de la
comunicacion alternativa, mas ligada al imaginario contrainformativo de la izquierda tradicional,
trataremos de desplazarnos, saltando en la historia, de modo genealdgico en la busqueda de nuevas

formas de comprension de las practicas alternativas. Es decir que, teniendo en cuenta las
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transformaciones sociales, politicas y culturales que influenciaron la constitucion y el desarrollo de
dichas experiencias comunicativas, buscaremos indagar en las caracteristicas particulares y en los
propios modos de experimentacion que dieron vida a los medios alternativos en el seno del

movimiento autbnomo italiano.

Capitulo 2

Discurso politico de la Autonomia Italiana

Cosa vogliamo?, Vogliamo tutto!®

Este segundo capitulo es un recorrido historico-conceptual sobre el nacimiento del discurso
politico de la autonomia italiana, sus concepciones filoséficas acerca del sujeto, el poder y la clase
social a través de lo experimentado por los nuevos movimientos emancipatorios pos-
sesentaiochistas.

El periodo en el cual se inscriben dichos movimientos emancipatorios puede ser definido,
siguiendo los aportes de Cornelius Castoriadis (1999), como un momento instituyente de
“imaginacién radical” que hizo estallar la identificacién con los proyectos utépicos de las izquierdas
revolucionarias del siglo XX. Los nuevos movimientos, al experimentar una singular retérica de la
politica, no sdélo produjeron una confrontacion con el orden social establecido, sino que se
constituyeron en sujetos de enunciacion de una cadena de significaciones nuevas que re-
actualizaron el pensamiento politico de las teorias del cambio dentro del imaginario de las izquierdas

revolucionarias.

2 Expresion candnica del movimiento de las autonomias italianas.
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Durante las décadas de los afios 60 y 70, el discurso de la izquierda tradicional manifiesta su
crisis de legitimidad y sale al encuentro de nuevas realidades sociales que cuestionan las relaciones
de dominio en el seno de la sociedad capitalista (y comunista). Al calor de las ultimas formas de
lucha del movimiento obrero de masa, y tras la recomposicién social de nuevas fuerzas productivas,
florece una multiplicidad de sujetos en la escena del conflicto. Los jévenes universitarios del 68, el
obrerismo italiano, los movimientos beat-hippies, las corrientes situacionistas,® el feminismo, etc.
ponen en cuestion el discurso politico que model6 las luchas revolucionarias del siglo XX.

Cabe agregar que el area de la contracultura transfirié al movimiento obrero una critica radical a
la sociedad capitalista (y comunista) introduciendo la cuestién del poder en todas las relaciones
sociales. La critica de las instituciones se extendi6 de la familia a la escuela y a la transmision del
saber; del rechazo al mundo del trabajo a la objecién del servicio militar; de la critica al concepto de
locura al rechazo de la institucion psiquiatrica; de la negacién de la justicia burguesa al pedido de
abolicion del sistema carcelario. Las tematicas de la cultura underground influenciaron y
contribuyeron a consolidar la practica de la critica total a las instituciones, la rebelién contra el
autoritarismo, el rechazo de la mercantilizacion de lo cotidiano y del exceso de ideologicismo
sectario de los grupos neostalinistas. (Balestrini, y Moroni, 2003)

El pensamiento politico autbnomo italiano nace durante aquella oleada de revueltas y se
presenta como la convergencia de las corrientes marxistas y libertarias de las Gltimas luchas obreras
del periodo fordista-taylorista e integré parte de la nueva composicién social que se expresé en los
movimientos sociales, estudiantiles y contraculturales pos68. La peculiaridad del movimiento politico
italiano a partir de los afios 60 y, especificamente, luego de haber experimentado el periodo del “68
Iargo",4 fue introducir en la dindmica del movimiento la conexiéon entre las luchas obreras-

estudiantiles y las nuevas experiencias politico-culturales de los grupos underground.

% La Internacional Situacionista fue un movimiento de artistas e intelectuales que en los afios 60 buscaron reactualizar el
legado de las vanguardias histéricas a través de acciones e intervenciones artistico-politicas. La sociedad del Espéctulo, la
obra mas importante de Guy Debord, ejercitd una critica radical a la sociedad capitalista y comunista de aquel periodo. Las
bases tedricas y practicas de su pensamiento influenciaron a los movimientos juveniles del 68.

* Término acufiado por Antonio Negri para expresar el primer periodo de luchas sociales en lItalia entre 1968 y 1973.
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Particularmente, a fines de los afios 60 el conflicto social articul6 el binomio obrero-estudiante
mediante practicas residuales del movimiento obrero moderno con acciones emergentes
antiburocraticas y antiautoritarias de los movimientos juveniles. Esta contaminacién politica expreso
la nueva composicion social del trabajo a la vez que nuevas formas de lucha. La lucha obrera contra
el trabajo y el origen del trabajo intelectual (cientifico-técnico) como nueva fuerza productiva re-
disefiaron un nuevo periodo de luchas que encontré su punto mas alto a fines de los afios 70 con la
experiencia del movimiento de las autonomias (Balestrini, y Moroni, 2003).

A modo de sintesis histérica podemos nombrar dos etapas claves en el movimiento de las
autonomias en ltalia. El primero es el preludio de un proceso de autoorganizacion social de luchas
obreras y estudiantiles que hace su irrupcién en el “otofio caliente” del afio 1969 y se extiende hasta
el afio 1973 donde predomind la lucha de fabrica del obrero-masa’ y la incipiente emergencia del
sujeto precario juvenil.® La segunda etapa se inscribe entre el afio 1975 y el afio 1977
(auto)identificada con el nombre de las autonomias.” En este segundo periodo, el abanico de las
autonomias cubri6 una amplia concepcidon de sujetos politicos que iban desde la subjetividad
proletaria de organizaciones mas estrictamente obreristas a la subjetividad del nuevo proletariado
juvenil metropolitano que expresaba la nueva fuerza del trabajo inmaterial, posteriormente central en
el posfordismo. En esta segunda etapa, las organizaciones autbnomas abarcaban visiones y
estrategias politicas diversas y diferentes entre si, constituyendo un abanico amplio al interior del
movimiento; se encontraban estructuras politicas que creian en los métodos de la lucha armada y en
cierta organicidad de partido revolucionario, como aquellas constituidas por colectivos

autoorganizados de base sin mediaciones y donde, en algunos casos, primaron los usos del

® Término acufiado por Antonio Negri para caracterizar al obrero meridional italiano que emigra al norte para trabajar en
grandes emplazamientos fabriles. La caracteristica particular de esta nueva figura politica fue no haberse reconocido en la
vieja tradicién de lucha sindical comunista italiana, sino que generd un abierto rechazo al trabajo asalariado y desencanto
por la ética profesional, impulsando nuevas formas de lucha y organizacion social.
Las organizaciones autbnomas mas importantes de este primer periodo son Lotta Continua y Potere Operaio.

Dentro de las autonomias se pueden distinguir, por un lado la Autonomia Organizada —con mayuscula para diferenciarla
de la autonomia con mindscula- que representaba un area de organizaciones semiclandestinas que practicaron la lucha
armada, y por otro lado, un conjunto de grupos autbnomos —con minudscula- que se alejaron del legado leninista y
practicaron la autoorganizacion sin mediaciones partidarias.

7
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lenguaje y los medios alternativos como armas contestatarias y subversivas. Es decir que las
practicas politicas no se desarrollaron sélo en el espacio de la fabrica, sino que abrieron nuevos
territorios de conflicto. Las acciones contra-culturales, comunicativas, artisticas y performativas
cuestionaban también la “sociedad del espectaculo”, pero haciendo eje en los nuevos espacios
productivos del capitalismo: la comunicacion, la cultura, la informacién y el saber abstracto,
implicado en dichas dimensiones (productivas).

En general, todas estas experiencias politicas autbnomas no se identificaban con las viejas
estructuras politicas del PCI. EI movimiento de la autonomia fue un movimiento heterogéneo,
complejo y difuso donde las contradicciones internas lo constituyeron como tal, otorgandole
igualmente un sentido comun antagénico al gobierno de centro—izquierda del Partido de la
Democracia Cristiana (DC), que recibié el apoyo politico del Partido Comunista Italiano (PCI) a
través del pacto del Compromiso Histérico.?

De esta manera, el discurso de la autonomia viene a develar la crisis (o el fracaso) del modelo
tedrico-practico del repertorio discursivo que moldeé las practicas revolucionarias de las izquierdas
historicas durante el siglo XX. Crisis del determinismo econémico. Crisis de la centralidad de un
sujeto Unico revolucionario. Crisis de la representacion de la politica. Y crisis de la forma de
organizacion politica en las estructuras de partido. El discurso politico autbnomo senté las bases de
una nueva epistemologia del sujeto y de nuevas formas de concebir las relaciones de poder al

interior de las relaciones de dominacion.

1. Apuntes sobre la politica, lo politico y el poder

8 gl “compromiso histérico” fue una alianza entre el gobierno de la DC y el PCI. Este acuerdo politico-econdmico, creado en
el afio 1974, establecié un paquete de medidas de reconversion industrial y de estabilizacion econémica que pusieron fin al
ciclo de luchas sociales abiertas desde los afios 60.
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Las condiciones de posibilidad histérica que constituyeron las bases del discurso politico
auténomo las podemos encontrar en aquel momento instituyente que hemos definido en torno al
movimiento del 68. Los movimientos emancipatorios que hicieron su irrupcion a fines de los afios 60
modularon, en su cotidianeidad, una concepcion de poder que distaba del modelo formal asumido en
el derecho moderno del poder como representacion. El poder como mediacién entre la sociedad civil
y el Estado, o entre el movimiento obrero y el partido de vanguardia, se constituyé en dispositivo de
control, tanto de las democracias burguesas occidentales como de los regimenes socialistas. Lo
comun en ambas tradiciones era un pensamiento occidental que pre-definia al sujeto como sujeto de

derecho(s). Como declara Badiou:

Hoy sabemos que se trata de terminar con la visién representativa de la politica. El enunciado
canonico de Lenin, segun el cual la sociedad esta dividida en clases, y las clases representadas por
partidos politicos, ha perimido. En su esencia, ese enunciado es homogéneo con la concepcién
parlamentaria. Pues el punto clave, tanto en un caso como en el otro, es el de la representacion de

lo social en la politica. (Badiou, 1990 : 58)

Si para Alain Badiou (1990), la tirania del poder se ejerce en “lo politico”, como instancia de
mediacién formal definida histéricamente en el sistema de partidos y en las instituciones estatales,
entonces “la politica”, a contrapelo de lo politico, hace excepcién en lo social, es “acontecimiento”.
La politica pasa a constituirse en desbordamiento, exceso y desgarramiento de lo instituido. Esta
misma interpretacion sobre la politica es lo que para Castoriadis (1999) hace irrupcion en lo
histérico-social como acto instituyente; instancia de “imaginacion radical”’ que hace estallar los
sentidos instituidos, contribuyendo a explorar nuevas formas de significar, nombrar y ejercitar la
politica. Entonces, si la politica es el campo de lo posible, de la exploracién de nuevas formas de

estar en la historia, de creacion de un nuevo repertorio discursivo, el acontecimiento de fines de los
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afios 60 va a instituir nuevas formas de pensarla y, al mismo tiempo, nuevas formas de enunciarla.
Uno de los discursos que nace en torno a esa nueva red de significaciones, es el discurso de la
autonomia que interpela a parte del movimiento emancipatorio que ya no se reconocia en una
practica politica mediada ni estructurada ni organizada en un partido u organizacién politica de
masas, sino que se identificaba en practicas de autoorganizacion social, de accién directa y de
sabotaje —en las fabricas, en las calles, en la cadena de montaje, en las paredes de la ciudad y en la
guerrilla comunicativa-. Frente a un poder diseminado en lo social, la resistencia pasa a ser
microfisica. Frente a un discurso politico de izquierda pobre y en crisis, la accion politica debe ser
mitopoiética: generadora de nuevos relatos utépicos.

La crisis del imaginario de la revolucion total a través de la toma del poder del Estado, entr6 en
contradiccion con un haz de significaciones nuevas que asumié la transformacién en la vida
cotidiana. La vida fue representada como objeto de poder y por consiguiente, configuré nuevos
espacios de disputa, de resistencia y de confrontacién. Las relaciones laborales, familiares,
sexuales, y los mecanismos de produccién deseante de las industrias de la cultura y de los medios
de comunicacién entraron en las estratégicas del (contra)poder. El poder ya no puede ser definido
como negativo sino, de forma positiva, como formador de sujetos productivos y ddciles a las
relaciones mercantiles. La susbsuncién pasa a ser real: total. La vida entra de lleno en el proceso de
valorizacién economica. A la vez que el propio vivir entra en las mallas de un poder difuso, la
resistencia a tales efectos de sujecion se hacen visibles, salen a la luz, entran en contradiccion,
hacen antagonismo en espacios sociales no caracterizados histéricamente como “politicos”.

En el pensamiento de Foucault (1980), el poder es fuerza individualizante y regulador del cuerpo
social a través del cual la propia vida -individual y colectiva- llega a ser objeto de sumision. El poder,
al desplegarse como fuerza positiva a través de mecanismos y procedimientos técnicos, desarrolla
tecnologias politicas que hacen de los sujetos maquinas de producir riquezas, bienes vy, a la vez,

otros individuos. Foucault (1980), remitiéndose especificamente a la constituciéon de los Estados
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occidentales, da cuenta del desarrollo de dos tecnologias politicas de poder que no se remiten al
Estado en tanto poder institucional, sino a un tipo de racionalidad que al mismo tiempo que disciplina
a los sujetos, los totaliza. El poder llega a hacer una sumatoria de técnicas de individualizacion
(anatomo-politicas) y de procedimientos de totalizacion (bio-politicos). El biopoder es un tipo muy
particular de relacién entre gobierno, poblacién y economia politica, que comprende dispositivos que
permiten maximizar la multiplicidad de las relaciones entre las fuerzas coextensivas del cuerpo
social.

En este sentido la vision foucaulteana de la economia y del poder se fusionan en una concepcion
estratégica de dominio mediante el control de las fuerzas sociales que dista mucho de la relacion
asimétrica y binaria del poder del materialismo econdémico en la relacién capital-trabajo. El
(bio)poder es una relacion estratégica, y no un poder de ley o de soberania. Esta vision del poder
expresa una nueva forma de concebir las relaciones sociales de dominacién. Nuevas formas de

poder que también fueron visualizadas por el discurso politico de la autonomia italiana:

El poder es disciplinamiento, sumisién de los cuerpos y de las mentes a la regla de la economia,
de la produccién, de la comunicacion, de la normalidad. Con Foucault es posible reflexionar sobre el
poder; éste ya no se limita a las formas politico-juridicas ni a las formas econémicas-sociales, sino
que investiga sobre las mutaciones que atraviesan al cuerpo viviente y sobre los procesos de
formacion de la mente colectiva. El método foucaulteano nos permite analizar la formacién del poder
a partir de la emisién y de la modulacién de flujos imaginarios sobre la mente colectiva, a partir de
los procesos subcutaneos que concurren a desgarrar y a recomponer la epidermis social. Sobre este

plano se teje y se desteje la tela del poder. (Berardi, 2004b: 20)

Evidentemente esta forma de interpretar el poder generé un distanciamiento critico con los

proyectos politicos de las izquierdas socialistas y, especificamente, en el caso italiano con la
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tradicion marxista leninista del PCI. Una gran cantidad de luchas que hasta ese momento eran
consideradas marginales por no entrar en la clasificacion revolucionaria, empiezan a tomar forma
propia. Demostraban ser fenédmenos difusos y descentralizados que no tenian que ver con el poder
politico o con el sistema econémico imperante, pero que rechazaban entrar en el juego del poder
instituido. Eran luchas que se focalizaban en las instancias de poder mas préximas, en aquellas
practicas que involucraban la experiencia mas cercana de constitucion de los sujetos. Parafrasenado
a Foucault (1999), lo que se pone en cuestion en estas luchas es el hecho de que cierto poder se
ejerce y que el solo hecho de ejercerlo resulta insoportable; ademas, agrega que es:

A partir de la desestalinizacién, a partir de los afios sesenta, creo que hemos descubierto que
gran nimero de asuntos que considerdbamos menores ocupan una posiciéon absolutamente central
en el terreno politico, dado que el poder politico no consiste Unicamente en las grandes formas
institucionales del Estado, en lo que llamamos aparato de Estado. El poder no opera en un solo
lugar, sino en lugares mdltiples: la familia, la vida sexual, la forma en que se trata a los locos, la
exclusién de los homosexuales, las relaciones entre hombres y mujeres (...) relaciones todas ellas
politicas. No podemos cambiar la sociedad, a no ser que cambiemos estas relaciones. (Foucault,

1999: 68)

En Italia, paralelamente a este periodo de multiplicidad de luchas, el PCI comenzé a perder
legitimidad tanto en el seno de la subjetividad obrera de fabrica como en las nuevas figuras
emergentes del proletariado juvenil y de los movimientos contraculturales que se resistian a los
modos de vida que se configuraban como hegemonicos en una sociedad que entraba de lleno en el
proceso de industrializacion y consumo de masas. Las corrientes del movimiento, que luego en los
afios 70 pasaron a conformar el ala de las autonomias, ya no se reconocian en aquella organizacion

politica, sino que comenzaban a experimentar otras formas de organizacién y de concepcién de la
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politica que distaba del discurso de una izquierda institucionalizada y burocratizada en el poder del
Estado.

Al mismo tiempo, el PCI pasaba por alto las relaciones sociales de dominacion que se tejian al
interior de la sociedad capitalista italiana, a la vez que no asumia un posicionamiento critico sobre el
resto de los paises comunistas. Ambos bloques habian moldeado una sociedad a su imagen y
semejanza. Compartian el imaginario comun de una vision técnica del poder y del saber mediante el
desarrollo de un tipo de racionalidad instrumental que configuraba sujetos déciles, normalizados y
efectivos al funcionamiento del engranaje productivo de ambos sistemas econémicos mercantiles.

En el discurso politico de la autonomia, la relaciéon que se establece entre técnica, conocimiento
y fuerza de trabajo pasa a ser central para entender la dindmica social como proceso fluido de
conflictos entre la creacion autbnoma colectiva y la absorcion que de ésta hace la produccion
capitalista. Para la autonomia la produccion deseante, la capacidad de imaginacion radical atribuida
al inconsciente colectivo, es motor de innovacion y creacion social, a la vez que el elemento de
disputa para el control, el sometimiento y la valorizacion econémica. Es en este punto donde las
propias capacidades de lo humano, de la vida misma, pasan a ser imprescindibles para el poder. Un
poder que no es la ley que niega y prohibe -mediante los aparatos ideoldgicos del Estado- sino un
poder que es fuerza productiva -mediante una economia biopolitica- de sujetos disciplinados,
normalizados y productivos.

Esta absorcién de la propia vida al mando del capital, a través del desarrollo de ciertas
tecnologias de poder y sujecion social, fueron también objeto de discusion y reflexion por parte de la
corriente de intelectuales de la autonomia italiana. La vision neo-marxista del pensamiento italiano
retoma esta vision del poder, fundada sobre el desarrollo de ciertas técnicas de sujecidn a partir de
las cuales es posible someter el tiempo vivido y la actividad inmediata de los seres humanos al

proceso de trabajo social. Segun lo expone Berardi:

32



La visibn composicionista del poder se funda sobre la compresién de la técnica a través de la
cual es posible someter el tiempo vivido y la actividad inmediata de los seres humanos al proceso de
trabajo social. El poder es sometimiento de la vida cotidiana, extraccién del valor econémico o
politico de la actividad conciente, de la elaboracion cognitiva y del deseo social (...) La potencia del
trabajo es una forma especifica de la potencia del saber humano, proyeccion y sustraccion finalizada
de la capacidad de conocer, de elaborar, de imaginacién que el cerebro humano posee. En el
transcurso de la historia humana la potencia creativa del saber ha sufrido la accién de la economia y
de la guerra violentando y distorsionando la autonomia. La historia del capitalismo procede a través
del recorte de los espacios cognocitivos progresivamente sometidos, integrados en el proceso de
valorizacién. En estos espacios las adquisiciones del saber son transformadas en procesos

repetitivos de manipulacion de la materia. (Berardi, 2004b: 20)

El método foucaulteano contribuyé a comprender la génesis de la formacion social capitalista en
funcién de la accion de sometimiento y disciplinamiento de los cuerpos vivientes. La subsuncién real
del tiempo de vida a la valorizacién econémica nos deja entrever que la resistencia y el conflicto no
son pura contradiccion objetiva de las relaciones productivas, ni tampoco se desprende de dichas
contradicciones la constitucién de un sujeto politico revolucionario. En este sentido veremos mas
adelante que, para el discurso politico de la autonomia, la capacidad de creacion social precede a la
produccion capitalista. Es mas, aquella desarrolla la segunda. Es el motor de la historia.

En el pensamiento autbnomo la concepcién de sujeto se distancia de las visiones deterministas y
sustancialisas centrales en el imaginario de la izquierda tradicional. Algunos de los aportes tedéricos
que fundan la concepcion sui géneris del sujeto en el pensamiento auténomo italiano tienen su
origen en los trabajos de la escuela neo-marxista italiana que se desarrollé durante los afios 60, y en
los aportes tedricos del pensamiento posestructuralista francés (Foucault, 1999; Deleuze, 1995). La

redefinicién del concepto de clase por la de “composicién social’ y la de sujeto por los “procesos de
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subjetivacion” nos permite indagar sobre los dispositivos de sujecion y control social y, a la vez, por
las practicas politicas que pujan por liberarse y autonomizarse de tales situaciones opresivas de

dominacion.

2. Clase y Composicion social

La corriente neo-marxista italiana, conocida como obrerismo, nace a principios de la década del
60 con la disidencia de varios intelectuales organicos del Partido Socialista y del Partido Comunista
Italiano. Raniero Panzieri, Gianni Bosio, Mario Tronti, Toni Negri y Romano Alquati, entre otros, son
algunos de los fundadores de esta corriente herética del marxismo. Este grupo de intelectuales
realizé, al calor de las luchas contemporaneas, un revisionismo tedrico de los postulados marxistas.
Parten de la premisa de que el sujeto obrero no esta determinado por las contradicciones objetivas
en el sistema econémico capitalista, es decir, que no se constituye a partir de la alienacion y de su
estricta posicién social en la produccion econdmica. El sujeto, antes de ser fuerza de trabajo
objetivado, es fuerza viva, creativa y deseante que incorpora en su constitucién subjetiva aspectos
psiquicos, dindmicas culturales y cambios antropolégicos que se dan en la produccién social.’

Para la autonomia, la produccion social colectiva antecede a las formas histéricas de dominacion
—en este caso a la forma de organizacion social capitalista- y esta ligada a un tipo de “poder
constituyente” y creativo que tiene como condicion de posibilidad el deseo colectivo de las fuerzas -o
las potencias productivas- como motor de la dindmica histoérico-social. Toni Negri (1994) retoma el

concepto de potencia de Spinoza para explicar el “poder constituyente” o creativo que lleva en si la

° El operaismo italiano confeccion6 un método de co-investigacién, la inchiesta operario, que consistia en un trabajo
analitico de forma conjunta entre obreros e intelectuales para comprender la transformacién de la produccion social,
observando los cambios subjetivos que la propia dindmica del conflicto producia. La mirada puesta sobre la subjetividad
obrera permitia entender los mecanismos de apropiacién por parte del modo de produccién capitalista de la produccién
social, las formas en que se configuraba al sujeto obrero como fuerza de trabajo objetivado y, al mismo tiempo, dichas
investigaciones cumplian un objetivo estratégico en la creacion de herramientas para la intervencion y la accién politica del
movimiento obrero.
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accion politica. El poder constituyente es deseo de comunidad y de cooperacion entre los hombres
que producen socialmente. Esta concepcién negriana se conecta con la concepciéon marxiana de la
sociedad, ya que un modo de produccion resulta de una forma histérica de cooperacién social.

En la autonomia, poder y politica adquieren un sentido afirmativo en conexion con el concepto de
“poder constituyente”. El poder pasa a definirse como potencia y capacidad del sujeto en una
situacion histérica determinada. Y la politica como acto de creacion y afirmacion de un sujeto que no
esta totalmente representado ni por el Estado ni por una clase social determinada, sino que es una
multiplicidad inconsciente. Es ese magma indeterminado que, en una situacién especifica, estalla e
irrumpe creando practicas y sentidos sociales nuevos que antes no estaban nombrados, no tenian
existencia ni representacion en el orden del discurso.

El nudo de la cuestion para la autonomia era emanciparse del concepto hegeliano de sujeto.
Dicha concepcién de sujeto, esencialista y ahistorica, fue matriz del discurso de las izquierdas
revolucionarias, quienes centraron la constitucion del sujeto obrero y de la revolucion dentro de los
limites objetivos y contradictorios de las relaciones de produccién y las fuerzas productivas, estas
ultimas reducidas a “variable” del capital.

Pero, como vimos anteriormente, en el pensamiento autbnomo el modo de produccién social es
una forma de cooperacién social y depende del modo en que esa cooperacién se dé histéricamente.
Es por tal motivo que, retomando al joven Marx para la autonomia, las fuerzas productivas son
potencia colectiva y no pueden ser reducidas a un elemento estatico y objetivo del modo de

produccion capitalista. Segun Berardi:

Por largo tiempo el movimiento obrero ha fundado su accion sobre la idea de que el capitalismo
estaba destinado a entrar en crisis por la contradiccién entre el desarrollo de las fuerzas productivas
y las relaciones de produccion. En la base de esta conviccidn estaba la concepcién hegeliana,

implicitamente determinista, que dominaba la escolastica marxista dialéctica. En el pensamiento
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neo-marxista que se forma en la Italia de los afios sesenta esta premisa determinista es
abandonada. Es Raniero Panzieri, fundador de la revista Quaderni Rossi, el primero en criticarla
explicitamente cuando dice que la contradiccion del capitalismo es la sola resistencia politica de la
clase obrera. A partir de Panzieri deviene posible pensar que la contradiccion esta en la socialidad
autonoma obrera, que crece al interior de la relacion de produccion, pero que se revela contra su
despotismo, contra su opresion, al mismo tiempo, que impulsa a transformarla, estimulando la

dinamica. (Berardi, 2004b: 47)

De esta manera, la autonomia tomd distancia del discurso de las izquierdas histéricas quienes
habian centrado el conflicto en las contradicciones internas de la estructura econémica. Esta vision
reduccionista y reactiva de comprension del sujeto (obrero) tiré por la borda la potencialidad
instituyente del sujeto de sustraerse del comando capitalista y constituirse en sujeto auténomo de los
lazos sociales mercantiles. Es asi como, histdricamente, el movimiento obrero terminé reduciendo el
conflicto social a mera reaccidon mecanica de dos clases antagdnicas determinadas por la situacion
de explotacién de una sobre la otra, bajo una contradiccién interna econémica y externa al propio

proceso subjetivo. Como lo vuelve a manifestar Berardi:

Para la escolastica marxista la contradicciéon entre desarrollo de las fuerzas productivas y
relaciones de produccién es la palanca que rinde la posibilidad al derrocamiento y a la superacion
del modo de produccidn capitalista. En el concepto de fuerzas productivas se deberia comprender el
trabajo obrero, el sistema de la maquina y la inteligencia tecno-cientifica. Pero la clase obrera,
reducida a “fuerza productiva”, no puede mas que ser objeto, variable dependiente, efecto social
pasivo de la historia del capitalismo. El concepto de “fuerzas productivas” cancela asi el espesor de
cultura, de existencia, de deseos, de represiones, que estaban dentro de la composicion de clase

obrera. Panzieri hizo justicia de esta cuestion reduccionista, antes que todo recordando que para
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Marx el capital no es una estructura abstracta o sumatoria de maquinas o acumulacién de objetos
materiales, sino esencialmente una relacion: relacién de producciones, relacion de dominio. (Berardi,

2004b: 48)

En el pensamiento auténomo italiano, la relaciéon entre trabajo y capital contiene una historia
inmediatamente politica, ya que no existe un crecimiento econémico del capitalismo separado de la
composicién social (de clase), ni una reestructuracién tecnoldgica separada de las formas de
insubordinacion. La lucha incesante entre obreros y capital explica los movimientos del capital. El
concepto de clase en el discurso auténomo es redefinido por el término de “composicion social” re-
introduciendo de esta manera en el conflicto los aspectos innovadores, creativos y psiquicos que la
inteligencia colectiva aporta al desarrollo de la dinamica social. Por lo tanto, la clase obrera no es
simplemente un dato objetivo de la realidad social, sino también portadora de una intencionalidad
auténoma. No es mero efecto reactivo, consecuencia de la reificacion y de la contradiccion
econémica. Todo lo contrario. La produccion subjetiva obrera lleva consigo el desarrollo y la
capacidad politica de liberarse y sustraerse de la apropiacién y absorcion por parte del sistema
capitalista. Entonces, la relacion de fuerzas esta definida por la capacidad de sustraccion, de

existencias de “vias de fuga” de parte de la conciencia auténoma. Asi lo asienta Berardi:

Me gusta la idea de que el lugar en el que se desarrollan los procesos histéricos no sea el sélido
territorio rocoso de origen hegeliano, sino un ambiente quimico en el que la sexualidad, enfermedad
y deseo se combaten, se encuentran y se mezclan y cambian continuamente el panorama. Si
usamos el concepto de composicion podemos comprender mejor lo que sucedi6 en lItalia en los afios
70, y podemos entender mejor qué quiere decir autonomia: no es la constitucién de un sujeto, no es
la identificacion de los seres humanos con una figura social prefijada, sino el cambio continuo de las

relaciones sociales, la identificacién y la desidentificacion sexual y el rechazo del trabajo. El rechazo
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del trabajo es un producto de la complejidad de las inversiones sociales de deseo. En este marco,
autonomia significa que la vida social no depende sélo de la regulacion disciplinar impuesta por el
poder econdmico, sino también de los desplazamientos, los deslizamientos y las disoluciones que
constituyen el proceso de autocomposicién de la sociedad viva. Lucha, retirada, alienacién, sabotaje,

lineas de fuga del sistema de dominio capitalista. (Berardi, 2005: 189-198)

3. Autonomia

En la corriente obrerista italiana la identificacién con la palabra “autonomia” adquiere un sentido
fundamental. La autonomia significa el rechazo activo a la explotacion, la sustraccion activa del
dominio del trabajo, la liberacion del tiempo y de los espacios para la libre expresion de la
inteligencia, la creacion, el placer eroético e intelectual. Autonomia es sinénimo de actividad continua
y variable de saberes no asimilables a la légica de la ganancia y a la légica de la explotacién, sea
ésta de estado o de libre mercado.

Una de las premisas que guia el pensamiento autbnomo expresa que la evolucion humana es un
proceso de autonomizacion del “tiempo de vida” del trabajo. Es asi como todos los procesos que
intentan liberar al hombre del trabajo —o sea, tiempo de vida liberado de la temporalidad capitalista-
son considerados progresivos, mientras que todos aquellos que lo identifican con aquél son
definidos como reactivos —tiempo de vida subsumido a la temporalidad capitalista-. En este sentido,
cuando la autonomia (obrera) se expresa, pone en movimiento la dinamica de la innovacion
productiva de un poder constituyente que crea nuevas practicas sociales. Nuevas formas de estar en
lo social. Nuevas formas de habitar el mundo de la vida; mientras que cuando la autonomia es
reprimida, la dinamica social es bloqueada. En un sentido neo-marxista, cuando las fuerzas

productivas cooperan entre si producen conocimiento colectivo autbnomo, ampliando el desarrollo y
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la innovacion social que luego intenta ser apropiada en pos de un beneficio de acumulacién de
rigueza econdémica individual. La potencia colectiva se hace un “bien” privado (mercancia) del capital
gue ejerce la dominacién capturando la produccion social que lo produjo. De aqui se desprende una

de las tesis de la autonomia que afirma que:

La lucha de la clase obrera es el motor del desarrollo capitalista: la dinamica econdmica,
tecnolégica, urbanistica y politica del Estado capitalista se puede leer como reaccion de
ajustamiento, como proceso de reequilibrio que el modelo productivo dominante pone en accion para
retomar el control de la sociedad, para reconquistar conciencia y dominio sobre los movimientos

sociales que el rechazo obrero produce. (Berardi, 2004b: 53)

Es asi como durante el siglo XX el Estado capitalista redefinié su equilibrio en respuesta a las

formas autdbnomas del movimiento obrero, agregando:

En la lucha de los primeros afios del novecientos hasta la gran oleada que va desde el 1917 ruso
hasta el 1919 aleman, la vanguardia obrera estaba constituida de obreros de alta capacidad
profesional, portadores de una competencia técnica. Esta vanguardia viene aislada con la
restructuracion fordista (...) El significado social del taylorismo fue la descomposicién cientifica de la
actividad productiva en fragmentos que podian ser analizados y automatizados, sustituidos por la
magquina. Y el fordismo fue la creacion de un sistema integrado de trabajo automatico —la cadena de
montaje- en el cual el trabajo obrero viene reducido a variable tecnolégicamente dependiente, gesto
puramente reactivo, repetitivo e ininteligible. La cadena de montaje funciona al mismo tiempo como
sustitucién de la inteligencia obrera (que viene liberada de la funcién productiva) y como reduccion

del cuerpo obrero al interior de una temporalidad reificante, convencional y repetitiva. La plena
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reduccion del tiempo pulsional de la vida al tiempo matematico de la produccién se realiza a través

de este sistema. (Berardi, 2004 : 54)

4. General Intellect

A fines de los afios 70 se produce en Italia -y en el resto de los paises centrales de mayor grado
de desarrollo capitalista- el pasaje del modelo productivo fordista al posfordista. El saber técnico-
cientifico, la informacién y la comunicacion pasan a ejercer un rol central como fuerzas productivas
(in)materiales para la acumulacién capitalista. Las capacidades mentales y las habilidades cognitivas
desplazan las viejas formas del trabajo técnico-manual de fabrica para dar paso al trabajo
intelectual. Lo que constituye el rasgo caracteristico del capitalismo posfordista es el saber abstracto
como fuerza productiva relevante, lo que Marx denomind el general intellect. Para el discurso
autonomo, esta nueva fuerza social comprende “...los lenguajes artificiales, las teorias de la
informacion y de sistemas, toda la gama de cualificaciones en materia de comunicacion, los saberes
locales, los juegos linglisticos informales e incluso determinadas preocupaciones éticas” (Virno,
2003: 85).

El general intellect o “saber social general” es el conjunto de los conocimientos abstractos que se
convierten en sostén de la produccion y la rigueza y que organizan todo el contexto de la vida. Lo
que pasa a ser valorado en el trabajo posfordista no son ya las virtudes que se adquieren en el
puesto laboral como consecuencia de la disciplina industrial, sino las competencias que se
adquieren fuera de la produccion directa, es decir en la vida misma. El lugar del trabajo ha
desaparecido, porque para la autonomia —haciendo eco de la concepcion foucaulteana de
(bio)poder- toda la vida ha sido puesta a trabajar para el capitalismo.

La figura social que preanuncid el posfordismo en ltalia -y por consiguiente en el resto de

Europa- fue el trabajador-estudiante, el joven precario que se identificé con las luchas auténomas
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del movimiento del 77. Siguiendo la linea interpretativa del discurso politico de la autonomia, “El
posfordismo, en Italia, ha sido el bautismo del denominado movimiento del 77” (Virno, 2003: 130). La
nueva composicion del trabajo inmaterial se inauguré con revueltas y con acciones politicas
auténomas que mas tarde —en la fase contrarrevolucionaria de los afios 80 y principalmente en los
afios 90- lo convierten en un tipo de trabajo central en las areas de la comunicacion, la informacion y
la informatica del (semio)capital. Con posterioridad, en los afios 90, el discurso ideoldgico neoliberal

italiano es una especie de 77 invertido -dira Virno- donde:

La profesionalidad ahora, no es otra cosa que la sociabilidad genérica, la capacidad de
establecer relaciones interpersonales, la aptitud para controlar la informacion e interpretar los
mensajes linguisticos, la adaptabilidad a las reconversiones cotidianas continuas e imprevistas. Es
asi como se puso a trabajar el movimiento del 77: su nomadismo, el desapego por un puesto de
trabajo fijo, una cierta capacidad autoempresarial, y hasta el gusto por la autonomia individual y por

la experimentacion, todo esto confluye en la organizacion productiva capitalista. (Virno, 2003: 140)

Cada vez mas en el posfordismo, la fabrica se confunde con la sociedad, o sea, la fabrica se
hace social, concretandose el preanunciado pasaje de Negri (1980) en Del obrero-masa al obrero-
social. Lo que nos esta diciendo la autonomia es que el trabajo se va identificando cada vez mas
con el conjunto de la sociedad como una maquina en la cual todas las fuerzas sociales (y las
capacidades humanas) contribuyen a la cooperacion social de la riqueza. Es decir, el discurso
antagonico de la autonomia expresa que es el propio general intellect, como fuerza viva e
interaccion directa de la fuerza del trabajo y de la cooperacién social, lo que torna decisivo el
conflicto y la radicalizacién autbnoma de esa misma fuerza. La alianza trabajo-intelecto generalizado
se traduce en accion politica e intelecto de masa. Al general intellect le corresponde la formacién de

una subjetividad antagonista que es denominada por la autonomia -en palabras de Virno-
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“intelectualidad de masa”. Y si bien esta expresion designa las caracteristicas de las diferentes
funciones del trabajo -informaticas, de investigacion, de la industria cultural, publicitarias y
periodisticas, etc.-, ante todo pronuncia las caracteristicas que van mas alla de lo estrictamente
laboral y que se amplian a todos los niveles de los habitos metropolitanos, de los usos linglisticos e
incluso, de los consumos culturales. La produccion social “... se proyecta sobre cualquier aspecto de
la experiencia, sometiendo las competencias lingisticas, las inclinaciones éticas, los matices de la
subjetividad” (Virno, 2003: 87). El concepto de intelectualidad de masa no sélo define ese conjunto

de “funciones” laborales, mas bien, designa segun Virno:

(...) una cualidad y un signo distintivo de toda la fuerza de trabajo social de la época posfordista,
es decir, la época en la que la informacion, la comunicacién juegan un papel esencial en cada
repliegue del proceso de produccion; en pocas palabras, la época en la que se ha puesto a trabajar

al lenguaje mismo, en la que éste es ha vuelto trabajo asalariado. (Virno, 2003 : 86)

Esta concepcion sobre las nuevas “cualidades” del trabajo inmaterial nos hace repensar las
categorias con las que el espesor de la cultura y los procesos de la comunicacion social eran
entendidos en la produccion industrial fordista. En la era posfordista, los procesos simbélicos
adquieren una (in)materialidad productiva. El lenguaje, la informacién y la comunicacién pasan a
tener una centralidad muy importante en la produccién de valor; pasan a ser mercancia y también
fuerza de trabajo vivo para la acumulacion capitalista. La esfera superestructural se incorpora, se
hace estructura productiva de una economia que, cada vez mas, fusiona cultura y produccién.

Lenguaje y mercancia. Informacién y valor. Semiética y capital.

5. Subjetiv/accion
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Hasta ahora, hemos visto cdmo la concepcién de “sujeto” se redefine al interior del obrerismo
italiano. En esta corriente, el sujeto no es mas una entidad estatica y determinada por la posiciéon
social que ocupa en el sistema econdmico; la constitucion del sujeto no esta definida por su
situacion objetiva de clase, sino que participan de su configuracién aspectos culturales, psiquicos,
politicos y creativos. La condicién para que haya sujeto no es ni la represion ni las condiciones
objetivas. El sujeto no se define por negacion, ni por contradiccion, sino por afirmacion, por la
potencia, por la capacidad deseante de la que son portadoras -en términos neo-marxistas- las
fuerzas productivas.

Como vimos anteriormente, en el pensamiento ortodoxo materialista, se habia desvalorizado el
potencial de las fuerzas sociales como motoras de innovacion colectiva. Al introducir el discurso
auténomo, la primacia de la cooperacién social como condicion de las fuerzas productivas, se
reconoce uno de los factores determinantes en la innovacion del sistema capitalista: la produccion
social colectiva. Es aqui donde la categoria de fuerzas vivas se conecta con el proceso de

subjetivacion del legado postestructuralista francés:

Un proceso de subijetivacién, es decir, la produccion de un modo de existencia, no puede
confundirse con un sujeto, a menos que se le despoje de toda identidad y de toda interioridad. La
subjetivacién no tiene ni siquiera que ver con la “persona”: se trata de una individuacion, particular o
colectiva, que caracteriza un acontecimiento (...) Se trata de un modo intensivo y no de un sujeto
personal. Es una dimensién especifica sin la cual no seria posible superar el saber ni resistir al

poder. (Deleuze, 1995: 160)

Por lo tanto, lo central en el discurso de la autonomia no es la posicién objetiva que ocupa el

sujeto en el aparato productivo sino la capacidad subjetiva que asume en la estructura social para
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confrontar y generar rupturas con los lazos sociales instituidos. El punto de partida del conflicto
social no es tanto la determinacion objetiva en las relaciones econémicas, sino la indeterminacion
subjetiva que se instaura en el seno de las relaciones sociales todas. Para el pensamiento
auténomo, la quimica y la acumulacién de deseo social son parte fundamental del motor de las
luchas que son definidas como auténomas y constitutivas de antagonismos. En esta concepciéon de
“sujeto” como proceso de subjetivacion, lo que prima no es la identidad histérica del sujeto, sino su

capacidad de devenir, de tornarse “sujeto”. Una vez mas, en palabras de Beradi:

Lo que me interesa subrayar de la operacion filoséfica del llamado operaismo italiano es el
desmontaje de la nocion de sujeto que el marxismo heredd de la tradicién hegeliana. En lugar del
sujeto historico, el composicionismo empieza a pensar en términos de “subjetiv/accion”. El concepto
de clase social no tiene una consistencia ontoldgica, sino que debe entenderse como un concepto
vectorial. La clase social es proyeccién de imaginaciones y proyectos, efecto de una intencion

politica y de una sedimentacion de culturas. (Berardi, 2005 : 189)

La epistemologia del sujeto (del pensamiento autonomo) busca develar los mecanismos a través
de los cuales el sujeto, socialmente instituido, intenta destituirse, intenta crear nuevas formas de
existencia antes no experimentadas en lo social. Esto significa que el sujeto se instituye en las
instancias donde las fuerzas del poder de dominio intentan ejercerse (a través de dispositivos de
sujecion). Fuerzas de poder que -como bien vimos anteriormente con la concepcidn foucaulteana-
no estan centralizadas en el Estado, sino que fluyen subterraneamente por las redes de un poder
productivo, microfisico, que atraviesa constantemente la constitucion (sujecién/subjetivacion) de los
sujetos sociales. Los procesos de subjetivacion se disparan cuando el sujeto no se enfrenta a una
fuerza externa, opuesta, sino cuando aquél asume su propia condicion de sumision, se enfrenta a si

mismo y ejerce un proceso de repliegue sobre si mismo, venciendo las fuerzas que lo someten y las
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gue lo habian encorsetado en una subjetividad determinada. Es en ese proceso de subjetivacion
donde hay que rastrear las situaciones diferenciales (sociales, culturales, psiquicas, etc.) que lo
ayudan a liberarse. La subjetivacion nos estd hablando de las diversas maneras que tienen
individuos y colectivos de constituirse en sujetos autbnomos. Estos procesos se manifiestan
radicalmente en la medida en que escapan a las formas sociales instituidas y a los poderes
dominantes. Es por eso que, para el discurso autébnomo, el proceso de subjetivacion es,
simultdneamente, un acto instituyente del deseo colectivo que adquiere una modalidad politica
inmanente.

En la autonomia italiana, el proceso de subjetivacion (constitucién de subjetividades antagoénicas)
se entrelaza aqui, no tanto con la determinacion en la estructura econémica como con la experiencia
vivida, con la interrelacién de condicionamientos sociales que desbordan lo estrictamente productivo
0 -mejor dicho-; donde lo productivo envuelve la totalidad de la vida. La subjetiv/accién se conecta
con una practica politica radical en la dimensién mas cercana de la constitucién del sujeto, aquella
que tiene que ver con la dimensién de la propia experiencia.

Por lo tanto, para la autonomia, si la politica viene a expresar una accién de autogobierno de si
mismo, entonces los procesos de subjetivacion determinan aquellos modos a través de los cuales se
experimentan nuevas modalidades de vida y a partir de los cuales se crean nuevas formas de
existencia. La subjetivacion pasa a describir la invencion de nuevas posibilidades vitales de

existencia (autbnomas).
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Capitulo 3

Movimiento del 77

“Radio Alicia & oscena come la lotta di clase™®

En este tercer capitulo nos introducimos en el contexto histérico particular que dio marco a una
de las experiencias alternativas en comunicacion del movimiento autbnomo: Radio Alicia.

La emisora aliciana se inscribe en un periodo en cual el movimiento autbnomo se presenta como
un laboratorio politico, cultural y existencial que lleva el nombre de movimiento del 77. Politico
porque deslegitimé en cierta manera el imaginario y la tradicién de las izquierdas revolucionarias,
aunque convivio en su seno con estrategias de lucha armada de una parte del movimiento y con un
PCI fuertemente institucionalizado en el aparato estatal y co-participe del Compromiso Histérico con
el gobierno nacional de la DC. Cultural porque protagonizé una serie de eventos creativos en la
forma de intervenir en las manifestaciones callejeras, en la creacién de medios alternativos y en el
modo de vida underground. Y existencial porque instituyd radicalmente un nuevo modo de estar en
el mundo, “deseo, cuerpo, libertad sexual, ganas de dormir por la mafiana, liberacién del trabajo y de
la explotacién” fueron parte del discurso que tomé vida en la revuelta del movimiento del 77. Como

exalta Moroni:

1% Expresion de Radio Alicia.
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La generacion del 77 asume espontaneamente y radicaliza la tematica del rechazo al trabajo, es
decir niega que el trabajo industrial de la gran fabrica pueda representar un fundamento constitutivo
de su identidad. Pero, al mismo tiempo, hipotetiza que el trabajo intelectual subsumido al proceso
productivo puede ser “liberado” para hacer devenir la ciencia, la cultura, el arte, y la misma
creatividad, el terreno sobre el cual fundar los nuevos conflictos y las nuevas identidades sociales
(...) La emergencia de los grandes sistemas tecnolégicos e informaticos es intuida como sectores de
intervencion estratégicos. La inteligencia tecno-cientifica, aplicada y destinada al control del
desplegamiento del trabajo vivo, puede cambiar de sefial orientandose a la produccién de una

subjetividad alternativa. (Moroni, P., 2004: 71)

En ese periodo la Italia industrial comenzé a reestructurar su modelo productivo: la
informatizacion, la automatizacion en las fabricas, el desarrollo de una economia de servicios y el
despliegue de la maquina semiética de la publicidad y de los medios masivos necesitaban del
desarrollo de nuevas fuerzas productivas para ese proceso econémico que devenia en posfordista.
Las nuevas formas de mando sobre la cooperacion social requerian, cada vez mas, de un tipo de
trabajo inmaterial e intelectual (comunicativo, cognitivo, cientifico, performativo y afectivo) que tomo
como elementos productivos habilidades y capacidades mentales y procedimientos de conducta que
muchas veces se aprehenden en diferentes ambitos de la vida: formacion universitaria,
autoformacion, trabajos voluntarios, espacios de ocio y recreacién, etc. Es en este contexto de
reestructuracion productiva en el cual entr6 en juego la figura del joven precario -estudiante y
universitario- como actor decisivo para formar parte del engranaje capitalista -como fuerza de trabajo
en la nueva fase del (pos)capitalismo-, o bhien para radicar procesos de subjetivacion, de
“desaceleracion”, de “fuga” y de ‘“rechazo al trabajo”. Parafraseando nuevamente a Virno, el

posfordismo en Italia empez6 con revueltas.
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El movimiento del 77 no fue un movimiento espontaneo. Aquél tuvo su origen en las primeras
asambleas autonomas de fabrica entre los afios 73 y 74; en la creacion de comités politicos en las
empresas de servicios publicos; en la organizaciéon de los adolescentes en los circulos juveniles que
trabajaban en los barrios populares, reutilizando espacios autogestivos para la musica y la cultura
independiente; en la autoorganizacion del movimiento de desocupados y en la ocupacion de casas y

en acciones de desobediencia civil generalizada: la “autorreduccion™

en productos de primera
necesidad y el “expropio proletario” —saqueos- en negocios de comida y restaurantes (Caminiti,
2004: 49).

Aquellas acciones de masa hacen eclosién en el 77 como consecuencia de la reestructuracion
economica italiana resurgiendo, nuevamente, un movimiento auténomo, diverso y heterogéneo que
se inscribe en la tradicion de las primeras luchas auténomas de fines de los 60. Junto a la
Autonomia obrera se manifesto, difusamente, un movimiento juvenil proletario que expresaba la
nueva composicién social del trabajo (técnico-cientifico) y que tampoco se reconocia en las
estructuras clasicas de la izquierda, asumiendo practicas de autoorganizacién extraparlamentarias y
extrasindicales. También se organizé, por primera vez, un movimiento feminista que luchd contra
toda relacién de poder patriarcal en la sociedad italiana. Aquellas experiencias de organizacion
social lograron ampliar los margenes de la lucha mas alla de la esfera productiva, aunque al mismo
tiempo pueden ser leidas como resistencia a la mercantilizacién y valorizacion productiva que fue
tomando todo el proceso de la vida en el periodo posfordista que se inauguraba.

El movimiento del 77 puede ser leido como laboratorio porque es en ese periodo donde la teoria
y practica de la autonomia, como corriente de pensamiento politico, tomd cuerpo y espesor social.

La multiplicidad y singularidad de sujetos politicos representd la crisis del obrero industrial como

sujeto revolucionario; la multiplicidad de espacios de conflicto representé la crisis de la idea del

Mla préactica de la autorreduccion era una instancia de accion directa por parte de los clientes —mayoritariamente mujeres
amas de casa- en el cual se pagaba un precio ajustado a las posibilidades de compra real y no el precio que exigia el
mercado.
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poder centrado (Gnicamente) en los aparatos de Estado; la multiplicidad de formas de la cooperacion
social como fuerza productiva represento la crisis del determinismo econémico de la era fordista; y la
multiplicidad de las formas de organizacién social represento la crisis de la estrategia del partido y
de la vanguardia de las izquierdas histéricas.

El movimiento del 77 fue un movimiento “bisagra” entre la sociedad industrial del trabajo
mecanico, que producia mercancias a través de la fuerza fisica, y la sociedad posindustrial en la que
el trabajo cognitivo y creativo comenz6 a ser central como nueva fuerza productiva del desarrollo
poscapitalista. El sujeto social que representd esta nueva fuerza del trabajo fue el joven proletario
que, siendo estudiante universitario con trabajos precarios, contrataciones flexibles y muchas veces

desocupado, se autoidentific6 como parte de la nueva intelectualidad obrera. Siguiendo a Moroni:

El naciente movimiento del 77, siendo conciente de la fase critica por la que atravesaban los
universos movimentistas, intenta trasladar el eje del conflicto a otra parte: sobre el terreno de la
revuelta creativa deseante, individualizando en la nueva intelectualidad proletarizada y de masa en
formacion el ambito en el cual reconducir una nueva etapa de revueltas que contengan la memoria
completa de los precedentes ciclos de lucha y la superacién definitiva de gran parte de sus
fundamentos tedricos e ideolégicos.

(...) o bien a partir de la crisis definitiva de la forma partido y del gran sistema de la
representacion; o bien porque concede el irreversible proceso de desacelaracion y la consecuente
pérdida de gran parte de la esfera de los derechos adquiridos; o bien por la importancia que tendra
en el tiempo seguido el area del trabajo intelectual técnico cientifico (hoy se diria de aquellos que
“trabajan comunicando”) como forma intermedia de comando sobre el resto de la sociedad. (Moroni,

2004: 78)
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Es sobre este punto conflictivo donde una parte del movimiento del 77, expresién de la nueva
composicidn social, asumidé como estratégica la utilizacién de sus propias capacidades y habilidades
cognitivas (de formacion profesional) como herramientas politicas, focalizando su tactica en la
reapropiacion del lenguaje y de los medios técnicos como herramientas comunicativas. Para esta
parte de la autonomia, la nueva fuerza del trabajo intelectual y la masificacidon de los instrumentos
tecno-comunicativos inauguraban procesos de subjetivacion en nuevos territorios de conflicto: la

esfera productiva (inmaterial) de los medios de comunicacién y las nuevas tecnologias electrénicas.

1. La revuelta creativa

Para el discurso politico de la autonomia nace una nueva figura sociocultural: el “operador
semidtico”, profesional especializado en la informacién, en la expresion artistica y en las técnicas de
la comunicacion de masas (Berardi, 2003). Este nuevo sujeto productivo -formado en las
universidades de masa de los afios 60 y 70, y participe de la experiencia creativa del movimiento del
68- lleva consigo un saber cientifico especializado en los conocimientos y los manejos de las teorias
y las técnicas de la cultura industrial; sus conocimientos fueron aplicados al campo productivo de la
cultura y la comunicacién que, para aquellos afios, comienza a ser central en una (semio)economia
gue, cada vez mas, produce mercancias de tipo inmaterial. El lenguaje, la informacion y la
comunicacion en general -las areas de la informéatica, del marketing y de la publicidad- pasan a
adquirir un valor productivo central en la produccion social de mercancias. Por lo tanto, la
comunicacion no puede ser mas concebida como un area superestructural de la economia
capitalista. Ya no es valida la féormula marxiana de la separacion entre infraestructura econémica y

superestructura cultural, en palabras de Berardi:
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El tipo de método del pensamiento historicista o marxista clasico no ha logrado recoger la radical
novedad del tiempo presente. Porque se continda pensando que hay un problema de la organizaciéon
social en el uso del instrumento linglistico. No es asi. No hay un instrumento linguistico. El lenguaje
es directamente parte del proceso de explotaciéon y directamente parte del proceso de
autoorganizacion politica (...) La comunicacién es parte de la produccion social y por lo tanto, parte

de la formacion de una conciencia politica.*

De esta manera, para el movimiento autbnomo del 77, el area de la comunicacion dejé de
percibirse como externa al proceso de mercantilizacién. El lenguaje dejé de ser reducido a pura
informacion y codigo de transmisién ideoldgica. La comunicacion se convirtié en un territorio propicio
para la subjetivacién y la accién politica. El uso de los medios tecno-comunicativos y sus lenguajes
fueron asumidos como herramientas tacticas para la intervencién politica, mientras que la practica
politica se ejercitdé en nuevos sujetos sociales que articulaban lucha social con experimentacion
artistica y formas de vida alternativas.

En las experiencias de los indios metropolitanos®®, del movimiento mao-dadaista'® y del colectivo
Altraverso, los procedimientos artisticos de las vanguardias histéricas se fusionaron con el mundo
vital del underground y de la critica radical del movimiento social auténomo. Es a partir de esta
contaminacion de identidades culturales que surgié durante el 77, entre las ciudades de Bolofia,
Milan y Roma, un espesor movimentista que se (auto)denominé movimiento creativo. La revolucion
en la vida cotidiana, la experimentacion con el lenguaje (verbal, corporal, visual, radial) y el uso de
las tecnologias para la comunicacién compusieron el teatro de operaciones de esta vertiente estética

del movimiento auténomo. Los postulados baudrillardeanos (1987) de la intervencién simbdlica, la

2 Entrevista a Franco Berardi (Bifo), noviembre 2004.
13 |os indini metropolitani fue una expresion de arte callejero del movimiento del 77 que, basados en el lenguaje del humor,
la satira y la ironia, crearon mecanismos de intervencion novedosos en las manifestaciones y en los encuentros con la
?40Iicia, burlandose de toda autoridad. Con ellos nace un lenguaje: el del no, no al nacionalismo como a todos los ismos.

El movimiento mao-dadaista fue una expresion del ala creativa del movimiento del 77. Una parte de ella fundé el colectivo
Altraverso y, posteriormente, Radio Alicia.
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decodificacién aberrante de Umberto Eco (1967), y la utilizacién de los medios de recepcién como
medios de produccion colectivos promovido por Enzensberger (1971) se concretaron en las
acciones y las practicas de este movimiento creativo. Algunas de las acciones que ilustran el
panorama de este movimiento son:

En Bolofia en el DAMS™, una asamblea de estudiantes se transformé en un happening cuando
una célula mao-dadaista interrumpié en la sala diciendo: “no somos mas estudiantes”,*® expresando
la condicion de existencia de los jovenes universitarios como parte de la nueva composicion del
trabajo intelectual precarizado.

En Roma, los indios metropolitanos hacian de las manifestaciones una fiesta carnavalesca
donde el lenguaje irénico y parodico desacreditaba los discursos de la izquierda oficial. Disfrazados
de indios irrumpian en actos donde los dirigentes del PCI y de la central sindical CGIL intentaban
demostrar la calma de las revueltas estudiantiles. Los indios vociferaban: “Mas trabajo, menos
salario”; “ya es hora, ya es hora, la miseria al que trabaja”; “Lama, no te vayas todavia. Queremos
mas policias”; “Lama o no Lama, nadie lo ama”."’

En Milan una célula mao-dadaista distribuia volantes durante una manifestacion organizada por
el PCl y el Partido Republicano (PR). El volante aparecia firmado por la Confederacion Industrial
expresando el agradecimiento al PCIl por apoyar la decisién de los empresarios de congelar los
salarios. Los obreros lefan el volante desviado, sorprendidos por la ironia del mensaje.*®

Desde el estudio de Radio Alicia, en Bolofia, un participante de este “delirio comunicativo” se
hizo pasar por el presidente de la Fiat, Gianni Agnelli, quien llamé al Presidente del Consejo de

Ministros lItalianos, el entonces Primer Ministro Giulio Andreotti, para exigirle la intervencién de las

fuerzas del orden frente a las revueltas de los obreros del sector automotriz. El primer ministro cayé

5 DAMS: Disciplinas de las Artes, de la Musica y del Espectaculo de la Facultad de Letras y Filosofia de la Universidad de
Bolofa.

16 Collettivo Altraverso, (1977) en Alice ¢ il diavolo. Storia di una radio sovversiva, Milano, Shake, p. 17.

"« _ama o non lama, nessuno 'ama” juego de palabras contra el secretario de la Confederacion General Italiana del Trabajo
gCGIL). Macciocchi, Maria A., (1979) en Después de Marx, Abril, Valencia, Pre-Textos, p. 12

8 Collettivo Altraverso, op. cit. p.16
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en el juego aliciano, y le prometié al empresario la intervencion policial en la huelga. El fake —
falsificaciébn- como técnica de intervencion en el didlogo hizo evidente —entre los oyentes de la radio-
la cara méas cruda del gobierno demécrata cristiano.*®

2. El colectivo A/traverso

Particularmente dentro de lo que fue el movimiento creativo, nos encontramos con el colectivo
Altraverso, un grupo de jévenes bolofieses que participaron de las revueltas del 68. Originalmente,
durante los afios 74 y 76, Altraverso public6 una revista con estilo fanzine en torno al mundo
underground politizado del proletariado juvenil bolofiés. Las palabras y las frases que componian las
hojas de la publicacion eran recortadas de los diarios (L'Unita y L'Humanité) de la izquierda clasica y
desviadas de su sentido original, ironizando la jerga politica moribunda de la izquierda italiana. La
escritura colectiva expresaba las inquietudes, motivaciones y preocupaciones de este sector juvenil
del movimiento auténomo. Palabras y frases claves del legado sesentaiochista y del movimiento
feminista tomaban cuerpo como motivacion politica en las paginas de Altraverso: “deseo”; “locura”;
“imaginacion”; “No tomar el poder”; “lo personal es politico”. ?° Se ejercitaba, en el mismo acto de la

escritura, una critica radical a la tradicién “tardoleninista”®

con la cual habian convivido, convivian y
con la que tenian sus abiertas diferencias. “La revolucién no es clandestina”; “el poder es paranoico”;
“fin de la politica”.?? Varios de sus integrantes habian participado de Poder Obrero®, una de las
primeras organizaciones obreras autbnomas de fines de los afios 60 que aposto a la toma del poder

estatal a través de la organizacién de la clase obrera. Luego de haber vivido esa experiencia

militante y tras reconocer el fracaso de aquella forma de organizacién politica, el grupo se aventurd a

19 Grupo auténomo a.f.r.ik.a, Luther Blisset y Sonja Brinzels, (2000) Manual de guerrilla de la comunicacion, Barcelona,
Virus, p. 194
2 Erases de la revista Altraverso en Collettivo Altraverso, Alice & il diavolo..., op. cit.
2 Expresion acufiada por Berardi Franco (Bifo) para describir al 4rea de las organizaciones mas obreristas y leninistas
dentro del movimiento de las autonomias a fines de los 70.

Frases en forma de collage de la revista A/traverso en Collettivo A/traverso, Alice € il diavolo..., op. cit.
23 potere Operaio fue la vertiente mas importante del primer ciclo de luchas auténomas del periodo del 69 al 73. Ya disuelta
desde los 70, se integra al ala obrerista y leninista de las organizaciones del area de la Autonomia obrera.
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la conformacién de "un pequefio grupo en multiplicacién”, intentando replicar “otro 68 con otras
armas”.*

El colectivo A/traverso se declaré célula conspirativa del movimiento mao-dadaista, a través del
cual hacian referencia —en forma de burla con estilo dada- a las concepciones dogmaticas y
ortodoxas que caracterizaban al discurso politico-cultural de la izquierda italiana. La figura de Mao
Tse Tung represento la critica a las corrientes politicas marxistas leninistas.?® Este grupo de jovenes
fue parte de una generacién existencial que puso en cuestion de forma definitiva el imaginario
politico de la izquierda tradicional, intentando instituir (retomando la herencia del 68) un nuevo
imaginario radical que potenciase nuevas formas (practicas y discursivas) de emancipacion. En este
sentido, podemos decir que el colectivo A/traverso experimenté una nueva forma de entender la
organizacion politica, “No las grandes estructuras politicas, sino una organizacién que nace de la
base, de la vida cotidiana, de las relaciones de amor y de amistad, del rechazo al trabajo asalariado
y del placer de estar juntos”;?® una nueva forma de entender la composicién y el conflicto social, “(...)
de frente a este sometimiento del trabajo intelectual en el proceso de valorizacién (...) un nuevo
terrero se abre, es el terreno de la apropiacion de los instrumentos de la informacion (...) es decir, de
subvertir la fabrica informativa”;?” una nueva forma de entender el uso del lenguaje, “el lenguaje se
rebela (...) el lenguaje no es un medio, es una préctica, un terreno absolutamente material, que
modifica la realidad, las relaciones de fuerza entre las clases, la forma de relaciones interpersonales,

».28

las condiciones de lucha por el poder”;® una nueva forma de entender los medios, “Radio Alice

transmite de todo: aquello que querés, aquello que no querés, aquello que pensaste y aquello que

24 Frases de la revista Altraverso en Collettivo Altraverso, Alice & il diavolo..., op. cit.

%5 “Me atengo al hecho de que el marxismo también tiene un nacimiento, un desarrollo y una muerte. Esto puede parecer
absurdo, pero desde que Marx dijo que todo lo que vive debe morir, ¢por qué no aplicar este principio al marxismo mismo?
Decir qgue no morird es metafisico. Naturalmente, la muerte del marxismo significara que habra sido reemplazado por algo
superior”, Mao-Tse-Tung, “¢Debemos adoptar, un dia, el dadaismo?” (conferencia inédita de la que sélo se conserva este
extracto, Schramm, 1975) en Macciocchi, Maria A., (1979) en: Después de Marx... op. cit., p. 36

%6 Collettivo Altraverso, Alice & il diavolo..., op. cit., 10.

27 bocumentos del Collettivo A/traverso, en Collettivo Altraverso, Alice & il diavolo..., op. cit.

2 Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
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pensaste de pensar, especialmente si venis a dercirlo aqui o si llamas por teléfono a este nimero,
66 0 al 271428 o al 80, en el corazon de Bolofa”.?

Esta nueva forma de entender la politica, la comunicacién, la tecnologia y el lenguaje los llevo a
un acercamiento muy estrecho con los fundamentos vitales de las vanguardias histéricas. En
términos de subjetivacién politica, el colectivo se reconocié mas cercano al ideario de la revolucién
cotidiana de las vanguardias artisticas que al modelo de la revolucion total promovido por la vertiente
obrerista del movimiento autébnomo y; en términos de subjetivacién estética, se reconocié mas
cercano a los procedimientos, herramientas y técnicas de intervencion artisticas de las primeras
vanguardias que a las promovidas por el arte institucionalizado de las neovanguardias de los afios
60.

El colectivo Altraverso desarroll6é una fuerte discusion sobre la importancia del legado (teérico-
practico) de los primeros movimientos de las vanguardias artisticas del siglo XX (Gruber, 1997). El
nihilismo de Dada, la poesia revolucionaria de Maiakowsky y el radicalismo existencial de Antonin
Artaud fueron sus marcos de referencia. Del dadaismo asumié la revolucion en la vida cotidiana, la
experimentacion de un lenguaje sin sentido, el arte del escandalo, el absurdo y el juego con la ironia
y la burla; del futurismo ruso, a través de la poesia de Maiakowsky, buscé la creacion de un nuevo
sujeto del lenguaje y de la practica de la escritura —posteriormente con Radio Alicia, de la oralidad en
el lenguaje radiofénico- como lugar de transformacion de la vida cotidiana; y del teatro de la crueldad
del surrealista Artaud, trasladé la «critica de la estructura del teatro clasico
(representado/representante, autor/actor/espectador, escena/sala, texto/interpretacién) a la relacion

asimétrica entre productor y espectador en la comunicacion de masas.

3. El colectivo Controradio

2 Transcripciones de la radio en Collettivo A/traverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
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Paralelamente a la publicacion de la revista Altraverso, el colectivo de jévenes -que habia
impulsado la revista- cre6 un espacio, Controradio, para la discusién acerca de la posibilidad del uso
del medio radial en el movimiento autbnomo juvenil. Controradio, como su nombre lo indica, partia
de la idea de que habia que atacar la estructura de funcionamiento de los medios masivos,
practicando un uso desviado de los mismos. Esta actitud politica tomé el nombre de “guerrilla
informativa, la perturbacion organizada de la circulacion de las informaciones”,*® haciendo alusion a
los postulados de la guerrilla semioldgica de Umberto Eco, pero yendo méas a fondo que la propuesta
del semidlogo italiano. Modificar la forma/estructura del medio y del lenguaje radial significo, para
este grupo de jovenes rebeldes, repensar la forma de organizacion, de toma de decision, de
produccion y programacion del medio, como también la experimentacion con el lenguaje como
materialidad practica de intervencion politica: “Damos una voz a nuestro deseo. Cada colectivo un
micréfono. Transmitiendo”.**

Para este grupo de jévenes universitarios, el lenguaje adquirié un rol fundamental como lugar de
expresion del deseo colectivo, de experimentacion politica y de agregacion social: “El lenguaje se
revela. El lenguaje puede transformar la realidad. Hablamos de nuestro cuerpo, de sus deseos, del
placer, de ser irreductibles a la razén, al sentido, a la moral, a la politica”.** Con la experiencia radial,
se comprendi6 el uso subversivo que la tecnologia y el lenguaje podian adquirir si se modificaba, en
primer lugar, la relacion asimétrica entre produccién y recepcién. Dar vuelta esa relacién de poder, o
bien eliminar definitivamente esa mediacion y devenir protagonista, sujeto de la comunicacion,
significd para este grupo promotor la reapropiacion del medio técnico y del lenguaje radiofénico.
Pero esa reapropiacion no era simple y sencillamente reproducir los esquemas interpretativos del

discurso massmediatico, se necesitaba intervenir, politica y creativamente, sobre esa dimension

%0 bocumentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
31 Transcripciones de la radio en Collettivo A/traverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
%2 Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
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ficticia de la no comunicaciéon, del efecto de simulacion que el discurso de los medios de
comunicacion de masas habia instaurado histéricamente.

Una de las premisas que subyacia en torno al movimiento creativo autdnomo era que los medios
tecno-comunicativos y el conocimiento tecnoldgico entraban en un proceso de socializacion a través
de la masificacién y la comercializacién de medios electrénicos para el consumo; y que el desarrollo
del trabajo intelectual (técnico-cientifico) dentro del proletariado juvenil, disponia de las capacidades
y habilidades cognitivas y creativas para manejar dichas herramientas técnicas: “(...) la ruptura de la
relacion entre emision y circulacion de datos, funda su difusion sobre la masificacién de un sujeto
social al interior del cuerpo social proletario: el trabajo técnico-cientifico”.*® Pero, por otro lado, se
daba una situacién paradéjica, donde la produccion de los medios de comunicacion tendia a su
concentracion en estructuras monopodlicas u oligopdlicas de gestion y propiedad estatal y/o privada.

Félix Guattari (1981) describi6 muy bien la situacién comunicacional de los afios 70. En aquel
momento, el desarrollo de la tecnologia electrénica posibilitaba la democratizacion de los usos de los
medios técnicos a nuevos sujetos sociales comunicantes. La produccién de nuevas formas de
comunicacion no jerarquicas, descentralizadas y multidireccionales se visualizaban como un
“posible” - especialmente los movimientos sociales como “sujetos colectivos de enunciacion™ ante la
difusién de los nuevos medios tecno-comunicativos: la maquina offset, la emisora de radio de bajo
costo y el video. Pero la situacién abierta por los nuevos medios electrénicos no era para nada
consensual. El desarrollo de los nuevos medios de comunicacion se inauguraba, una vez mas, con

revueltas. Al decir de Guattari:

La evolucion de los medios de comunicacion de masas parece ir en dos direcciones opuestas:
[una] hacia sistemas hiperconcentrados controlados por los aparatos de Estado, los monopolios, los

grandes aparatos politicos, que tienen como finalidad un modelado de la opinién, una adaptacion

3 Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
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reforzada de las actitudes, de los esquemas inconscientes de la poblacion a las normas dominantes;
[y otra] hacia sistemas miniaturizados que ofrecen la posibilidad de una apropiacion colectiva de los
medios de comunicacion, que facilitan medios reales de comunicacion no solo a las “amplias
mayorias”, sino también a las minorias, a los marginales, a los grupos desviados de todo tipo.

(Guattari, 1981: 231)

4. Millones y Millones de Alicias en potencia®*

A comienzos del afio 1976, en el corazén de Bolofia, nace Radio Alicia: “Radio Alicia es una
radio en el Movimiento y [es] de quien se mueve para cambiar las cosas y lo mismo quizas para
quien no encuentra nada mejor que intentar estar bien en el mundo. Radio Alicia es para quien es
coherente y pregunta lo imposible. Radio Alicia es una prueba, una de las tantas”.®*

Radio Alicia fue una utopia hecha posible. Una expresién del movimiento juvenil autdnomo
bolofiés. Una emisora mas entre las 3000 radios libres que proliferaron por todo el territorio italiano
durante los afios 1974 y 1978.

Dentro del movimiento autbnomo creativo, la experiencia del colectivo A/traverso y Controradio
no quedé al margen de la iniciativa de ocupar el dial. Luego de dos afios de debate y discusion,
lanzaron la convocatoria abierta a la participar del “proyecto para una emisora de radio en el
movimiento”.** Este llamado a la desobediencia, a ocupar las ondas, fue un gesto subversivo del
movimiento auténomo frente a la dictadura mediatica que se vivia en la Italia en los afios 70. Hasta
el aflo 1974, el Estado italiano monopolizaba el sistema radiotelevisivo, momento en el cual,

mediante un fallo judicial, se declar6 inconstitucional el monopolio publico. La explotacion del

espectro radioeléctrico era estrictamente del Estado y se negaba toda posibilidad democratica de

3 Titulo de un articulo de Félix Guattari en Bianchi S., y Caminiti L., (ed.), Settantasette. La rivoluzione che viene, Roma,
DeriveApprodi, 2da. edicion.

5 Transcripciones de la radio en Collettivo A/traverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.

% yolante de la radio en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
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uso de los medios a terceros, sean entidades sin fines de lucro —cooperativas, sindicatos,
organizaciones sociales, etc.- o bien entidades privadas con fines comerciales. Esta situacién se
modificé gracias al fallo judicial y, bajo esta condicion, se da inicio al fenémeno de las radios libres.*

La heterogeneidad marcé la identidad del movimiento radial, y la diversidad de los proyectos se
correspondia con las diferentes tradiciones de cultura politica italiana: desde radios privadas con
fines comerciales hasta radios de caracter social o sindical ligadas al movimiento obrero, al
proletariado juvenil autbnomo, a colectivos feministas, etc. pasando por emisoras locales, abiertas a
la participacién de diferentes realidades sociales dentro de un mismo territorio barrial y/o
metropolitano.

Esta revolucion de microemisoras, desde abajo, descentralizadas y locales, expresaba la crisis
de las grandes estructuras centralizadas, jerarquicas y unidireccionales de los medios de
comunicacién de masas, Y la necesidad de participacién y democratizacion del uso de los medios
técnicos en diferentes sectores de la sociedad italiana. Particularmente, uno de los sectores mas
interesantes a destacar dentro del movimiento de las radios independientes fueron las emisoras
ligadas al movimiento de las autonomias, especialmente al movimiento creativo bolofies. Es en este
terreno politico-cultural donde Radio Alicia tiene su origen como emisora del movimiento auténomo
juvenil y donde el caracter “libre” e “independiente” tiene su correlato con las experiencias de
comunicacion alternativas desarrolladas en torno a las revueltas estudiantiles del 68 -graffitis,

stencils, volantes, publicaciones, fanzines, etc.- y a las practicas de intervenciébn semanticas —

¥ En aquel periodo lItalia estaba atravesando un momento decisivo de reestructuracion del sistema radiotelevisivo publico
estatal. En julio del afio 1974 se produce un fallo del Tribunal Constitucional que declara inconstitucional el monopolio
estatal en radio y televisién. La libre interpretacion del fallo dio marco al nacimiento del fendmeno de las radios libres. En
julio del afio 1976 vuelve a intervenir el Tribunal Constitucional declarando legitima la iniciativa privada en la actividad
radiotelevisiva via éter de alcance local. La modificacion de la ley de radiodifusion sentd las bases para el uso privado del
espectro radioeléctrico y para la creacion posterior del multimedia Fininvest propiedad de Silvio Berlusconi. En el afio 1978
Berlusconi comienza sus negocios en el &rea de las comunicaciones creando el primer canal privado de televisién local en
Milan: Telemilano, posteriormente de alcance nacional. También esa misma ley termin6 reforzando el control estatal de la
television publica, dividiendo a la RAI entre las fuerzas politicas mas importantes del pais: La RAI 1 para la DC; la RAI 2
para el Partido Socialista (PS) y la RAI 3 para el PCI. De esta manera, el sistema publico radiotelevisivo italiano quedé
reducido a la gestion del Estado y de las empresas privadas, negando toda posibilidad de uso social y sin fines de lucro del
espectro radioeléctrico, lo que trajo aparejado el cierre y la criminalizacién de la mayoria de la radios ilegales, perseguidas
como “piratas”.
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técnicas de subvertising-*® promovidas por la Internacional Situacionista en el movimiento
sesentaiochista.

Brevemente y, a modo de resumen, describimos las condiciones sociales, tecnolégicas, politicas
y culturales que hicieron posible, a mediados de los afios 70, el nacimiento de Radio Alicia. Una
experiencia radi(c)al de comunicacion alternativa donde el mismo concepto de “alternatividad” fue
puesto en discusion para repensar todo el proceso de produccidon comunicacional como momento de
subjetivacion “para el proletariado juvenil, haciendo posible nuevas formas de socializacion en el
orden doble del lenguaje y de la informacion”.*

A nivel social, a fines de los afios 70, la composicién social italiana entraba en un profundo
cambio estructural, periodo en el cual se va tejiendo la transformacion del modelo de produccion
fordista al posfordista. Se da vida a un tipo de trabajo intelectual cientifico-técnico. Las fuerzas del
trabajo que adquieren valor comienzan a ser las habilidades y las capacidades cognitivas y
creativas. Especialmente en la produccion de la comunicacion social, se desarrolla un tipo de
trabajador semiético que maneja las teorias y las técnicas de la comunicacion de masas. Siguiendo
con los postulados del discurso politico autdbnomo, este trabajo abstracto masificado -representado
en el joven proletario del movimiento creativo- puede devenir en inteligencia colectiva y sustraerse
(liberarse) del comando capitalista.

A nivel tecnolégico, el desarrollo de la industria electronica y la socializacion de los
conocimientos (know how) tecnolégicos, desencadend una masificacion en la comercializacion de
los medios tecno-comunicativos. Para el discurso politico de la autonomia, el abaratamiento en el
consumo de los nuevos medios electrénicos trajo como consecuencia no sélo la apropiacion de
dichos conocimientos técnicos por parte de las empresas electrénicas para su beneficio y ganancia,
sino también el terreno propicio para hacer devenir la autonomizacion de dicha inteligencia colectiva.

Con el fenémeno de las radios libres, los conocimientos tecnoldgicos y los instrumentos técnicos

% Técnicas de desvio del discurso mediatico y publicitario.
Documentos del Collettivo A/traverso, en Collettivo Al/traverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
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puestos a cooperar inauguraban formas democraticas de participacion y creaban nuevos medios de
comunicacion independientes. Pero, dentro de ese abanico heterogéneo de emisoras, muy pocas
fueron las radios que buscaban sustraerse del proceso de valorizacién mercantil-capitalista. Sélo
aquellas inscriptas en la practica discursiva de la autonomia, como el caso de Radio Alicia, tuvieron
esas intenciones politicas.

A nivel politico, el movimiento autébnomo del 77 puso en discusién el modelo de representacion
politico tradicional tanto de la democracia burguesa como de la izquierda histérica. La politica asume
como proceso de subjetivacion todas las instancias donde las relaciones de poder intentan someter,
disciplinar y normalizar a los sujetos sociales. En ltalia, la crisis del monopolio estatal y del modelo
centralizado, jerarquico y unidirreccional de los medios de comunicacion de masas, exigia un
proceso de democratizacion que desbordase los limites de lo politico instituido en el plano
comunicativo. Es en este Ultimo sentido, que la practica comunicativa de Radio Alicia se entiende
mas como proceso de subjetivacién que como una practica contrainformativa. El problema no era
s6lo dar vuelta el contenido, el mensaje, y comunicar “otras” noticias, sino desmoronar toda la
maquina discursiva massmediatica. Por lo tanto, el problema pasaba por lograr reinventar el proceso
de organizacion del medio, las formas de socializacion de los instrumentos técnicos de
comunicacion, y por la creacion de otros imaginarios, propios e independientes, que acabasen con
los dominantes.

A nivel cultural: particularmente en el movimiento creativo bolofiés, se produce una
contaminacion cultural entre el mundo underground, el movimiento social autbnomo y los postulados
de las vanguardias histéricas. Las herramientas artisticas se fusionaron con la revolucion en la vida

cotidiana y con los procesos de autoorganizacion politica del movimiento de la autonomia.

4.1 Mas alla del Espejo: Critica a la contrainformacion
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La experiencia de Radio Alicia, quizas halla sido, como dijo Umberto Eco, una de las emisoras
italianas mas interesantes. Un “psicodrama ininterrumpido” de voces, didlogos alicianos, “(...) en los
cuales se cultiva el absurdo y la absurdidad” (Eco, 1981:224). Y si bien es justo inscribir la
experiencia de Radio Alicia dentro del movimiento de las radios libres italianas, también es justo
destacar y subrayar las caracteristicas particulares que hicieron de Alicia, un delirio comunicativo.
Una radio singular que buscaba “ir del otro lado del espejo”.*

Alicia, el personaje de Lewis Carroll y su lectura por Gilles Deleuze, se resemantizé en la
experiencia bolofiesa.** Alicia pasé a formar parte de una cadena de enunciados colectivos que
practico el arte del delirio comunicativo a través de la practica de la guerrilla informativa. Sabotear la
practica mediatica significé reinventar las formas de organizacion del medio y sus lenguajes.
Modificar la forma/estructura del medio y del lenguaje radial fueron los puntos de ataque, a la vez
que los espacios de intervencion politica. La comunicacion se convirti6 en un proceso de
subjetivacion donde “ir del otro lado del espejo” implicé también ir mas alla de la relacion especular
de la contrainformacion. La contrainformacion fue la préactica alternativa que primé en el imaginario
comunicacional de la izquierda tradicional y de la cual los alicianos buscaron distanciarse: “La
contrainformacién denuncio lo falso que el poder produce, donde el espejo del lenguaje del poder
refleja la realidad de manera deformada. La contrainformacion restablece la verdad, pero de manera
puramente refleja. Como si fuera un espejo”.*?

Como habiamos analizado en el primer capitulo, el objetivo de la practica contrainformativa era
restablecer esa “verdad” ocultada y tergiversada por el discurso del poder. Resituar el mensaje bajo

sus reales condiciones de produccion era restituir el sentido al significado original, al cédigo de

origen. Pero, para los promotores de Alicia, la contrainformacién se habia convertido en una practica

40 bocumentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.

“1 En referencia al cuento, Alicia, en el pais de las maravillas de Lewis Carrol y al ensayo, La légica del sentido de Gilles
Deleuze.

42 Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
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limitada porque reducia el lenguaje a informacion, y el proceso comunicativo quedaba reducido a
una relacién dual (significado/significante) del sentido codificado. El lenguaje era pensado en su
funcion informativa. Esta primacia del sentido denotativo era presa de un lenguaje racional e
instrumental que el discurso de la izquierda habia heredado de su tradicion positivista. Frente a ese
sentido restringido, racional y explicativo del lenguaje, los didlogos alicianos retomaron los juegos
del lenguaje en el plano semiético. El sentido del mensaje no tenia por qué ser univoco, claro y
preciso. El sentido debia ser abierto, polisémico y performativo. El sentido dependia del contexto, de
los cédigos comunicativos y culturales de la comunidad parlante y de los efectos del sentido de “lo
dicho” en el destinatario. Por eso, la practica comunicativa de Radio Alicia “era un lenguaje del otro
lado del espejo. Radio Alice construyé un espacio en el cual el sujeto se reconoce no mas como en
un espejo, como verdad restablecida, como reproduccién inmdvil, sino como practica de una

existencia en transformacion. El lenguaje es uno de los niveles de la transformacion de la vida.” *®

4.2 La decodificacion aberrante: Critica a la teoria de la manipulacion

La practica de la guerrilla informativa tiene su base teérica en las tesis de la guerrilla semiolégica
de Umberto Eco (1973), aunque luego las superasen. Para el semiologo italiano, la interpretacion de
los sentidos (de los discursos mediaticos) depende de los cédigos culturales y situacionales que
entran en juego entre los sujetos comunicantes. Es asi como este giro semidtico introduce la
siguiente premisa: antes que modificar o controlar las fuentes de emisién, se puede alterar un
proceso comunicativo actuando sobre las circunstancias en que el mensaje es recibido. La
recepcion adquiere un lugar protagénico -ya que deja de ser mero receptaculo pasivo-, pasando a

ejercer la resignificacion de los mensajes a través de herramientas de decodificacién. La

43 Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
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“decodificacion aberrante” considera que las diferentes interpretaciones en la recepcion no son un
déficit o un problema de incomunicacion, sino que llegan a ser estrategias concientes por parte del
destinatario. Por lo tanto, un mismo mensaje puede generar diferentes interpretaciones; de esta
manera, se abre la posibilidad de critica, reflexién y discusion de los mensajes en la recepcion.
Cabe recordar que esta teoria comunicacional surge, promediando los afios 60, en discusién con
aquella otra teoria: la teoria de la manipulacion, hegemaonica en el discurso de las izquierdas. Ambas
corrientes veian con temor la influencia ideoldgica de los discursos massmediaticos en lo social y la
capacidad de poder que tenian para determinar comportamientos e imaginarios colectivos. Pero lo
interesante de la propuesta de la guerrilla semiolégica consisti6 en haber reconocido que la
manipulaciéon de los medios no era total ni omnipresente, sino que podia ser contrarrestada con una
pedagogia critica de lectura de los mensajes en la recepcion. Por consiguiente, este modo de
resistencia cultural plante6 que, frente al bombardeo de los mensajes massmediaticos, la técnica de
la “decodificacion aberrante” podia crear la capacidad de analisis “en recepcion” de los modelos

ideoldgicos y retéricos de los mensajes mediaticos.

4.3 La guerrilla informativa

La guerrilla informativa practicada por los alicianos consistié en ir mas alla de la “decodificacion
aberrante”, tomando una posicidn ofensiva en el proceso comunicativo. “Sabotear el entero ciclo

informativo™*

significéd la reapropiacion del medio técnico radial, la creacidon de una estructura
colectiva de emisién y la experimentacién con el lenguaje radiofénico.
En resumen, la estrategia de la guerrilla informativa consistié en modificar la estructura del medio

y del lenguaje de la practica massmediatica de las emisoras tradicionales. Si se modificaba en

44 Documentos del Collettivo A/traverso, en Collettivo Altraverso, Alice & il diavolo..., op. cit.
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primer lugar el sujeto que comunicaba, era imprescindible modificar la estructura del medio y sus
lenguajes. “Informar no basta. ¢Quien emite es quien recibe?™*, pregunta retérica que afirmaba que
quien emitia era quien recibia. “El movimiento interno-externo amplificado a millones de watts”.*
Radio Alicia se convirti6 en una emisora abierta a la produccién y participacion colectiva de los
diferentes sujetos sociales del territorio bolofiés: estudiantes, mujeres, obreros, jovenes precarios,
amas de casa, comerciantes, etc. Como comenta uno de sus integrantes: “Se le daba la palabra a
quien nunca habia tenido voz, y se le daba voz a quien nunca habia tenido la palabra”.*’

La reapropiacion colectiva del medio radiofonico logré consolidarse a través de la creacion de
dispositivos que, en la produccién y en la programacion, hicieron posible una nueva forma de
comunicacion.

Por un lado, se produjo un tipo de produccion descentralizada y polirredaccional. La clasica
estructura piramidal, gerencial y de mando se diluyd, parafraseando a F. Guattari, en soluciones
colectivas de enunciacion que absorbian y atravesaban las especializaciones. Si bien, originalmente,
hubo un colectivo de redacciéon -que eran los que habian iniciado el proyecto de la emisora- la
produccion se descentralizo, paulatinamente, mientras se iban creando varios nucleos de redaccion:
“una redaccion estudiantil, algunas redacciones feministas, una redaccion obrera, redacciones
informales de los jovenes proletarios”.*® También, la produccién pas6 a tener un carécter agregativo,
es decir, inauguraba espacios de encuentro y de articulacion entre las diferentes identidades
sociales que caracterizaban al movimiento autdnomo. No era una redaccién Unica y centralizada,
sino plural y policéntrica: “Cada colectivo, un micr6fono”. La tendencia anti-jerarquica se daba,

también, por una negacién a cualquier proceso de profesionalizacion: “Nosotros no nos

profesionalizamos. Rechazamos educarnos. No aprendemos. No entra en nuestras cabezas que

4% Documentos del Collettivo A/traverso, en Collettivo Altraverso, Alice & il diavolo..., op. cit.
46 Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
47 Entrevista a Valerio Minnella, noviembre del afio 2004.

48 Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
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nuestra vida vital sea otra que un medio para vivir;* sin embargo, esta negacién de la

profesionalizacién estaba mas ligada al rechazo del trabajo asalariado —a la subsuncion de las
habilidades adquiridas a la produccion inmaterial-, que a la autoformacion para la autonomizacion
del capital. Aunque veremos -en los capitulos subsiguientes- que el factor de la cooperacion y
socializacién del conocimiento y de los medios técnicos estara mas enfatizado con las experiencias
del mediactivismo en los 90 que en las practicas de los 70.

Uno de los dispositivos importantes en la experiencia de Radio Alicia fue el uso del teléfono
como herramienta de interfaz entre el estudio y los oyentes-participantes. Radio Alicia eliminaba la
relacion asimétrica de emision-recepcion en el momento en que la llamada telefénica del oyente
salia al aire y se convertia en parte de la locucién. La produccion de la emisora pasé a ser acéfala e
instantanea. La redaccién se trasladaba a la recepcion: a las calles, a las asambleas, a las casas,
etc.; o bien podriamos decir, la recepcién se incorporaba al estudio de la radio. Otra situacion similar
que se generd a partir del uso del teléfono, fue la creacién de una red de corresponsales
ocasionales -principalmente, en las manifestaciones, acciones callejeras, asambleas y eventos
culturales que se daban cita en diferentes lugares de la ciudad- donde cada persona se convertia en
un (potencial) corresponsal.

Esta practica radi(c)al del uso de la llamada en directo fue criminalizada por la fuerza publica,
declarando a la emisora parte de un movimiento subversivo que queria desestabilizar la democracia
en ltalia.>® El delito que se le atribuy6 -en la brutal represién de los dias 11 y 12 de marzo del 77,
donde la policia maté a un joven universtiario, Carlo Lorruso- fue la de haber promovido y dirigido las
manifestaciones e incitado a la violencia de las revueltas callejeras. “El movimiento fue expropiado
del instrumento que habia construido porque podia hablar quien nunca habia tenido la posibilidad de

la palabra. Pero ocurre que para el poder quien nunca tuvo la palabra no podia conquistarla

4° Documentos del Collettivo A/traverso, en Collettivo Altraverso, Alice & il diavolo..., op. cit.

%0 Cabe destacar gue durante ese periodo los gobiernos nacional del DC vy local del PCI de Bolofia aplicaron fuertes
medidas represivas frente a los movimientos autonomos. El estado fue el primero en ejercer acciones terroristas conocidas
con el nombre de “la estrategia de la tension” donde una serie de atentados, bombazos y asesinatos, cometidos por los
servicios secretos con la complicidad de los gobiernos, criminalizaron toda el &rea de las autonomias.
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jaméas”.>* Era evidente que, para el poder, Alicia cumplié un rol estratégico: ser canal y voz de un
movimiento en rebeldia: “Radio Alicia hizo lo que siempre hacia, transmitir lo que la gente decia por
teléfono. La transmision era en tiempo real, algo que no hacia ningin medio en ese momento. Se
hablaba en el momento en que las cosas sucedian y por lo tanto, se modificaba la situacion. En
aquel caso [habla del momento de la represién y del uso del teléfono] se modificod el evento de la
manifestacion”.>

Frente a esta situacién represiva, Alicia fue clausurada el 12 de marzo del mismo afio.>® El
discurso del orden cercend y anul6 la libertad comunicativa de la radio y, con ella, la libertad de una
parte de la sociedad italiana. Criminalizar a Alicia significé para el movimiento autobnomo bolofiés
“Criminalizar la forma de nuestra vida; criminalizar la creatividad; criminalizar las relaciones en
transformacion; criminalizar los espacios liberados y a liberalizar; criminalizar el lenguaje de la
practica de la escritura, de la escritura transversal, que circula, que produce, que transforma y libera
el deseo.” >

Las caracteristicas del tipo de produccién colectiva, descentralizada, horizontal, y participativa
desestabilizaron cualquier sistema tradicional de representacién social. El portavoz autorizado, el
dirigente y/o el periodista profesional eran totalmente desacreditados ante una practica (inmanente)
que negaba las mediaciones de lo politico y de lo mediatico comunicativo. La palabra directa se
tradujo en democracia directa. La posibilidad de intervenir de forma directa y de tomar la palabra

eran practicas no mediadas. Radio Alicia rompié con el espectaculo en la politica y en la

comunicacion. El uso del teléfono, la llamada directa, las miultiples voces de la calle que salian al

*1 Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice & il diavolo..., op. cit.

52 Entrevista a Valerio, op. cit.

53 Radio Alicia, luego de haber sido clausurada por primera vez el 12 de marzo del 77, fue reabierta durante unos dias,
gracias al apoyo de otra radio local del movimiento, Radio Citta Aperta pero, el dia 14, ambas emisoras, son nuevamente
clausuradas. Después de unos meses, Radio Alicia vuelve a salir al aire con un nuevo nombre, Colectivo 12 de marzo,
transmitiendo sin problemas hasta el afio 1981.

Igualmente, cabe aclarar que el trabajo de la presente tesina esta dedicado al primer afio de emisién de la radio. En la
segunda etapa, Radio Alicia, asume una estructura mas profesional, dejando en un segundo plano el espesor creativo,
experimental e innovativo que habia desarrollado durante su primera etapa de vida.

** Comunicado en Collettivo Altraverso, Alice & il diavolo..., op. cit.
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aire, los diferentes colectivos de redaccion, el micréfono abierto, etc. fueron, todos, dispositivos que
enunciaban una nueva forma de estructurar “colectivamente” el medio radiofénico.

La programacion también adquirié una nueva modalidad. No habia una programacion prefijada ni
regulada diaria, semanal o mensualmente. “No habia un dia tipo. Cada dia era diferente, porque era
como cada dia de nuestra vida”.> La desorganizacion en la programacion permitia la invencion de
nuevos programas. Ademas, desde el momento en que cada colectivo, grupo o individuo tomaba el
micréfono, la programacién adquiria una estética performativa: dependia de cada situacién particular
y de las personas que se encontraban, cotidianamente, frente al micréfono, sea en el estudio o0 a
través de la salida al aire por teléfono de los oyentes-corresponsales; esta situacion le atribuia un
formato inesperado y espontaneo a la programacion. Ademas, los temas que se trataban eran de
todo tipo y dependian del coral de voces que se expresaban y se yuxtaponian, situacionalmente.
“Todas las tardes se leian cuentos para chicos. Se transmitian diferentes géneros musicales:
tribales, rock, etc. no se pasaba musica comercial; se hablaba sobre las propiedades del agua,
sobre temas de género, sexualidad, etc”.*® En una de sus primeras transmisiones se anunciaban los
temas convocantes: “Radio Alicia transmite mdsica, noticias, flores de jardines, parrafos,
invenciones, descubrimientos, recetas, hordscopos, filtros magicos, amores, boletines de guerra,
fotografias, mensajes, masajes, mentiras”.>’

La produccion descentralizada, polirredaccional y acéfala, ademas de la programacion
performativa, hicieron de la radio una practica colectiva, multiple, espontanea y abierta a cada
situacion que se presentaba. La participacion del oyente en la locucién, la matriz dialdgica del
teléfono y el uso casi exclusivo de la transmision en directo provocaron un acontecimiento en el
imaginario comunicacional del movimiento. La radio dej6 de ser algo ajeno a la propia vida,

introduciéndose de lleno en la dinamica de lo cotidiano de los diferentes sujetos sociales que

%5 Entrevista a Valerio, op. cit.
%5 Entrevista a Valerio, op. cit
%" Entrevista a Valerio, op. cit
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participaban de la produccion general de la radio. Situacion que se manifestaba hasta en la forma de
gestionar el estudio y el lugar desde donde transmitia la emisora: “Radio Alicia [hace referencia al
estudio] no tenia cerradura, era la casa de todos, cada uno que entraba podia ponerse al micréfono
y hacer su programa. Radio Alicia fue mas alla de nuestras expectativas. No era nuestra. Era de

quien la hacfa: del movimiento.” *®

4.4 Lenguaje sporco®

Otra de las particularidades de esta experiencia ha sido la incesante experimentacion con el
lenguaje radiofénico. Modificar la estructura del lenguaje profesional y periodistico fue uno de los
desafios de los alicianos. Desafio que partia de la siguiente premisa: “La principal autocensura esta
en el lenguaje (...) donde existe una barrera linguistica, existe dominio. Si vos querés eliminar el
dominio, debés hablar como la gente habla todos los dias.” 60

En Radio Alicia se privilegio el uso vulgar y ordinario del lenguaje. Se rechaz6 cualquier tipo de
profesionalismo en la palabra frente al micr6fono. Para los alicianos, el lenguaje profesional, limpio,
codificado y estructurado, eliminaba lo mas rico del lenguaje espontaneo y cotidiano: la posibilidad
del sujeto de “vivir’ a través del lenguaje. Lo que se pensaba, se creia y se deseaba se expresaba
en el lenguaje de la radio. A través de una retérica ordinaria y con ciertos giros poéticos, los
alicianos expresaban su derecho a la palabra hablada. Diferentes sujetos sociales se manifestaron

mediante el uso de una herramienta tan préxima -y constitutiva- de si mismos como era el lenguaje

informal, el humor popular y los localismos linguisticos.

%8 Entrevista a Valerio, op. cit
%9 Sporco: sucio en italiano.
%0 Entrevista a Valerio, op. cit.
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Para el movimiento creativo autbnomo, el lenguaje ordinario era parte de un léxico comdn, un
repertorio cultural e interpretativo para comprender los acontecimientos de ese momento de
revueltas. Léxico comun que se manifestaba como peligroso para el discurso del poder porque
incitaba al rechazo de cualquier forma de dominio y normalizacion. El lenguaje sucio y obsceno de
Radio Alicia era peligroso porque incitaba a modificar las practicas cotidianas de sus oyentes-
participantes. Era un lenguaje en accion (inform/accién) que creaba una ofensiva semiotica (guerrilla
informativa), promovia una nueva poética politica (imaginario radical) y difundia, en acto, un nuevo
estilo de vida (modo de existencia). Todas estas acciones fueron estigmatizadas -y hasta

criminalizadas con la clausura de la radio- por los discursos del poder.

Policias, magistrados, periodistas, han dicho que Radio Alicia es obscena. Pero, ¢qué cosa no
es obscena de nuestra vida, de nuestra cultura? Nuestros deseos, el cuerpo, la sexualidad, las
ganas de dormir por la mafiana, el deseo, la liberacion del trabajo. Todo esto estuvo durante siglos
escondido, sumergido, negado, no dicho (...) el chantaje de la miseria, la disciplina del trabajo, el
orden jerarquico, el sacrificio, la patria, los intereses generales. Todo esto ha callado la voz del
cuerpo. Todo nuestro tiempo, de siempre y por siempre, tirado al trabajo. Ocho horas de trabajo, dos
de transporte, y después reposo, television y cena familiar (...) Radio Alicia se instala en este

espacio y por eso, para ellos es obscena. **

Las voces de Alicia hablaban sin escripulos porque la emisora se habia convertido en puro
canal, “filtro transparente” y comunicacién directa de un movimiento que expresaba abiertamente su
descontento con el orden establecido. EI movimiento creativo rechazo cualquier forma de dominio en
lo cotidiano, inclusive en la normalizacién de la palabra hablada. Es justamente a través de este

lenguaje “sporco” que el inconsciente y el deseo colectivo se expresaban. El lenguaje aliciano se

®1 Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.

70



liber6 de la represion del codigo e hizo hablar al deseo. Las mdltiples voces alicianas crearon un
sujeto colectivo de enunciacion que privilegio el valor de la palabra hablada. La oralidad fue otro de
los dispositivos para el desarrollo de una comunicacion directa y espontanea. La oralidad fortalecié
el concepto de canal abierto y de produccion colectiva de los mensajes. La oralidad se contraponia
al lenguaje racional, claro y preciso de la escritura. La oralidad hizo estallar la (re)produccion de los
discursos cosificados, porque hizo hablar al inconsciente, al imaginario radi(c)al del movimiento
autébnomo.

Para los alicianos, el discurso de la izquierda —en este caso, incluia al area de la Autonomia
Obrera organizada- era fuertemente criticado porque reproducia la retérica racionalista e higienista
del saber técnico del periodismo profesional. En el imaginario comunicacional de las izquierdas, el
lenguaje era reducido a canal de (contra)informacion y a instrumento neutral, sin valorar el lenguaje
como espacio de intervencién politica, de creacién poética y, por ende, de produccién de un nuevo
imaginario radical. La codificacion del lenguaje (fetichismo de la palabra) reducia el pensamiento
politico a esquemas interpretativos cerrados, conservadores y univocos. Remitir el significado a un
concepto determinado significaba eliminar la posibilidad de crear nuevos Iéxicos, ideas y

pensamientos practicos en la politica comunicacional de los movimientos:

Es preciso pensar, modificar el lenguaje del movimiento (...) decimos, entonces, que el lenguaje
no es un medio para comunicar cualquier cosa que esta en cualquier parte (un contenido que esta
fuera del lenguaje mismo, del gesto de la relacibn comunicativa). El lenguaje no es un instrumento
neutral que se pliega a cada uso, un recipiente que se puede, por lo tanto, rellenar con nuevos
contenidos respecto del cédigo significativo dominante para el cual a cada sefial le corresponde un
objeto y las sefales se mueven todas educadamente y ordenadamente para demostrar una verdad

(que después sera siempre moral y revolucionaria).®

%2 Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
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En la guerrilla aliciana, el lenguaje era asumido no como un canal de expresién de contenido sino
como una practica donde el deseo se expresaba; no como sistema de representacion, sino como
presentacion de una forma de interpretar e intervenir en el mundo. Esto significa que si el lenguaje
era producciéon de deseo, era también una nueva forma de imaginar. Por lo tanto, el lenguaje era
una practica de transformacion cotidiana como habian ejercitado el dadaismo y las vanguardias
histéricas. Y por eso, antes que contrainformar, habia que producir inform/accién; es decir,
informacion creativa que transmitiera y difundiera nuevos comportamientos subversivos: creacion de
nuevos imaginarios sociales.

Por lo tanto, si el lenguaje era parte constitutiva del sujeto aliciano, éste se constituia a través del
lenguaje. Asumir el lenguaje como lugar de intervencidn politica significaba destacar el poder que
asumian los procesos inconscientes colectivos en la produccién de nuevos imaginarios sociales.
Nuevos lenguajes para nuevas formas de interpretar, estar y hacer el mundo de la vida. Para el
movimiento de la autonomia, modificar el lenguaje era modificar la propia realidad coditiana de los
diferentes sujetos sociales: juveniles, feministas, gays, lesbianas, obreros, etc. En el discurso
autonomo creativo, el lenguaje se conformé en campo de experimentacién y exploracién donde las

diferentes voces del movimiento buscaban nuevas formas de comuni(cacién)dad.

[El lenguaje] es un terreno sobre el cual se juega la batalla verdadera, sobre el cual se expresan
los deseos reales; y la operacién que el movimiento debe completar en las confrontaciones de los
lenguajes codificados no es la simple inserciébn de contenidos nuevos dentro de modelos
comunicativos viejos, sino la irrupcién del deseo subversivo dentro de la organizacion cotidiana de la
comunicacion. Es decir, dicho en otros términos, es la irrupcion de una modificacién real en el orden

de las relaciones comunicativas y practicas.®

% Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice ¢ il diavolo..., op. cit.
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Lo obsceno de Alicia era su actitud critica y radical frente a un mundo codificado y preestablecido
por los codigos del discurso hegemonico. Los dialogos alicianos ejercitaron una retérica subversiva y

provocativa. Radio Alicia optd por crear “informacién falsa para producir eventos verdaderos”®

a
través de las técnicas de la falsificacion y de subvertising®® de los discursos dominantes.
Principalmente el lenguaje politico oficial, pero también el mediatico y el publicitario, eran retomados
para ser subvertidos; es decir, se desviaban de sus sentidos originales, a través de pequefios
cambios y/o modificaciones en las palabras o en los términos emitidos por dirigentes politicos,

empresarios o personalidades reconocidas por el comdn de los italianos y de los movimientos

auténomos.

Finjamos estar en el lugar del poder, hablemos con su voz, emitamos sefiales como si fuésemos
el poder, con su tono de voz. Produzcamos informacion falsa que revele lo que el poder esconde,
informacion capaz de producir la revuelta contra la fuerza del discurso del poder (...)
Reproduzcamos el juego magico de la verdad falsificadora para decir con el lenguaje de los mass
media aquello que quiere ser conjurado. Basta un desvio minimo para que el poder devele su delirio.
El dirigente de la Confindustria dice todos los dias que los obreros que no van a trabajar deben ser
fusilados. Pero esta verdad del poder se esconde detras de una pequefia pantalla linglistica.

Rompamos esta pantalla, hagamos decir a los patrones aquello que piensan realmente.®®

La estrategia de interferencia semantica utilizada por los alicianos intentaba generar un disloque,

un quiebre, entre los discursos oficiales —de politicos y medios masivos- y las posibles

% Documentos del Collettivo Altraverso, en Collettivo Altraverso, Alice & il diavolo..., op. cit.

® E| subvertising o culture jamming es una técnica de tergiversacion simbélica donde se trastocan y desvian anuncios
publicitarios, discursos mediaticos y politicos para generar sentidos nuevos en la recepecion de dichos textos semiéticos.
Esta técnica fue heredada del dadaismo y de los situacionistas.

% Documentos del Collettivo Aftraverso, en Collettivo A/traverso, Alice & il diavolo..., op. cit.
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(re)interpretaciones y decodificaciones de dichos mensajes en la recepcién. Esta técnica de
tergiversacion linglistica parte de la hipétesis de que la produccion social de los sentidos —
especificamente del discurso mediatico- no se da solamente en el plano cognitivo y racional, sino
también en la dimension de lo imaginario. El subvertising trabaja en ese desfasaje que se da entre la
produccion discursiva de los medios masivos -infoesfera- y la constitucion del imaginario social —
psicoesfera- donde operan el inconsciente, la sensibilidad y las angustias colectivas. (Berardi,
2004a: 38)

Por lo tanto, la practica comunicacional de Radio Alicia buscaba crear nuevos comportamientos
sociales. A través del lenguaje, a veces emotivo y poético y otras veces paranoico e irénico, buscaba
la creacion de nuevas formas de aprehender la realidad. Por tal motivo, tanto el medio radiofénico
como los modos de usar el lenguaje, fueron asumidos como territorios de accion e intervencion
politica, y no como puro medio neutral de conducciéon de mensajes. A través de la creacion de
nuevas formas de estructurar colectivamente el medio, Alicia enfatiz6 la experimentacién sobre los
6rdenes de lo tecnoldgico y lo discursivo en detrimento de la practica contrainformativa.

Con la experiencia de Radio Alicia, medio técnico y lenguaje adquieren una dimensién muy
importante dentro del imaginario comunicacional de la autonomia que, posteriormente en los afios
'90, se hace extensiva a la reapropiacién de la tecnologia y el lenguaje digital y virtual.

Promediando los afios 90, los medios tecno-comunicativos telematicos y digitales pasan a
cumplir un rol estratégico como territorio de las nuevas practicas politicas de la autonomia italiana.
Con el nacimiento de la figura social del medioactivismo, el escenario del conflicto comunicacional
se amplia al ciberespacio y a la produccién audiovisual digital independiente. Es a partir de este
nuevo escenario politico-comunicacional que surge el fendmeno de las Telestreet: televisiones de
calle que ponen en cuestion los usos sociales de la televisién en tiempos de dictadura mediatica e

invasion psiquica de la maquina televisiva sobre las mentes y vidas colectivas.
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Capitulo 4

La comunicacion posmassmediatica

“Trabajamos comunicando, comunicamos trabajando.
¢, COlmo se pueden sustraer nuestras capacidades comunicativas
de la explotacion capitalista y ponerse a funcionar de otra manera?"®’

Este cuarto capitulo se centra en los modos de subjetivacion de la comunicacién alternativa en
tiempos posmassmediaticos® donde el desarrollo social de las nuevas tecnologias de la informética
y la telematica comenzaron a formar parte de las practicas politicas del movimiento auténomo
italiano a partir de los afios 90. La particularidad de los usos de las nuevas tecnologias en el
movimiento italiano presenta una doble apreciacion: por un lado, una crisis de legitimidad de los
grandes medios tradicionales de comunicacion de masas (especialmente nos referimos a la prensa,
la radio y la television) ante la explosion del uso de los nuevos medios libres e interactivos a través
de la red de internet y; por otro lado, una reapropiacién politica por parte del movimiento social de
saberes técnicos y conocimientos en informatica y produccion de redes telematicas desarrollados
por la inteligencia colectiva de los hackers de los afios 70.

A principio de los afios 80, Félix Guattari preanuncio este avance social de la comunicacion en
red, inscripta en los modelos colectivos, cooperantes y libertarios en los que se estaba desarrollando

la organizacion de las nuevas tecnologias. La posibilidad de interaccién, de relaciones

87 Acta de una asamblea de Global Proyect.
Guattari, Félix, Hacia una autopoiética de la comunicacion, disponible en:
http://www.sindominio.net/biblioweb/telematica/guattari.html
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bidireccionales y multidireccionales desplegadas en la arquitectura rizomatica de la red, han creado
nuevas formas de comunicacién directa donde el espectador pasivo se diluye en la produccion de
“agenciamientos colectivos de enunciacion” dando origen a las comunidades virtuales de caracter
activista. Como asevera Berardi (2004c), “Los sujetos sociales buscan en la red su forma tecno-
comunicativa”. Pero esta blsqueda esta relacionada con los modos en que el desarrollo de la
tecnologia se produce social y culturalmente, y no siguiendo un ideal tecnologicista de creer que
gracias a la tecnologia en si misma se puede “revolucionar” la comunicacién. Es decir que se tienen
en cuenta los modos en que los sujetos sociales experimentan y se reapropian de la tecnologia,

creando nuevas formas de comunicacion.

1. Medios globales y dictadura comunicacional

Durante estas ultimas décadas hemos asistido a una fuerte concentracién econémica de la
propiedad de los medios de comunicacion en manos de un pufiado de corporaciones mediaticas que
manejan los flujos comunicativos (informaticos y culturales) a escala planetaria. Gracias a las
politicas de desregulacion neoliberal y al desmantelamiento de los sistemas de medios publicos
estatales (especialmente de la televisién, a pesar de haber sido una reserva estratégica en varios
paises europeos), aplicadas por la mayoria de los gobiernos durante los afios 90, el control y gestion
actual de los medios de comunicacién se reducen a dos decenas de grandes grupos que vehiculizan
dos tercios de la informacion y de los contenidos culturales en todo el mundo. El mercado de los
medios globales pas6 a estar dominado por siete multinaciones: Disney, AOL-Time Warner, Sony,
News Corporation, Viacom, Vivendi y Bertelsmann que manejan productoras, distribuidoras y
exhibidoras de peliculas, discogréficas, editoriales, televisiones abiertas y de pago, emisoras de

radio, revistas, periédicos, servicios on line, portales y proveedores de internet, videos, videojuegos,
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agencias de publicidad, telefonia movil, telecomunicaciones, agencias de noticias, etc. (De Moraes,
2005: 155)

Por lo tanto, los medios de comunicacién en la situacion actual de la légica de la globalizacion
econdémica juegan un doble papel estratégico. Por un lado, las industrias de la informacion y el
entretenimiento operan como maguinas productivas que estructuran, simbodlicamente, el capitalismo
global; y por otro lado son, en si mismos, grupos econdémicos muy fuertes que crecen a escala
global siguiendo el modelo de organizacién y concentracion econdmica de las corporaciones

trasnacionales. Como refuerza De Moraes:

En suma, las organizaciones de medios de comunicacion se proyectan, al mismo tiempo, como
agentes discursivos, con una propuesta de cohesion ideolégica en torno a la globalizacién, y como
agentes economicos preeminentes en los mercados mundiales, vendiendo sus propios productos e

intensificando la visibilidad de sus anunciantes. (De Moraes, 2005: 149)

El caso italiano no es la excepcion a la regla imperial, sino justamente una de sus puntas de
lanza mas visibles. Entre las empresas mediaticas a escala nacional (que le siguen a las primeras
veinte que controlan el mercado global) nos encontramos con el grupo Fininvest, un holding
empresarial propiedad del actual Presidente del Consejo de Ministros lItalianos, el sefior Silvio
Berlusconi. Como vimos en el tercer capitulo, hasta el afio 1975 los medios italianos eran
estrictamente de gestion publica-estatal, situacion que fue modificada mediante una ley que prohibio,
ese mismo afio, el monopolio estatal, permitiendo la liberacion del espectro radioeléctrico y abriendo
la posibilidad a la explotacion comercial. Fue en ese mismo periodo que se desaté un proceso de
autoorganizacion comunicacional que dio vida a las mas de 3000 radios libres e independientes que
proliferaron por suelo italiano; pero también fue el momento de los inicios de la privatizacion del

sistema publico. En los afios 80 y 90, Italia vive su contrarreforma econdmica, y fue durante esas
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décadas que Silvio Berlusconi logré crear una maquina semiotica a imagen y semejanza de sus
sucesivos gobiernos neoliberales entre los mandatos 1994-1996 y 2001 a la fecha. Il Cavaliere® se
lanz6 al negocio de la comunicacion comprando televisiones locales, editoriales, semanarios
gréficos y agencias de publicidad consolidando, a mediados de los afios ‘90, el imperio Fininvest.”
Actualmente, el grupo Fininvest controla el 97% de la emision televisiva, mas del 50% de la
produccion editorial y el 80% de la produccion publicitaria (Berardi, 2004c). Especificamente en el
sector televisivo controla, mediante un duopolio entre la RAl y el grupo Mediaset,” las seis cadenas
de televisidon de mayor audiencia en lItalia: los tres canales estatales (RAI 1, 2y 3), y los tres canales
privados Rette 4, Canal 5 e Italia 1.

Pero lo comico espectaculo a la italiana —haciendo referencia al pais de la Comedia dell’Arte y
del melodrama- tiene un sentido estratégico, donde el poder econémico y el poder comunicativo se
fusionaron con el poder politico, llegando a consolidar una dictadura mediatica en manos de un
grupo financiero y politico publico-estatal. Como se preguntan Berardi, Jacquemet y Vitali:

¢,Por qué ha podido identificarse la mayoria de la poblacion italiana con un poder que hace un
uso arbitrario de las palabras, estableciendo su significado de modo aleatorio y ambiguo, siempre
redefinible, sin el menor respeto por la referencialidad y la "verdad objetiva"? ¢ Qué le ha sucedido al
lenguaje de la politica? ¢ Porqué parece que Berlusconi tiene la llave para hablar el lenguaje de la
pospolitica que la izquierda ignora? Conviene que no olvidemos que este sefior viene del mundo de

la publicidad con Publitalia. (Berardi; Jacquement y Vitali, 2003: 57)

%9 Nombre con el cual se designa popularmente a Silvio Berlusconi

™ Fininvest nacié en 1961 como un emprendimiento inmobiliario familiar. En 1977 se lanza a la compra del periddico Il
Giornale y al afio siguiente crea Telemilano, una de las primeras televisiones privadas italianas, que en 1980 pasa a ser
Canal 5 de cadena nacional. Durante los afios 80 y 90, Finivest fue ampliando sus negocios, diversificando mercados en
diferentes areas de la industria cultural, las telecomunicaciones y la informatica, hasta consolidarse actualmente como uno
de los mayores grupos multimediaticos a nivel internacional. Fininvest posee productoras de programas para television, una
radio nacional, empresas de servicios de internet, canales tematicos digitales, una banca de crédito, una editorial, empresas
de distribucion de peliculas, el grupo Mediaset en television, etc. Mas informacion en: www.fininvest.it

™ Mediaset es el grupo televisivo de Fininvest y estd compuesto por las tres cadenas privadas nacionales mas importantes
de ltalia: Canal 5, Rette 4 e Italia 1. Mas informacién en: www.mediaset.it.
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En ltalia, el discurso neoliberal sintetizado en el poder econémico y politico de la figura de
Berlusconi logré constituirse en hegeménico mediante herramientas mediaticas y publicitarias y
estrategias de marketing politico que lograron consolidar un imaginario social acorde a los nuevos
estilos de vida que exigian las politicas de libre comercio. El eje ideol6gico del grupo empresarial de
Berlusconi consisti6 en enfocar el consumo como un valor universal, capaz de convertir
necesidades, deseos y fantasias en demandas sociales. Es a partir de estos condicionamientos
discursivos que invadieron el tiempo psiquico, emotivo y creativo de los italianos, donde el actual
gobernante logré consolidar su poder politico y econémico. Por ejemplo, en una publicidad en la
television italiana, aparece un joven ejecutivo volando en un skate por la ciudad de Roma con su
nuevo teléfono celular disponible las 24 horas para trabajar. Esta publicidad, en primera instancia
vende un celular pero, en segundo lugar, vende un estilo de vida laboral identificado con las nuevas
condiciones del trabajo flexible y precario imprescindibles en un contexto de empleo donde se ha

perdido buena parte de los derechos laborales conquistados. Berardi, Jacquemet y Vitali prosiguen:

Berlusconi asimilé profundamente la légica de la publicidad y trasladé a la comunicacién politica
el estilo y las técnicas de ese lenguaje (...) La obra maestra linglistica del capital esta en la
publicidad, en un flujo de enunciados desvinculados de cualquier pretension de verdad, capaz de
crear sugestiones, de construir mundos ficticios, de capturar el deseo social, de movilizarlo y
explotarlo. La publicidad hace hablar a los sentimientos, despierta emociones, provoca
identificaciones inconscientes y las somete a la persecucién de un objetivo que en primer lugar es
comercial, pero que a un nivel mas profundo es ideoldgico. (Berardi; Jacquement y Vitali, 2003: 57-

59)

A través de la concentraciébn economica en las comunicaciones y mediante el lenguaje

publicitario y mediatico —que cada vez mas trabajan sobre la dimension afectiva y sensible de lo
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humano-, Berlusconi llego al poder y consolido el proyecto politico neoliberal en Italia. Una vez mas
la historia del monopolio se repite. “Si en los afios 70 la dictadura comunicativa se basaba en la

dictadura politica, hoy la dictadura politica se basa en la dictadura comunicacional”. (Berardi, 2004c)

2. Mediactivismo global

Paralelamente a la globalizacién mercantil de la comunicacién, infinidad de iniciativas colectivas,
independientes y antagonicas han surgido en torno a la reapropiacion de los nuevos medios
tecnoldgicos para la creacién de medios alternativos: radio y televisidn por internet, agencia de
noticias y paginas web contrainformativas, archivos digitales de audio y video, etc. El agotamiento de
las viejas estructuras organizativas de los grandes medios de comunicacién de masas (centralistas,
unidireccionales y jerarquicas) ha sido objeto de discusion a través de la creacion de comunidades
virtuales autogestionadas que siguen el modelo de la red de usuarios-colaboradores de internet, de
la cooperacién técnica en la produccion de sistemas informaticos libres no propietarios’ y de la
autoproduccion digital audiovisual independiente. La arquitectura que supo desplegar la

autoorganizacion comunicativa en el ciberespacio (rizomatica, descentralizada y no jerarquica) se

72 «E| término software libre (programa informatico libre y de dominio publico) fue acufiado por Richard M. Stallman, fundador
de la Free Software Foundation (...) A diferencia de lo que sucede con el software propietario cuyo Unico objetivo es la
rentabilidad econémica y no la produccion de buenas herramientas, la comunidad de software libre se empefia en la
busqueda de una buena adecuacién entre las necesidades y el propio producto; esto es, busca a la vez la calidad y la
eficiencia social que otorga la libertad de uso (...) El software libre se refiere a la libertad de los usuarios para ejecutar,
copiar, distribuir, estudiar, cambiar y mejorar el software informatico. Las cuatro libertades béasicas que articulan a los
usuarios del software libre son: Libertad O: la libertad de usar el programa, con cualquier propésito; Libertad 1: la libertad de
estudiar como funciona el programa y adaptarlo a tus necesidades. El acceso al cédigo fuente es una condicién previa a
esto; Libertad 2: la libertad de distribuir copias, con lo que puedes ayudar a tu vecino; Libertad 3: la libertad de mejorar el
programa y hacer publicas las mejoras a los demas, de modo que toda la comunidad se beneficie. El acceso al cddigo
fuente es requisito previo para esto. El software libre no es necesariamente gratis, aunque en su mayoria puede ser copiado
sin costo desde internet. En términos de derecho de copia (copyright) esta protegido por la General Public Licence (GPL)
que es una suerte de copyleft: All right reversed (todos los derechos al revés). A diferencia del copyright, que protege la
propiedad frente al uso, el copyleft protege el uso libre frente a la propiedad e impide que nadie se apropie o limite la libre
circulacion del saber”, citado de http://mexico.indymedia.org/herramientas. Mas mayor informacién en: http://www.gnu.org.
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manifiesta como contrapunto del modelo de la comunicacién unidireccional de los medios
tradicionales.

Este fendbmeno poscomunicacional tiene sus origenes en la ética hacker norteamericana de los
afios 70 que promovia un uso social no comercial de la informatica, basado en una sensibilidad
libertaria, cooperativa y colectiva de la produccion social del conocimiento y la informacién. La utopia
de la contracultura hacker creia posible democratizar el uso de la tecnologia, incentivando la
participacion de cada persona como agente comunicante: Just do it yourself! (hazlo td mismo) con el
objetivo de construir una plataforma comunicacional horizontal, bidireccional y abierta a su
perfeccionamiento permanente mediante la cooperacion de todos los participantes de la red como
usuarios-productores. Este fue el modelo arquitectonico que supo desplegar la red de internet y los
sistemas informaticos de free software (software libre no propietario) a lo largo de estos ultimos
veinte afos.

En los afios 90, una de las figuras sociales emergentes de estas nuevas formas de comunicacion
es el mediactivismo. El activista en los medios surge de la necesidad y el deseo colectivo de
emprender nuevos usos de los medios tecnoldgicos con el fin de crear una nueva sensibilidad
politica en torno a la produccién de medios de comunicacién independientes de los procesos de
mercantilizaciéon y privatizacién de la informacién, de la produccién cultural y del conocimiento
tecnolégico.

Uno de los condicionamientos materiales que da surgimiento a la practica mediactivista es la
fuerte concentracion econémica de la comunicacién, la cultura y las telecomunicaciones en los
multimedia y las corporaciones mediaticas que convergen a escala g-local (global y local),
fusionandose cada vez mas la industria de la informatica, las telecomunicaciones, los medios y el
entretenimiento en un nuevo paradigma infotelecomunicacional (De Moraes, 2005: 149).

La figura social mediactivista puede definirse como aquel sujeto de la comunicacién que rompe la

relacion espectacular entre la produccion y la recepcion de la comunicacion comercial e incorpora
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los nuevos medios tecno-comunicativos (digitales e informaticos ligados a la red de internet) a
proyectos colectivos sociales y/o politico-militantes. El mediactivismo se conecta con un uso tactico
de las viejas y nuevas tecnologias con el fin de crear medios de enunciacion colectivos capaz de
construir otro modelo comunicacional autonomo al proceso de globalizacién y concentracion
capitalista. Es decir que el énfasis del mediactivismo esta puesto en romper la brecha que se genera
entre la produccion y la recepcién-consumo de los medios, eliminando la relacién histérica de poder
que media entre la tecnologia, el conocimiento, la informacion y los sujetos sociales. En este

sentido, siguiendo a Berardi:

Lo importante en el mediactivismo no es tanto el momento de la emisién cuanto el momento de
la produccion comunicativa y en esto consistiria su método... y lo importante no es la conquista de
las audiencias, sino la relacion comunicativa con los sujetos sociales que participan del proceso de
comunicacion... la generacion de comunicadores sociales como agitadores sociales capaces, no
s6lo de ser escuchados, sino sobre todo de producir procesos de proliferacion de la actividad

comunicativa. (Berardi, 2004c: 57)

El concepto “mediactivista” significa “activista en y/o de los medios” y tiene su origen en la
tradicion politica de los movimientos antagonistas anglosajones europeos y norteamericanos. Dicho
término contamind la practica comunicacional del movimiento autbnomo italiano durante las
contracumbres del “movimiento de movimientos” global que se iniciaron con la revuelta de Seattle en
el afo 1999. “El mediactivismo, simplificado a su vez como fendmeno mediatico, irrumpe con la
coyuntura internet-Seattle, la convergencia de la informacién autoorganizada en red con el
florecimiento de la red del movimiento global” (Pasquinelli, 2002). El “movimiento de movimientos”
influyé en la organizacién comunicacional de los activistas italianos desarrollando, en corto tiempo,

redes de comunidades virtuales a nivel nacional que se fueron articulando en el ciberespacio. La
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coordinacién politica a través de mailings, la creacion de servidores y sitios web autogestionados y
la produccion de material contrainformativo en la red potencid y enriquecio, intensivamente, la libre
circulacién y distribucion de material en formato audiovisual, audio y texto, el intercambio de
experiencias y las posibilidades de crear nuevos proyectos de conjunto entre los colectivos activistas
y las organizaciones. El caso que ilustra este proceso fue la conformacion de la red de Indymedia
ltalia,”® parte de Indymedia global, con méas de 10 nodos en distintas ciudades italianas donde, como
bien indica su slogan, “cada persona es un corresponsal’; es decir que, mediante un sistema de
publicacion abierto, cada persona puede producir -y subir al sitio- notas, reportajes y video, y realizar

streaming -producciones on line-.

3. Mediactivismo italiano

Si bien el mediactivismo puede ser identificado en su origen con una red mundial ligada a las
contracumbres, también podemos, en el caso italiano, re-construir una genealogia propia del
movimiento mediactivista que va desde los primeros grupos de guerrilla simbélica de los afios 60,
pasando por las experiencias del movimiento creativo bolofies y de las radios libres de fines de los
afios 70, alcanzando, en los 90, el fendbmeno metropolitano de los centros sociales ocupados
autogestionados (C.S.0.A) donde, a través de la cibercultura, se experimenté la autoformacién en
informatica y la construccién de un sistema de comunicacién de datos pre-internet (BBS).

Los centros sociales son parte del movimiento juvenil metropolitano del area de la autonomia que
desde fines de los afios 70 ocupan edificios en desuso con el objetivo de re-construir comunidades
autogestionadas en los barrios de las grandes ciudades. Este movimiento re-surgié a fines de los

afios 80 y principios de los 90, mas ligado al ambiente underground y de la cibercultura, dando vida

3 http:/fwww.italy.indymedia.org
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a précticas sociales y culturales experimentales y recreando la practica politica heredada de la
autonomia de los 70. Son espacios independientes del estado, se autofinancian y tienen una
modalidad de gestion asamblearia. Las actividades que se desarrollan son variadas: recitales,
fiestas, seminarios, charla-debates, talleres de expresién artistica, de produccién audiovisual y la
autoformacion, en este caso puntual, del uso de las nuevas tecnologias telematicas e informaticas.

Concretamente la experiencia comunicacional alternativa desarrollada por el mediactivismo
italiano en los 90 se funda sobre la base de un pensamiento practico que recombina culturas
diferentes; por un lado, la tradicion marxiana del movimiento auténomo radical de los afios 60y 70y,
por otro lado, la socializacion del saber informatico y de la practica libertaria hacker a través de la
cultura ciberpunk expresada en parte por el movimiento juvenil metropolitano de los centros sociales.
Como afirma Berardi, “En ltalia la innovacién tecnoldgica y comunicativa producida por la red
telematica se percibe desde el inicio como una innovacién esencialmente politica y social, como la
nueva frontera del movimiento anticapitalista y como la nueva frontera de la composicién de la
sociedad” (Berardi, 2004c: 52)

En los afos 90, paralelamente a la concentracién monopélica del sistema de medios y frente a la
teledictadura del grupo politico-econdmico de Berlusconi, se dio un fenémeno social y
comunicacional en torno a los C.S.0.A. En estas zonas temporalmente autbnomas de la ciudad
(TAZ) se crearon las primeras comunidades virtuales, las cuales a través de la autogestion y la
cooperacion del conocimiento técnico-informatico entre los usuarios se desarrollaron los primeros
servidores autogestivos que alojaron las paginas web, listas de correo, archivos, foros de discusion,
etc. de una buena parte de los movimientos sociales italianos (precarios, inmigrantes, sindicatos de
base, colectivos feministas, ecologistas, medios alternativos, etc.)

El primer servidor italiano fue Isole nella rete,’* que alberga las paginas web de mas de 100

centros sociales. Méas tarde naci6 el servidor milanés autistici/inventati,” que aloja a paginas web de

™ http://www.ecn.org
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movimientos y colectivos que trabajan sobre las cuestiones de la precariedad laboral y de las nuevas
tecnologias. Otros servidores méas recientes son Indivia y debord’’, producidos por grupos de
informaticos y programadores bolofieses. A su vez, todos estos servidores operan en forma de red
para servirse apoyo mutuo en cuestiones técnicas, de infraestructura, de financiamiento y de

violacién a la privacidad.”®

3.1 Utopia poscomunicacional

Para el discurso politico autbnomo —como vimos en los capitulos anteriores- la reapropiacion del
saber técnico en torno a las nuevas tecnologias se presenta como fundamental en tiempos de
capitalismo global donde la comunicacién, la informacion y la informatizacion adquieren un
(plus)valor central en la produccién econémica y, ademas, donde uno de los puntos mas dinamicos
-y conflictivos- del sistema posfordista es la fuerza de trabajo inmaterial.

En la era de la fabrica social todo espacio y tiempo se vuelve productivo. La produccion se
vuelve cada vez mas social. Las capacidades cooperativas, comunicativas, imaginativas,
relacionales y afectivas pasan a ser habilidades que hacen funcionar el sistema. Por lo tanto, la
comunicacion se pone a trabajar. La comunicacion no puede ser vista como una simple herramienta
de conexion, de transmision y articulacion (que también lo es), ya que mediante los procesos
comunicativos, hoy, se interviene directamente en la produccion. De esta manera, plantearse un
activismo en el campo comunicativo significa, para el mediactivismo italiano, plantearse intervenir en

las relaciones de produccién capitalista (GOmez, 2004: 49-54). En definitiva, se abre un nuevo

S http:// www.autistici/inventati. Este servidor alberga la pagina web del juicio sobre la Masacre de Avellaneda donde
asesinaron a Dario Santillan y Maximiliano Kosteki el 26 de junio del 2002 (http://www.masacredelpuentepueyrredon.org).

5 http://www.indivia.net

7 http//debord.ortiche.net

"8 El servidor autistici/inventati fue intervenido durante el afio 2004/2005 por los servicios secretos de inteligencia italiana. La
base de datos de toda la informacion que circula por los sitios web, correos de mails y listas de discusion alojados en este
servidor fueron hackeados e investigados de forma ilegal por organismos estatales
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espacio para la accion politica. Frente a un capitalismo que cada vez mas sustrae sus ganancias de
las industrias de la comunicacibn y la cultura (del infoentretenimiento y de las
infotelecomunicaciones), el general intellect como fuerza viva debe necesariamente tornarse en
antagonismo.

Para el discurso auténomo, lo que torna decisivo el conflicto y la radicalizacion en el capitalismo
posfordista es la alianza trabajo-intelecto generalizado que puede ser traducida en accién politica e
intelecto de masa. Parafraseando a Virno, al general intellect le corresponderle la formacion de una
subjetividad antagonista, denominada intelectualidad de masa.

De esta manera, para el mediactivismo italiano la batalla en el plano de la comunicacién no
gueda reducida a la practica contrainformativa de un medio superestructural de acompafiamiento
expresivo de los movimientos sociales. Hoy mas que nunca, la comunicacion se presenta como una
esfera propicia para ejercer una practica politica radical frente a los procesos de colonizacion
mercantil de la informacion y la cultura, de la privatizacion del conocimiento y los saberes técnicos.
Como afirma Pasquinelli, “Marxianamente hablando, el objetivo es re-apropiarse de los medios en
cuanto medios de produccion, antes que medios de representacion: en cuanto medios de produccion
economica, produccion de la imagen del mundo, produccién de necesidades y deseos”. (Pasquinelli,
2002)

En sintesis, el mediactivismo italiano intenta poner énfasis en las practicas comunicativas
“productivas”; la creacion de medios de comunicacién alternativos que transforman los modos de
estructurar la gestion, la produccion, la organizacion, la propiedad y el control de dichos medios.

Como habiamos rastreado en los anteriores capitulos, la contrainformacién muchas veces hizo
una falsa distincion entre forma y contenido en la estructura de los medios de comunicacién. Se
pensaba subvertir y modificar, en primera instancia, el contenido de los medios sin tomar en cuenta
la propia estructura mediatica como forma de subjetivacion: modelos y géneros discursivos,

asimetrias con la tecnologia y el conocimiento, estructuras jerarquicas y autoritarias de organizacion
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del medio, etc. Al mismo tiempo, una de las primeras distinciones que planteé la autonomia italiana
—con la experiencia de Radio Alicia- es repensar y subvertir la estructura de la maquina
massmediatica como unidad de produccién econdmica, subjetiva y enunciativa.

Por lo tanto, la hipétesis de conflicto que plantea la experiencia comunicacional italiana es que
para producir medios “realmente” alternativos hace falta crear nuevas formas de relacionar al sujeto
comunicante con el medio tecnoldgico, y al sujeto de la enunciaciéon con el medio expresivo. Esta
doble relacién -entre técnica y lenguaje- envuelve, en un mismo movimiento, forma y contenido e
intenta buscar la superacién -o bien la alteracién- del modelo de simulacién massmediatico.

Re-situado el legado de la autonomia en tiempos del capitalismo cognitivo, el mediactivismo
italiano intenta focalizar la producciéon de nuevos “modelos” de comunicacion en torno a la
reapropiacion de las nuevas -y viejas- tecnologias, la cooperacion del conocimiento técnico, y la
experimentacién estética y discursiva de nuevas formas de relatar y narrar el mundo. Modelos que
también se traducen como “metafora de hacer sociedad”, de inscribir en el imaginario colectivo
nuevas formas de concebir la politica, la democracia, lo puablico, lo comun, etc. Como expresa
nuevamente Pasquinelli, “El mediactivismo no es solamente un fendémeno social y politico,
representa un laboratorio de innovacion y experimentos de medios y modelos sociales” (Pasquinelli,
2002). Un desafio a explorar nuevas formas de subjetivacion en un territorio donde la politica y la
comunicacion se interrelacionan cada vez mas.

Siguiendo las reflexiones de M. Pasquinelli (2002), la practica mediactivista puede ser
identificada con tres actitudes: politica, lidica y creativa. La politica se refiere a la autogestion y la
autonomia de los medios frente al monopolio —econdmico y discursivo- de los multimedia y los
medios globales. Ludica en relacion a la experimentacién con los medios y el conocimiento técnico.
Y creativa, en torno a los medios como constructores de narraciones colectivas de nuevos

imaginarios sociales.
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Capitulo 5

Postelevision

“Construir un gobierno con la television fue una experiencia vencedora y devastadora.
Radicar antagonismo con las imagenes puede ser un desafio interesante”
Asterix, InstTv

“Nosotros no queremos dar una cita constante para obligar a la gente a ver la television,
preferimos que la television se apague”
Mariana, Teleimmagini?

Este quinto esta dedicado a las experiencias de las televisiones de calle que durante estos
ultimos cuatro afios se han expandido por el territorio italiano. El modelo actual de las televisiones de
calle intenta recuperar el imaginario que molde6 la ética hacker y su continuidad en el
mediactivismo. El accionar de las televisiones alternativas al sistema hegemaénico, busca nuevas
formas de organizacion, de gestion y produccion. Y, si bien este fendmeno comunicacional se esta
desarrollando de diferentes formas, de acuerdo a las tradiciones politicas y culturales de los sujetos
sociales que las llevan a cabo, especificamente la experiencia de Teleimmagini? -analizada al final
del capitulo- se inscribe dentro de la genealogia comunicativa de Radio Alicia y de las formas de
subjetivacion que dieron nacimiento al movimiento mediactivista dentro de las practicas de la
comunicacion alternativa italiana.

Teleimmagini? es una television de barrio en la cual buscamos responder algunos interrogantes:
¢Es posible pensar el uso del medio televisivo mas alla de la forma en que fue estructurado
histéricamente? ¢ Es posible conectar la television tradicional con la comunicacion desarrollada a
partir de los nuevos medios digitales y virtuales? ¢ Presentan limites o potencialidades las nuevas

tecnologias? ¢ Es tactico el uso del medio televisivo en las experiencias del mediactivismo actual,
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como lo fueron las radios libres en los afios 70? ¢ Como se plantea una television de calle trabajar en
el barrio? ¢ Qué tipo de participacidn tienen los vecinos de la comunidad en este tipo de proyectos?
Estas son algunas preguntas planteadas a la hora de poder reflexionar sobre estas experiencias
de micro-televisién de barrio que parecerian buscar un nuevo concepto de television asociado a una
nueva dimensién de aprehensién de las nuevas tecnologias como herramientas fundamentales para

la agregracion social.

1. Telestreet

El modelo comunicativo de la television fue -y sigue siendo aun- el prototipo autoritario por
excelencia de la modernidad y la cultura de masas. Su hegemonia cultural cre6 marcos de
referencia e identificaciones sociales homogeneizantes, a la vez que consolidé una forma —hasta
corporal, de sentarse frente a la pantalla- de consumir pasivamente imagenes audiovisuales que
hipnotizan las mentes colectivas. Su desarrollo histérico va de la mano de la democracia
representativa de los estados-nacién y los modelos econémicos de cada etapa del capitalismo
moderno y posmoderno. En sus inicios, en los afios 50, adquiri6 un rol pedagdgico en la
construccion de una identidad nacional acorde al proyecto keynesiano; aculturacion de masas para
la industria del ocio en expansién, en los afios 60; lugar de diversificacion de los consumos
culturales en el periodo neoliberal y, por ultimo, territorio propicio para el marketing politico en
momentos de crisis de legitimidad de las instituciones politicas clasicas, particularmente los partidos
politicos y el sistema democratico representativo.

En suma, el discursivo televisivo generd un tipo de relacién social acorde al imaginario politico
moderno. La representacion de la imagen se vuelve una farsa como lo es la representacion del

pueblo en la demo(tecno)cracia de una burguesia globalizada. Jerarquia, centralizacién y
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unidireccionalidad se repiten a uno y otro lado de lo representado. Politicos y pueblo, periodistas y
espectadores son dos caras de la misma imagen espectacular y efecto de realidad de un todo
simulado.

A lo largo de estos ultimos treinta afos, una multiplicidad de experiencias artistico-politicas
intentaron cuestionar, combatir, subvertir y eliminar el modelo de la television de masas. El
movimiento de Guerrilla Television en Estados Unidos en los 70, los canales comunitarios de acceso
publico en Holanda y Alemania y los Open Channel (canales abiertos) en Suecia en los afios 80 y 90
y, actualmente, las televisiones comunitarias que estan surgiendo en la Venezuela bolivariana y el
circuito Telestreet (televisiones de calle) en ltalia. Todas son un claro ejemplo de critica radical
donde artistas, cineastas, videastas, periodistas, mediactivistas, vecinos de barrio y ciudadanos
comunes buscan, colectivamente, reformular el paradigma comunicacional de la television del
espectaculo.

La base técnica fundamental para contra-atacar a la television fue —y sigue siéndolo- el video en
sus diferentes etapas de avance tecnoldgico: Portapack, Camcorder, VHS compacto y, en tiempos
posmassmediaticos, la videocamara digital articulada con las comunidades activistas en internet. La
particularidad actual del uso social de los nuevos medios digitales se sustenta y se hace extensiva a
través de la modalidad participativa, abierta y horizontal que supo desarrollar el ciberespacio, a
través de la cibercultura, como nuevo territorio de comunicacion democratico, bidireccional y abierto
a la construccion colectiva. El consumo masivo de videocamaras y computadoras personales se
traduce, tacticamente, en herramientas que desvian sus usos tecnoldgicos hacia una actitud politica
de reapropiacién de dichos instrumentos técnicos. Especialmente para el activismo italiano, estas
herramientas tecno-comunicativas dieron nacimiento al mediactivismo, movimiento critico frente al
poder concentrado de los multimedia globales y ante la crisis de los medios de comunicaciéon

tradicionales.
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Igualmente somos conscientes de que este tipo de activismo mediatico en la red y en la
produccion audiovisual independiente, tiene poco impacto politico en el imaginario colectivo del
comun de personas que no participan de ningln tipo de colectivo social u organizacién vecinal;
como también somos concientes de los limites al acceso masivo de internet para la mayoria de los
sectores sociales, y de la insuficiencia y falta de habilidades técnicas y cognitivas para manejar los
nuevos medios tecnolégicos. Pero, justamente parte de esta carente situacién es la que motivéd a
pensar, estratégicamente, la reapropiacion del medio televisivo analégico articulado al desarrollo
activista en los nuevos medios. Por lo tanto, la combinacion entre medios digitales (videocamara y
sistemas informaticos para la produccién audiovisual) e internet (comunidades de usuarios-activistas
y la tecnologia de banda ancha) disparé la posibilidad de recombinar nuevas tecnologias con la vieja
tecnologia de la television analégica por canal de aire. Dos practicas comunicativas alternativas
sintetizan este nuevo proyecto pos-televisivo: el slogan mediactivista “No odies a los medios,
siémbralos libres” y el inaugurado por varias experiencias de television independientes y
comunitarias: “No mires la tele, hacéla”. Por consiguiente, la horizontalidad de la comunicacién en
red puede unirse al poder socializante de la televisién -expresion de la cultura popular y masiva-
incorporando en esta Ultima al paradigma comunicacional propiciado por la subjetividad
mediactivista.

El fendmeno de las televisiones de calle en ltalia surge como reaccién y rechazo al monopolio
mediatico y a la teledictadura, RAI-Mediaset, reforzada a partir del afio 2001, cuando inicia su
segundo mandato de gobierno Silvio Berlusconi. La situacion juridica actual en lItalia prohibe a las
asociaciones sin fines de lucro acceder al espectro radioeléctrico. La Ley Mammi, promulgada en el
afio 1984, fue hecha para favorecer el desarrollo del grupo econémico de la television privada de
Berlusconi: Mediaset; ademas, dicha ley esta orientada netamente a un uso comercial de los medios
de comunicacion y, para quien no tiene la concesion de gobierno —cabe aclarar que para obtener

dicha concesion hay serias limitaciones técnicas, financieras y politicas, ademas de la saturacion del
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espacio- esta prohibido transmitir y tener acceso a la posesion de un aparato transmisor. La ley
prevé penas de nueve a dieciocho meses de carcel para quien emita o solamente posea un
transmisor.

La situacion paradojal italiana demuestra la capacidad de maniobra politica y de presion
econémica que tiene el gobierno-empresa de Berlusconi para naturalizar las contradicciones que
presenta el actual marco juridico. La primera gran contradiccion es la ilegalidad con la que operan
los canales privados, Rette 4 y Tele+, propiedad de Berlusconi.”” Ambos canales, de cobertura
nacional, no obtuvieron la concesion respectiva y, sin embargo, estan al aire al margen de la ley. La
otra contradiccion es que la legislacion, al ser restrictiva, niega el derecho a la libertad de expresion
amparado por el articulo 21 de la constitucién nacional. Sobre este articulo se funda el poder de
base de las telestreet. En palabra de un integrante de la primer televisién de calle, OrfeoTv que da

vida a esta iniciativa, comenta:

El proyecto Telestreet nace como necesidad respecto de una situacion de impotencia que
muchos de nosotros sentiamos sobre nuestra piel, sobre nuestras cabezas, sobre nuestras mentes.
La impotencia de no poder decir, de no poder comunicar, de sentir que no habia una libertad de
informacion... La premisa era la impotencia de no poder afirmar un derecho propio, comuin a todas
las personas. Nuestra constitucién italiana en el articulo 21 garantiza a cada ciudadano la libertad de

informacién, cosa que sentimos amenazada por la situaciéon mediatica actual en ltalia.®°

Pero si bien uno de los puntos centrales para que existiera este fenédmeno televisivo de base fue
la teledictaura de Berlusconi, no podemos limitarnos solamente a este condicionamiento. Como bien

asienta un integrante de Teleimmagini?, “Se culpa mucho a Berlusconi, a la mediocracia, pero para

" Situacion legitimada, pero no legalizada, por la Ley Gasparri (2003) que favorecié la ampliacion propietaria de Mediaset a
tres canales nacionales. Esta situacion anteriormente a la Ley Gasparri estaba prohibida, ya que una misma empresa no
E)Oodia tener mas de dos canales de cobertura nacional.

Entrevista a Ciro d'Aniello, noviembre del afio 2004.
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mi la television no es un problema de Berlusconi, el problema es el medio que ha sido usado

solamente para la comunicacion de masa”.®*

En el capitulo anterior habiamos demostrado la situacién critica en la que se encuentran los
medios de comunicacion de masa frente a la composicién emergente del mediactivismo a través del
uso de los nuevos medios digitales y virtuales. Ligado a esto, el proyecto Telestreet plantea el uso
“pobre”, es decir, econdmico -y hasta ecoldgico- de los medios técnicos: transmisor de baja
potencia, videocamara y computadora personal y antena de recepcidon devienen en medios
colectivos de produccién y emision de comunicacion. Este segundo condicionamiento no soélo
abarata los costos, sino que plantea una posicion politica en contraposicién a los grandes medios de
comunicacion: la organizacion colectiva de los medios y particularmente de la television, la
socializacién de los medios y los conocimientos técnicos de produccion —esto incluye el reciclaje y la
autoconstruccion de equipos- y la concientizacién del uso “tactico” de medios de consumo en
medios de produccion (social).

Esta situacion presentada por las nuevas formas de la comunicacion alternativa de las
televisiones de barrio deja en evidencia el rol econémico e ideoldgico que juega la gran maquina
mediatica de la televisién de masas como agente privatizador de la produccién social de la cultura,
de la libertad de expresién, del derecho a la comunicacion, y de la democratizacion del poder de uso
del soporte televisivo.

Por lo tanto, el proyecto Telestreet no busca la creacién de nuevas grandes estructuras de
television centralizadas, sino —justamente, siguiendo el modelo rizomatico de la red- la proliferacién
de pequefios nodos de redaccion de microtelevisiones territoriales y descentralizadas, fusionadas a

la desterritorializacion del ciberespacio. La fusién entre la red telematica y el medio televisivo

81 Entrevista a Milvio Micheloni, julio del afio 2004.
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analdgico sintetiza el modelo de comunicacién abierto por las televisiones de calle. Segin reflexiona

Franco Berardi:

Las televisiones de calle que se han multiplicado por el territorio italiano durante los afios 2002 y
2003 y que siguen multiplicAndose, no son una nueva forma de televisién, no son un ejemplo de
televisibn democréatica o innovadora. Se insertan, mas bien, en un proceso de disolucion del
dispositivo televisivo. Son experimentos de una concatenacion tecnocomunicativa pos-televisiva. Las
televisiones de calle reaccionan en primer lugar contra la dictadura mediatica, pero no tratan de
contraponerle una television mejor que la existente. Se proponen difundir un comportamiento
comunicativo nuevo: un comportamiento fundado en la produccién colectiva y en el intercambio en
red. Y se proponen afirmar el caracter publico del espacio comunicativo, el derecho a apropiarse de
él, el derecho a violar los limites legales y econémicos que han establecido los monopolios de la

mente. (2004a: 41)

En términos generales, nos encontramos frente a un nuevo fendmeno comunicacional que se
contrapone a la maquina econémica y politica de empresas y gobiernos que instrumentalizan el
general intellect y sustraen de la produccion social sus maximos beneficios. Frente a esta situacion
de privatizacion generalizada, las televisiones de calle reclaman una nueva base de principios: el
derecho a la comunicacion libre, gratuita y horizontal, a la socializacion de los saberes, al compartir
recursos y acceso a las tecnologias, a la multiplicacion de relaciones y niveles de cooperacion al
margen de la dindmica del mercado y el lucro, a la experimentacion con el lenguaje de los medios —

audiovisuales y telematicos- y a la creacién barrial de plataformas comunitarias de comunicacion.
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2. Laboratorio Boloiiés

La ciudad de Bolofia fue bautizada la citta rossa (ciudad roja) de toda Italia. Bolofia es una
ciudad de fuerte raiz obrero-comunista y de resistencia partisana contra la ocupacion nazi-fascista y
uno de los territorios mas vastos de la galaxia de las autonomias. Ciudad que alberga una de las
universidades mas antiguas de Europa y en la cual el movimiento de los jovenes estudiantes
precarios desencadenoé fuertes luchas contra la sociedad del trabajo capitalista. Los universitarios
unidos a su condicién de precariedad laboral supieron desplegar experiencias de politizacién radical
donde el intelecto se consolidd6 como arma de lucha. Es en esta ciudad donde la creatividad y la
innovacién cultural, unida al uso de los medios tecno-comunicativos, tuvo mayor desarrollo para los
procesos de autoorganizacién social y comunicacional. EI movimiento del 77, las radios libres, el
mundo underground, los centros sociales, el “movimiento de movimientos” no global, y las actuales
experiencias de mediactivismo son parte de la matriz politica que dio nacimiento al fendmeno actual
de las telestreet.

La primera experiencia de televisién de calle, OrfeoTv, surgié en esta ciudad, a mediados del
2002 y no por casualidad. En su origen, nos encontramos con varios integrantes que habian
participado de una de las pioneras radios libres: Radio Alicia. Hoy, vuelven a la batalla con un

proyecto que busca resituar el eje del conflicto de la teledictadura ejercida por Silvio Berluconi:

Citoyens,

El océano televisivo en el que estamos inmersos empieza a apestar a monocultivo.
Un solo tipo de pez domina las grandes aguas de la infoesfera.

La biodiversidad comunicativa esta en peligro de extincion.

El pez-banana® se esta comiendo a todos los demas peces.

82 Se hace referencia a Silvio Berlusconi a partir de “Un dia perfecto para el pez banana”, cuento de J. D. Salinger.
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Escuchad,

Peces libres y fuertes que alin amais nadar,

Alejad de vuestros corazones la ansiedad y la depresion.
Es hora de salir del acuario.

Que la fantasia y la creatividad recuperen su potencia,
Que la amistad y el desafio nos guien hacia el mar abierto,

Pues alli donde esté el peligro nace también lo que nos salva de él.%

Con esta presentacion publica en el barrio, OrfeoTv comenzé a transmitir a partir del 21 de junio
del afio 2002 desde un local a la calle usando lo que se denomina “cono de sombra”, una zona que
por las interferencia edilicias no sintoniza la sefial de aire del canal asignado. OrfeoTv comenzé su
transmision por el canal 59 de musica de MTV. Técnicamente, la potencia del transmisor es de 0,07
vatios y cubre aproximadamente unos 300 metros a la redonda. Esta pequefia cobertura da origen al
nombre del proyecto de las televisiones de calle. EI mensaje de agitacién emitido por OrfeoTyv,
mediante volantes y spots de propaganda, era: “apaga la tele del régimen, enciende la camara de
video, crea un grupo de activistas mediaticos que salgan cada dia a entrevistar, recoger, mezclar y
montar. Ponlo en tu antena y crea tu emisora de television.” 3

El objetivo estratégico de OrfeoTv era crear, en base al paradigma de la red, un proyecto de
postelevisién. Es decir, la creaciébn de micro-antenas por barrios, constituidas por grupos de
videoactivistas que mediante un trabajo local se conectasen en red a nivel nacional con el fin de
intercambiar, socializar, cooperar en conocimientos, producciones audiovisuales y recursos técnicos.

Ciertos objetivos fueron concretados mediante dos encuentros realizados durante el 2002 y el 2003.

A través de Eter 1y Eter 2 se logré consolidar y dar funcionamiento a una red nacional, hoy llamada

8 primer manifiesto de OrfeoTv, pegado por las paredes del barrio de via Orfeo.
8 Volante de OrfeoTV
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Telestreet, que mediante una pagina web® y una lista de correo abierta se articulan y se comunican
entre si las diferentes experiencias de televisiéon dispersas por el territorio italiano. El objetivo de la
red Telestreet intenta que cada experiencia que va surgiendo no quede aislada del resto, ni
marginada ni circunscripta solamente a un trabajo local-barrial, sino incentivar y estimular -mediante
la propagacion viral del fendmeno- el surgimiento de mas televisiones barriales en ciudades y
regiones de ltalia. El interés esta puesto en crear la mayor cantidad de micro-antenas televisivas
como sea posible, descentralizadas y articuladas en red, para cuestionar el modelo de poder
concentrado y centralizado en la teledictadura publica-privada de Berlusconi.

El movimiento de la red Telestreet se presenta como un proyecto abierto y en permanente
proceso de construccion a la diversidad y heterogeneidad de iniciativas que lo vayan integrando.
Telestreet no es una plataforma politico-ideolégica, sino mas bien un espacio de convergencia
comunicacional de proyectos singulares que surgen desde la base. En este sentido, es muy clara la
vision impartida por un integrante de InsUTv, quien hizo relevante una serie de apreciaciones

personales sobre lo que para él habia sido hasta ahora el proyecto de las telestreet:

“una experiencia mediactivista, mayoritariamente, de grupos politizados en la ciudad; un medio
de informacion de base en pequefios barrios; un vehiculo critico al monopolio de la informacién que
busca generar un conflicto en el campo de la comunicacion social; un nuevo medio para archivar
imagenes y momentos relativos a los movimientos sociales; un medio capaz de activar subjetividad
mas alld de la politica tradicional; o bien, una plataforma para compartir saberes y nuevas

habilidades técnicas, sobre todo informaticas.”®®

8 la pagina www.telestreet.it es un sitio web interactivo que presenta una columna central con informacion diaria y
editorializada al estilo de Indymedia Italia. En el costado derecho hay una seccién de documentos con links a diferentes
areas: legal, técnica, circuito Telestreet, informes y balances sobre los encuentros de la red, el caso juridico de Disco
Volante, resefia de diarios, Radio telestreet, y un area internacional. Ademas, posee un archivo audiovisual propio y tiene el
link al archivo digital www.ngvision.org que articula con el circuito Telestreet. Del lado izquierdo se aloja una columna con los
uUltimos articulos del foro de discusion y la entrada al respectivo foro y al chat.

Correo de mail enviado a la lista de discusion de la red Telestreet en noviembre del 2004.
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Es muy pertinente destacar las declaraciones vertidas anteriormente, ya que en cierta manera
manifiestan las diferentes lineas de intervencion que tuvo hasta ahora el movimiento Telestreet, a
saber, la reafirmacion del derecho social de todo ciudadano a la libertad de informacién, expresion y
comunicacion; la socializacion y democratizacion de los medios de produccion de comunicacion; la
extensién del imaginario comunicacional de la red al medio televisivo tradicional; la extension de lo
virtual hacia un trabajo territorial-barrial; la activacion de canales alternativos de produccion,
distribucion y difusibn de produccién audiovisual independiente basados en principios éticos
antirracistas, antisexistas y antifascistas; y la construccion de una imagen y pantalla alternativa que
busca eliminar los modelos mediaticos y estereotipados de la televisién comercial.

Actualmente, existen mas de 100 televisiones de calle inscriptas en la red Telestreet. En ella
conviven multiplicidad de sujetos y formas de estructurar la television. Depende mucho de la matriz
cultural y de la tradicion politica que dé origen a cada proyecto. Hay grupos que se identifican con el
movimiento social autbnomo; otras experiencias son de caracter mas institucional, ligadas al mundo
del asociacionismo y del voluntariado; ademas, no todas las televisiones transmiten de forma
permanente, mas bien la gran mayoria son un “proto-modelo” de televisiéon que no necesariamente
estan transmitiendo. En este sentido, hay televisiones que si bien realizan emisiones esporadicas —
eventos especificos- focalizan su proyecto en talleres de formacién y capacitacion audiovisual con
sectores sociales carentes de estas habilidades técnicas y estéticas; por ejemplo, nos encontramos
con la experiencia de SpengilaTv que trabaja con nifios y jovenes de sectores populares-inmigrantes
o con Disco Volante?” que es una televisién hecha por discapacitados motrices. También hay otros
grupos que estan en proceso de autoformacion y tienen una relacion mas lidica y experimental con
la television, como es el caso de TeleAut. O bien, experiencias como la de TazTv que prefieren

centralizarse en la socializacion de los conocimientos técnicos y para ello realizan talleres de

8 Disco Volante fue la primera y la Unica television de barrio obligada a cerrar por haber transmitido “supuestamente” sin
permiso. Disco Volante fue a juicio y lo gané. Este caso judicial favorecid al circuito Telestreet marcando un precedente
judicial para el movimiento de las televisiones de barrio.
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autoconstruccion de transmisores y antenas de television.®® Otra de las iniciativas recientes,
impulsada por OrfeoTv, es la creacion de televisiones comunitarias de acceso publico (TCAP) que
buscan una mediacién institucional con las autoridades locales para conseguir financiamiento
publico y el reconocimiento legal.®

Volviendo al proyecto original, nos encontramos con algunas televisiones donde predomina una
subjetividad que crece al interior de los procesos de autoorganizacion social y que apuesta a un
proyecto autonomo donde la autogestion, la autoformacién y la cooperacion de la inteligencia
colectiva eliminen cualquier tipo de ataduras con las instituciones, con el Estado, o bien con el
mercado; esta visibn tiene en cuenta que, frente a la posibilidad de utilizar recursos y
financiamientos publicos y/o privados, muchas veces se puede generar una dependencia de dichos
canales institucionales imposibles, a la larga, de revertir. La viabilidad de este tipo de practicas
depende en gran medida de la capacidad de construcciéon de estructuras de produccion y
distribucion alternativas al sistema social capitalista. Las posibilidades son infinitas pero las
experiencias concretas, limitadas y muy conflictivas. Teleimmagini? es parte de este recorrido
dilematico, ya que su proyecto comunicacional esta al interior del discurso politico de la autonomia
gue busca, como bien marca su tradicion politica, la total ruptura con las relaciones sociales
mercantiles y la creacién de métodos de autogestidn, constituyendo una temporalidad de vida

autonoma al tiempo (de la valorizacién) capitalista.

8 TazTv, Antenne al Popolo!! busca a través del slogan: “build your own tv!” (hacé tu propia tv) la recuperacion de desechos
de componentes electrénicos para transformarlos en trasmisores, amplificadores y repetidores de sefial para television.

8 En paralelo al proyecto de las televisiones de calle surgi6 otra linea de intervencién al respecto: la creacion de televisiones
comunitarias de acceso publico (TCAP) que tiene como punto de partida el reconocimiento legal y la obtencion de recursos
técnicos, econdémicos y de formacion financiados por la administracién publica —municipal, provincial o regional- con el
objetivo de construir televisiones “ciudadanas”. Esta linea de trabajo se inscribe dentro del discurso publico-estatal, e
involucra en dicho proyecto a ciertos actores de la “sociedad civil” italiana: ong’s, asociaciones, cooperativas, circulos
culturales y sociales, etc. El proyecto de las TCAP esta amparado en la Ley Maccanico (249/97) que garantiza la obtencion
de frecuencias para emisoras de radio y television -locales y nacionales- que difundan producciones culturales, étnicas y
religiosas y no difundan mas de un 5% de publicidad por hora. La concesion seria otorgada a aquellos medios que se
constituyan legalmente en asociacion, fundacién o cooperativa privada con animo de lucro. Para méas informacion ver:
www.radioalice.org/nuovatelestreet
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2.1 El Colectivo de la Atraccion

Los origenes de la experiencia de Teleimmagini? son fieles al legado del movimiento auténomo.
El grupo de jévenes que le da vida con posterioridad a la television participa, en el afio 2001, de una
ocupacién universitaria en el DAMS como consecuencia de un intento de arancelar cursos de
posgrado. Frente a esta situacién, un grupo de estudiantes aprovecha la coyuntura del conflicto
universitario y ocupa un aula de la facultad con el objetivo de realizar, mediante las practicas de la
autogestion, talleres de autoformacion en técnicas de uso de camara digital y edicién en programas
informaticos con el objetivo de poder realizar videos documentales. La inquietud de los estudiantes
manifestaba la falta de herramientas técnicas y de conocimientos practicos no impartidos por la
carrera de cine, pero si por algunos estudiantes que tenian mas experiencia en la utilizacion de
programas de edicién y produccién audiovisual y que, particularmente, venian de actividades
activistas —algunos participaban en centros sociales, otros estaban creando la red de indymedia en
Italia-. Este tipo de personas fueron las que impulsaron y motivaron al resto a realizar dichos cursos
de capacitacion. Asi es como se funda el laboratorio de la Atraccidon donde durante seis meses los
estudiantes de la carrera de cine hicieron talleres y proyecciones de peliculas, a la vez que crearon
un espacio comun de formacidn colectiva en la produccién audiovisual. Como comenta uno de los

integrantes actuales de Teleimmagini?,

Conocia un poco el programa Premier para editar video en PC y podia explicarselo al resto de
los chicos. Nosotros estabamos predispuestos con toda nuestra capacidad, con las camaras
digitales, era un momento donde se podia hacer video con poco dinero o todo enteramente

autoproducido, autogestivo y nos habiamos encontrado con gente con las mismas inquietudes,
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deseos de poder realizar verdaderamente video, contrainformacion sin depender de nadie. La idea

era hacer todo entre todos, aprender, aprender haciendo.®

Luego de esta experiencia —una vez desalojados del aula ocupada- una parte del grupo prosiguio
trabajando de forma conjunta, trasladando la iniciativa del colectivo de la Atraccidn a un espacio
recuperado de la ciudad. Junto a otros colectivos de activistas —que también habian sufrido el
desalojo de su centro social- negociaron con la municipalidad de Bolofia el otorgamiento de un
nuevo edificio para concretar ambos proyectos. De esta manera, el histdrico mercado de frutas y
verduras del barrio la Bolofiina se convirtié en el centro social Ex-mercado 24 (XM24).%

Bolofia es una ciudad con fuerte tradicion del movimiento de centros sociales donde las
ocupaciones permanentemente viven en un vaivén entre ocupacion y desalojo y, en base a la
insistencia y a la perseverancia de los colectivos ocupas, a veces la re-negociacién con las
instituciones del estado puede resultar viable en la concreciéon de nuevos espacios para los centros
sociales. Este fue el caso del XM24 que a partir del afio 2002 abrié sus puertas en el barrio la
Bolofina luego de un proceso de lucha con las instituciones municipales para obtener el edificio. En
el XM24 se dictan talleres de acrobacia y malabares, clases de yoga, hay una escuela de italiano
para inmigrantes, funciona un infoshop (libreria), un negocio de venta de ropa usada, un centro de
medios con acceso gratuito a internert, una sala de cine y el estudio de Teleimmagini? Todos los
jueves funciona un mercado de pequefios productores organicos de la zona y un comedor-bar con
cena social. Ademas, permanentemente, hay espectaculos teatrales, circo y varieté y diferentes
eventos de caracter artistico-cultural para la comunidad de la Bolofiina y de Bolofia. La gestion

depende de todos los colectivos que participan del espacio social, quienes se relinen en asamblea

0 Entrevista a Alberto Mussolini, integrante de Teleimmagini?, noviembre del afio 2004.

°1 Durante ese mismo afio —junio del 2001- se dio cita el “movimientos de movimientos” global en la ciudad de Génova
donde, luego de una brutal represién, los carabineros asesinan a un joven italiano, Carlos Giuliani. Este acontecimiento
convulsiond al movimento global, y particularmente para los movimientos italianos empezé una etapa de reflujo. Igualmente
es en este periodo donde se inicia y se activa el movimiento de las telestreet.
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para la toma de decisiones. Entre otros colectivos de barrio, alli funciona la coordinadora de lucha de
los inmigrantes, el colectivo de Indymedia Bolofia, grupos de arte callejero, de cine, de género y la

telestreet, Teleimmagini?

2.2 Teleimmagini?

Hace tres afios que Teleimmagini? transmite, de forma continua, desde el centro social XM24 en
el barrio de la Bolofiina.”? Esta fue una de las primeras razones que hemos tenido en cuenta al
tomar este caso como un ejemplo concreto y serio dentro del proyecto Telestreet. Su continuidad a
lo largo de estos afios nos estd hablando de una experiencia que se manifiesta viable y que, a su
vez, involucra tiempo y energia de un conjunto de personas que se muestran comprometidas con lo
gue hacen. Otra de las razones de la eleccion de esta television, tiene que ver con la matriz
comunicacional que hila a Teleimmagini? con la experiencia de Radio Alicia. Ambas tejidas por el
discurso politico de la autonomia y la cultura underground. Ambas entrelazadas en una red de
significaciones que construyen un léxico comin y una actitud politica y poética de practicar la
comunicacion, la politica y el uso de los medios de comunicacién. “Autogestion”, “informa/ccién”,
“delirio comunicativo”,?® etc. son algunos de los conceptos que identifican un comdn de préacticas y
vivencias concretas en el mundo de la autonomia italiana. “Teleimmagini? es una televisién
independiente, autogestiva, autoproducida, autofinanciada y no comercial”.*

La experiencia de Teleimmagini? no puede ser comprendida si no es inscripta dentro de esta

corriente politico-cultural radical italiana, la autonomia, que ademas influencié en las practicas

politicas de dos fenébmenos contemporaneos: el movimiento de los centros sociales y el circuito

92 Teleimmagini? inicié su transmision el 23 de marzo del afio 2003. Ver www.ecn.org/xm24.
% volante de Teleimmagini?
% Video-manifiesto de Teleimmagini?
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Telestreet. Esta es la tercer razon por la cual queriamos anexar en esta tesina, la experiencia de
Teleimmagini? como experiencia televisiva alternativa gestada al interior de la subjetividad de los
centros sociales y del mediactivismo.

De esta manera, Teleimmagini? sintetiza y representa una practica comunicacional que ejercita
su accionar politico al interior de los procesos de subjetivacion del activismo en el uso de los nuevos
-y viejos- medios y del activismo comunitario de los centros sociales. Podriamos agregar una cuarta
razén -a las ya existentes- para reforzar la idea del por qué habiamos elegido Teleimmagini?;
quizéds, porgue nos parecié muy pertinente poder analizar una experiencia que busca conectar la
televisién al paradigma de la red y al mismo tiempo, a una organizacion territorial de caracter barrial.

Por consiguiente, intentaremos indagar el funcionamiento de Teleimmagini? en ambos territorios:
el virtual-experimental y el barrial-comunitario; pero para ello creemos que la metodologia pertinente
a tomar es el andlisis de los modos de gestion, organizacién y programacién de la estructura de la
television. Es decir que a través de reflexionar dichas formas de hacer la television, podremos llegar
a conocer los modos de funcionamiento de ambos territorios: el relacionado con las nuevas
tecnologias y el relacionado con el barrio. Y observar los puntos de articulacién, o bien de tension y

conflicto, que se puedan manifestar entre ambos territorios.

2.3 Canal alternativo

En primer lugar destacamos que la experiencia de Teleimmagini? nace de un grupo de jévenes,
estudiantes de cine, que deciden continuar su fase de autoformacion audiovisual en las instalaciones
del centro social XM24. El colectivo de la Atraccidn consigue un espacio gratuito para montar un
estudio e isla de edicién, sumandose a la légica de funcionamiento del centro social: asamblea y

democracia directa para la toma de decisiones y gestion colectiva de recursos, iniciativas,
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actividades y obligaciones comunes a todos los grupos que participan del espacio. El centro social
es un lugar abierto y participativo a diferentes propuestas que quieran desarrollarse con el objetivo
de generar algun tipo de conexion con el barrio. De esta manera, cuando el colectivo de la Atraccion
conoce la experiencia de OrfeoTv, y se interesa por el proyecto Telestreet, hace extensiva dicha
inquietud a la asamblea del XM24 y ésta toma la propuesta como propia, ya que le interesaba la
idea de crear una television en el barrio de la Bolofiina. Asi nos coment6 una de los precursores de

esta television:

Nosotros estamos en un centro social, el XM24, que esta en un barrio que es la Bolofiina, y al
inicio el centro social se queria caracterizar por una relacién muy fuerte con el barrio. De hecho el
centro social esta en un mercado que siempre fue el centro del comercio del barrio, muy importante
porque este es un barrio obrero donde ahora se asienta el mayor porcentaje de inmigrantes .Y
entonces, estaba en la cabeza de todos, no sélo del colectivo de la Atraccion, sino de toda la gente
que es parte de este centro social que pensaba esta idea de estar presente en la vida del barrio y de
proporcionar un espacio para los habitantes del barrio: de cine, con un mercado con productos
artesanales organicos, de espectaculos, eventos, etc. Y la television parecia un medio para

aumentar esta relacion.®

Es decir que el proyecto original del Teleimmagini? era generar un canal de television impulsado
desde el centro social para el barrio con el objetivo de proveer a los vecinos de una pantalla con
tematicas locales del barrio y de la ciudad de Bolofia que no tenian representacion ni en la television
regional ni en la nacional. Paralelamente, para el grupo de jévenes videastas, se abria con la
television un circuito de difusién de las (auto)producciones audiovisuales -mediactivistas e

independientes- para la comunidad vecinal de la Bolofiina y la posibilidad de generar una apertura

% Entrevista con Nicola Grignani, integrante de Teleimmagini?, noviembre del afio 2004.
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tematica (y mental) sobre cierta cuestiones sociales que no tenian acceso a la television publica-

privada. Otra integrante de Teleimmagini? manifiesta:

“el deseo colectivo era poder hacer visible nuestro trabajo, nuestros trabajos en video y también
de poder hacerlo al exterior del circuito contracultural que se encuentra al interior de los centros
sociales. Al interior del centro social los trabajos son autoreferenciales porque, mas o menos, todo el

mundo piensa en el mismo sentido, en la misma direccion que piensas ta. “®

Tanto desde el centro social como desde el colectivo de la Atraccion —quien hace la propuesta de
la television- habia una base comin sobre la que se sustenta el proyecto: la television como una
herramienta para la difusion audiovisual local, y la creacion de una pantalla de contenidos
alternativos que estimulara el interés de los vecinos por otras tematicas. Hasta aqui el concepto que
se tiene de la television de barrio estd mas cercana a un canal donde el énfasis estaria puesto en los
contenidos alternativos que en el desarrollo de una practica comunitaria de television. Pero, quizas
sea pertinente analizar la forma en que se estructura el canal para comprender el concepto de

“television de barrio” que aqui se delinea.

2.4 Flujo de imagenes on line

A pesar de que la televisién se materializ6 al interior de la dindmica organizativa del XM24, la
gestién quedd a cargo del colectivo de la Atraccion. Las personas que organizan, producen y
administran la televisién son los integrantes del colectivo de video, si bien el funcionamiento de la

television es abierto a cualquier colectivo del centro social o vecino del barrio que quiera participar.

% Entrevista a Mariana Ferrari, integrante de Teleimmagini?, noviembre del afio 2004.
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La composicion socio-cultural del grupo promotor influyé mucho en el modo en que se estructura el
canal. El colectivo de la Atraccion es parte de una generacién de jévenes que crecié consumiendo
imagenes televisivas, video digital e internet y que cuenta con una gran capacidad de adaptacion y
manipulacién de las nuevas tecnologias electronicas. Esta situacién, ademas de la formacion
artistica que poseen, los ha predispuesto a un nivel sumamente estrecho de contacto —casi de
mutacion antropoldgica- con dichas tecnologias. Esta relacion directa con las nuevas tecnologias -
produccion audiovisual digital y distribucién e intercambio a través de la red de internet- dot6 a
Teleimmagini? de una produccién particular dentro del proceso de subjetivacion de las televisiones
de barrio. Teleimmagini? reconoce en el lenguaje audiovisual digital, en el software de edicién y en
el universo de la red —en cuanto prétesis cognitivas y corporales- los principales instrumentos de
realizacién y produccién de la television. Teleimmagini? transmite todo el dia, todos los dias: 24
horas por 24 horas, de lunes a lunes. Esta posibilidad de transmisién se debe al modelo técnico de
la programacién de los contenidos. En primer lugar, la programacion esta totalmente computarizada.
Es decir, que todo el material audiovisual que se emite por el canal esta digitalizado e informatizado.
Dicho material se reproduce en una computadora a través de un programa de software, que luego
se conecta al modulador y se re-transmite de forma analdgica al barrio por la sefial de aire del canal
71.%" La composicién de los equipos técnicos determina bastante el tipo de programacion. La grilla
sigue una légica pre-configurada por un sistema informatico, pero permanentemente esta expuesta a
ser modificada por quien manipule lidicamente los files -archivos de video- en la playlist -programa
reproductor de los archivos de video en la computadora-. La grilla no tiene ningun tipo de
segmentacion tematica o de programas fijos semanales, sino que el contenido varia en base al
interés y el deseo de quienes, en determinado momento, se encuentran en el estudio frente a la
pantalla de la computadora. Por lo tanto, la grilla de la programacion de Teleimmagini? es un flujo

constante de imagenes en movimiento que se suceden de forma permanente a través de la interfaz

% Teleimmagini? no utiliza el “cono de sombra” para poder transmitir, sino que toma una frecuencia militar que solo se
utilizaria en caso de emergencia nacional.
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que se genera entre los archivos de video, la playlist y la situacion concreta en estudio; también
existe la posibilidad de que los vecinos llamen por teléfono al canal para ofrecer algin material de su
interés; esta Ultima situacion se presenta como muy limitada, debido a que, basicamente,
Teleimmagini? no se preocupa por la construccion de un telespectador, mas bien aspira a anularlo
mediante su participacion.

La capacidad de transmitir diariamente un flujo constante de material audiovisual —que
igualmente se va repitiendo en el transcurso de los dias- se debe al uso de internet como canal de
distribucién de la produccién audiovisual. A través de los sistemas de intercambio de archivo p2p® y
del archivo audiovisual Ngvisién,” ligado al circuito Telestreet, Teleimmagini? selecciona, amplifica 'y
masifica por aire una cantidad enorme de material que sélo circula por internet y que, en muchos
casos, es inaccesible a una porciéon importante de la poblacién que no tienen conexion a banda
ancha.

Basicamente, Teleimmagini? funciona -al estilo de Indymedia Italia- como una publicacion
abierta, donde cualquier persona que acceda al estudio del canal, o bien llamando por teléfono
puede interactuar, mediante la playlist, con la programacion. Quizas una de las limitaciones de este
tipo de programacion on line es no haber podido generar otros dispositivos para que el resto de los
colectivos del centro social se apropien mas directamente de la television. Otras de las limitaciones
€s que casi no se emiten programas en vivo. La mayoria de los materiales que se transmiten son
documentales y largometrajes de caracter politico-social, o bien peliculas y material de ficcién. Muy

esporadicamente se realizan transmisiones en directo y/o en vivo de actividades relacionadas al

% Los sistemas de informatica p2p son programas para compartir gratuitamente archivos de audio, texto y video entre los
usuarios de internet. Es una préctica difundida tanto entre las comunidades activistas, como no activistas.

% www.ngvision.org es un archivo virtual creado por un grupo de activistas informaticos ligado a Indymedia Italia. Ngvision
busca constituirse en espacio para archivar las producciones independientes y reconstruir la memoria colectiva de los
movimientos sociales italianos; generar un canal de intercambio de material entre las televisiones barriales, y desarrollarse
como herramienta de cooperacion y concatenacion de todas las experiencias de video digital a nivel local/global. La
particularidad de Ngvision es que todo usuario puede subir y bajar material audiovisual y colaborar con la ampliacion del
archivo. Todos las producciones estan bajo un tipo de licencia de Creative Commons. Este tipo de licencias copyleft
promueven, en primer lugar, la libre circulacion de las producciones culturales, siempre y cuando sean de caracter sin fines
de lucro; en segundo lugar, permiten a los autores de la obra determinar las condiciones en que una tercer persona puede
utilizar su material.
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centro social -espectaculos de teatro y varieté, concierto de mdusica, tertulias, foros-debates,
presentacion de libros- o del barrio —fiestas populares del barrio, por ejemplo-. Es probable que esta
situacion haya reforzado adn mas la imposibilidad de generar varias redacciones donde diferentes
grupos se dividan la grilla de programacion.

Ademas, la produccion audiovisual todavia se encuentra limitada el colectivo que gestiona la
television, aunque se sigue una metodologia abierta de autoformacién. En general la posibilidad de
hacer capacitacion existe, pero de manera informal y casual; depende del interés de las personas y
miembros del colectivo en realizar clases de video, aunque todavia no han logrado consolidar
talleres de produccion y realizacion en video para el barrio y/o colectivos del centro social.

Con respecto a los materiales autoproducidos por el colectivo de la Atraccién nos encontramos
con documentales, cortos de ficcion y algunos spot publicitarios que siguen la técnica del
subvertising. Entre los documentales se encuentran algunos relacionados con la cuestion
inmigrante, la precariedad laboral, el fascismo, y las guerras, entre los temas mas recurrentes; en
ficcién se destaca una serie muda en blanco y negro que trabaja aspectos de la cultura juvenil: el
anti-prohibicionismo, la objecién de conciencia, y la represion policial. Con respecto a los desvios
publicitarios en general son “promos” que incentivan al telespectador a la participacion de la
television de barrio. En general, los videos producidos por el colectivo coinciden con aspectos o
situaciones ligadas a su préctica politica. Con esto, lo que queremos decir es que no se dedican a
cubrir eventos o trabajar tematicas que sean “ajenas” a su propia experiencia politica, mas bien
sucede todo lo contrario. Prevalece la vision mediactivista de que el medio es un espacio de
subjetivacion politica y, por ende, sus producciones expresan un alto nivel de compromiso con el
tema y los sujetos sociales implicados en el video. Ya habiamos analizado, en capitulos anteriores,
gue la practica comunicacional ejercitada por los colectivos autbnomos no sigue los modelos de la
objetividad periodistica —situacion que muchas veces es reproducida por los discursos

contrainformativos- sino que a través del juego y la experimentacién con los lenguajes comunicativos
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—en este caso el audiovisual- se busca generar discursos mitopoiéticos para la produccion de
nuevos imaginarios sociales. Por ejemplo, temas directamente ignorados por los discursos
massmediaticos como pueden ser la situacion de violencia en los centros de detencién para
inmigrantes, las preocupaciones en torno a la diversidad sexual y de género, las formas de vida
actuales subsumidas en la precariedad laboral, etc; o bien temas estigmatizados o fuertemente
criminalizados por los medios como son la situacién de los inmigrantes en general en Europa, el
consumo de ciertas drogas, etc. o, si no, temas totalmente descontextualizados o despolitizados
como pueden ser las tematicas en torno al medioambiente, las guerras, las represiones, etc.
Quizéas, una de las experiencias mas interesantes que produjo Teleimmagini? fue un video
documental que recoge la historia de una comunidad de inmigrantes rumanos en situacion ilegal
gue -a raiz de sufrir un desalojo- terminaron conviviendo con los integrantes de Teleimmagini? en el
XM24 durante dos meses. A partir de esta vivencia directa con los rumanos, el colectivo de la
Atraccion document6 dicha experiencia con el objetivo de poder comunicar a los vecinos de la
Bolofiina y de Bolofia, las condiciones violentas de xenofobia y criminalizacién a las que estan
expuestos, permanentemente, los inmigrantes en ltalia. Otro trabajo en construccion -que estan
realizando con otros colectivos de barrio- es una video-encuesta para medir el nivel de
(des)conocimiento y abrir un canal de dialogo con los vecinos sobre las consecuencias perjudiciales
en la zona de la construccion de un nueva via férrea por donde pasara un tren de alta velocidad.
Todas las producciones de Teleimmagini? se firman con el nombre de la television creando una
autoria de caracter colectivo. En algunas producciones agregan en los créditos nombres inventados
como forma de burlarse de la concepcion moderna del artista individual como “genio creador”.
Ademas, todas las producciones son copyleft, promoviendo asi la libre circulacion y la reapropiacion
de las obras para que terceros puedan modificarlas o reutilizarlas, ampliando hasta el infinito las
posibilidades de recreacion de las producciones audiovisuales. También hay producciones de

Teleimmagini? que son videos collages y videos fotomontajes gracias a la utilizacion de material
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audiovisual e imagenes fotograficas que toman de internet, concretando asi la desmaterializacion del
objeto artistico, busqueda permanente de las vanguardias y neovanguardias artisticas.

La reapropiacion de la tecnologia de la informatica y del software de edicion constituyd, para
quienes hacen Teleimmagini?, un factor determinante a la hora de generar un espacio colectivo de
experimentacién técnico-estética; pero aln el proyecto es débil en cuanto a generar dispositivos de
participacion comunitaria del canal en donde diferentes colectivos del centro social y vecinos del
barrio puedan hacer uso de la herramienta de la televisién. Compartir la grilla con otros colectivos,
dictar talleres de formacion y socializar los conocimientos técnicos y estéticos para la produccion
audiovisual, estan dentro de los proyectos del colectivo. Pero, hasta ahora, Teleimmagini? se
fortalecié6 mas a nivel desterritorializado, a través del contacto con otros mediactivistas, productores
independientes y con la red Telestreet, que a nivel territorial. La participacién real del barrio en la
television todavia esta muy limitada al grupo de videoactivistas del colectivo o bien a grupos afines al
colectivo y al centro social. Igualmente es valido resaltar que la actitud politica de democratizar el
medio existe y se manifiesta en las declaraciones y en las practicas que vienen impulsando con la
incipiente experiencia de Teleimmagini?. Como resaltan algunos de sus protagonistas, “La idea era
que la televisién no deviniera en un instrumento de poder en manos de nadie, porque es de todos
(...) El significado politico que puede tener esta en el hecho de ser un instrumento abierto, de acceso
publico”.*®

A lo que otro integrante manifiesta:

Lo que me interesa con Teleimmagini? es construir determinados conceptos, pero principalmente

hacer conciente que cualquiera puede construirse una antena. Publicitar las telestreet como red. La

190 Entrevista con Alberto, op. cit.
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posibilidad de hacerla. Por que en realidad si la gente no mira la tv para mi es mejor; pareceria

paraddjico lo que digo, pero es asi.’*

En relacion al concepto de telespectador, Teleimmagini? nunca se planted construir una
audiencia, sino mas bien la posibilidad de eliminarla. Su propia practica televisiva se funda sobre la
base de subvertir la relacién televisién-telespectador por una relacién de proximidad-interaccién con
el objetivo de que la television devenga en un espacio publico, abierto y participativo a la produccion
colectiva. De aqui se desprende que el énfasis del colectivo haya estado no tanto en la transmision y
construccion de una programacién que habitle modos de recepcion sino en la posibilidad de
interactuar, con otros colectivos del centro social y vecinos del barrio, en la co-produccion y
realizacion colectiva de material audiovisual que ponga en relacién inquietudes, problematicas y
temas compartidos. Quizas la forma de comprender y entender la concepcién de la television de
barrio pase, en la experiencia concreta de Teleimmagini?, por la produccién audiovisual y la
proximidad interrelacional que puede llegar a generar la herramienta televisiva, mas que en la

transmision y en la recepcién de la misma.

191 Entrevista con Nicola, op. cit.
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Un final abierto

Seguramente este cierre sea provisorio, abierto e indeterminado como lo son los acontecimientos
que dieron lugar a las experiencias antes analizadas. De una parte, nos encontramos con el
movimiento del 77 que experimenté un magma de significaciones nuevas en las practicas de la
politica y de la comunicacion alternativa. De esta parte —del tiempo histérico- nos acercamos al
“movimiento de movimientos” global que en el caso particular italiano —con las experiencias de los
centros sociales y del mediactivismo- recuper6 la estela del imaginario radical que habia dado vida
al pensamiento autonomo. Ambos periodos y ambos movimientos se presentan para afirmar el
agotamiento y la crisis definitiva de las viejas estructuras de la izquierda tradicional. Crisis que
pueden hacerse extensivas a todas las estructuras de la vieja sociedad moderna: la del trabajo
garantizado y asalariado, la de los medios de comunicacién de masas centralizados y jerarquicos, la
de las organizaciones y movimientos de vanguardia (tanto politicos como estéticos), y asi
sucesivamente. Frente al desmoronamiento de los imaginarios modernos se levantan “otras”
estructuras de caracter posmoderno: la de la cooperacion social de la inteligencia colectiva, la de la
practica biopolitica, la de pequefios medios de comunicacién a escala g-local, la de organizaciones
sin mediaciones y articuladas en red, y asi sucesivamente.

Frente a una progresiva privatizacion de los espacios comunicativos y ante la creciente
subsuncion de la propia vida a los procesos productivos del capitalismo global, las practicas
radicales emergentes resisten y se manifiestan “creativamente”; es decir, experimentando nuevas
formas de intervenir en la dinamica social-comunicacional.

Especificamente en el caso de las experiencias de comunicacion alternativa italianas analizadas
-Radio Alicia y Teleimmagini?- nos encontramos con una nueva forma de intervenir e interconectar

las practicas politicas, artisticas y comunicativas.
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Practicas politicas porque se plantea a los medios como medios de “produccion” y no de
representacion; es decir, los medios alternativos constituyen herramientas de accién politica y de
organizacion social. La comunicacion se manifiesta como materia prima de la politica y no como
expresion o canal superestructural de la politica. En el caso de Radio Alicia, la radio constituyé un
espacio para la autoorganizacion de los diferentes sujetos en resistencia en el 77: jovenes precarios,
circulos obreros, colectivos feministas, de género, etc. Y en el caso de Teleimmagini? se busca un
doble proceso de subjetivacion, por un lado la organizaciéon de la nueva composicién social del
trabajo (inmaterial) de videastas, informaticos, realizadores independientes, publicistas, etc., es decir
todos aquellos sujetos (potencialmente mediactivistas) que producen valor en la economia del
semiocapital; y por otro lado, la apertura de canales de participacion barrial. Esta situacion se
presenta todavia débil debido a los bajos niveles agregativos que existen en las ciudades y
(pos)metrépolis europeas; y ademas, también, porque la experiencia de Teleimmagini? todavia no
supo crear dispositivos para que realmente mas grupos y vecinos del barrio se reapropien del medio
televisivo. Un pequefio inciso de contrapunto interesante para comparar -el déficit comunitario de las
telestreet- son las experiencias actuales de televisiones comunitarias en Venezuela. Estas
experiencias han creado unos dispositivos muy interesantes para que los vecinos participen de la
television del barrio. A través de talleres gratuitos de formacidon en realizacién audiovisual
documental, y mediante estructuras colectivas de produccién audiovisual -Equipos comunitarios de
produccion audiovisual independiente (Ecpai)- se han generado canales de participacion vecinal
donde la total organizacion —produccion, gestion y realizacion- de la television estan en manos de
los vecinos, creandose de esta manera verdaderas estructuras de television de caracter publico no
estatal abiertas a la comunidad.

Volviendo a las experiencias italianas, planteamos que ejercitan nuevas practicas artisticas , al
presentar a los instrumentos tecno-comunicativos como territorio propicio para la experimentacion

con los lenguajes técnicos y expresivos. El lenguaje se manifiesta como practica -y no como
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instrumento neutral- a través del cual los sujetos se constituyen. En el caso de Radio Alicia el
lenguaje de la palabra hablada, del lenguaje vulgar, experimental y cotidiano de la oralidad cre6 la
posibilidad de explorar en los estilos narrativos y creando, a la vez, la posibilidad de un tipo de
programacion espontanea y performativa abierta a los diferentes sujetos que se daban cita frente al
micréfono. En el caso de Teleimmagini?, la reapropiacion del lenguaje audiovisual digital y del
lenguaje informatico generan no sélo la experimentacion en la produccién audiovisual, sino también
la estructuracién de una programacion televisiva de flujo constante de imagenes en el éter.

Y por altimo con respecto a las practicas comunicativas se crearon, en ambas experiencias,
estructuras colectivas de enunciacion/emision que partiendo de la cooperacion social intervienen,
modifican y lleguan a anular las estructuras organizativas autoritarias de los grandes medios de
comunicacion de masas.

El fenomeno de Radio Alicia — y de las radios libres- y de Teleimmagini? -y del circuito
Telestreet- hacen visible la crisis del modelo centralizado, jerarquico y cerrado de los grandes
medios masivos de comunicacion. Ambas practicas alternativas, al fundarse sobre la base de la
inteligencia colectiva, no buscan oponerse al sistema mediatico contruyendo “otros” grandes medios
porgue sus objetivos no son la acumulacién (de capital), sino justamente la proliferacion de una

inteligencia de masa organizada en pequefios medios de comunicacion.
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