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Introduccioén

“Todos conocemos Barcelona pero a todos nos cuesta sostener una palabra sobr
ella”, escribe Mario Carldén, para agregar que “cleamo ofende, provoca risa y
escandalo. Y enseguida, un sentimiento pareci@ocalpa, porque no esta bien reirse

de los temas quRarcelonatrata, como los traBarcelond™.

Barcelonaes un quincenario que cruzo las fronteras del gisnwo, la ficcion y el
humor, para nutrirse de esas tres vertientes yrgemnma publicacion novedosa en
nuestro pais. Se nos presenta como un placer cylpbsnismo tiempo que invita a

desentrafiar sus modos de funcionamiento.

Su lectura arroja una conclusion inicial: la reaigb distingue fronteras ni fija censuras
entre lo publicable y lo no publicable. Al sugeron sarcasmo y sin piedad- las
intencionalidades reales de los sujetos de la inpt&e erige como una excepcion

respecto al resto de los medios.

Su “incorreccidn” es una de sus principales maidastitarias y se explicita a través de
una constante parodia @larin, el diario de mayor circulacion en habla hispana,
representante del modelo del periodismo politicdenaorrecto y abanderado del
lenguaje neutro y despersonalizado. Su directdp)oP&larchetti, llegé a decir que
“mientras hayaClarin puede habeBarcelona no importan los gobiernds”A lo largo

del trabajo se exploraran las causas y los métddasste paralelismo burldn, tanto en

forma como en contenido.

Como la agenda periodistica 8arcelonase basa en la de los grandes diarios, su
contenido varia al ritmo de lo que se conoce colamttualidad”. Una de las pocas
continuidades que presenta es el desafio a la ddatbdnental y a la correcciéon
politica del lector, por lo cual puede describiceeno una publicacion rupturista en el

mercado editorial.

! carlén, Mario; “Y al final... ¢qué hacemos d®arcelon®”; RevistalLa Crujia; Buenos Aires, octubre
de 2006.
% Valle, Agustin; “La noticia es el poder”; Revigtaom Edicion digital; 24/9/08.



Carlon sugiere que “como todo discurso que dedadidimites, constituye un pieza
clave para entender los modos actuales de hagéumor?, ¢arte?, ¢periodismo?”.
Barcelonaes una satifaperiodistica. “La satira es la herramienta, pérpreducto es
periodistico”, define Marchetti. ¢, Pero qué mecaonsmermiten qudarcelonahaga
reir? ¢Logra, como pretende el editor Fernando Heancuno de sus periodistas,
“modificar la percepcién que los medios forman sdarrealidad®?

% La Real Academia define a la satira como “compésipoética u otro escrito cuyo objeto es censurar
acremente [asperamente] o poner en ridiculo aelguialgo”. También se la describe como un “discurs
o dicho agudo, picante y mordaz, dirigido a estenmoi fin” (Diccionario de la lengua espafiola; Real
Academia Espafiola; Vigésima segunda edicién; 2Baijon digital).

* Nicastro, Juan; “Del decir lo que nadie dice, a $encionales, hay un paso”; Sitio web
Barilochense.com



Hipoétesis

Barcelonaplantea una clave de lectura de la realidad errtaboposicién a la de los
grandes medios nacionales. A través de un dobleepoode sétirgeriodistica, la
revista ridiculiza tanto a los sujetos de la naticomo a los mecanismos retdricos

mediante los cuales ésta es construida en diasios €larin.

Objetivo

El objetivo general de este trabajo es abordarapklpque desempeiia en la prensa
grafica argentina la revisBarcelona

En este sentido, se busca:

- indagar sobre el surgimiento y los antecedergda gublicacion,

- describir su proceso de produccién periodistica,

- rastrear las causas de su impacto, y

- analizar su inscripcion dentro de los consumodiatieos nacionales.

Metodologia

La tesina se basa en el analisis de los ejemptir&arcelonaeditados entre 2003 y
2007, sobre todo en las tapas, los titulos y laipales “noticias” de cada una de sus
secciones.
Para ello se realizaron las siguientes actividades:
- Recopilacion y andlisis de bibliografia para @rroo teorico.
- Rastreo y analisis de publicaciones periodisticaacadémicas, tanto del contexto
historico como de los medios graficos que prefigurda experiencia de la revista.
- Recopilacion, analisis y seleccion de 124 ejenegladesde el 15 de abril de 2003 al
21 de diciembre de 2007:

a. Andlisis del contenido de las “noticias” y sus nmesmos informativos.

b. Analisis comparativo entre los distintos ejemplateBarcelona.

c. Andlisis comparativo entre los procesos de produncperiodistica dBarcelona

y Clarin.

- Entrevistas a los directores de la revista (P&abéochetti, Ingrid Beck y Mariano
Lucano) y al especialista en medios y consumosiraléts Luis Alberto Quevedo.



La revista de un pais colapsado

Una solucion europea

Diciembre de 2001, ademas de ser un mes de quabsda Argentina contemporanea,
significd el principio del fin para muchas publizates graficas. Una de ellas era la
revistaLa Garcig que desde 1999 hacia foco en el rock local &s¢rae un lenguaje
directo y con frecuencia humoristico. Pero el newcde las publicaciones de musica
joven se achico (sobrevivio la edicion local Rlelling Stonecon mayores recursos y
respaldo internacional) y se derrumb6 el poder adtyo, mientras crecian las

urgencias sociales de los argentinos.

Los quioscos de diarios y revistas se despoblar@dlg los medios graficos mas
importantes sobrevivieron a la debacle, con latimable ayuda que significo la
pesificacion de sus deudas. El mas beneficiaddCfadn, cuyo imperturbable slogan

reza: “Una solucién argentina para los problemassiargentinos”.

Los incipientes profesionales de disciplinas amesnetedoras se inclinaron por el
cambio de ciudadania. El objetivo era Europa, stintente que activaba un imaginario
de triunfo laboral y realizacion personal. “Barceloparecia ser -recuerda Mariano
Lucano, director de arte de la revista- la ciudéeljida por quienes disefiaban,
escribian, o hacian algo en relacién a la comuidio&t Un destino generacional
parecia estar en juego del otro lado del océanas. &4, la Argentina se incendiaba.
Estaban dadas las condiciones para proponer umardede la realidad en clave
apocalipticaBarcelonafue, desde su primer nimero, una imposible “sélueuropea

para los problemas de los argentinos”.

La idea se habia gestado en la redacciohad&arcig donde un grupo de periodistas
(Beck, Marchetti y Lucano) publicaba una secciom ewticias apocrifas. Asi lo
recuerda Marchetti:Sending Fruitfue el disparador que nos llevé a haBarcelona
Era una seccién dea Garciacon noticias ficticias de rock. Y la primera dé&fidn de

Barcelonafue “hacer un diario d8ending Fruit®. El periodista Pablo Plotkin recuerda

® Entrevista a Mariano Lucano; 5/9/07.
® Entrevista a Pablo Marchetti; 26/7/07.



gue la seccion “también se reia del rock y susswigsde adentro (noticias como la del
busto de Luca [Prodan, el desaparecido lider deoBque lloré ginebra)’

En gran medida, la revista surgié desde el “nodcm@is a cierto agotamiento con los
métodos periodisticos tradicionales. Beck remeniftta:queriamos desgrabar ni hacer
llamados para chequear la fuente. Y teniamos dae no ibamos a vivir de los
anunciantes, porque sencillamente es algo que lmenmsss hacer. Queriamos que la
revista se sostuviera solo por las ventas”. Lactbra habia trabajado, entre otros
medios, enLa Magg La Garciay Pagina/l12 “Con Barcelona -reconoce- logré
correrme del rol de periodista clasico, encontré dtigar, mas relacionado a la
ficcion”®,

Muchos de los periodistas @arcelona(ademas de los mencionados, Daniel Riera y
Fernando Sanchez, dos Brlling Stongtambién habian coincidido en la redaccién de
La Maga Marchetti admite que esa revista cultural en umntg “nos quemo la cabeza.
Esto es un poco una reaccién contra esasaisato-serratianaue tenfa’.

Beck confirma y amplia el concepto: “El antecedenés importante dBarcelonaes

La Maga Casi todos nos conocimos alli, y cuando vimosa&m trabajaba y como
eran en realidad los ‘grandes personajes’ de lsteeypor ejemplo, como diferia su

obra de su vida) nos fuimos cansando y empezarnereaganas de hacer otra cd8a”

Esa experiencia permite comprender el origen denakg obsesiones que guiaron la
escritura deBarcelona como la ridiculizacion de la figura dptogresismo“La revista
era muy politicamente correcta y eso, visto deduwaa era valioso, fue como un
balsamo de correccion politica frente a la frivatldnenemista (...) Pero para nosotros,
gue lo veiamos cotidianamente, ese discurso plistagenia un montdn de fisuras. Y a
partir de esos recovecos nos fuimos formando, serdeg un poco de esd” Aqui
podriamos rastrear una de las causas del placdrayuexperimentan los periodistas de

Barcelonaante lo politicamente incorrecto.

" Plotkin, Pablo; “Mucha risa por aqui”; Reviftalling Stonediciembre de 2007; pag. 62.
8 Entrevista a Ingrid Beck; 13/12/07.

° Entrevista a Pablo Marchetti; op. cit.

1% Entrevista a Ingrid Beck; op. cit.

1 valle; op. cit.



Otros medios y programas de baja circulacion furarion como referentes directos
para Barcelong como la revista de “periodismo terrorisaEnemigo Publicoy el
programa radial antiecologis@uemen los bosquesmitido por las FM La Rocka, La
Tribu y Palermo entre 1994 y 1999. Beck tambiéa aila banda parddica Sometidos
por Morgan, que habian armado Marchetti, Sanch&eya. La directora recuerda:
“teniamos ganas de hacer una revista de humorcpolEn esa época, Pablo Marchetti
viajo a Europa y nos trajo un una publicacion femacde formato tabloide y a dos
colores llamadaCharlie Hebdoque, de alguna manera, termind de inspirar nuestro

estilo definitivo™®.

Por su parte, Lucano afirma que su referente e®Jsta espafola de historietas
Metropol donde “el material podia no tener nada que veeei, a excepcion de que

todo sucedia en Metropol, y todo, hasta la pulditidenia referencias a ese para-
lugar”. Para Lucano ése “es un poco el juego qeetnos hacemos acerca de la para-
realidad...” Aqui llegamos a un punto important&arcelona centra su agenda

periodistica en los temas que tratan los grande®sd] pero todas sus “noticias” se leen
-y hacen reir- desde una ficcion libre y satirigae crea un mundo distorsivo pero
perfectamente reconocible en la cotidianeidad destnol pais. Lucano afirma que la
intencion de la revista ha sido “crear un para-noyniha pequefa intervencion Dada en

los kioscos de revista¥”

Del living a la calle

Cuando cayeron De la Rud.g Garcig Beck, Marchetti y Lucano empezaron a buscar
un inversor para su idea. En 2002 imprimieron dameros de prueba, pero no
encontraron un editor que llevara la revista adléecLa frase de negativa, escuchada
una y mil veces, sonaba demoledora: “el proyecttagsbueno artisticamente como

inviable comercialmente”. Beck recuerda que “conaemzs a mostrarla a varios

12 7eiger, Claudio; “Después de hora”; Suplemdranlar, Pagina/12 29/6/03

13 Lo nuestro es periodismo lisérgico”; Entrevisténgrid Beck; Sitio wetDefensoria.org Newsletter
17; Buenos Aires; marzo 2007.

1% Entrevista a Mariano Lucano; op. cit.



editores conocidos, pero la crisis econémica del 2@0 se habia vuelto terminal vy,
aungue les encanté a todos, nos dijeron que emsibip publicarla en ese momentd”

El suefio de los editores (“hacer la revista queosecantara”) comenzo a tomar cuerpo
a comienzos de 2003, de forma inesperada: “un ttoque vivia en China -continla
Beck- nos ofrecié prestarnos cinco mil pesos y finalmente pudimos editarla:
pagamos los dos primeros nameros y unos afichesdifandirla en la calle.

La tirada inicial de la revista -que en ese momengomensual- fue de 5 mil ejemplares
y practicamente se agotoBarcelona “originalmente era tamafio sabana -recuerda
Beck- porque queriamos hacer una revista que tieraincémoda de leer, como el

diario La Nacioni*®,

El primer nimero llevaba en su tapa un fotomontaje el titulo-catastrofe: “Ahora
dicen que Pifidn Fijo es Alfredo Yabran”. A la izguda, en un recuadro, el que habia

sido titulo del primer nimero de prueba: “La Argeatse estaria yendo a la mierda”.

= Barcelong 22
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Ya estaba presente una caracteristica distintivéa devista: el uso parédico de las
férmulas retdricas d€larin, con profusion de impersonales y condicionalespimados
por el pesimismo generalizado del momento socipbltico. Lucano reconoce que

“pensdbamos que no sobreviviriamos, que las nexissdde los que podian comprar

15 Entrevista a Ingrid Beck; op. cit.
6«Lo nuestro es periodismo lisérgico”; op. cit.
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Barcelonaen ese momento estaban ocupadas en vestirse,dsagis, comer..* De
alguna maneraBarcelonaparecia ser la revista indicada para un pais eaizatio por

ciclos de duras caidas y tenues recuperaciones.

El socidlogo y especialista en medios Luis Albeépeevedo, confeso “fanatico” de la
revista, recuerda que su llegada a los kioscosupyotlin desarreglo en la mirada.
Mientras que las revistas y las publicaciones setiegsban cada vez méBarcelona

irrumpié con zonas estéticas desagradables e tagtes, incluyendo algunas muy
groseras y bestiales.... Esa es la primer pared apia lue saltar: entender el codigo

de su estética y su textuty explica.

Al principio, los recursos para publicarla eranasses. La redaccion funcionaba de
noche en el living de Lucano, con maquinas queabéah descartado ém Garcia La
publicidad mas importante fue -y quiza sigue siereldboca a boca”. Estudiantes de
Comunicacion, disefiadores (los mismos que sofiabarrealizarse en la Barcelona
espafola), periodistas, canillitas y kiosquerostrdmnyeron a extender un fenébmeno
que hoy alcanza el paradéjico status “de culto vie&5], que Quevedo analizé con estas
palabras:

Barcelonainvent6 un lenguaje novedosisimo y un estilo de drupolitico-social-cultural muy original.
No existia una demanda de los lectores argentiaasd revista con una estética agresiva, un leaguaj
fuerte y una fotografia chocantarcelonase transformé en una clasica revista de nicho giablece un

pacto de complicidad muy grande con sus lectoness tcapaces de saltar esa fronteras y entrar en el

cédigo, disfrutarlo y armar comuniddd

Luego de los primeros meses, la revista comenznderse junto aXT, el semanario
de Adolfo Castelo. “Arreglamos porque pusimos masstondiciones. Eso nos permitié
ganar algo parecido a un sueldo y montar estanafigiecordarian afios después sus

" Entrevista a Mariano Lucano; op. cit.

'8 Entrevista a Luis Alberto Quevedo; 29/5/08.

!9 Resulta interesante la carta de un lector en tarmste tema: “Tenemos que sacarle el lugar de lo
masivo a Tinelli, la gente consume mierda porqug haerda (...) jjiDistribucion masiva de
Barcelond!!”. En su respuesta, los editores sefalaban tpge due hablan de ‘masividad’ se olvidan de
que esta revista vende... j14 mil ejemplares porogma! Que es un montén para una publicacion limada
como ésta, pero que no es nada comparandola calaligs y revistas de gran tirada. Y ni hablatale
tele o la radio. Asi que no jodamos mucho con landsividad. O, mejor, tomemos conciencia de cuan
secta somos si creemos que esto es masividad” (oUtié - 31/8/07, pag. 23). Es en este sentido que
podemos hablar de un fenémeno “de culto masivo'gariraste con la masividad real que implicé una
publicacién comdiumor.

0 Entrevista a Luis Alberto Quevedo; op. cit.
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editores Finalizado el acuerdo con esa revigarcelonase transformé en publicacion

quincenal, con una tirada que actualmente rondediogée mil ejemplares.

El éxito y el progresivo aumento en las ventasaleelista sorprendid, antes que a
nadie, a sus propios miembros. Beck se muestrdeperpor todo lo que rodea a
Barcelona “que se venda como se vende, que nos secuedirdratapas de una

muestrd’, que salga una @celonajudia®

, que un judio se sienta ofendido por lo que
publicamos... Yo no crei que la revista fuera a stiingnucho”. La directora reflexiona
y afirma: “Supongo que tiene éxito porque es unanburevista periodistica en un
contexto de periodismo malo. Es la revista que igoers hacer, pero sobre todo es

periodismo bien hecho, bien escrito, que inforfa”

La directora amplia: “Siempre pensamadBaacelonacomo un medio periodistico, con
los recursos del periodismo. En las reuniones dac@on no estamos buscando hacer
reir o meter chistes. Nos informamos y queremosrimir cuando hacemos la
revista®®. Sin embargo, la tensién entre periodismo y hdmes lo que parece
conformar la quimica dBarcelona que segun Beck es “muy clasica desde el formato,
con una diagramacién muy estructurada, una cabdaamativa, bajada, epigrafe...

Preferimos que la parte mas lisérgica esté ennéénimo™.

Adriana Amado Suérez explica esa fackgargica “Su sentido del humor fusiona
desenfado, escepticismo existencial y absurdo €lL.humor que abrazan los jévenes
nacidos después de los setenta, que presenciatiopings intentos de una revolucion
social que fue mutando como su consigna: ‘PerotveleSe va a acabar la dictadura
militar’, ‘Devuélvanme mi dinero’. En este contextmy que reconocer que los medios
tradicionales tuvieron una sola conducta: siemperdn oficialistas y realistas a
ultranza®’. A lo largo de los cuatro afios analizados, unaladeideas-fuerza de

Barcelonaresulté ser, justamente, la parodia al tratamieaisi propagandistico que

L E| 16 de agosto de 2007 en Tucuman y el 9 de minrie del mismo afio en San Luis.

2 Se refiere a la revista plateriBelavi.

3 Entrevista a Ingrid Beck; op. cit.

4 Entrevista a Ingrid Beck; op. cit.

% Esa tension sobrevuela el status legal de la gadiin. Al final de cada revista, en letra muy ahic
puede leerse Barcelona es una obra de ficcion. Cualquier semejanza comreldidad es pura
coincidencia”. La publicacidn tiene, ademas, desaies legales.

%6 Entrevista a Ingrid Beck; op. cit.

2" Amado Suérez, Adriana; “Puto el que lee”; Revidin V; 1/7/06; pag. 19.

12



medios comoClarin y P&gina/12 llegaron a prodigar al gobierno kirchnerista.
Barcelonase transformd en una revista eminentemente poljtide critica social...

hecha con papel de diario.

13



¢Un pais en serio?

Entre 2001 y 2003 la vida politica argentina estsignada por una incertidumbre
mayor a la acostumbrada. Después del colapso tamdice de 2001, la sucesiéon de
cinco presidentes en tiempo récord, la pesifica@émétrica dictada por Eduardo
Duhalde y el control del desborde social, los atigea se preparaban para elegir nuevo
presidente. CuandBarcelonasalié a la calle, la campafa presidencial estabauen
apogeo y ninguno de los candidatos sacaba unajaeasiderable en las encuestas.
La Unica certeza era que la presidencia se defi@n segunda vuelta. Unos dias

después, hasta esa idea resultaria errada.

En las elecciones del 27 de abril el ex presid€atdos Menem obtuvo el 24,2% de los
votos, y Néstor Kirchner el 22,4%. “Mas desocupagos votos”, como recordd su
esposa Cristina Fernandez cuatro afios despuésuAatderrota segura, el 14 de mayo
Menem anuncié que no competiria en el ballotagguillevo al santacrucefio a asumir
el cargo el 25 de mayo como el presidente menaloade la historia argentina. Al dia
siguienteClarin titulé su portada con una frase del nuevo manidat&Quiero un pais
serio y mas justo”. Ese mismo dia Fidel Castro pnoiv, ante miles de personas, su
altimo discurso en la Argentina. El pais, noticiandial ininterrumpida desde el default

de 2001, seguia convulsionado.

Entre 1998 y 2002 la economia argentina habia @sadecesion, y llegd a perder casi
20 puntos de su PBI. Mas de la mitad de la pobtagigia en la pobreza y casi un
tercio en la indigencia. A partir de 2003, y conaamtexto internacional favorable, el
pais de Kirchner comenzé a cambiar. En su primerdafigobierno el PBI creci6 el 8,5
por ciento y parte de la sociedad se recuperé ddades. Nicolas Casullo sefialé como
dato central de la administracion Kirchner “la pngoacion por un regreso neto de la
politica como capacidad decisoria”. Esta recolaoaae lo politico en el plano del
conflicto tuvo, para el autor, el propésito de fitalar democraticamente la idea de por
lo menos ‘dos’ proyectos o programaticas en pugabi”f. La revista cuestionaria esta
vision de los hechos: ¢ pugnaba realmente el proy@chnerista con los intereses que
decia combatir (como la iglesia, las empresas fma@das y los organismos

internacionales)?

28 Casullo, Nicolas; “El conflicto de las interpretames”; Pagina/12 Edicion digital; 10/12/07.
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Algunos analistas afirmaron que el gobierno kirclst@ se basé en el cortoplacismo,
sin pensar qué pais se estaba construyendo, eramusition al slogatyn pais en
serig, utilizado para promocionar sus acciones. Al faaal el periodo presidencial de
Kirchner, Marcos Novaro sefalaba: “si algo carazéeta gestion que termina, en
comparacion con gobiernos previos que tuvieron msichmenos oportunidades vy
recursos para introducir cambios, es la costumbreajar pasar esas oportunidades,
evitando invertir recursos en objetivos de medigndéargo plazo, a favor de la
maximizacién de réditos inmediat8%” La critica apuntaba al poco énfasis que el
Gobierno habria dado a un proceso de industrigdiimdzasado en el conocimiento y el

valor agregado.

Entre los principales cuestionamientos a Kirchridovaro también sefialaba “la
renuncia a realizar reformas en el sistema tribytan la educacion y en la Justicia, asi
como el erratico manejo de las politicas de predesinversiones y exportacion&s”
También opinaba que si Kirchner lograra armar urigm institucionalizado para el
ejercicio del poder en el fututp “la historia le podria disculpar otras oportumies
perdidas, y aunque el resultado distaria de adeeumra republica con que suefian
muchos de sus seguidores y de quienes se le ofoneml menos seria bastante mas

cercano a lo que hace unos afios se llamaba ‘uepairio™?.

El kirchnerismo bajo la lupa

Finalizada la presidencia de Néstor Kirchner, lesdims propusieron un balance de
gestion, cuyas principales caracteristicas podsaagrupar en tres categorias. Esta
tipologia es el esbozo de un consenso, con sussimeg discrepancias en los

posicionamientos politicos y las modificaciones daea el paso del tiempo.

29 Novaro, Marcos; “Una regla para el peronisnf®dgina/12 Edicién digital; 10/12/2007.

%0 Novaro; op. cit.

31 Luego de su mandato, Kirchner opté por transfosmen jefe del Partido Justicialista, retornand@as
las estructuras partidarias mas tradicionales.

%2 Novaro; op. cit.
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a)

b)

Las medidas positivas

La baja en el desempleo. Segun el INDEC (que cersicbcupados a los
beneficiarios de planes sociales), la desocupab#jd del 10,2% en el tercer
trimestre de 2006 al 8,1% en el mismo periodo @& 20

La disminucion de los indices de pobreza e indigendel 51% y 24%
respectivamente en 2003, a 29% y 10% en 2006.

La re-jerarquizacion de la politica de derechosdmws y el impulso de los juicios a
los responsables del terrorismo de Estado. Degpeiés anulacion de las leyes de
Punto final y de Obediencia en agosto de 2003,nggaion los juicios a los
represores. Fueron condenados el “Turco” Julidhofstial de la Policia Federal-,
Miguel Etchecolatz -oficial de la policia de Buedges-, Christian von Wernich
-sacerdote catolico- y Cristino Nicolaides, ex jgé Ejército.

La renovacion de la Corte Suprema de Justicia ceembros de reconocida
trayectoria y capacidad, como Eugenio Zaffarongngl Highton de Nolasco y
Carmen Argibay.

El fortalecimiento regional y las alianzas con Bragenezuela, Bolivia y Chile,
que permitieron encarar proyectos en areas vitp®m el futuro, como la
alimenticia y la energética, ademas de crear untdr@e negociacion politica
conjunta frente al mundo.

El aumento de las exportaciones, que en 2007 aoamAos 53 mil millones de

pesos’.

Los desaciertos

La falta de proteccion al testigo clave Jorge Julipez, desaparecido luego de
testimoniar contra el ex represor Miguel Etche@ylatesuntamente protegido por
“fuerzas residuales” de la Policia Bonaerense.

La omnipresente sensacion de inseguridad no pudeisatida desde el Gobierno,
al mismo tiempo que fue uno de los grandes arguwseaitd la oposicion, que logré
un importante triunfo en la ciudad de Buenos Aioes Mauricio Macri. El
kirchnerismo no alenté el armado una coaliciéntwalique impidiera el triunfo de

la derecha en uno de los dos distritos mas impesatel pais.

%3 Campanario, Sebastian; “Economia, seguridad, seddhicacion: las claves de la Argentina que recibe
Cristina”; Clarin; basado en datos de la Consultora Equis; 9/1p43,;13
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El fracaso de la estrategia politica conocida cdtremsversalidad”, que llevé a
alianzas politicas con intendentes bonaerensesdasisle ineficacia y corrupcion,
paradigmaticos de lo que el propio kirchnerismoidaefinido comwieja politica

La renovacion de las licencias a los grandes me@jos no fue criticada en la
prensa por razones obvias) disminuyo las posiliédale un acceso igualitario a los
canales de difusion. Tampoco se sanciond una niegvde radiodifusion que se
ajustara a las caracteristicas de la vida en demiacr

El fracaso en los intentos por llegar a un acueaioUruguay por el conflicto de la
pastera finlandesa Botnia en Gualeguaychu.

La manipulaciéon de los indices del INDEC, uno derfis prestigiosos del Estado y
fuente de datos oficiales e indicadores a nivelamat para profesionales, medios y
publico en general.

Los funcionarios argentinos implicados en casosadrupcion, manejos irregulares
o recepcion de dinero de procedencia incierta: laistna de Economia Felisa
Miceli, la secretaria de Ambiente Romina Picolgtibs miembros del Ministerio de
Planificacién a cargo de Julio de Vido implicadoset caso Skanska, ademas de la
acusacion por parte del FBI de que los 800.000re®lan las valijas del empresario
venezolano Antonini Wilson tenian como objetivdiehnciamiento de la camparia

de Cristina Fernandez.

La dimensién polémica o cuestionable de la gestion

El crecimiento del PBI (acumulo el 40% al finalizirmandato de Néstor Kirchner)
y del consumo no tuvo como correlato una baja smieeles de desigualdad social
entre ricos y pobres: “el 40% de la poblacibn mébre recibe el 12% de los
ingresos y el 10% mas rico un 35% del total”

La falta de medidas de fondo en areas vitales cssthal y educacion, pese a las
leves bajas en los indices de mortalidad infardihglfabetismo.

La suba en salarios y jubilaciones marcho6 a redayndice inflacionario (un 20%
al finalizar 20075°.

% Campanario; op. cit.; pag. 13
% Campanario; op. citpag. 12.
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Las retenciones a las exportaciones provocarontaties confrontaciones con el
sector agroganadero, que sin embargo siguié vienfdoerecido por el modelo de
acumulacion kirchnerista.

El pago de 10.000 millones de délares al FMI implima independencia politica
respecto del organismo de crédito, al mismo tiemgoe importantes
cuestionamientos al pago de una deuda sefialada @egittma -al menos en
algunos de sus tramos- por prestigiosas institesi@specializadas.

El “despegue” de las responsabilidades por la diagele Cromafion fue una
decision politicamente conveniente, aunque socraeneuestionada.

La reestatizacion de empresas de servicios (engtgaasportes) no redundé en una

mejor calidad de servicios.
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Barcelona una genealogia

Méas alla de sus intenciones rupturistBsyrcelona se nutre de cincuenta afios de
periodismo satirico. A continuacion se destacanplascipales caracteristicas de las
publicaciones que de una manera u otra prefigursuaxperiencia, seflalandose puntos

de contacto y diferencias con respecto a la revista

De Tia Vicenta a Satiricén

Si bien publicaciones comBl Mosquito o Caras & Caretasinauguraron el humor
politico en la prensa naciondlja Vicentapodria ubicarse como el antecedente mas
longevo y directo d8arcelona Considerada como la primer revista contemporéeea
humor politico, aparecié el 20 de agosto de 195i.fundador, Juan Carlos Colombres
-“Landru”- dirigia un equipo que contaba con NotbeFirpo, Quino, Juan Fresan,
Dalmiro Sdenz y Conrado Nalé Roxlo.

La revista aportaba, segun Jorge Rivera, “expadsendesprejuiciadas y realmente
innovadoras, como sus parodias de publicaciones, rimeros ‘bilingles’, sus
fotomontajes, su manejo satirico (y al mismo tiensptilmente informativo) de un

caudal de noticias y rumores politicos o econémitos

“No poseia un humor corrosivo, sino casi infangiéro de todos modos era demasiado
atrevida para esa época de obligados silenciosfgmésmos®’, agrega Ana Von
Rebeur. Una de sus claves fue la burla hacia ajetdino tipico” -esa obsesion
inmaterial de la narrativa y el periodismo naciesal algo que seria llevado al extremo

por Barcelona la des-mitificacion y critica acida al inabaraaltder nacional”.

% Lafourcade, Alejandrd;a revista Humor como medio opositor a la dictadariitar; Tesina de grado;
Licenciatura en Periodismo; Facultad de Cienciasladeeducacion y de la Comunicacién Social;
Universidad del Salvador; Buenos Aires; 2004; d&y.Cita de Rivera, Jorgeljstoria del humor gréafico
argentino,en Ford, Rivera y Romanbledios de comunicacion y cultura popylaegasa. Buenos Aires,
1990. P4g. 121.

3 Von Rebeur, Ana; “Breve historia de las publicaei® humoristicas argentinas”; Sitio web
Mediosindependientes.coiciembre de 2002.
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Tia Vicentafue clausurada en julio de 1966 (afio en que llegénaler medio millén de
ejemplares) por Juan Carlos Ongania, ofendidogforina en que Landru lo parodiaba
como una morsa con bigotes. EI humor volvido a egtasente en la prensa grafica
nacional desde agosto de 1971, con la revista besddiortensig cuna de Roberto

Fontanarrosa y Crist.

Al afo siguiente nacié en Buenos Aii®atiricon exitosa desde el comienzo, gracias a
su mezcla de acidez, denuncia e ironia en los Hdasanos de plomoPara Carlos
Ulanovsky tenia una “falta de respeto hacia losreal tradicionales” y era “una revista

188

sin limites™”, en la que sus periodistas se autodefinian coemndiclastas”. Alli se

destacaron, entre otros, Oskar Blotta, Alejandrariao} nuevamente Fontanarrosa.

La revista parecia tener un extrafio poder antiifmat Una historieta publicada en
enero de 1976 -“Argentina 2001"- mostraba a unoastita vernaculo armando una
casilla de chapa en la luna. Despuésadtricon segun el colaborador Jorge Ginzburg,
“nada deja de tener anclajes con la realidad. ‘zlorl humor para hacer

periodismo®®. Después del golpe del '76 sélo se publicaron ouaimeros.

Humor, un cambio de paradigma

Humor resulté un valioso antecedente para la experiadeBarcelona.Aparecio el 1

de junio de 1978, con un equipo de periodistasmdristas que regresaban del exilio
en México y Espafia. Era un quincenario de analisiza el unico que en la dictadura
hacia una “segunda lectura” de los acontecimieqtas narraban el gobierno y los

grandes medios. Fue un producto masivo: llegé aregi0.000 ejemplares.

Eduardo Anguita la recuerda como “una revista ibteenente antidictatorial que
sobrevivia con un lenguaje sin eufemisnisPara Alejandro Lafourcade, “el discurso

de Humor vari6 de una modalidad critica a un estilo comoay de denuncia, de

% Ulanovsky, CarlosParen las rotativasEditorial Espasa; Buenos Aires; 1997; pag. 217.

% Ulanovsky; op. cit.; pag. 218.

0 Anguita, EduardoGrandes hermanos: Alianzas y negocios ocultos deali®fios de la informacion
Ediciones Colihue; Buenos Aires; 2002; pag. 160.
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manera directamente proporcional al aumento déradat’’. El escritor y periodista

Juan Sasturain sefiala que cuando apakdgror “no habia nada de difusibn masiva
que no fuera obsecuencia, complicidad y miedo. duos hacian el nuevo mensuario
eran gente de oficio: venian de sucesivas avenddiitzriales compartidas a partir de la

revolucionariaSatiricor 4.

“Desde el primer numero -plantea Lafourcatte:mor se plante6d hacer frente a las
mordazas impuestas al periodismo, y toca dos temasno podian ser criticados ni
objetados: el Mundial de futbol y la politica ecoriéa de José Martinez de Hoz. Con el
correr de los numeros, la revista ira abordandosotemas prohibidos, como la
represion ilegal, la censura, los desaparecidas delida extern&* Humor sentaba
posicion. Para su secretario de redaccion, Aquiasregat, “era realmente el Unico
medio de oposicion que habia. Ahi habia gente g@aémente se jugaba, muchos
escritores de izquierdd”

La revista tuvo desde el principio un claro enemmgo exacto opuesto: la dictadura
militar que gobernd entre 1976 y 1983. El objetiedHiumorera claro y ambicioso para
su director Andrés Cascioli: debilitar al Gobietmasta llegar a la democracia. Aunque
sus mecanismos retoricos no podian ser tan exlicitos dibujantes y redactores -
recuerda Von Rebeur- tenian que pensar muy biero ¢dtaoer un chiste que pudiera
pasar ileso a través de la vision de la censura &sostumbrd a los lectores a leer
articulos entre linea$ generandose un ida y vuelta de complicidadesicasiy

codigos compartidos.

Después de la dictadurelumor reemplaz6 los ataques hacia un enemigo claro (el
gobierno dictatorial) por una mirada tibiamentdicai hacia el proyecto alfonsinista,
con el simpatizaban algunos de sus periodistadisElirso de la revista, ni oficialista ni
opositor, nunca pudo encontrar un tono tan defiidmo en los afios anteriores.
Ademas, medios com®agina/l2comenzarian a publicar, casi todos los dias, l&ssno

de denuncia que habian hechdtienorel Ganico medio opositor en la dictadura.

“! Lafourcade; op. cit.; pag. 126.

2 Lafourcade; op. cit.; pag. 15. Cita de Blaust&idyardo y Zubieta, MartifDeciamos ayer. La prensa
argentina bajo el procesddiciones Colihue; Buenos Aires; 1998; pag. 366.

43 Lafourcade; op. cit.; pag. 28.

4 Lafourcade; op. cit.; pag. 17. Cita de Canal Pcumental sobrelumor, emitido en agosto de 2003.
“5Von Rebeur; op. cit.
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A esos problemas “identitarios” se sumaron incorergrs financieros y demandas por
calumnias e injurias (unas 35 durante el menemidemanisma cantidad que habia
tenido en la dictadura). En los "39umor entré en crisis. Entre los problemas
econdémicos y la pérdida de lectores, la revistaligutsu Ultimo namero en 1999,
cuando quebré Ediciones de la Urfdca

Humoren dictadura, periodismo en democracia

Dentro deHumor, el suplementdEl Amarillo también resultdé un antecedente directo
paraBarcelona ya queimitaba a los diarios sensacionalistas, con titutgsgactantes y
fotos trucadas, aunque sin un contenido politiqoliexo. Marchetti asegura quél
Amarillo fue la ultima gran cosa que higmwmor. Una maravilla. Creo que tres meses
de EI Amarillo influyeron muchisimo mas dBarcelonaque veinte afios de la revista
Humor, que tenia grandes cosas, pero me interesabaalguass columnistas (como

Héctor Garcia Blanco y Gloria Guerrero) que su lieitorial™’.

Podriamos decir que la mayor influencia ldamor sobre Barcelonaradica en su
“agenda sin censura”. Sobre todo desde sus prinmEnoerosBarcelonaimpactd por
publicar lo que -aparentemente- le venia en gasasaperiodistas. Al igual que en
Humor, no existian temas prohibidos. Las cartas de restmfendidos por el
tratamiento dado a las distintas “noticias” eran ananstante en los primeros meses de
la revista, que sin embargo se volvia cada vezim&serente e intransigente, al punto
de confeccionar, irbnica y provocativamente, listagemas con los que supuestamente
“no se jode...” Barcelona no excluye ninguna tematica, por mas escabrosa o
politicamente incorrecta que resulte, tanto paraegtblishment como para el
progresismo bienpensante. Mas adelante abordareeshdema de la agenda de

Barcelonay los consabidos “limites”.

Para Queveddarcelona no se relaciona en forma directa ddamor, que “fue una

revista extraordinaria pero pretenciosa en susjasbusu gréafica, sus notas, sus

“% Lafourcade; op. cit.; pag. 20.
“" Entrevista a Pablo Marchetti; op. cit.

22



escrituras... Se llamalldumor pero era una revista de critica social. Era laesipn
cultural del momento, en medio de la dictaduragelasura.
Barcelonano tiene pretension de trascendencia: se inserilda estética de lo efimero,

se parece mas a un chiste callej&to”

Humor, por otra parte, no era una publicacion ajenaeglisniento gubernamental.
“Sabiamos por algunos datos -sefiala Tomas Sanzermglas reuniones de gabinete se
analizaba mucho la revista. Y, como siempre, habiaentarios de los mas blandos y
de los mas duros. Creo que en un momento Harguigdggeria borrar la revista, y
otros quizas la querian mantener como costo-bémetiomo una muestra de que en

realidad habia libertad de pren§a”

Muchos afios después, los politicos democraticopaisltambién fueron atraidos por la
irreverencia deBarcelona no para censurarla sino -quiza- para disfrutaumelacer
secreto. Pablo Marchetti revela que “a [el ex dErtiRafael Bielsa le gustaba mucho
la revista y se la hizo leer a Kirchner. Y a la aamJorge Lanata publicé en su sitio
web que el medio preferido de Kirchner no Bégina/l2 sinoBarcelona Ahi decia

que la lefa con un ex ministro, el hijo, y que \festty también se la habia acercatio”

Los miembros deHumor se autodefinian como humoristas. “Nuestro equipo,
extraflamente heterogéneo, tiene una sola bandedal humor. Y tal vez sea por eso
gue provoca confusiones de ciertos sectores gies gl estan definidos a favor de
determinada corriente. Hace unos meses, la re@abddo [una publicacion catdlica y
ultraderechista] nos acusaba de subversivos y stasxiAhora, la revisthinea nos
tilda de comerciantes y oficialistds” El equipo deBarcelona en cambio, se define y

reivindica, antes que nada como periodistico.

Aunque enHumor se autodefinian -justamente- como “humoristas’gpasicion a la
dictadura los situaba en una zona ideoldgica difinEsto ya no es tan claro en
Barcelona que salié al mercado en una época donde losipoamientos resultaban
mas complejos, pasibles de suscitar varios maldittes. Marchetti lo confirma: “al

“8 Entrevista a Luis Alberto Quevedo; op. cit..

9 Lafourcade; op. cit.; pag. 18. Cita de Canal ¢);cit.

*0 Entrevista a Pablo Marchetti; op. cit.

*! Lafourcade; op. cit.; p4g. 62. Cita Hamor, nro. 54; marzo 1981; pag. 5.
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principio de [la gestion de] Kirchner, cuando sdlaba del ‘zurdaje’Noticias habia
sacado una tapa que se llamaba “Los cazazurdastratla con la imagen de [el ex
director deAmbito Financierg Julio] Ramos. Después salié una opinion de Vekiit
pegandole a Ramos, diciendo dirabito Financieraa veces daba noticias que parecian
competir corBarcelona(Verbitsky nos nombro en varias editoriales). Akmo tiempo
Ramos hablaba bien de nosotros: decia ‘una regsta no tiene ideologia’ (...)
Nosotros sacamos una vez una tapa que decia, ctim@d paro en el Garrahan, que
los médicos estaban operando con la hoz y el hoartili y reprodujeron esa tapa en

Ambito Financieradiciendo que nosotros denuncidbamos a los troaski¥.

El Portefioy Cerdos & Pecedo censurado vuelve a escena

En 1981 apareci6 la revista culturdl Portefig un quincenario exitoso desde el
comienzo: su primer numero vendié 5000 ejemplatf€sando los Estados Unidos
estaban inmersos en la guerra del Vietham -cordkzéu Carlos Ulanovsky- las
ideologias del rock, la paz y el amor significal®nestilo de vida y pensamiento
contraculturales del momentel Portefioretoma mas de diez afios después -en clave de
revista progresista y juvenil, con una escriturantal, agresiva y, en ocasiones,
parddica- aquellas banderas, las actualiza y lem soformacion sobre lo nuevo (cine
independiente, literatura inédita, rock argentiteanas de la represién), las minorias
cada vez menos marginales (indigenas, gays, mujgréss renovaciones estéticas,

sociales, politicas o sexuales del tiempo quede’¥i

Esta nueva publicacidon se caracterizd, segun Edusmduita, por “las investigaciones
con denuncias y una busqueda continua de nuevas wode actores sociales poco
conocidos. Estos ingredientes se volcaban sobréowmato que combinaba cierto
desparpajo en la manera de enfocar la realidadlacanejor literatura. Algo que la

prensa norteamericana ya habia bautizado como dnpesiodismo™*. Jorge Lanata,

°2 Entrevista a Pablo Marchetti; op. cit. El prindipigular del ejemplar nimero 63 (19/8/05) era “Los
huelguistas salvajes estarian politizando la pratdsl Garrahan” y mostraba en un fotomontaje a dos
cirujanos “operando” con esas herramientas.

%3 Ulanovsky; op. cit.; pag. 292.

> Anguita; op. cit.; pag. 155. Desde comienzos @e'60, este estilo se distingui6 por “la constraoci
escena por escena, el registro del didlogo conmneéwistado en su totalidad, el retrato global del
comportamiento de la persona y la técnica del pdetwista en tercera persona (...) Sus textos eran
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colaborador de la revista, contd que “otra cosaapeetd fue un desenfado, no el de la
revistaHumor, sino algo mas punky, mas dutd”

La necesidad de traer a escena esas nuevas vdossnyevos escenarios culturales
propiciados por la democracia llevaron a Enriqueni$y/ -ex periodista d8atiricony

La Maga vy jefe de redaccion de la revista- a proponeda fundador Gabriel Levinas
la realizacion de una nueva revista, mas enfochgabdico joven. De esta manera, en
agosto de 1983 aparedierdos & Pecesprimero como suplemento @# Portefioy a

partir de 1984 de forma independiente.

Cerdos & Pecesfue también una publicacion disruptiva, que bussEhalar

contradicciones e hipocresias morales de la satiquast-dictatorial durante el

resurgimiento de las libertades individuales. Foesterada una revista extrema, de
“estilo marginal, despojado de mascaras y conveatiEmos, con un lenguaje directo.
Destinado a un publico joven, era el sitio dondeedeindicara a las minorias- gays,
travestis, trabajadoras sexuales, desequilibradestales, adictos, perversos-, se
trataban temas tabl como eran las drogas, el sex@use aspectos mas promiscuos,

transgresores, politicamente incorrects”

Alli podian leerse cronicas urbanas, investigadopeliciales a cargo de Ricardo
Ragendorfer, relatos eroticos y entrevistas indagaEscribieron artistas, periodistas y
escritores como Vera Land, Claudio Kleiman, Marc&ernandez Bitar, Osvaldo
Baigorria, ademas del Indio Solari y Rocambole (nieos de los Redondos), con
quienes Symns mantuvo una fuerte colaboraciontiegid a revista fue “el intento de

validacion de nuevas identidades sociales, aquedgsimidas por una sociedad

virulentos, algunas veces caoticos, y utilizabanargjot del puablico al que estaban dirigidos”.
Publicaciones comBolling StoneThe New YorkePlayboytocaban “temas marginales como las drogas,
el sexo libre o los derechos de las mujeres y denkegros” (Lafourcade; op. cit.; pag. 31). Sus
impulsores, “imbuidos de una fuerte pragmatica eomi sefialan la necesidad de utilizar técnicas de
ficcidn para contar el acontecer diario y postdamulas de la literatura para reconstruir losodate la
realidad’. En consecuencia, el hecho ya no es f@iapsino que ésta es el relato del hecho” (Micel
Walter; Albertini, Emiliano y Giusti, Eugenia; “Nota = negociacion politica”; e®ficios Terrestres
Publicacién de la Facultad de Periodismo y ComwidcaSocial; Universidad Nacional de La Plata; afio
V; nro. 6; 1999; pag. 15).

%> Ulanovsky; op. cit.; pag. 293.

% Fernandez, Lucas Emilio y Medina, Emmanudletdos & Pecespostales o aguasfuertes de la
primavera democratica”; Sitio web deHandacion Diagonal Syr2004.
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autoritaria®’. Barcelonacomparte con esa revista su constante juego cdiacian.

Con un lenguaje irénico y burlén, Symns “utilizadda ficcion periodistica como un
modo de ficcionalizar el mundo”, ya que “se opoaiéa idea del periodismo como
Cuarto Poder. No estaba de acuerdo en concebimo cma copia del sistema judicial,

donde se usan los mismos procedimientos, el mienguhje®.

Cerdos & Pecedue pionera en el tratamiento de temas urticardes, Barcelona
volveria a traer a escena, como la sexualidad a@eafdrla Iglesia. Desde la tapa se
anunciaban notas sobre la legalizacion de la mamidy la homosexualidad.

Ademas incluyo relatos de autores extranjeros esien la contracultura y el nuevo
periodismo, aunque poco leidos en el pais, como Charles BukowsWilliam
Burroughs. La revista sufrio reiteradas censurlaslargo del gobierno alfonsinista, en
general por “apologia de la droga”. Después de oadade estos episodios, sus ventas
aumentaban. Pero la hiperinflacion de fines de80sacabd con el proyecto, que tuvo

regresos fugaces en 1997 y 2004.

Pagina/l12la satira diaria

Seria dificil concebir la existencia @arcelonaen la prensa grafica argentina sin la
experiencia exitosa deagina/l2 “un objeto semidtico autosuficiente donde el soce
es el mismo diaric®. Fundado por Jorge Lanata, sali6 a la calle el@mayo de 1987.
Su idea original habia surgido de una seccién dehdjas deEl Portefig a cargo de
Marcelo Helfgot y Alberto Ferrari, llamada “The Ro$ost”, descripta por Marcelo
Constantini como “la opinion y la critica tefida idenia, el dato como cable a tierra
entre la actualidad y la historia que la condickng...) todo rematado con la
pretenciosa sentencia de ‘todo lo que los demasiosieshben, pero no pueden

publicar™®.

Pensado originalmente como un “boletin contrain&dimo” de cuatro péaginas, el

proyecto mutd en un diario de dieciséis sin unatdfopublicitaria garantizada. La

" Fernandez y Medina; op. cit.

*8 Fernandez y Medina; op. cit.

%9 Constantini, Marcelo; “Un mito diario”; en GonzajeHoracio;La realidad satirica. Doce hip6tesis
sobre Pagina/12Paradiso; Buenos Aires; 1992; pag. 132.

%0 Constantini; “Un mito diario”; op. cit.; pag. 131.
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financiacion lleg6 a través de Francisco Provenzarititante de un grupo financiado
por el gobierno de Nicaragua que realizaba algucEs/idades “asociadas a la
publicacion de autores hasta entonces proscriptos.de los primeros resultados fue la
revista Entre Todos vocero del frentismo impulsado por los antiguagerglleros

marxistas y su emergente, el Movimiento Todos adtdtria®* (MTP).

El objetivo del MTP era “apoyar, con los mediosaldance de su organizacion, el
surgimiento de un diario de centroizquierda quedaya a recomponer ese sector en la
época de los carapintad®s” Aunque la organizacién aportd los 100 mil délares
necesarios para que saliera a la calle, “no ini@n absoluto en la redaccion del diario
ni en su linea editoridi®, segin consigna Eduardo Anguita. Ese sponsorebsta
enero de 1989,

Pagina/l2se nutrié de los lectores @ Portefioy su creador y director, Jorge Lanata,
contrat0 a periodistas con experiencia y a colutasigeconocidos para continuar con la
linea del nuevo periodismo en la Argentina. Ellestoloquial y burlén del diario fue,
desde el comienzo, muy bien recibido por lectomsriveles de ingresos y educacion
elevados. Ese publico se mantendria fiel al dialiwante los afios subsiguientes.
Pagina/l2 “se parecia a un periodico francés de bajo cdstoCanard Enchainé
enteramente autofinanciado con la venta y por kberado de las presiones y

condicionamientos que establece la publicidad afizide las empresas privad&s”

Otro diario francésl.ibération aportd el concepto grafico: la tapa con un selod,
para que el lector comprendiera la importancianaslg a la noticia central desde una
clave ironica y complice, muchas veces apoyadagmados fotomontajes. Constantini
apunt6 que “el cuidado gueagina/l2da a su tapa logré establecerla como producto
independiente, superando la idea de espacio exhiloid sucesos ordenados por su

®1 Anguita; op. cit.; pag. 158.

%2 Anguita; op. cit.; pag. 159.

83 Anguita; op. cit.; pag. 170.

% Luego del intento de copamiento de La Tablad228ale enero de 1989 (Provenzano murié durante la
rebelion),Pagina/l12se negd a “acompaifiar’ al MTP, que dej6 de finalwi&l diario comenzé a tener
problemas econdémicos, pero gané sustentabiliddolseafios siguientes, gracias a fuentes de finaboiac
que a veces seguian llegando desde la politicao @aendente de Buenos Aires, Carlos Grosso aumenté
la pauta publicitaria d®agina/12 y en 1992 Eduardo Angeloz otorgé un millon deaded al editor
Fernando Sokolowicz para la edicion del efin@éwdoba/12

% Anguita; op. cit.; pag. 156.
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jerarquia inmanente, para convertirla en el suessei. Busqueda de un hecho unico,
tapa-actualidad cuya intencion comunicativa tierés mue ver con un lazo cémplice

con su lector que con la exhibicién de la notitia”

En contraposicion se situaba “la prolijidad y atate deClarin para seleccionar con
rigurosa precisibn cuatro o cinco noticias acord®s Sus secciones en una
demostracion de los limites de la certeza, la Baada objetividad y el reconocimiento
de los personajes relevantes, derrochando modempds verbales con una intachable
tercera person&”. Barcelonasintetiza aspectos de ambos diarios: el uso deidtar
frio e impersonal deClarin se transforma en una herramienta que establecel-en

contenido- un nexo de ironia y complicidad coreetdr, a la manera d#agina/l12.

El éxito inicial dentro del ambiente periodistice fclave para el diario de Lanata, quien
recordd que “los periodistas de otros medios empaza citarnos a la par de los
grandes medios”, aun vendiendo solamente 26 mihmpres por diaBarcelona

también tuvo una recepcion favorable en el ambjeateque desde un lugar menos
masivo, ya que sus “noticias” eran, la mayoria ate deces, irreproducibles en los
grandes medios. El aporte de sus periodistas sesxfundamentalmente a través del

boca a boca.

Retérica de izquierda y acidez del descreimiento

El discurso del diario ha sido analizado en defadleHoracio Gonzalez, quien asegura
que “la lengua satirica dBagina/l12es una retorica de izquierda”. No se trataria
entonces de un medio tipicamente de izquierda,d@rfon diario liberal-modernizador,

con un lenguaje tomado de la larga tradicion dézlasierdas del lenguaje, es decir, las

retoricas satirica&®.

“Pagina/l2 dio -segun este autor- el paso trascendental deedir el discurso
periodistico en una retérica basada en collagesias, parodias, atmésferas ficcionales

% Constantini; “Un mito diario”; op. cit.; pag. 131.

67 Constantini; “Un mito diario”; op. cit.; pag. 132.

% Gonzéalez, Horacid;a realidad satirica. Doce hip6tesis sobre PagirzaRaradiso; Buenos Aires; pag.
12.
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y satiras ingeniosas, propias de la conversacidncideadano informadd&®. Aqui
encontramos otro paralelismo c8arcelona la revista no informa -ni siquiera hace
reir- si no se conoce el devenir sociopolitico ik y el mundo. La ironia y la sétira
funcionan -al igual que eagina/l2 en ciudadanos que pueden ser descreidos,

desilusionados y hasta cinicos, pero nunca desiaidos.

El lenguaje periodistico del diario es, en palali@sonstantini, una “retérica satirica
como cuestionamiento permanente de una actualidadebida como politicamente
corrupta y econémicamente injusta’Para Gonzalez, el lector “no sab®apina/12es
satirico porque la realidad merece ser contadatde forma rebelde, o porque la
realidad misma ya esta en estado satiffc@arcelonay sus lectores también transitan
por esta indefinicion del status de lo real. Coreéiata Amado Suarez, la realidad
supera muchas veces a la mejor ficcion, “por lo op@da mejor que copiarla desde el
absurdo*?.

Barcelonaparece optar por la postura de que la realidagsysatirica, y su deber seria
traer a escena ese trastocamiento: “la realidadsté constituida por cosas sino por
signos y el periodismo tiene como mision revelatgmente esa cualidad retorica de lo

real”’®,

Barcelona continla y profundiza el juego iniciado pdé&tagina/l12 sus
mecanismos satiricos buscan develar las verdateessiones de los protagonistas de

la noticia. Se trata de “mostrar en su fatal desmuad desatino de los otrd&”

Como sefiala Gonzalez en su analisis del diarioteiés deBarcelonano es explicitar

las noticias, sino la retérica de las noticias.oP& un paso mas alla: al no tener la
(imposible) obligacién de “reflejar” la realidagnpone un tratamiento satirico, acido y
mordaz a la retdrica de los acontecimientos, parobién a los acontecimientos

mismos.

La retérica ddPagina/l12tiene limites: “el tratamiento satirico o paroditmse extiende

a hechos catastréficos u otros eventos de calacteinso, que no resistirian los juegos

%9 Gonzalez; op. cit.; pag. 55.

0 Constantini; op. cit.; pag. 133.
" Gonzélez; op. cit.; pag. 118.

2 Amado Suérez; op. cit.; pag. 19.
3 Gonzélez; op. cit.; pag. 103.

" Gonzélez; op. cit.; pag. 26.
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de humor™. En una entrevista con Marcelo Constantini, Larsdstenia: “con el
tiempo, nos dimos cuenta de cudles eran nuesinitesi quiero decir, no convertirnos
en los borrachos de la fiesta, no joder con todggos limites los seguimos respetando:
muertes, accidentes, tampoco es la pavadBarcelona como veremos, trasciende

esos “limites” para fijar un nuevo contrato con leasores.

La declamacion progresista

Horacio Gonzalez afirma quePagina/l12 ha descubierto la manera de provocar
constantes estimulos en la reserva de sentido cod®inlas clases urbanas
profesionales”, definiéndose en el labil territorio de la cultyseogresista donde

“denuncia crimenes estatales pero agrega a la dieanun sabor humoristico: el sabor

de la resignacion argentina, el crimen social nuealimente reparado o esclarecido”

Si en el diario existe “la imperativa necesidadadgupar lectores en terrenos bien
disefiados fuera de cuyo perimetro yace una readidachinada’Barcelonaplantea un
constante desafio identitario a su publico. No tigyras intocables: todos -incluidos
los lectores- son pasibles de la sétira y la caamdEhprogresismo -y muchas veces los
dirigentes de izquierda- conforman, para la reyist@aa mascara vacua. Cualquier

porcion de la realidad, y cualquiera de sus protesg@as, pueden ser criticados.

Para Gonzalez, la ideologia progresista de losrestddPagina/l2anticipa la escritura

del diario. En el caso dBarcelona tal ideologia es atacada por inconsistente, con |
cual desestima cualquier condicionamiento que ppada de su publico. De hecho, es
elogiada desde zonas ideoldgicas contrapuestak.dfiema que “eso nos desconcierta.
Pero creo -prosigue- que a la derecha le gustaviata porque... la derecha es muy
cinica. Supongo que les gustara la manera en gu@mms temas como el de la

fragmentacion de la izquierda.”®”

> Gonzélez; op. cit.; pag. 23.

% Constantini, Marcelo; “Entrevista a Jorge Lanaexi; Gonzéalez, Horacid;a realidad satirica. Doce
hip6tesis sobre Pagina/iParadiso; Buenos Aires; 1992; pag. 143.

"Gonzélez; op. cit.; pag. 16.

8 Gonzélez; op. cit.; pag. 128.

" Entrevista a Ingrid Beck; op. cit.
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En 1993, segun Eduardo Anguiiagina/12fue vendida por siete millones de ddlares.
“El socio fue Héctor Magnetto, nimero dos@arin. Pagina/12quedaba de la misma
vereda delgran diario argenting alineado en ese momento con Menem”, sefala el
autor. La venta provoco el alejamiento de Lanatsgomforme con la operacion y
desgastado por las disputas internas entre losrescdministrativo y periodistico del
diario. “Las razones por las cual€$arin decidié hacerse de un diarito pujante pero
pequefio y ubicado a la izquierda de su registralgs rodeado de un misterio que se
hizo extensivo a toda la operacion. Hay quieneslegeron como parte del
posicionamiento politico de grupos de prensa en d&s en torno a la madre de todas
las batallas, la posible perpetuacién del menenii&inaropone Anguita.

Otra explicacion podria derivarse de las palabeagpbpio Lanata, quien en abril de

1992 -época de auge del diario- declaraba quepilaién publica es un sector amplio

de la clase media, media alta y media baja queyiafsobre la opinién general, que

multiplica lo que publicas. Ahi nosotros tenemoa insercion muy grande, incluso una
credibilidad muy grande, en este momento mas qde leualquier otro medio, porque

si no no se explicaria por qué nosotros, vendidradtante menos de la mitad de lo que
vendeClarin, tenemos mas poder politico qGéarin’®’. Aunque no se comparta la

afirmacion sobre tal magnitud del poder légina/12 es posible leer la operacion

como una estrategia ddarin para sumar a su publico (o a sus clientes...) unaqro

influyente de la sociedad argentina, al menos diesdsfera cultural.

El medio-emblema del progresismo y la critica allggofue absorbido por un diario
lider y oficialista, o tibiamente critico en sus mentos mas extremofagina/12
mantuvo su postura opositora durante la segundaprecia de Menem, pero durante el
periodo analizado su rol fue distinto. Si en o '®e habia caracterizado por su
implacabilidad hacia el oficialismo, a partir dealsuncion de Kirchner su linea editorial
se hizo cada vez mas favorable al Gobierno. Masdalllas evidentes diferencias entre
las presidencias de Menem y Kirchner, uno de ltesertes historicos d@rogresismo
habia cambiado su razén de ser, lo que llevé gparta importante de dicho sector a
lidiar con nuevos problemas identitarios. En esaseclde heridas y resquicios se

insertariaBarcelona con titulares como “Reactivacion. La clase mageupera sus

8 Anguita; op. cit.; pag. 179.
81 Constantini; “Entrevista a Jorge Lanata”; op;; gifig. 150.
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niveles historicos de fascism@iumero 101 — 2/2/07)un certero ataque -en tiempos de
recuperacion economica y triunfo macrista en lalaild hacia los valores de la clase

media portefia.

El mundo satirizado

Hoy existen en el mundo al menos cinco publicacamee comparten, cada una a su
manera, el estilo satirico @arcelona

- Le Canard Enchain€El pato encadenado El periddico encadenadpsemanario

francés de 90 afios. Publicé los mayores escangaléigcos y econdmicos del pais,
desde el suicidio del estafador Alexandre Staveskyl934 -que provocé la caida de un
gobierno- hasta el otorgamiento de una tarjetarddito a la esposa del presidente
Nicolas Sarkozy, para que pagara con dinero puldico “gastos de representacion”
como primera dama. No tiene publicidad, peuwgdar su independencia financiera y

politica.

- Charlie Hebdo otro semanario satirico francés, fundado en 18@bro relevancia
internacional cuando en febrero de 2006 publicicaarras de Mahoma que fueron
consideradas ofensivas por organizaciones de laumiolad musulmana, quienes
iniciaron una demanda a la revista. Uno de losjdgbtepresentaba al profeta con una
bomba a modo de turbante, y otro lo mostraba caali@za entre las manos, mientras
decia “Es dificil ser querido por idiotas”. Su die Philippe Val fue absuelto en marzo
de 20072

- ElI Jueveq“la revista que sale los miércoles”) es su edaiMa espafol. En julio de

2007 un juez ordend retirar de la venta el ejemplarcuya portada aparecia una

8 Las doce caricaturas habian sido publicadas afigiente en el diario danélyllands-Postenen
septiembre de 2005, y provocaron una crisis diptmaéentre Dinamarca y el mundo islamico. En
febrero de 2008 algunos diarios daneses volvierpohdicar las caricaturas y hubo tres detenidos por
preparar un atentado contra el dibujante Kurt Wgated. Cuatro meses después Al Qaeda justificé un
atentado contra la embajada danesa en Islamab&i$téPd, donde murieron 6 personas, alegando que
era un castigo por la publicaciéon de los dibujdsl®de junio la Justicia absolvié a dos redactaiels
diario de injurias y calumnias. La sentencia condiba la absolucion de otros dos periodistas delaned
en septiembre de 2006 (Agencia de noticias EFHe ¢gatormativo del 19/6/08).
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caricatura del principe Felipe y su esposa Letizateniendo relaciones sexuales, por
el supuesto delito de injurias a la Corona. La amtimultiplicé el interés por la
publicacion -por la que se llegaron a pedir hasi®® euros en internet- y abrid un

debate sobre la libertad de prensa y la censuEsgana.

- La estadounidens&he Onion que desde 1988 comenta noticias reales vy fisficia
siempre en un tono periodistico “serio”. Su egpiatitocritico sond desafinado en el
clima monocorde de los medios bajo la administracgpublicana. Se edita en papel de
diario y tiene titulos como “Al hablar de la crisiématica, Bush llama al desarrollo de
un Aire Acondicionado Gigante”. Efhe Oniontambién hay lugar para la parodia a

medios comaJSA Today New York Times

- The Clinices una publicacién quincenal satirica fundada eite @m 1998. Sus
principales “victimas” son los militares, el Pasti@omunista, la Concertacion, la
derecha vy la iglesia catdlica. Su slogan “Firmetqual pueblo” fue copiado del
Clarin local, cerrado después del golpe militar de 12&3publicacion fue también
creada por Enrique Symns. En una entrevist&Rdiing Stone el ex director de
Cerdos & Peces asegurgue The Clinic fue la primera revista de oposicion al
pinochetismo. En 2004 vendia 50 mil ejemplares quoncena, una cifra inédita
para una revista en ese pais. “lbamos agarrandomiedios chilenos y los
destruiamog®, completa el periodista y escritor, quien dejéplablicacion por
disidencias politicas con uno de sus socios y thspgon artistas y politicos

chilenos.

8 Maratea, Maria; “El hombre de los venenos”; ReMialling Stongenero de 2004; pag. 44.
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Entre las reglas formales y la satira mordaz

En esta seccidbn se analizaran las “noticias” depdalicacion, tanto desde sus
especificidades como desde su contraste con Iagfsaria”. Se describiran las formas
en que la revista satiriza las reglas de funcioaatoidel periodismo grafico argentino

y construye su particular estilo periodistico-faral.

¢Barcelonahace periodismo?

El periodismo es, segun Mar de Fontcuberta, “lawuoacion periodica de un hecho
que acaba de ocurrir o descubrirse, 0 que tien@spoesuceder en un futuro mas o
menos proximo, a un publico masivo o especializaldravés de los medios de

comunicacion®*.

La diversidad de las practicas periodisticas dgloskX derivd en estilos como el
nuevo periodismo, del cual los miembrosB#ecelonaparecen haber tomado nota para
darle una vuelta de tuerca. Sus responsables ore@arénuevo periodismo al revés”:
parten de los datos de la realidad (una declaraciba medida de gobierno, un
atentado) y construyen una historia ficticia, cdnhemor como herramienta para

editorializar sobre la actualidad.

Diputados quieren crear un

registro de violadores y que los
interesados puedan anotarse
en cualquier estacion de subte

Ante el aumento de “abusadores que operan en el
subterraneo portefio” Barcelona imaginé una
improbable respuesta gubernamental al problema

manas un proyecto de ley que permite a los abus: dores (nimero 89 — 18/8/06, pag. 10). Se trata, al mismo

figurar en un Registro de Violadores. Sibienlap tiempo, de una critica a la inaccion o al desisteré
cia de anonimato y el bajo perfil propio de los atacantes

sexuales hace presumir que el Registro no tendra mucho de los gobernantes en torno a temas de alta
éxito, los legisladores proponen entregarles una creden- C ., - .

cial e importantes descuentos en comercios adheridos exposicion en la agenda publica y mediatica.

para hacer mas atractiva la oferta. La iniciati

pla que los abusadores interesados se
los pasadizos secretos de cualquier estacion

8 Miceli, Albertini y Giusti; op. cit.; pag. 16. Gitlo de Mar de Fontcubertha noticia. Pistas para
percibir el mundpPaidds, Espafia, 1993, pag. 17.

34



Dura respuesta a la méquina canadiense que hace operaciones de préstata

(rean en la Al‘gentlna’ un robot La “noticia” surgi6 después del anuncio de la
capaz de hacer operaciones
politicas, econémicas y de prensa

creacion, en Canadd, de un robot capaz de hacer
cirugias de prOstata. Su creador explicaba que
“Lobito es programable segun las necesidades del
sector para el cual debe operar” y “puede contratar
servicios de terceros, ya sean éstos periodistas,
gremialistas o simplemente matones”. La revista
equiparaba su rol al del ex jefe de Gabinete
kirchnerista, Alberto Fernandez: ambos “se aplican
para operaciones sucias en las que a nadie le gusta
enchastrarse las manos” (numero 115 — 17/8/07,

pag. 10).

Para aproximarnos a la funcion que desempdii@elonaen el ecosistema de los
medios, resulta util un repaso a las distintas fokts construidas para explicar las

funciones del periodismo:

un espejode los acontecimientos, lo que “implica un reflég (aunque con
inversion y posibles distorsiones de la imagemesar de que el angulo y la
direccion del espejo lo decidan otros, y tengamesans libertad de ver lo que
queramos®. En contradiccién- con este razonamiento, la reyis@ria actuar
como la definié el periodista Pablo Plotkin: unigpma distorsivo™ de los

diariosserios

Un filtro o vigilante “que selecciona partes de experiencia para wgrecian
especial y bloquea, intencionadamente o no, owassvy opinione$”. En este
punto asoma la agenda de la revista, que pone &nasgrandes temas
ignorados o silenciados en los diarios nacionglesp cuya trascendencia es
fundamental para la sociedad: los desequilibri@sates, los intereses egoistas
de los gobernantes o la eterna postergacion deiess “emergentes”.

El periodismo de la revista se acercaria de estdonaola funcion que Price
plantea para loperiodistas-fiscalesquienes “permiten a los publicos atentos

8 McQuail, Dennis; “Teoria de losmediay teoria de la sociedad”; dntroduccién a la teoria de la
comunicacién de masaBaidos; Barcelona; 1999; pag. 118.

% Plotkin; op. cit.; pag. 62.

8" McQuail; op. cit.; pag. 118.
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formarse alrededor de desacuerdos con la eliteBdtnelonano se trataria del
simple “toque de atencién” délarin, sino de “servir como vigilante efectivo de
los asuntos publico® aunque es importante tener en cuenta que la linea
editorial de la revista -pesimista por naturalaediata de auspiciar alguna accion

transformadora de la sociedad.

Una guia o intérprete que “indica el camino y explica lo que de otro mod
pareceria desconcertante o fragmentdddJna tercera funcién dBarcelona

seria proveer elementos para entender esa regaldita que se nos presenta
en los grandes medios como cadtica, sin explicasi@obre sus motivaciones
profundas. Como veremos mas adelante, al mismoptieque ridiculiza el

concepto de “claves” (utilizado pdClarin como resumen didactico de las
noticias), la revista lo subvierte para transmgirs propia interpretacion

sarcastica de los sucesos del pais y el mundo.

Es innegable que el entretenimiento también resuéamotivacion para leer la revista.
Esta funcion proporciona -segun Dennis McQuailedrapensa individual, relajacion y
disminucién de la tensién, factores que ayudangetde a vérselas con los problemas
de la vida rea™. El lector de la publicacién, plantean Bracuto arer y Conde,
“seguramente ni siquiera esté buscando informasido la mirada de autor que
proponeBarcelonapor sobre las noticias. Al comprBarcelonael usuario no busca

informarse sino divertirse con la complicidad gaeeespropone desde la revista”

De todos modos, sus editores insisten en que & arste todo de un producto
informativo, al punto de incomodarse cuando erefdeevistas de prensa se menciona a
Barcelonacomo una revista humoristicBarcelona entretiene, pero s6lo a quienes
estan informados sobre el devenir politico-soadala( vision que los grandes diarios
plantean sobre él). Su lectura también implica leesppa en juego de codigos

compartidos. Asi lo observa Quevedo: “Es una ravisper-referenciada en otras

8 Price, Vincent; “Conceptualizacion del procesolal®@pinién publica”; erOpinién publica Paidés;
Barcelona; 1994; pag. 110.

89 McQuail; op. cit.; pag. 118.

% McQuail; op. cit.; pag. 136.

%1 Bracuto Verona, Guadalupe y Conde, Fernaddwilisis semiético de Barcelon@rabajo presentado
en la catedra de Semiologia; Carrera de Disefiad8rdfacultad de Arquitectura, Disefio y Urbanismo;
Universidad de Buenos Aires; Buenos Aires; 2006; pé.
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textualidades. Requiere tener muchas competenorgsig exige estar muy informado,
pero ademas conocer la interna de esos tem¥s...”

Buscan denodadamente el cuerpo sin vida del filésofo francés

No encuentran por ningiin lado el

cadéver de Jean Baudrillard y temen “Lo més probable es que la muerte de Jean hayausido
que su muerte “no haya tenido lugar” acontecimiento creado por los medios, pero quesaldad

no pas6”, habria dicho un socidlogo francés (nunMe —
16/3/07, pag. 6). Quevedo plantea gBartelonaes para
pocos, una clasica revista de nicho que establepacto de
complicidad muy grande con sus lectores. El leater
Barcelonaes un tipo capaz de saltar esa fronteras, entrar en
el codigo, disfrutarlo, armar comunidad y producir
identidad®.

La noticia: algunas definicioné

Para Lucrecia Escudero es la “construccion deludsscde la informacién que
narra eventos factuales generalmente publicos”.

Lorenzo Gomis la define como una “imagen del priessacial”: los periodistas
“tienen un rol socialmente legitimado e institu@brado para construir la
realidad social como realidad politica y socialreerglevante”, agrega Miguel
Rodrigo Alsina.

Desde la éptica de Stella Martini, se trata de ‘iwoastruccion periodistica de
un acontecimiento cuya novedad, imprevisibilida@gfgctos futuros sobre la
sociedad lo ubican publicamente para su recononotoiie Como sefialamos en
paginas anteriore8arcelonaretoma estos “efectos futuros” de la noticia ydlev
al extremo el andlisis siempre pesimista -‘redljsteesponderian sus

responsables- sobre sus implicancias.

92 Entrevista a Luis Alberto Quevedo; op. cit..

% Entrevista a Luis Alberto Quevedo; op. cit..

% Martini, Stella;Periodismo, noticia y noticiabilidgcEditorial Norma; Buenos Aires; 2000; pags. 32,
33y 103.
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En junio de 2004 el conflicto entre Israel y
Palestina alcanz6 uno de sus puntos mas criticos.
La revista planteaba que -como resultado de esa
desigual relacion de fuerzas-“el nuevo pais
funcionara en una simpéatica casa de dos
ambientes” (nUmero 3 — 1/6/04, pag. 15).

Entonces ¢hay noticias @arcelon® En términos estrictos, podria decirse que los
textos de la revista pertenecen al campo de l&ficporque narran falsas acciones y
declaraciones, protagonizadas por personas feates cuanto al formato, si podria
hablarse de una “construccion periodistica deludgsr de la informacidon”, ya que sus

textos responden a las prescripciones del dis@esodistico.

Cuestion de estilos

El estilo de escritura eBarcelona podria definirse como un hibrido de formulas
periodisticas al servicio de la parodia. Se utilizees tipos de texto para lograr este

efectd®:

Informativa “da el relato de los hechos, evita descripciosesundarias y
secuencias laterales, y recurre a estrategiagydiniacion, como la referencia a
las fuentes oficiales o jerarquizadas”. Desde angcteristicas formales, este es
el texto mayormente presente Barcelona una noticia con cabeza informativa
y la cita de fuentes, bajo el precepto periodigtige pide “en cada linea un dato,
en cada parrafo una idea”. Los textos “informathexdquieren emBarcelonaun

% Un “no-acontecimiento periodistico” se define cotao“construccién, produccién y difusién de
noticias a partir de hechos no sucedidos o quensupexplicitamente una no-informacién en el sentido
periodistico” (Miceli, Albertini y Giusti; op. citpag. 16. Cita de Mar de Fontcuberta; op. cit;spa6-
28).

% Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidgap. cit.; pags. 110 y 111.
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cariz particular: el apego que la revista presenias reglas del periodismo es
directamente proporcional a su espiritu subyaamteritica destructiva.

Narrativo: “es una manera de acercarse mas al lector... apkla anécdotas,
secuencias laterales, descripciones, y notas oe. &lluso del estilo narrativo,
mas propio de las noticias sobre la vida cotidignal delito, incluye la
descripcion que contribuye a la verosimilitud, yegsubraya la fuerza del
referente”. Este formato se usaRarcelonapara plantear “desvios” respecto de
la noticia estandar y realzar el estilo de iros@gcasmo y cinismo propio de la
publicacion. Se lo reconoce, por ejemplo, en lg®ieque incluyen encuestas y

en la descripcién de personajes de la secdancelonaPueblo a Pueblo”.

Argumentativo “busca persuadir, y apelar a la capacidad deneam@&nto del
lector, e intenta convencer (la argumentaciéon ret)o o0 conmover (la
argumentacion emocional). Esta ultima es tipica pefiodismo de corte
sensacionalista’Barcelona editorializa al menos de tres maneras: desde su
estilo corrosivo, con las tapas y titulares de athpacto y a través de las
editoriales propiamente dichas, a cargo de su thtsator José Maria Carbonell

I Figueres. En este espacio se refuerza su visadinca hacia el periodismo
argentino, mientras que en los medios convenciserdake editoriales suelen ser
lugares de auto-celebracién o justificacion de dob&s equivocadas. Las
editoriales deBarcelonacopian y desarman este mecanismo de legitimaciéon e

un solo movimiento:
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Los editoriales de los grandes diarios suelen raezcl
autopromocion y definiciones contaminadas de lug@@munes.
Esta columna del falso director Barcelona en cambio, critica el
facilismo de los grandes medios y el publico grean Asi, festeja
su nuevo “disefio agil, moderno y audaz”, graciawual “todos los
lectores (hasta los mas imbéciles) podran entetwty lo que

sucede en la Argentina y en el mundo” (Anuario 20@Q&g. 3).

Ademas de ironizar sobre el ecosistema mediatias, dditoriales deBarcelona
incluyeron critica politica. En el siguiente tes®hace una falsa defensa stetu quo

en visperas de las elecciones presidenciales:
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El autor defiende a la democracia, aun “con sus@sede miles de indigentes,
con sus excluidos, con sus analfabetos, con sunitlies...” y pide con

esperanza: “No importa a quién, pero vota” (nuni20 — 26/10/07, pag. 2).
Politicamente incorrecto, el texto critica la idiEala democracia formal como
“el mejor sistema politico creado por el hombregng quien gane la

elecciones.

Barcelona \el lenguaje de los medios

Jean Mouchon plantea que “interrogarse sobre ldugmdn linglistica del periodista

en su relacion con la realidad es esencial, pupstoel producto informativo se define
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cuando se elige el discurso para representar li@ad®’. Los editores d®arcelona
parecen tener muy clara la importancia del esiihglistico en la comunicacion

periodistica.

Una de sus “noticias” sintetizé con humor y saraasanforma en que la eleccién de
cierto vocabulario da cuenta de las posturas igggdé en la transmision de la
informacién: “Papi, papi, se digailitante, noactivistd, habria dichd® “Daniel Hadad
Jr.”.

“El nene me esta
volviendo loco, critica

toda la programacion del
canal, me dice que tengo
que echarlos a todos y
contratar a Aliverti y a

Liliana Daunes, y que un
poco de zurdaje viene
bien”, son las supuestas
palabras del padre
preocupado(nimero 3 -

1/6/03, pag. 11).

Al mismo tiempo, uno de los objetivos de la revissahacer explicito lo que algunos

medios -y la correccién politica- se esmeran enuiiag

" Mouchon, Jean; “Las practicas del periodismo pdibra instituida”; efPoliticas y mediasGedisa;
Barcelona; 1999; pag. 44.

% A modo aclaratorio: utilizamos comillas y potetesa para referir a acciones descriptas como
verdaderas en las falsas noticiaB@ecelona De igual modo, cuando se transcriben falsas degitmes
citadasen esasoticiaspodremos utilizar los verbos en pasado o presseggin lo requiera el contexto.
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Sobre el titular se lee: “El mundo progre, sorpiénd
por la falta de eficacia del lenguaje” (nUmero 125
4/1/08). Ese mismo lenguaje, que los medios toman y

devuelven a la sociedad, es material fBaecelona

La publicacion también quiere poner en evidencgdagafos a los que apelan los
gobiernos cuando toman medidas econdémicas imp@sulgr cOmo esas estrategias
llevan a que los medios masivos naturalicen esagiatgones. En la nota “Cristina
Fernandez convoca a especialistas en castellamoepaontrar un ‘eufemismo piola’
que reemplace el término ‘ajusteBarcelonaaclaraba que “los cambios en la nueva

gestion empezarian por el lenguaje y tal vez, luegodrian otras modificaciones”
(nGmero 122 — 23/11/07, pags. 2y 3).

Los especialistas de la Facultad de
Filosofia y Letras convocados para
comunicar el ajuste habrian dicho:
“Tenemos que disfrazarlo de manera tal
que la gente se sienta contenta de ser
ajustada, que pida mas y mas: la palabra
tiene que ser lo suficientemente ambigua
como para disimular sus efectos”. La cita
también sugeria que algunos argentinos
tienen un impulso sadomasoquista
cuando eligen a sus representantes
(nimero 122 — 23/11/07, pag. 2).

La revista ridiculiza las frases hechas a las qualen los medios, por ejemplo, en

épocas de campanfa:
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Este titular es también una burla
a la endeble oposicién al
kirchnerismo: “la idea es que los
hombres de la UCR aporten
toda su experiencia en materia
de transa y boludeo” y el
lavagnismo “sus contactos con
lo mas recalcitrante del
empresariado nacional y
extranjero” (ndmero 98 -—
22/12/06, pag. 5).
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Las tapas: un golpe certero

Al igual que muchos medios gréafic&arcelonaatrae la atencién -y parte de las ventas-
por el impacto de sus tapasEsta primer aproximacion a egara-realidadpropuesta
en la revista apunta a provocar reacciones fuertésiridad, incredulidad o
repugnancia... todo menos indiferencia. Se tratéudar de enunciacion por excelencia
en la revista. Como sefiala Jimena Duran, la podadsarcelona“se analogaria a una
‘trompada’, a un golpe fuerte que desanestesiatldianeidad de la noticia masticada y
remasticada por losmass-media Los titulares son sentencias ‘politicamente

incorrectas’, que trabajan desde lo indecible yiogsensable*®.

Pablo Marchetti define a la concepcion de la tapaa uno de los momentos “mas
colectivos” de la revista, donde se busca respomdéres preguntas cruciales en
cualquier proceso comunicativqué queremos degide quién estamos hablando
coémo estamos hablando de esa persona, entidad o tema

La clave que encierran estos interrogantes es entos secretos dBarcelona la

ideologia -tema tabu por excelencia en la prensmcan es soslayada entre sus
periodistas, quienes de todos modos no se venaoloigga sentar posiciones fijas: “Hay
un cuestionamiento ideoldgico constante -afirmaddetti-. Pero a mi me llama la
atencion esta cosa de preguntarnos dénde nos @@si00s, como Si tuvieramos que

encasillarnos en una ideologf&”

Fernando Sanchez complementa la idea: “Nosotrosinieamos siempre en la vereda
de enfrente. Nos vamos moviendo y tenemos una anditinta a la que se tiene desde
el poder, que siempre esta en distintos lugdtes¥archetti insiste: “La noticia, en

definitiva, es el poder, el afan desmesurado pgr@mo eso lleva a cagar a la gente

% Segun Guillermo Sunkel, “la portada es un espacidlegiado donde los diarios construyen una
identidad publica que les permite ser reconocidwssps lectores. La portada es también una inditaai

la lectura” (Sunkel, Guillermot.a prensa sensacionalista y los sectores popujaEeitorial Norma;
Bogotd; 2002; pag. 71).

1% pyran, Jimena; “Un (des)encuentro por gritos ingusl La circulacién de Barcelona”; Sitio web
Gof.com.ar

101 Nicastro; op. cit.

192 Nicastro; op. cit.
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sin pensarlo siquierd®. El (leve) poder deBarcelonareside en narrar esos hechos

desde la parodia y el sarcasmo.

En sus primeras tapas, la revista se situaba éertemo mas ficcional que critico, con
temas dispersos (guerras inventadas, falsas easuagsi mayor peso de tematicas
internacionales) y titulares ilustrados con dibujosictica que a partir de su segundo

afo de vida se volvid muy esporadica.

Una derivacion impensable para el conflicto por la
instalacién de la papelera Botnia en Fray Bentas@ro 25
— 23/1/04).

En los primeros nimeros no habia un estilo fijoapias
titulares de portada: podian imitaC#arin (una practica que

se volveria definitiva con el tiempola Nacion (con el
antiquisimo método de comenzar la oracién con uboyeo
Croénica y sus frases urgentes sin articulos (nimero 6 —
12/9/03).

193 y/alle; op. cit.
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A partir de 2005, y ya independizadald€T, las tapas -y los textos- alcanzaron su tono
periodistico mas acabado, utilizando la misma agetedlos grandes diarios, pero una
mirada propia, cada vez mas acida. Desde ese aflgpren noticias de alto impacto -
elecciones legislativas, secuelas@emarnon el cambio de PapaBarcelonapublica
tapas que buscan desentrafar el sentido subyat®enigestra realidad social y politica.
Entre lectores y periodistas de otros medios, seatmlaba la idea de que un solo titular
de la revista tenia un mayor poder explicativo sa@rmomento del pais que todos los

diarios de una quincena.

Pifias, sexo y Photoshop

Barcelonaeligié una estética chocante y disruptiva parastaga, cuya efectividad se
apoya en decisiones estéticas que no son nueviaspgansa nacional, pero que han
sido re-procesadas para garantizar la originalidat producto. El disefio y la
diagramacion de portada imitan -y al mismo tiempmo ntraponen- con las

caracteristicas de los diarios “serios”;

- “el estilo de la tipografia de la marBarcelona-sefialan Guadalupe Bracuto Verona y
Fernando Conde- responde claramente a la marca oevista [de extrema derecha]

Cabildo en obvia oposicion al tipo de contenido ideolégigresentado por esta

Gltima*

- los titulos-catastrofe remiten a las versiongsrésa y televisiva d€rénicay “el uso

de colores plenos vivos como el amarillo, magentyan hace que la diferencia sea
notoria en relacién con las tapas de los diariodasnpredomina el blanct® La

eleccion cromatica dotaBarcelonade un aspecto de poca seriedad y calidad.

194 Bracuto Verona y Conde; op. cit.
195 Bracuto Verona y Conde; op. cit.
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El sensacionalismo en el disefio se complementa tdofares
catastrofistas. En esta ocasién la revista “ardicipl escenario
posterior a las elecciones legislativas de 2005 pewandolo con el
fendmeno climético que azoto la costa este de Bstddidos (niUmero
65 — 16/9/05).

- La publicacién hace un constante uso del fotoajentEl proposito es ilustrar de
manera explicita las “noticias”, para agregarlesplus falsamente testimonial. Las
imagenes burdamente alteradas con Photoshop tamibégien interpretarse como una

relectura ir6nica del abuso de esa herramienta@stas com&arasy Gente

Antes de que se pagara la deuda al FMI, los mekiicieron
multiples especulaciones sobre como cancelariardgriina sus

obligaciones en el exterior (nUmero 49 — 1/10/04).

En un ejercicio de “humor casi negro”, este fototagnsirvié para
llevar hasta el extremo los rumores difundidos @rplensa -y
desmentidos desde el oficialismo- sobre el esttioofde Néstor
Kirchner (ndmero 74 — 20/1/06).

El impacto estético de las tapas suele complensntan palabras “prohibidas” en el
periodismo tradicional. La conmocion que provoaas términos vulgares en titulares-

catastrofe es un dato importante para el contratol& revista: el lector puede sentir
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complicidad inclusiva por la familiaridad extremalesagrado excluyente por la “falta

de respeto”.

Barcelona utiliz6 este recurso varias veces, apelando casnmie a una fuerte

terminologia sexual, quiza la mas sencilla viastaedalizacion:

Namero 51 — 29/10/04 Numero 84 — 9/6/06 NUmero-128/9/07

Una sétira mediatica

Muchos titulares dBarcelonason un anzuelo cuyo hilo nunca lleva al tema ptmoe
Este “olvido” no difiere demasiado de la estratedma revistas semanales como
Veintitrés que suelen anunciar la develacion de incognisismnsaticamente soslayadas
en su interior. Con esos “titulares-trompadadarcelonalleva al extremo la impudicia

informativa del impacto por el impacto mismo, prdicgientoamarillo por excelencia.

En un nivel mas general, sus tapas pueden leense goa satira a la agenda, la forma y
el contenido del periodismo argentinBarcelonausa “los titulos deClarin en el
formato catastrofe d€rdnicacon las fotos déloticiaspara mofarse de las cuestiones

1106

gue tanto preocupanLa Naciéon™", sefiala Adriana Amado Suarez.

En su utilizacion indiscriminada de los lugares oops del periodismo, la revista

construye una critica mordaz a sus procedimient$édito garantizado”, como la

1% Amado Suarez; op. cit.; pag. 19.
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reproduccién del rumor (con el condicional comedett®, la validacion de una
informacion dudosa presentada como el resultadmdesncuesta, las inexactitudes que
diluyen responsabilidades (“Ahora dicen...”) y la opmasente idea de que “el sexo

vende”.

En las siguientes tapas pueden observarse algyemples de la satirizacion de las

reglas informativas de la prensa grafica argentina:

Esta portada satiriza el desconocimiento, la impi@tc y el
vocabulario con que algunos medios argentinos halulel
“animo” de la economia (con mercados “euféricos” o
“deprimidos”). Debajo del titulo se lee “La versitw esta del
todo confirmada. Pero las probabilidades existirian

Por otro lado, como es usual &arcelona los dardos estan
dirigidos a una politica gubernamental cuyo compsoneon los

mas humildes es puesto en serias dyd@sro 71 — 9/12/05)

Aqui se evidencia el desinterés de los grandes amedara
presentar temas relevantes en determinadas épeicafaj como
también el sinsentido y la repeticion de deternmisatbrmulas
vacuas al momento de informar. La critica se edemlos gustos
de los lectores: “Afirman que las revistas con syldetas en las

tapas venderian mucho méstimero 73 — 6/1/06)

El titular con letras gigantes “vende” un ejemman informacion
detallada sobre la Copa del Mundo de Alemania. Berexamen
mas detallado sorprenderd al lector con la frasmptsia:
“Informe especial. Todos los temas de los que nbatda por
culpa del Mundial”. Algunos de esos interminablépitos son
“destino de las regalias petroleras”, “trabajoasel e “ilicitos en

la adquisicion de gobernadores radicatestero 83 — 26/5/06)
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Esta portada satiriza los analisis politicos pritlamente serios
de la prensa grafica, que a veces se limitan adacatacion de lo
obvio. Ademas, el titular impacta por el hechorderta escena, y
agrupar bajo un mismo interrogante (“Quién gana wém

pierde”), temas cuya importancia en la vida deldéotores no se

corresponde con el espacio que tienen en los medi@sro 109 —
25/5/07).

Iguales pero distintos

Sobre todo a partir de su Gltimo redis€fidas tapas dBarcelonafueron una explicita

parodia al contenido delarin:

Clarin, 22/7/07 Barcelona 6/7/07

107 A partir de su nimero 111 (22/6/07), la revisteegg en la parte derecha de la tapa una columna con
informaciones de “interés general”.
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La diferencia mas importante respecto del formatodéario es quéarcelonaincluye

un gran titular, que ocupa, junto a su bajada, ek la superficie de la portada. Este
cuerpo textual se plantea como un sarcastico resa@do sucedido en la quincena a
nivel politico y social. Los otros titulos parece®nos relevantes, pero una segunda

lectura confirma la parodia a las estructuras m#divas del matutino.

Barcelonaha copiado d€larin el disefio y los titulos de las siguientes secciones

- Antes del titular principal, un destacado enda superior de la pagina, cuya funcion
es “brindar informacion de interés general a trad@sina forma dinamica y de facil
lectura. La utilizacion de miscelaneas, filetes ofofrafias es similar en ambos

casost®®

, aunque ernBarcelonahay otro uso retorico: se privilegia la ironia y el
sarcasmo sobre el tipo de informacion que se pblia forma en que se narran las
noticias en el diario mas importante del pais. Ukb de fotos pequefas para ilustrar
alguna nota puntual, generalmente en la parte isupbr la tapa, es delirante y rompe

con la previsibilidad de géner8®, completan Bracuto Verona y Conde.

- La inclusién del lema en la misma zona de la maRaraClarin, “Un toque de
atencion para la solucion argentina de los prolbdeangentinos”. ParBarcelona “Una

solucion europea para los problemas de los argesitin

- Un segundo (y hasta un tercer) destacado a &clierdel titular principal, que en el
matutino informa sobre temas de importancia enudaal, el pais o el mundo, y en la
revista priorizainformaciénlocal, ya sea “informes especiales” sobre temeislanos

en la agenda mediatica o cuya intrascendencia ingmasible que se transformen en

“noticiables”.

- Dos o tres notas englobadas bajo la palabra “Ad&mEn el diario son,

principalmente, informaciones de la seccion Sodedan la revista pueden ser
impresiones que no llegan a calificar como noti¢@apaz que la cosa mejora un
poco”) o ironias sobre la superficialidad -o el rimiento- con que los medios tratan

temas complejos. En la tapa citada, se habla derflevos narcotraficantes” como

198 Bracuto Verona y Conde; op. cit.
199 Bracuto Verona y Conde; op. cit.
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“peruanos indocumentados que viven en villas” qeerhplazan a un millonario jerarca
del PJ bonaerense”. También a la maner@lden, se promete un informe con “todas

las claves”.

- En el extremo inferior derecho de la pagina, alutino suele incluir un destacado con
la silueta de un “protagonista de la noticia”, @meral un deportista o un artista que
difunde una nueva obra. En la portada de arribajaglo difunde a un artista de su
multimedios. La tapa d8arcelonasatiriza esta estrategia prometiendo develar qué
hacen Marcelo Bonelli y Gustavo Sylvestre, otroembros del Grupo Clarin, “cuando

se les cae un invitado”.

- Por ultimo, el matutino cierra su portada concksica “Frase del dia”, en general
pronunciada por un politico. Esa sentencia preteesiemir el panorama informativo de
la jornada, al mismo tiempo que deja sentada umadop“fuerte”. Contrariamente, en
Barcelonaesa frase se convierte en una declaracion impogdnegeneral de tono
elevado) y a destiempo, hecha por un personaje eaidesgracia o alejado de la esfera

publica.
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La “noticia” en Barcelona

La teoria del periodismo brinda conceptos clavea palr andlisis de los procesos
productivos de la profesion. Para conocer las tanaticas de las “noticias” de
Barcelonarecurriremos, entre otras, a las nocionefudates informativasriterios de

noticiabillidad y agenda periodistica

Las fuentes: durmiendo con el enemigo

Las fuentes son, segun Herbert Gans, “los actaresbperiodista observa o entrevista,
incluyendo a los entrevistados que salen al airgsoo citados en los articulos
periodisticos, y aquellos que sélo suministranrmficion basica o sugerencias para
historias™'®. Como recurso fundamental para la labor periagistas fuentes deben ser
confiables, productivas y accesibles. Son ademdedio mas importante para lograr la
verosimilitud del discurso: permiten crear un egpaeferencial para que el lector lo

reconozca.

Barcelona parece minar este proceso desde adentro. Sin fianuak oficio, su
periodismo invertidapela a un juego que hace equilibrio entre el aosyrel realismo
cinico: la publicacién de declaraciones imposibfes lo politicamente incorrectas- de
politicos importantes. Es una suerte de meta-mengag indica:estas son las
declaraciones que nunca va a leer en la prensardngga Sin anestesia, la revista

busca explicitar las real@gtencionalidades del poder:

Numero 115 — 17/8/07, pag. 4

19 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidgdop. cit.; pag. 46. Citado de Gans, HeberD&ciding
what's newsVintage Books, Nueva York, 1980, pag. 80.
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La suspension de la correccion politica adquiridBarcelonala forma de su opuesto
exacto: el cinismo descarnado de los protagonistda noticia:

“Si se la sabe usar, la democracia es una
herramienta muy redituable”, habria
dicho un hombre cuya naturaleza fue,
siempre, hacer negocios (hiumero 61 —
8/7/05, pag. 4).

Por otra parte, los responsables de la publicasafen que la objetividad es una de las
grandes ilusiones creadas por la prensa. La cacgirude un relato mediante la cita de
fuentes reconocidas no garantiza ecuanimidad proglgonismo de la noticia, ya que

no todos los sectores sociales gozan del mismor pazata conseguir la atencion de los

medios cuando la requieren.

La relacion entre el periodismo y sus fuentes e®gpacio de lealtades complejas y de
‘contratos’ tacitos, del medio o individuales dedaaperiodista; oculto tras las
bambalinas del trabajo periodistico, hace a labiaad de la exclusividad de la
informacion en un momento determinado. La relafi@mte/periodismo esta construida
sobre la presunta confianZ& Ese vinculo también esta4 atravesado por fuertes
intereses de dinero y poddé3arcelonatiene en cuenta esa conflictividad y pone en

suspenso el “principio de inocencia”, a un laddrg del “mostrador” periodistico.

En su nota “Exclusivo: Asi aprieta Alberto Fern&ndesde su celular a los periodistas
mas influyentes del paigfiumero 114 — 3/8/07, pags. 2 y, & revista publicé una nota que
ironizaba sobre esos vinculos. El texto estaba est@mente originado en “un
documento que arribd a la redaccionBiacelonaen forma exclusiva, luego de haber
sido sistematicamente rechazado o tratado de ‘@eswadrido’ por las clpulas de los
principales medios periodisticos del pHisdebido a la gentileza de un lector que

trabaja en la Sidghumero 114 — 3/8/07, pag..2)

11 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidaap. cit.; pag. 46.

12| a explicacion, al mismo tiempo, ponia en duddgarosidad de una nota @arin que el 8 de julio
de 2007 denunci6 “extrafios manejos” en la SeceetiriMedio Ambiente de la Nacion, como “contratos
de trabajo por montos desmedidos para parientesgoa” y “frecuentes viajes en jets privados”.
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La nota puede leerse como una critica a la pocmlable cercania entre determinados
periodistas y sus fuentes oficiales. En una faksastripcion de indtiles intentos del ex
jefe de Gabinete por contactarse con los perigistéende un contestador: “Hola, soy
Jorge Lanata, en este momento estoy rosqueanda &aite y no te puedo atender, deja
tu mensaje”. Alberto Fernandez deja dicho: “Holard®o aca Beto (...) Era por una
apretada, pero te trato de ubicar mas taa@hero 114 — 3/8/07, pag..2luego le pide a
una empleada de Luis Majul: “digale que se dejgoder con la gorda Carrid, que

tenemos un montén de pauta [publicitaria] para gomnémero 114 — 3/8/07, pag..3)

Con engafiosa simplezBarcelonaexplicitaba el telén del fondo sobre el cual

se difunden -0 no- las noticias (nUmero 114 — J/8fag. 2).

Barcelonahace recurrentes ironias sobre la idea de las tdaeamigas™casi siempre
gubernamentales o poderosas- y los peligros queeacpara un periodismo que se
declama objetivo y, por sobre todo, independielisa peligrosa relacion puede
observarse en una entrevista apdécrifa de Andréesid@imer a la ex secretaria de
Estado Condoleeza Rice, en la cBarcelonaridiculiza -y critica- la alineacién de
algunos medios y periodistas con la ideologia deadte@ de cadenas corRox Newsen
Estados Unidos. Ademas, el titulo de la nota descia mezcla de cinismo y
desconocimiento con que, muchas veces, los golieleloPrimer Mundo enfrentan la

politica latinoamericana:
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Ndmero 72 — 23/12/05, pags. 6y 7

La entrevistada desconoce
la existencia del pais
sudamericano, y el
periodista guia sus
respuestas con preguntas
como: “4,no cree que los
Estados Unidos deberian
intervenir militarmente vy
bombardear objetivos
militares en Bolivia...?”
Después de otros
comentarios  tendenciosos
del falso Oppenheimer, la
respuesta de la secretaria de
Estado es que “un gobierno
semejante puede ser capaz
de transformar el pais
prospero que es hoy Bolivia
en un antro de corrupcion y
negociados, pero también
de miseria, marginalidad y
analfabetismo” (nimero 72
—23/12/05, pag. 7).

Los periodistas suelen proteger a las fuentes psdercon elbff the record En

Argentina es entendido como la inclusibn de uninestio que puede resultar

comprometedor para su autor, y por eso solicita sjuemombre y apellido no sean

publicados. Pero como sefiala Lorenzo Gomis, mudhastes gubernamentales

“aparecen tan veladas que dificilmente puede sabatgo de su identidad”,

perpetuando de esta manera “la invisibilidad de re@mente poderosos”. Por eso
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concluye gue “los medios tienen menos control daglenda que presentan de lo que

quieren pensat*®

La sobre-utilizacion debff puede corroer la credibilidad, ya que atenta coetra
principio que indica que explicitar las fuentesitiega la agenda del diario, dandole asi
confiabilidad a la informaciérBarcelona que no parece creer en la “prensa grafica
seria”, ridiculiza la apelacion indiscriminada @ifif y el equilibrio que intentan los

medios para informar y no develar sus fuentes:

“Fuentes habitualmente bien informadas asegurajude.un importantisimo lider sindical aliado con el

oficialismo [por Hugo Moyano] haria transportar yidamente, desde Bolivia hasta el Gran Buenos
Aires, una no precisada cantidad de clorhidratoatmina a pedido del presidente de un importargisim

club de fatbol del conurbano que ostenta muchasasoipternacionales [Julio Comparada, de

Independiente], quien se encargaria de distriduaeinégeno mediante los aceitados contactosl en e
mundo del hampa que le proveeria, en la Capitamas que altisimo funcionario que ocup6 el puesto
[Jorge Telerman] luego de que su jefe [Anibal ldadimitiera tras un gravisimo y mortal siniestaebd [

incendio de Cromafion] ocurrido en la ciudad” (ntomEd0 — 19/1/07, pag. 2).

Esos métodos estan muy emparentados con el abusontw en los medios. En su
afan por develar primicias, algunos diarios no duda poner en tapa noticias cuyo

sustento suele ser dudo8arcelonaparodio ese procedimiento:

Namero 97 — 8/12/06

13 Gomis, Lorenzo; “Los interesados producen y sustian los hechos”; efieoria del periodisno
Paidés; Barcelona; 1991; pag. 62.
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Criterios de noticiabilidad: ¢ noticias para qué?

Los criterios de noticiabilidad soncdndicionesy valores que se atribuyen a los
acontecimientos” para identificar su densidad S$icativa. Como indica Martini,

“tienen su anclaje en la cultura de la sociedadeyredacionan con los sistemas
clasificatorios y las agendas tematicas habitudéésnedio, se encuadran en la politica
editorial sustentada, y remiten a una concepciOterohnada de la practica

profesional™'*

Barcelonacuestiona los criterios habituales y toma notaodevhlores que los medios
asignan a las noticias, para fijar su postura ehtgiéy el comode la informacion. Si
los valores mas ponderados son la novedad, lanaligad, la proximidad geografica o
la cantidad de personas involucradas en un heah@ylista ironiza sobre estas reglas
del periodismo, que lleva a dedicar mas centinetiajtemas cercanos y poco

trascendentes que a noticias tragicas pero |éf2nas

Para elaborar estos criterios, “los medios evaléanvalor de la noticia como
informacion practica como impacto emocionaly como formadora de la opinidon
publica’*'®. Esta Gltima faceta esta presente en la misma &ditorial de la revista: sus
noticias falsas incitan a pensar en las “verdadetasde un angulo no previsto y a
veces revelador. Se cuestiona, ante todo, el earéetinformacion practicaen la
agenda mediatica: ¢qué informacion se debe dar@uigh beneficia? ¢Qué tipo de

decisiones incita a tomar en la vida cotidiana?

14 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidgdp. cit.; pags. 84 y 85.

115 Estas reglas del periodismo no son exclusivasugstro pais. Furio Colombo comenta la amplia
cobertura que tuvo la tragedia humanitaria en Sanmaispecto de la de Ruanda, de igual o mayor
gravedad. El italiano se pregunta: “¢Tal vez lawids y las televisiones habian cubierto con lo de
Somalia el cupo de negros, nifios y adultos, a pd&tmorir y no se habia producido un intervalo dexe
entre tragedia y tragedia antes de Ruanda?” Colasbgura que el aumento del desinterés popular por
el mundo lejano muestra que “no todas las notigigstendrian que nacer nacen” y que no todas “estan
en relacion directa con la necesidad y el debenfdemar” (Colombo, Furio; “Cémo nace una noticia y
coémo muere una noticia”; aditimas noticias sobre el periodismo. Manual deipgismo internacional
Anagrama; Barcelona; 1997; pag. 70).

16 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidgdp. cit.; pag. 86.
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Barcelonaironiza sobre el modo en que la informacién pdites difundida por sus

protagonistas y recibida por los ciudadanos, smio cierta hipocresia en el proceso

comunicacional:

Para referirse a la apatia de los votantes
hacia la eleccién presidencial de 2007, la
publicacibn puso en boca de los
candidatos un falso entusiasmo: “La
gente nos para por la calle y nos pide un
debate profundo de ideas”. Aqui se
parodia la conducta de los medios que
fomentaban ese pedido al mismo tiempo

que difundian los ataques entre

aspirantes, evitando discusiones sobre las
plataformas de campafa (nimero 85 —
23/6/06, pags. 2y 3).

En cuanto al caractemocionalde la informacion, la revista funcionaria comagénte
de un impacto que pretende despertarnos de ungdetaformativo aséptico y

previsible. Para eso utiliza el sarcasmo y el sgosalismd*”:

17 Este dltimo se define como la “tendencia cadarwég afianzada en los medios de informar a través de
modalidades draméaticas de la enunciacién que aremusar impacto en el publico desde la
escenificacion, la impresiéon y las sensaciones” r{iMia Stella; “El sensacionalismo y las agendas
sociales”; erDia-logos de la comunicacigm® 58, junio 1999; pag. 165).
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La ironia de los titulos se confunde en este ejeroph
la imagen de una cruel realidad, expuesta de frenie

mediaciones (nimero 115 — 17/8/07, pag. 9).

El sensacionalismo eBarcelonatambién puede leerse como un cuestionamiento a las
prioridades informativas de los medios argentii@suna critica que bien podria ser la
gue la revista plantea al periodismo, Martini saftple “trabajar exclusivamente desde
la perspectiva de la originalidad y la conmociéevdl a descuidar los procesos de
cognicion de los publicos y su necesidad de adicabn sentido los datos sobre la

realidad social”.

La agenda, un espejo deformante

La teoria deagenda-settinglantea que el publico “estructura la realidad ripde las
noticias que recibe de los medios, o al menoszatilos mismos parametros de
importancia que utiliza el periodismid® Pero para los periodistas 8arcelona el
mayor 0 menor centimetraje que la prensa otorgada tema es engafioso. Asi, en la
pequefia parte superior de sus paginas incluyemmasg incbmodas, como “¢Vio que
los medios recordaron de nuevo que habia desnsitedo Tucuman?{namero 55 -

24/12/04, pag. 219 “¢En Afganistan ya esta todo bie®imero 109 — 25/5/07, pag 7.

118 Martini, Stella y Gobbi, Jorget.a agenda de los medios y el reconocimiento delignibuna
propuesta de discusi¢rDocumento de la catedra Teorias sobre el Penmmgig-acultad de Ciencias
Sociales; Universidad de Buenos Aires; Buenos Ait8987; pag. 2.

19 Colombo también atribuye responsabilidades alipdibtla mala informacién (la de las historias que
comienzan pero no acaban, de las historias perdidhsdadas que se limitan a abandonar la pagiaa)
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Los valores-noticia resumen criterios cuya aplidacafecta el nivel de laagendas
tematicasy atributivas de los medios. Mientras que las primeras “incluyes
problemas o temas que un medio considera relevgmpes se renuevan en una relacion
mAas o menos directa segun lo hacen las agendas seciedad”, las segundas se
componen de “las cualidades o atributos con queusdimente un medio caracteriza los
temas, personajes o tipos de acontecimientos. i@omst el como de la

informacion™?,

La agenda tematica d&arcelonaes muy similar a la de los grandes diarios, ausgue
abordaje editorial es absolutamente contrapuestaelista se distingue de las demas
publicaciones -entre otras caracteristicas- poaganda atributiva. En esa re-lectura,
hace més foco en los “cOmo” que en los “qué” dmflarmacion y siempre encuentra
nuevos métodos para que sus “noticias” impacterie Am hecho que actia como
disparador produce un texto ironico y mordaz, garpregunta que subyace (y cuya
respuesta no se hace esperar demasiado a lo largada texto) esbmo concierne

realmente a la poblacién el hecho del que se indorm

Después de la noticia sobre la nevada del 9 de {ldi 2007Clarin aseguraba que
“postales de Ituzaingd o Palermo nevados, pequafidecos de nieve y gente jugando
con los copos quedaron en la retina de tdddsComo “gran parte de los vecinos de
Capital y el Conurbano” habian tomado fotos, décidiganizar un concurso cuyo
premio era un viaje a Bariloche. A esta reacciétinupta y algonaif, Barcelona

respondié con un “concurso” que priorizaba una dgenuy distinta:

es mas que la consecuencia de un comportamiemedhial y politico en el cual ninguno de nosotros
tiene ya la fuerza de voluntad de exigir el fin@luwha historia” (Colombo; op. cit.; pag. 74).

120 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidgdp. cit.; pag. 87.

121wy a tiene su concurso fotografico la nieve de BageAires”;Clarin; 15/7/07.
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Los participantes serian premiados con
“palas barredoras de nieve y palas
barredoras de indigentes” (nUmero 113
—20/7/07, pag. 8). Més tarde, la revista
reforz6 su sarcasmo al recordar “la
tilingueria proescandinava que se
generd alrededor de dicho fenomeno
climatico” y “sus entrafiables imagenes
de mufiecos de nieve, calles blancas y
cirujas fallecidos” (nimero 124 -
21/12/07, pag. 16).

El matutinoinstala tematicas y discusiones no solo a pariirddeio, sino también

gracias a producciones especiales, como suplemerga®s web. Ese fue el caso de
“Argentina pueblo a pueblo”, un atlas de 20 tomasnyblog que relevd costumbres,
usos y tradiciones de las localidades del intedielr pais. Se tratd de una obra con
espiritu componedor y acritico, una suerte de tesda los lugares olvidados de la
“Argentina profunda”. Barcelona ironiz6 sobre la iniciativa, utilizando su mismo

formato pero con temas de una agenda mucho masaazd

Barcelonapuso en escena dos casos graves pero
de poca difusion masiva en los medios nacionales.
El uso de un formato “inocente” realza la critica a
la liviandad con que salvidantemas que deberian
ser sensibles para la opinién puablica (nimero 89 —
18/8/06, pags. 4y 7).

La revista retomé temas de la agenda de los
grandes diarios desde su mirada corrosiva. En
septiembre de 2007 ide6 este “asambleista
mutante” que marcho hasta la pastera Botnia
para “felicitar a sus responsables por las
primeras pérdidas de gases toxicos” (nimero
118 — 28/9/07, péag. 10).
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Un mundo desequilibrado

La revista critica las disparidades de agenda srtdmas internacionales, intentando
poner en evidencia tanto la dimension de las tiagetbmo el olvido de sus victimas,
en un mundo cuya sensibilidad al sufrimiento ajesanuy relativa. Uno de sus textos
se titul6: “Calculan que el Coreano Loco de Virgihubiera tenido que matar a toda la
poblacion iraqui para lograr una repercusion simdala que obtuvo por los 33
asesinatos en la universidad”. Entre las “clavea patender el conflicto” se indicaba
que “la vida de un estadounidense equivale a ll@met de africanos y 5 millones de
asiaticos”(numero 107 — 27/4/07, pag., anientras una tabla informaba sobre este particula

“ranking mundial de muertes violentas™:

“El término ‘masacre’ es aplicado en
los Estados Unidos a partir del
asesinato de cinco personas, pero en
Afganistan o Irak una ‘masacre’
requiere de por lo menos 100.000
muertes” (nimero 107 — 27/4/07, pag.
8).

A partir de los datos de la realidad, la revistakigén recordd las magnitudes de las

masacres en la historia reciente de la humanidad:

“El Comité de Naciones Unidas para la Medicion dedinatos acaba de rechazar la calificacion como
‘genocidio’ de la situacion en el norte de Ugamdiande mueren mil personas por semana. La medida
esta relacionada con la reciente resolucion dddufal Mundial, que [en febrero de 2007] exonerd a

Serbia de genocidio en la guerra de Bosnia a ksgue los paramilitares de ese pais asesinaranila 8
musulmanes” (nimero 107 — 27/4/07, pag. 9).

Con este tipo de notas y comentarios, los editongsstran como la construccion de la

agenda social y mediatica puede ser también urstiénestica.
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Las notas “internacionales” darcelonadan cuenta del desfasaje econdémico dentro y
fuera de los distintos paises. La premisa de ldered parece ser desarmar un contexto
de correccion discursiva global. Como ejemplo da eperacion podemos sefalar el
titular: “Chirac: ‘con la quema de autos no se ebsi la integracion de estos vagos

malolientes™?? (namero 69 — 11/11/05)

Hubo otros ejemplos en este sentido:

El 25 de julio de 2007 Condoleezza Rice,

En octubre de 2005 el gobiemo eSpan(sjlecretaria de Estado de EEUU, se reunié

ordené la expulsion de cientos de L . L
P con Ehud Olmert, premier israeli, y pidio

inmigrantes africanos de las ciudades B .
un alto el fuego “con garantias para

espafiolas de Ceuta Melilla. Po . :
P y fsrael". Esta tapa “circuld fuera de

presiones de organizaciones humanitarias
contexto por toda Europa e Israel, y nos

decidié suspender la medida (nUmero 67 .
empezaron a llegar mensajes que nos
— 14/10/05)
deseaban lo peor para nosotros y para
nuestros hijos®® describe Beck (nimero

88 — 4/8/06).

122 | a nota hacia referencia a las violentas protestagles producidas en los suburbios de Paris en
demanda de mejores condiciones para todos losahédstde Francia.
1234 o nuestro es periodismo lisérgico”; op. cit.
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Mediante falsas declaraciones de lideres mundiddesevista hace foco en el que
considera su verdadero accionar politico. Este miswe busca dejar al descubierto las
prioridades reales en la agenda de los poderosissécitabala siguiente declaracion
de los lideres del Grupo de los Ocho: “por el mamesl temita de la pobreza en Africa
y todo el asunto del calentamiento global van artgue esperar, porque Occidente esta
a full con la guerra contra el terrorismo y no es mometéo ocuparse de

insignificancias”(namero 62 — 5/8/05, pag. 6).
La escala de prioridades del G-8 volvio a seraaita en esta nota:

El texto ridiculiza la idea de que
los paises del Tercer Mundo
pueden desarrollarse si se integran
a la “sociedad de la informacion”,
y deja entrever una critica al
negocio detras de esa concepcion
aparentemente humanitaria.
Maliciosos e hipécritas voceros
del G-8 habrian dicho: “Si quieren
sus raciones de arroz, que pongan
fibora Ooptica” (ndmero 109 -
25/5/07, pag. 6).

Como vemosBarcelonatiene la explicita intencion de incluir en su ageridmas
relacionados al siempre postergado continenteaaivicquiza el caso mas emblematico
de lo que los mediaso dicen no publican porque no vendedirectamente porque

le interesa a nadiecomo indican algunas de las formulas mas comaneshora de

explicar este “olvido”.

En esa nota pudo apreciarse la mezcla de periodigmeon, futurologia humoristica
(aunque con visos de realismo) e incorreccion ipalique dotaron a la revista de un
estilo Unico a la hora de analizar la realidad desd punto de vista sarcastico y

pesimista:
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Numero 111 — 22/6/07, pag. 7

La publicaciéon toma nota de la relacién de fuesrasl ambito internacional:

Ante el delicado estado de salud de Fidel Castro,
Barcelonaasegura que la administraciéon de George Bush
enviaria “decenas de miles de marines armados hwsta
dientes para explicarles a los cubanos la oprediin

sistema comunista” (nimero 89 — 18/8/06, pag. 8).

En los siguientes titulos también puede apreciamsecritica a la escala de prioridades

en el orden internacional:
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Un politicamente correcto presidente espafiol apms
casamientos gay en Bolivia, pero rechaza las
nacionalizaciones; Estados Unidos promete cerrarcarcel...
con los iraquies adentro; cunde el panico porquseenaclara
“qué tercio” de la poblaciéon mundial podria morar pa gripe
aviar (nUmero 98 — 22/12/06, pag. 9). Las “notitissn en
realidad acidos comentarios sobre las asimetride das

paises.

Las disparidades de agenda obedecen, entre ottsefs, a las distintas cuotas de
poder de la que disfrutan los protagonistas dehéxhos a la hora de establecer sus
fuentes como legitimas. En una noticia sobre ehrde$o de armamento nuclear, no
sera igual el tratamiento que reciban Estados WnidBuropa que los paises de Medio
Oriente. Por es®arcelonaintenté explicar, mediante su cinismo realista, t4tre se
diferencian las bombas atomicas democraticas ddesétados Unidos y las bombas
atomicas fundamentalistas de Irgmimero 119 — 12/10/07, pags. 6 y 7)

“La Organizacion Atomos para la Democracia y laeribd, con sede en Texas y financiada por la
Fundacién Ronald Reagan, ha elaborado un trabdgpéndiente y equilibrado en el que alerta solsre o
riesgos de que ‘los paises con gobernantes fapaticoedan a la bomba atémica. Los Estados Unidos n

son preocupantes, asegura el trabajo, porque tsed@a'un pais gobernado por un fanatico, percade |

democracia y la emancipacion de los pueblos, megtmambazos libertadores™ (nimero 119 — 12/10/07,

pag. 6).

La publicacionpresta especial atenciéon a la terminologia utibzadnto por los
gobiernos como por los medios en el &mbito inteomat, en lo que interpreta como un

procedimiento para nada inocente:
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¢Las cosas por su nombre? La revista invitd axieftar sobre la
manipulacién del lenguaje realizada por quienesetiesl poder de

fijar la agenda informativa (nUmero 116 — 31/8/84q. 6).

Agenda gubernamental y agenda mediatica

Barcelonatambién apunta a los gobiernos en tanto instandidlegiada para la
formacion de las agendas periodisticas y la opimdhblica. En una nota titulada
“Después de la Piedra Movediza, preparan el retdméconos como el terremoto de
San Juan, la desnutricibn chaquefo-tucumana ynlaglaciones de Formosaiumero
109 — 25/5/07, pags. 10 y 11 revista sefialaba: “Entusiasmado por la enoapercusion
gue tuvo la colocacion de un pedazo falso de piedrdandil, el Gobierno proyecta
ahora ‘mantener la atencién publica inaugurandotpééces’ hasta que lleguen las

elecciones de octubreiumero 109 — 25/5/07, pag. 10)

Alli se planteaba como “un verdadero negocion’riacion de parques tematicos que
recordaran las grandes tragedias del pais, a lguese apelaba a uno de los recursos
mas caracteristicos de la revista, la falsa demfamapara mostrar de forma directa las

intenciones de los protagonistas de la noticia:

La autoridades “pueden poner en marchas las padithecesarias para recrear los mitos y nosotros
aportariamos las coimas y los negociados que haftanpara repetir el acontecimiento con la mayor

fidelidad posible’, afirma un miembro de la UIA gya tendria arreglado un parque teméatico con el
ministro del Interior, Anibal Fernandez, para repet fendmeno del desmoronamiento de casas en
Tartagal (...) La otra pata del plan Regreso de l@sdves la desnutricion, un clasico de varias prass

gue se ha perdido de las paginas de los diaritissaiitimos meses” (nUmero 109 — 25/5/07, pag. 11).

Barcelonaincluyé en su agenda tematicas de amplia presende& sociedad, pero cuya

incomodidad hacia que las autoridades y los méasoisataran soslayadamente.
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Durante 2006 se conocieron los casos de jéveneapdisitadas mentales que habian sido violadas y
solicitaron ante la Justicia interrumpir su embardaiego de largas discusiones en ese ambito yacon
iglesia, dos de ellas fueron autorizadas, perotent@ra perdié el embarazo antes de que se rasobiie
solicitud (nUmero 98 — 22/12/06, pag. 15).

Otro aspecto de la critica @arcelonaa las agendas mediaticas radica en la parodia a
publicaciones com&entey sus tapas con “los personajes del afio”, queegtag una
imagen de felicidad brindada por la fama, dondeolaflictividad es inexistente. En la
revista, “los personajes del afio” son politicos stoeados, o desconocidos
repentinamente famosos. Los “festejos” de 2007Av/estan marcados por la inflacion y

el cuestionable control de precios gubernam&tal

La Presidenta “aprovechd la produccién de
fotos para conocer por si misma cémo es un
supermercado”. Fernandez de Kirchner “eligié
unas coloridas bolsas plasticas multiuso que
permiten transportar, tanto en vuelos oficiales
como en jets privados clandestinos, desde
articulos de camping hasta grandes sumas de
dinero negro” (nimero 124 — 21/12/07, pag.
18). Los comentarios hacen referencia a los
caso del dinero ingresado al pais por el
venezolano Antonini Wilsd?® y de la bolsa
con 60 mil dolares encontrada en el bafio de la

ex ministra Felisa Miceli.

124 Casi dos afios antes, la revista ya habia publicadmota titulada “Después de la carne, Kirchmaer v
por los precios del papel film, la chocolatadaydedés” (nimero 75 — 3/2/06).

125 En agosto de 2007, el empresario venezolano -stgmuente vinculado al gobierno de ese pais-
intentd ingresar a la Argentina una valija con 800 délares en efectivo. Ese dinero habria estado
destinado a financiar la campafia presidencial g Fernandez.
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Mientras el secretario de Comercio Guillermo
Moreno amenazaba con que un fabricante iba “a
ser boleta”, Elisa Carri6 lo denunciaba por
“ateo” (nUmero 124 — 21/12/07, pag. 18). Doble
sarcasmo hacia una administracion con un
funcionario de métodos muy criticad@sy una

dirigente opositora de posturas inconsistentes.

Mediante fotomontajes intencionalmente desprolijasrevista construia encuentros

imposibles dentro de su “supermercado”.

Un acercamiento entre la politica colombiana
Ingrid Betancourt -liberada por las FARC a

mediados de 2008- y el testigo clave Julio

Lépez, desaparecido hasta hoy tras declarar
contra el represor Miguel Etchecolatz en

septiembre de 2006 (numero 124 — 21/12/07,
pag. 19).

“El auge de la criminalidad se colé en la agenda
de temas de la fiesta y fue acaloradamente
discutido por el Coreano Tirador Loco de la
Universidad de Virginia Tech [Cho Seung-Hui

maté a 32 personas en abril de 2007], el
malherido vicejefe de Gabinete, Jorge Rivas
[asaltado y golpeado en noviembre], y la
Villerita de Macri [Melina Aristizabal, la nena

de 8 afios que se fotografié en Lugano con el

entonces candidato], quien cada vez que se

126 En mas de una ocasioén, pero siempreféithe record colegas suyos en el gabinete se quejaron de
insultos y maltratos. Algunos empresarios fuerors fiegos: llegaron a asegurar que el secretario de
Comercio “negociaba” con un revolver apoyado stdbraesa.
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dispara un flash fotogréafico recibe un inmediatoaab del jefe del Gobierno portefio” (nimero 124 —
21/12/07, pag. 19Barcelonaaprovechd la “reunién” para burlarse de la tendesghnplificadora de los

medios a la hora de nombrar a los sujetos de gitaso

La desinformacién organizada

El diario de mayor circulacién en habla hispanaa@cteriza por apelar a un lenguaje
llano y férmulas en las que el uso de impersonale®naza corborrar a los
protagonistas: las acciones de personas concmEtasoles e intenciones especificas,

suelen quedar desdibujadas bajo generalidades ‘®@obierno” o “la gente”.

Esa despersonalizacion de la informacion tiene asa opuesta en los métodos de
Barcelona donde los actores de la noticia siempre son ifitEdos, aunque hagan
declaraciones politicamente incorrectas. Paravsteees imprescindible explicitar la
dimensién conflictiva de la realidad sociopolitican claridad, ya que “el uso de
formulas graficas y redaccionales que recrean ngas@on de prescindencia sobre las
disputas sociales sirve para argumentar postulesiale un periodismo objetivo y

equidistante de los sectores en pudfia”

Clarin condensa las supuestas intenciones de imparciatidalos grandes medios,
aunque ese equilibrio sea impostado:

“Un objetivo politico, que no puede expresarse deac® abiertamente, se oculta bajo palabras
aparentemente neutras. La manera progresiva deeargd asociadas termina por darles una forma de

validacion natural” cuando en realidad “la eleccd®#i léxico participa en la definicién de la idegi®

dominante en la sociedad®

Esta construccion de lo imparcial tiene un impdggpapel en la historia del diario,
cuyos eufemismos suelen desviar la atencién deotagmatica del poder. De hecho, la
tapa con que recibio a la dictadura de 1976 sgoedun simple anuncio. Veintiocho

afos despuéBarcelonaimaginé una portada con ecos de aquel titular.

127 Miceli, Albertini y Giusti; op. cit.; pag. 13.
128 Mouchon; op. cit.; pag. 53.
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“La prolongada crisis politica queBarcelonapuso en boca de Videla la frase “Haremos que desagan los
aflige al pais comenzd a tener senfrentamientos y otros 30 mil asuntos que estadipetes” (nUmero 55 —
desenlace esta madrugada.Clgrin, 24/12/04, Suplemento especial).

24/3/76).

Martini sefiala con Van Dijk que “el discurso pef&itto aparece como impersonal,
‘debido a que no lo produce y expresa un unicoviddbd, sino organizaciones
institucionalizadas’ y porque remite al verosimgl & objetividad®**°. A veces, estos

procedimientos quedan demasiado explicitos:

Ndmero 121 — 9/11/07, pag. 19.

En Clarin podemos encontrar recursos que buscan constreir vesosimil de
objetividad, pero que al mismo tiempo corren esgee de desinformar. Esas formulas

son sistematicamente parodiadafarcelona

0 Las encuestas: buscan revelar el estado de labogidiblica, pero pueden guiar
la lectura hacia la aceptacion acritica de lo miaxr&urio Colombo opina que

muchas veces la noticia “pide ser sometida a unificaeidn critica (premisas y

129 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidgdop. cit.; pag. 108. Citado de Van Dijk, Teun Aa
noticia como discurso. Comprension, estructura gdpiccion de la informacignPaidés; Barcelona;
1990; pag. 113.
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conclusiones) antes aun que estadistica. Perengbdi impide la verificacion, y
la amplitud de la encuesta la hace [en aparienoigenetrable a cualquier
intento de confrontaciéon®. Las encuestas también “obstruyen el debate miblic
antes que alentarlo, ya que en ellas la opiniérigailueda reducida a un

veredicto ‘a favor o en contra’ o ‘por si o por’Hg".

Numero 98 — 22/12/06, pag. 32.

En otra de sus irénicas encuestas (“Quiénes gagaréges pierden con la crisis
terminal del pais”), la revisteonsultéa “los sectores mas representativos” de la
Argentina, pero soélo opinaban empresarios que &slega ser los mas

perjudicados:

130 Colombo; op. cit.; pag. 61.
131 Martini y Gobbi; op. cit.; pag. 8.
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Numero 109 — 25/5/07, pag. 2.

La revista cuestioné la utilidad de publicar cu&éqguipo de sondeo en forma

constante:

Numero 118 — 28/9/07, pag. 8

Los andlisis de tendencia€larin suele publicar notas cuyo eje central es el
surgimiento de grupos con nuevas practicas y aafatitas. Son textos de
tematica variada, que pueden hacer foco en cuestida salud, tecnologia o
sociedad.Barcelonatomd nota de esa inclinacion y ridiculizé la préati

compulsiva de clasificar personas:
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Numero 83 — 26/5/06, pags. 16y 17.

A raiz de la supuesta aparicion de los “gaucho$’ ¢bombres de campo con
viviendas y consumos en las urbd&ycelonase preguntaba si “nace un nuevo
tipo de garca agricola-ganadero”, cuya explicacétaria en “una politica
econdémica decidida a beneficiar a los terratenserdetravés de una nula
redistribucién de la riqueza’. La revista hablalagduchongog“surgidos a
partir de la difusion de las nuevas tendencias etema de sexualidad”),
gauchaboneg“seducidos por la musica rock argentina”’gguchés “gauchos
guevaristas que luchan desde el campo por una Aanénida y socialista (se
ven mas bien poco)”. Este tipo de notas actian couna a la intencion de
algunos medios de encontrar novedades donde rttalasen una ejercicio de

imaginacion que intenta suplir la falta de informdacelevante.

Otra muestra de la inclinacion d&arin por las tipologias arbitrarias puede

observarse en este ejemplo:

Numero83 — 26/5/06, pag. 19.

Barcelona en cambio, preferia ironizar sobre otras “tenesic
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“Antes del 2001 los integrantes de la clase
baja aleccionaban a sus hijos con un
simpatico chirlo, mientras que hoy venden
sus convicciones politicas por un choripan”.
Para Barcelong algunas encuestas tienen
una peligrosa mezcla de prejuicios,
desprecio y desconocimiento sobreobieto

de estudignumero 107 — 27/4/07, pag. 10).

o “Ahora dicen...”: es el clasico inicio de varios tdtes del diario, un impersonal
gque sugiere un “ellos” ajeno, que incomoda al “m@sj de la comunidad de
periodistas y lectores. Pero también se utiliza piggimular imprecisiones en la
tarea productiva de los periodistas. Como sefalan@tm, “muchas noticias
llegan al publico sin una paternidad, sin que seozca su fuente, y son
difundidas (por casualidad o voluntariamente) sie gl periodista sepa si esta

redistribuyendo un mensaje. Y de parte de qdfén”

NuUmero 7 — 19/9/03, pags. 2y 3.

132 Colombo; op. cit.; pag. 57.
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Para Quevedo, este procedimiento “es un inventoiogisticamente
extraordinario deClarin, originado en la forma en que trabajan los medilhss
en particular. Pueden decir ‘La semana proxima rie [el secretario de
Comercio, Guillermo] Moreno’. Pero si Moreno sigaespués ponen ‘Ahora
dicen que Morense queda’. ¢ Coémo ‘ahora dicen’? iEllos dijeron spiéba! ¢ Y

‘ahora’ cuando es? ¢ Quién lo dijo%”

o El condicional: los medios suelen apelar a esteirsec cuando no pueden
presentar la noticia como el relato de un hechgpeobado Clarin lo usa muy a
menudo, con la consiguiente transmision de las glymiapias al lector y el

peligro de estar, en realidad, desinformando:

La mezcla de la cifra difusa y el verbo en potdmqmiaduce méas desconcierto que conocimiento
(nimero 100 — 19/1/07, pag. 19).

Los periodistas d8arcelonacreen que el abuso del condicional es una de las
sefas identitarias del matutino, por lo cual loodam en forma constante.
Marchetti recuerda que al dia siguiente de la reusgtlos integrantes del grupo
musical Néctar, eflarin “habia una infografia increible a pagina y meddm c
todos los detalles, y el titulo era ‘Asi habriaosal accidente’ ¢ Como ‘habria
sido’? ‘jAsi fue!’ No tiene sentido poner toda un&aestructura al servicio del

podria set!**

0 A modo de resumen de lo narrad®arin incluye “Claves para entender la
noticia”. Se trata de un recurso util pero a veessificiente, cuyo espiritu

didactico suele derivar en una excesiva simplif@macle los hechos. Apela a los

133 Entrevista a Luis Alberto Quevedo; op. cit..
134 Entrevista a Pablo Marchetti; op. cit.
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supuestos de relacidmue “dejan por sentado que el lector hara lacimhes

gue el texto considera pertinentes, aunque larmdoidn suministrada pueda no
ser suficiente para ello. En estos casos, quizasnis frecuentes, los medios
suelen desvincular los procesos del nivel macroesstral donde encuentran su

sentido completd®®.

Una vez mas, recursos que a priori sirven parazagila lectura, pueden
contribuir al desconocimiento generalizado sobsedmcesos complejos de la

realidad Barcelonaprefiere hacer su propia interpretacion de los bgch

Numero 89 — 18/8/06, pag. 2.

o La opinion: como otros medio€Jarin incluye columnas para complementar la
informacion “objetiva” de una noticia. Esto respend una tradicion de la
prensa grafica y a un punto de vista muy cercangeatido comuan: el texto
principal debe ser frio e imparcial, mientras guiegar de la subjetividad queda
reservado a opiniones bien diferenciadas. A lagmaigzacion del contacto que
implica la firma del periodistaClarin agregd su foto y su direccién de mail.
Barcelonano perdié la oportunidad de parodiar esta consitincde cercania

con el lector:

135 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidgdp. cit.; pag. 41.
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Un periodista cuyo mail es “gorila@...”

celebra la recuperacibn econdémica que
“cualquiera con un poco de sentido comudn
puede percibir en cada autopista, en cada
garita, en cada barrio cerrado, en cada

escuela privada...” (ndmero 101 — 2/2/07,

pag. 3).

o Fotografias e infografias: sobre todo a partirrddisefio iniciado en la nueva
décadaClarin otorga gran importancia a su aspecto visual. lLmadincia de
recursos graficos hacen que pueda leerse casi namoevista. De acuerdo a
Martini, “el material ilustrativo (fotografias, dréos, dibujos) se constituye
cada vez mas en el punto de anclaje para la atedeidlector. Las fotografias
adquieren un valor significante en la construcaith verosimil: lo que no
alcanzan a describir las palabras lo muestramiagenes, y agregan la fuerza
del testimonio, el ‘haber estado alli’””. Tambiéna“ltobrado importancia el
epigrafe de la foto, ya que alli se fija, luegolde titulares, la atencion del

lector™3®.

Mediante fotomontajes intencionalmente burddacelonasubvirtio el valor de

€s0S recursos, con epigrafes provocativos e imaggoe construyen una
estética provocativa. La revista usa las imageme$oama parddica, con el
objetivo de editorializar, sobre-explicar o ilusteon humor la informacion

desarrollada en el texto.

136 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidgdp. cit.; pag. 109.
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NUmerol108 — 11/5/07, pag. 2

Numero 123 — 7/12/08, pag. 4

Sus sencillos cuadros y gréaficos también parodiaraibiciosas infografias de
Clarin. Al igual que en el caso de los fotomontajes, pogéner la intencion de

comentar la realidad desde el cinismo o el humor.
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Numero 98 — 22/12/06, pag. 10 NUmerol08 — 11/5/07, pag. 16

Una cuestion personal

La obsesion dBarcelonapor la manera en qu&arin construye las noticias esta ligada
al desencanto de sus periodistas con la dinAmigduptiva de la prensa argentina.
Marchetti confiesa que paBarcelona“Clarin es la Biblia, un referente ineludibté”
Esta “devocion” se explicita en la secciBXT, dondeBarcelonarecopila titulares

desopilantes, incomprensibles o periodisticamemnémeos:

Numero 112 — 6/7/07, pag. 19

Ndmero 55 — 24/12/04, pag. 23

137 Entrevista a Pablo Marchetti; op. cit.
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NUmero 117 — 14/9/07, pag. 19

Numero 124 — 21/12/07, pag. 30.

Ingrid Beck afirma que los editores Barcelonatienen aClarin “muy presente, porque
en muchos sentidos es el anti-periodismo: por mtmseparece mas un catalogo
[publicitario] que otra cosa, y no informa bien,Hace constantemente con errores e
imprecisiones*® La revista también critica los mdltiples interesmmerciales del

multimedios. Este aviso ironizaba sobre su sitib pa&ra buscar empleo:

La mayoria de os trabajos ofrecidos en el sitiodiiio son precarios y no calificados. En ests@la
revistaincitaba a “encontrar el trabajo esclavo que buscas”, [zacaial sera necesario ir con “ropa vieja
y zapatos gastados” y evitar ‘remeras o0 prendedam@s imagenes de lideres o consignas
revolucionarios”. La publicidad, ilustrada con uontbre llamativamente parecido a Evo Morales,
también hacia referencia a la precariedad labamalgpque atraviesan inmigrantes latinoamericamos e
nuestro pais. En ese sentido podria leerse comoctitiea al soslayamiento mediatico de algunas
problematicas graves, que posibilitan la aparicd emprendimientos comerciales como el sitio
parodiado (nimero 89 — 18/8/06, pag. 12).

“Clarin -continia Marchetti- me parece un milagro. Nodlegcomprender realmente

dénde esté el limite. Muchos hablan de cuéles a®firhites deBarcelona.. yo no sé

138 Entrevista a Ingrid Beck; op. cit.
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cuales son los limites d&larin... qué es desidia, qué es alevosia, qué es prehedita

qué es inconsciente.

Mas alla de los errores gubernamentales, el irénigb titulo desconcierta no sélo por la noticia que

“detalle” al que aludeBarcelonamuestra desidia “anticipa”, sino también por los interrogantes que

en la manera de titular y falta de rigurosidadan despierta en cuanto a cémo -y cuando- esa
profundizacion del problema (ndmero 89 informacion fue procesada en la redaccion

18/8/06, pag. 18). (nGmero 124 — 21/12/07, pag. 31).

Marchetti sefiala como ejemplo de sus criticas a“ast-periodismo” uno de los
titulares del diario: “Por poco no chocan dos ag®en el aire{Clarin, 28/4/07. Citado en
Barcelona nimerol08 — 11/5/07, pag. 19Entre risas, explica: “ni hablar de que ‘por poco
chocan’ significa que chocaron. Pero supongamos dijeea ‘por poco chocan'...
¢, Cémo ‘por poco chocan’? ¢Quién me lo esta diciergldn diario impreso con un
cronista y un editor o un tachero?... Hay una falisoluta de rigor, usan el lenguaje
mas llano y vulgar en los titulos. Y no lo digospbrque me irrite el lenguaje, sino por

la imprecisién, que a los efectos periodisticol® g®or que podés hact®

En agosto de 2006, la Justicia santiaguefia elaloro
cronograma para que un bebé fuera reinsertado en su
hogar biol6gico. En este titulo, el principio decision
conspiré contra la precision informativa, al purte
sugerir una noticia incomprensible, involuntariateen
cémica (nimero 89 — 18/8/06, pag. 18).

139 Entrevista a Pablo Marchetti; op. cit.
140 Entrevista a Pablo Marchetti; op. cit.
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La revista explicité su postura ante la
calidad informativa del matutino: “Las
operaciones de prensa, los chivos y la
carne podrida que publica este diario
estan plagados de errores ortograficos,
morfolégicos y sintacticos, que al
propagarse asestan un duro golpe al
idioma”, habrian dicho desde la Real
Academia. “Un alto directivo de
Clarin” se justificaba: “Todos los
redactores tienen en sus computadoras
los mejores correctores de Word, que
detectan al instante una partecita de
los gruesos errores que cometen en sus
textos” (nimero 111 — 22/6/07, pag.
11). Barcelonatambién considera que
esa pobreza en el vocabulario esta
intrinsecamente relacionada con la

forma de hablar de los argentinos.
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Una radiografia critica

¢, Cambiar para que nada cambie? El kirchnerismo engenda

El periodo 2003-2007 se caracterizO por un nuevitoede gestion respecto de los
gobiernos de la década anterior. Uno de sus sidjstistivos fue la reivindicacion de la
militancia setentista en los discursos oficialistaes gran pregunta que parecio recorrer
los textos politicos de Barcelona fue, sin embargo, en qué medida ese cambio

acompafo una mejora en las condiciones de vidasdarfjentinos.

La revista relativizd la importancia de logros coeiacrecimiento de la economia, la
baja en el desempleo y la politica de derechos hasacontraponiéndolos a los
problemas que permanecian sin solucién y que necizar considerarse prioritarios,

como la pobreza, la desigualdad y -a partir de 2@0éreciente inflacion.

En realidad Barcelonaya habia fijado posicion al comienzo del mandato dstdté
Kirchner: sdlo diez dias después de su asunciti):tiAdvierten que el Gobierno no
esta impulsando una revolucion socialistalimero 3 — 1/6/03, pag. 2).Cuatro afos
después, cuando concluia el periodo presidenaiagVista apelé a uno de sus recursos

favoritos: el humor (casi) negro como vehiculo pareritica politica:

Después de la golpiza en la cabeza que el vicdgefabinete
sufri6 el 13 de noviembre de 2007 a manos de dos
desconocidos, el kirchnerismo “no descartaba libiosd de
volver a convocar a la ‘transversalidad’ para captaotro
dirigente socialista” (nimero 122 — 23/11/07, @&g.

Con estas notas la publicacion construyd su opisdadre las reales intenciones de una
gestion que nunca romperia con los lineamientdsrigss del peronismo, tanto en sus
vertiente de izquierda como de derecha. De heca®, palabras “zurdaj& y

“progresismo” fueron utilizadas para dar cuentala® antinomias y enemistades

141 El uso ir6nico de este neologismo fue tambiénrépdica a la ya histérica frase que Mirtha Legrand
espetara con preocupacion a la pareja presidetgidben qué dice la gente? ‘Se viene el zurdaje’..
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construidas por el oficialismo durante esos afiasa Barcelona el Gobierno seguia
estando del lado de los poderoso&l conflicto con los trabajadores del hospital

Garrahan a mediados de agosto de 2005 es un lareplej

Este episodio también permitio a la publicaciémizara sobre
el accionar del entonces presidente Kirchner: Hoslguistas
‘sanatean y se hacen los progres cada vez quensgenamara
encendida, pero a la hora de los bifes, priorizenititereses

econdmicos de los poderosos™ (nimero 63 - 19/8468, 3).

La revistajugo con la idea de “progresismo” en al menos dos sesitidor un lado le
permitié condensar los anhelos de cierta izquieatacterizada por la debilidad vy el
fracaso de sus proyectos, y por el otro, crititaroenportamiento del oficialismo, que
bajo un discurso de centro-izquierda propulsab&raes econémicas que no siempre

coincidian con esa orientacion.

La publicacion hacia una curiosa comparacion erbalance de 2007: “Blumberg
debera asumir los costos de haber sido desculziemo un falso ingeniero. Telerman
debera evaluar los costos de haber sido denunci@do falso licenciado. Y Kirchner
debera decidir si fue bueno pasar a la historiaocamfalso progresistghumero 124 —

21/12/07, pag. 11)La revista planteaba las mismas dudas sobrepss&s

“Tengo la sensacion de que el mote de
‘progresista’ esta armado
artificialmente: se aprovecharon de que
una vez le dio un beso a Hebe de
Bonafini y la empezaron a llamar asi,
pero para mi es chamuyo”, habria
dicho un funcionario judicial (nGdmero
119 — 12/10/07, pag. 4).
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Algunas de las “noticias” de la revista lograromteiizar una critica triple: al
kirchnerismo como fuerza politica, a la sociedad tuvotd y a la imagen que de
ambos proyectaron los medios durante el perioddizada. Por ejemplo, el titulo
“Lanzan una linea de piqueteros semiblandos dee af@sdia” (ndmero 21 — 26/12/03)
apuntd a la cooptacion kirchnerista de la protestaal, la excesiva simplificacion del
lenguaje mediatico y la volatilidad ideoldgica digumos sectores de la poblacion.

Redistribucion K

Los periodistas de la revista remarcaron que emfios kirchneristas las relaciones de

poder en la Argentina no sufrieron mayores alteras.

Namero 114 — 3/8/07

Este posicionamiento también pudo observarse @nditomo “Euforia en el Gobierno
por el aumento de salarios de 100 pesos y euforiaseprivatizadas por el aumento de
tarifas del 70%’(namero 55 — 24/12/04, pag. &j.ciertas “estadisticas” avalaban la posicion
de la revista:
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El nivel de “confrontacién con el FMI”
resultd alto, pero inferior al de “pagos al
FMI” (nGmero 55 — 24/12/04, pag. 7).

Para los editores, los afios de gestion kirchnensiatraron, en cierta medida, una

continuidad de la politica econémica de los '90:

Antes de las elecciones a jefe de Gobierno portefio,
un “olvidadizo” Néstor Kirchner habria dicho: “si
hay algo que no tolero es que aquellos que
estuvieron comprometidos con el desguace del
Estado y la fiesta menemista de los 90 nos vengan
a decir lo que tenemos que hacer” (namero 110 —
8/6/07, pag. 4).

Las prioridades de gestion siempre estuvieron €lpeaaBarcelona Con la crudeza

que la caracteriza, a fines de 2005 titulo: “Nédfinchner: Le pagamos al Fondo
porque los lobbistas del FMI meten mas presion lqaedesnutridos microcéfalos de
Chaco y TucumanLa revista apelaba a su cinismo descarnado paildesina

actitud que consideraba cinica en si misma.

El crecimiento de la macroeconomia y la recuperad® algunas industrias no eran,
paraBarcelonga motivos suficientes para hablar de una mejoral @ivel de vida de los
argentinos. En noviembre de 2007 festejaba corasa@ en una de sus volantas de
pagina: “jQué bueno que la industria automotrialvdtords!"(ndmero 122 — 23/11/07, pag.
18).

La revista también puso en duda las informacionbsesun supuestooomconsumista
en el periodo analizado, en su nota “Los habitosafsumo de los argentinos: por qué

a la mayoria les encantaria adquirir un plasma prrohos cuentan las monedas para
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adquirir polenta”(numero 114 — 3/8/07, pags. 10 y 1Bn el texto se menciona a una

consultora que asegura que “mas alla de los nimgjese manejan en el Ministerio de

Economia, los argentinos que tienen sus necesitiédesas insatisfechas siguen siendo
mayoria. En algunos casos, se trata de las nedesidigésicas de plasma; en otros, tal
vez la mayoria, se trate de las necesidades bdBaastrientes y vitaminagfiumero 114

— 3/8/07, pag. 10Barcelonacuestionaba asi las estadisticas oficiales solimepa.

Corrupcion K

Barcelonatambién puso en duda la promocionada idea de ustidgekirchnerista
proba, lejano a la corrupcidon que habia caractwizal menemismo. Cuando el

escandalo por la valija de Antonini Wils8hestall6 en los medios, publicé esta tapa:

Un comentario acido sobre la corrupcion durantkirehnerismo,
en contraposicion a la estafa durante el delamaignimero 115 —
17/8/07).

La revistaremarcé que, aun en los casos donde hubo indieiaodupcion por parte
del Gobierno, sus principales funcionarios saliermlemnes. En una nota referente al

“caso Skanska*incluyo este recuadro:

192 En agosto de 2007, el empresario venezolano éniegtesar a la Argentina una valija con 800 mil

délares en efectivo. Ese dinero, aseguraron tahtcoko el FBI, estaba destinado a la campafia
presidencial de Cristina Fernandez.

143 | La empresa sueca reconocié en marzo de 2007 “padebidos” en la ampliacién de un gasoducto
impulsado por el Ministerio de Planificacion.
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En un no tan disfrazado idioma
sueco, se adivina la frase “Ya esta
todo arreglado con el Ministro [de
Planificacién, Julio] De Vido”,
aunque ‘“escuchas realizadas por
espias de la Side” aseguran que
“Kirchner y De Vido no tienen
nada que ver con este negociado”
(niimero 109 — 25/5/07, pag. 3).

Después del escandalo, el Presidente despiditukartde ENARGAS, Fulvio Madaro,
y al gerente de fideicomisos del Banco Nacion, diddtloa. En una de sus volantas, la

revista comento: “jQué dos valiosos perejiles ealiGobierno con el caso Skanska!”
(nGmero 109 — 25/5/07, pag. 16).

La concepcion de la politica como un negocio quadatplicitada erBarcelonacon

“El gran juego del oficialismo”, cuyo objetivo etabtener todas las cartas posibles y
quedarse con toda la torta”. Quien perdiera susagxdsolo podra esperar a una nueva
partida, o bien armar un frente opositor con lagajas del ARI, la UCR o los

nonagenarios ex gobernadores provinciales dejn@diéro 113 — 20/7/07, pag. 13)
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Con el clasico formato de las cartas para chido§uego” buscaba describir las cualidades
politicas y personales de los actores del ofigtadishabia rubros como “Capital declarado a la
Afip” o “Antigliedad como oficialista”. La imposibdad de éxito de la “transversalidad” era
sugerida con los heterogéneos roétulos asignadada mrotagonista: “Menemduhaldismo K”,
“Camioneros K” 0 “Radicalismo K” (numero 113 — 2@7, pags. 12 y 13).

Kirchnerismo y derechos humanos

A contramano de lo sugeriria el sentido comBarcelonatambién criticd la politica

kirchnerista de derechos humanos, que podria reseitdmo de persecucion a mandos
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medios y “vista gorda” ante los jerartdsLa publicacién cuestioné la concepcion y la
eficacia de las politicas implementadas en el abea.hecho, a fines de 2004 se
preguntaba: “¢Cuantos genocidas estan presos gracil excelente politica de

derechos humanos del Gobiern@®imero 55 — 24/12/04, pag. 7).

El simpatico personaje, en realidad, habria “martgénte
durante la dictadura, ademas de escribirle losutiss a
Leopoldo Galtieri. Con un enfoque humoristico, daista
cuestionaba la permanencia en libertad de los ¥%ece
gordos” (nimero 34 — 26/3/04).

A fines de 2006 criticaba cierta hipocresia enda la misma tematica:

El Presidente reivindicaba a las victimas del t&snao de Estado, pero su provincia no fue un bast&®

los derechos humanos. En febrero de 2006, un ¢afméento entre petroleros y policias terminé con la
muerte del suboficial Jorge Sayago en la localidadtacrucefia de Las Heras. En octubre del afio
anterior, manifestantes que bloqueaban la empretalgra Termap habian denunciado torturas en
comisarias de Caleta Olivia (nGmero 98 — 22/128@@, 5). La revista titul6 en marzo del afio sigigien
“Memoria. El gobierno promete que, si reprime ent8&ruz, inmediatamente construira un museo para

recordar a las victimas” (nmero 105 — 30/3/07).

144 Esta estrategia fue modificada parcialmente darehgobierno de Cristina Fernandez: en agosto de
2008, por ejemplo, se condend a reclusion perpati@s represores Luciano Benjamin Menéndez y
Antonio Domingo Bussi.
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El caso Julio Lépez

Barcelonahizo reiteradas alusiones a la desaparicion de ldipez, un importante
testigo en el juicio al represor y ex comisario ldepolicia bonaerense Miguel
Etchecolatz. El albafil de 77 afios fue visto pdima vez en su casa el 18 de
septiembre de 2006, en la mafiana de los alegateseejuicio oral. Para la revista, su
ausencia se convirtié en el simbolo de una poligédandicada como exitosa desde el
oficialismo, pero cuyos resultados no eran tarstatiorios. De esta forma cuestionaba

la respuesta del matrimonio presidencial ante ¢edidglo:

En su gira internacional previa a la campafia peesidl, la
entonces Primera Dama habl6 sobre la importanciasjetar los
derechos humanos, perBarcelona puso en duda su real

compromiso en el area (nimero 102 — 16/2/07).

Por otro lado, la revista consider6 que la estrategl oficialismo
fue usar la desaparicion de Lépez como “cortindhdimo” ante

otros temas importantes para el pais (nimero 3/67).
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El uso del potencial sirve en este caso
para criticar la ineficacia de la busqueda
del testigo desaparecidoBarcelona
aprovechd el tema para volver a mostrar
su costado mas incorrecto: parafraseando
al alegato de Jorge Rafael Videla durante
el juicio a las Juntas, desde los
organismos de derechos humanos habrian
dicho que “el hecho de saber que Julio
(L6pez) esta, existe, tiene entidad, nos
llena de regocijo” (nimerol08 -
11/5/07, pag. 3).

Mas tarde, la revista deslizd que no sélo habiigeeia en la busqueda de Lopez:

“Un ex comandante de un grupo de tareas, hoy a
cargo de las pesquisas, reconoce su preocupacion:
‘Luego de tanto tiempo, mis hombres estan
comenzando a perder las esperanzas de encontrar a
este viejo de mierda™ (ndmero 118 — 28/9/07, pag.
3).

Cuando ya quedaban pocas esperanzas de encoméstiga, publico lo siguiente:

“Le vamos a poner al lado un buzén, de manera
que si alguien tiene informacion fehaciente sobre
su paradero la pueda depositar alli”, habria dicho
Cristina Fernandez (nimero 122 — 23/11/07, pag.
3).

La desaparicion del albafil hizo qgugarcelona incluyera a doble pagina otra

manifestacion de su incorreccién politica: “El gjaago de Julio L6pez”. Su tablero
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estaba dividido como el del Juego de la Oca y témi&caciones como “[El ex
gobernador bonaerense] Felipe Sola hace la plapaia busca mas a Julio Lépez.
Retrocede cuatro casilleros” o “[El periodista] ®aBiasatti no se ocupa de que la

gente se acuerde de Julio Lopez. Pierde dos tugmoséro 111 — 22/6/07, pag. 12).

Con esta sucesion de notas, la revista tambidoafijgsicion respecto a la progresiva
desaparicion del tema en la prensa. El fracasorgabeental, el “olvido” mediatico y
cierta social fueron criticados en el especial lgueevista dedico a “las 50 preguntas
gue nadie respondié en el 2007". A la incognitarsa “alguien esta buscando a Julio
Lépez”, Barcelonarespondia “Muchisima gente. El tema es prioridach g actual
Gobierno, como fue prioridad, también, para el @otm anterior. Esto generdé un muy
buen clima entre la poblacién, que es conscientqueéecuando un tema es prioridad
para un Gobierno, enseguida pasa a ser una pdop@ toda la sociedad” (numero
124 — 21/12/07, pag. 4).

Un “caso Julio Lépez 11" -ocurrido el 28 de dicierebde 2006, quince meses después
del anterior secuestro- hizo que la revista prafiard su vision critica de la politica
gubernamental de derechos humanos. Luis Gerezalitadil que habia acusado por
torturas al ex subcomisario Luis Patti, estuvo pasecido durante dos dias. Media hora
después de que Néstor Kirchner acusara del hecHgrupos paramilitares y
parapoliciales” por cadena nacional, el testigaepé. Las teorias sobre su liberacion
fueron contradictorias y los investigadores no ddacon un “autosecuestro”. Esa
segunda y fugaz desapariciéon fue interpretadaBpocelonacomo la confirmacion de
gue ciertas politicas oficiales oscilaban entieddiciencia y la deshonestidad:

Para la revista, la busqueda de los culpablestneabien

direccionada (nimero 99 — 5/1/07).
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El actor Alberto Fernandez de Rosa, militante kimsfsta y
amigo de Gerez, fue el vocero del caso ante losaseAnte

las sospechas de Luis Patti sobre la desapari@brestigo,
Barcelonaimagin6 una respuesta de las ex compafieras de De
Rosa en el programa “jGrande Pa!”: “Paco (por DedR@s
incapaz de buscar beneficios politicos con unardesgajena”
(nGmero 100 — 19/1/07, péag. 17).

Un balance negativo

En su “Balance 2007”, un texto apocrifo de JorgeleBoa (ex viceministro de
Economia de Duhalde y presidente de la consulinemdiera Finsoport) sefalaba a

modo de resumen pesimista de la gestion de Néstdrier:

“Hay tension en el area econdmica, y no sélo pocrkciente demanda de aumentos de sueldos,
sobresueldos y coimas por parte de los represestal@ los trabajadores, sino, también, en el Indec,
cuyos indices han sido cuestionados y hoy ya salpoeddos a partir de técnicas confiables como las
utilizadas en los Estados Unidos (...) Hay tensiéneeambito de la Justicia en aquellas causas por
violaciones a los derechos humanos, un area arelalceficiente trabajo de este Gobierno esta ratgac

de llegar a su fin ya sea porque de a poco losadogsvan muriendo envenenados, como en el caso de
Febres, o porque los testigos van desapareciendm en el caso de Lépez” (...) En el Unico ambito en
el que no hay tension es el energético, lo cualamesariamente es bueno” (nimero 124 — 21/12/@7, pa
11).

Ese balance también se ocupaba del sector agromeapae durante la primera mitad

de 2008 se convertiria en el principal escollo @aatina Fernandez de Kirchner:

“Hay tension en el campo, cuyos representantes edigpuestos a demostrar que, a pesar de los
magnificos margenes de rentabilidad, siempre eiblpagclamar mas cuando el Unico limite para tanta

voracidad es la capacidad del hangar donde estatirs aviones” (niUmero 124 — 21/12/07, pag. 11).
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Y finalizaba con un significativo resumen:

El afio politico tuvo distintos matices, pero estgignado por una constante
(nimero 124 — 21/12/07, pag. 11).
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Barcelonahabla de la sociedad

Peronismo, derecha e izquierda

Aunque procur0é hacer un analisis todo el espeabidign argentino,Barcelonase
centré en el peronismo, su relacion con el kircisnaw y la omnipresente influencia
que mantiene sobre la politica argentina. Estasstage tres afios distintos, resaltan las

contradicciones e ironizan sobre los (no tangrtos politicoslel justicialismo:

En un primer momento, para trataBobre el titulo se lee: “La exEl 17 de octubre de 2006, el
de sortear las desgastantes presidenta dice que esta cansada ttaslado de los restos del ex
prolongadas disputas al interior delas dirigentes que sélo son la mujepresidente a su quinta de San

justicialismo, Néstor Kirchner optdode™. El 25 de octubre de 2005Vicente termind con cuatro tiroteos,
por la “transversalidad” entreCristina Ferndndez de Kirchnemproducto de una fuerte disputa
partidos. Ante el fracaso de estabtuvo una amplia diferencia sobrgremial y politica. La revista
iniciativa, decidi6 volver a lasHilda Gonzalez de Duhalde en laplanteaba wuna “solucién” al
fuentes peronistas (nimero 18 elecciones legislativas de laconflicto (nGmero 94 — 27/10/06).
5/12/03). provincia de Buenos Aires (nimero

61 — 8/7/05).

ParaBarcelonasiempre se mantuvo una constante: la falsa voca@dsformadora del

PJ, en cualquiera de sus vertientes.
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“Cualquiera puede pensar que nuestro partido
es una bolsa de gatos donde lo Unico que
importa es la caja”, pero “la vocacién por

cambiar el mundo inherente a nuestro
proyecto  permanece intacta”, habria

confesado una “alta fuente” vinculada a

Eduardo Duhalde (nimero 63 - 19/8/05, pag.
3).

La revista construye al peronismo como un movinoiéwido de poder y dinero, en una

suerte de travestismo ideoldgico que no reconoggrmMIsos ni lealtades.

Barcelonanombré “peronismo diabdlico” al
conjunto de ex gobernadores y dirigentes del
PJunidos por el espantante la hegemonia
del kirchnerismo. Dracula y ElI Guasén
aparecian como “extrapartidarios” (numero
113 - 20/7/07, pag. 5).

También abundan las criticas a ciertos gremialidtasla bajada de la nota sobre el

tiroteo de San Vicente se publicO que “el sindsrab peronista tiene asegurada la

continuidad de los valores que lo han hecho inquehble: la transa, los subsidios, el

aparato y la patota{nimero 94 — 27/10/06, pag. Zn la pagina siguient8arcelona

proponia un identikit, con falso orgullo y humonrosivo, de quienes sefialaba como

responsables de la violencia durante el kirchnarism
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Después de la batalla entre sindicalistas, la
publicaciébn sefialaba acerca de Gerardo
Martinez, secretario general de la Unién Obrera
de la Construccién: “Los analistas creen que su
capacidad de apriete continda intacta”. Del lado
de los Camioneros, liderados por Hugo Moyano,
“debe destacarse la utilizacién de armas de fuego,
un clasico del peronismo de todas las épocas”
(nGmero 94 — 27/10/06, pag. 3).

La revista continu6 sus criticas al sindicalismigialfista de la CGT con las siguientes
volantas de pagina:

- “Por suerte la CGT de Moyano retomé la luchaeadry se moviliza contra la personeria gremialade |
CTA” (nimero 114 — 3/8/07, pag. 3)

- “¢ Qué es mas probable: que la CGT vaya a la auelgue Moyano abroche un ventajoso acuerdo con
el Gobierno?” (nimero 124 — 21/12/07, pag. 16).

De esta manerd&arcelonacriticaba a la central por ser una aliada del kiectsmo y
no una organizacion dedicada exclusivamente aftasia de los trabajadores.

El fenbmeno del peronismo también pudo leerseBarcelona en relacion a la
naturalizacion de los imaginarios que sustentarioceentido comun nacional. En una

nota sobre “el argentino del futuro”, se anticip&baparicion de este sujeto robotizado:
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En el futuro, un argentino “preferira las consigpatiticas sencillas, lejos de
cualquier razonamiento complejo sobre la sociedgdaunque resignado,

“seguira votando al peronismo, porque, dira, ‘esigico en el que estan

”m

preparados para gobernar™. La parodia al periodigie anticipacion se cruza

con el pesimismo sobre los comportamientos pofitao el pais (nimero 75 —
3/2/06, pag. 8).

El hecho de queBarcelona criticara con dureza tanto al kirchnerismo como al
peronismo tampoco implicé un trato benévolo haeietaes mas dispersos, que no
lograron conformar una alternativa solida. En heedi de los anteriores, “El gran juego
de la oposicién” planteaba como objetivo “obtemelat las cartas y quedarse con todo
el poder”. Al que perdia “sélo le quedara espenamanueva partida, o bien transar con
el Gobierno”(numero 112 — 6/7/07, pag. 13)
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Este “collage” opositor daba cuenta de la fragnm@dta-o desorientacion- de quienes se oponian
a Neéstor Kirchner. La “capacidad de rosca” y lastaferros” no fueron suficientes para que la
UCR o el “Blumberguismo”, por ejemplo, se erigieraomo opciones atrayentes para los
votantes. La Conferencia Episcopal aparece deeirardo opositor, con una “antigliedad” de 24
afios, el mismo tiempo transcurrido desde la vt democracia (nimero 112 — 6/7/07, pags.

12y 13).
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En referencia a los intentos de la oposicion panmaformar un bloque Unico en el
Congreso, la revista “cit6” a un dirigente del Pgoe confesaba su objetivo:
“Conformar un amplio rejunte de garcas, gorilasmenos, evasores, impresentables,
capaces de rapifiar todo lo que ande dando vupliague no nos interesa mirar hacia
octubre, sino ser capaces de chorear el pais Beteeh afio que viene y los afios

siguientes’{nimero 111 — 22/6/07, pag. 2).

Barcelonatambién buscé explicitar los pensamientos reaetios de candidatos que se

esmeraron por mostrar rostros mas “humanos”:

En sintonia con el pensamiento de algunos de sus
votantes, el entonces candidato a jefe de Gobierno
habria dicho que “la Reina del Plata no se hizo
para que la recorran bolivianos” (nGmero 107 —
27/4/07, pag. 5).

Una referencia cinica sobre un crimen dificil de
digerir para casi todos los argentinos (niimero 120
— 26/10/07, pag. 4).

En octubre de 200Barcelonatitul6: “Duras acusaciones entre los 15 partides d
izquierda: algunos creen que Kirchner es un ‘cipaytregador’ y otros, en las
antipodas, creen que el Presidente es un ‘entreggdyo’ (nimero 68 — 28/10/05, pag..1)
Para la revista, ese sector continGa jaqueado pdragmentaciones y anacronismos.
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NUmero 61 — 8/7/05, pag. 3

En el mismo sentido, “El gran juego de la izquiérsia burlaba de lo que consideraba
un conjunto de buenas intenciones superadas pgrdgiestancamiento e ingenuidad.
El objetivo era “obtener todas las cartas y camblamundo (...) El jugador que se
queda sin cartas es expulsado del campo populaergiep Sélo podra aguardar una
nueva partida, o bien esperar sentado una nuewmitog prerrevolucionariahimero
114 — 3/8/07, pag. 13).

Barcelonaridiculizaba a la izquierda con la inclusion demsgicomo “insercién en el campo
popular” y “autocritica” (siempre bajas). Y se rédecon sarcasmo a su “capacidad de
division” (siempre alta), ubicando a sus repres#rt en sectores como “Zamorismo

residual” o “Peronismo Trotsko-irani” (nimero 118/8/07, pags. 12 y 13).
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Antes de las elecciones, la revista acusaba aaludidatos de cierta endeblez tedrica y

practica:

Barcelonase burlé de la repeticidén acritica de una
de las férmulas favoritas de la izquierda y el

progresismo (nimero 107 — 27/4/07, pag. 5).

“Terror, lo que se dice terror, tendria si al PT& y
PO se sumara la Liga Socialista Revolucionaria de
José Castillo”, habria dicho “un importante
empresario de un holding de telecomunicaciones”
(nmero 115 — 17/8/07, pag. 4). El sector se

fragmentod hasta rozar la insignificancia electoral.

Por ultimo, la revista tampoco se olvidé de critica
a los votantes, quienes habrian preguntado al
cineasta y candidato “cuando hacia una pelicula
con [la vedett¢ Wanda Nara” (numero 120 -
26/10/07, pag. 5).

El progresismo y la clase media

Las “noticias” deBarcelonapodrian leerse como una gran burla a algunos daitos
fundantes de la clase media, fundamentalmenteragitesisimo**® que la identificaria.

Se trata de uno de los imaginarios mas reproduejdindiculizados- por la revista.

La razdn de esta insistencia deberia rastrearskasepropias caracteristicas de sus

lectores: Barcelonatrabaja con imaginarios que componen la constaladié un

195 Las dificultades para definir “progresismo” biendpian empezar en el diccionario. Para la Real
Academia es el conjunto de “ideas y doctrinas msigas”. Lo “progresivo”, a su vez, es aquello “que
avanza, favorece el avance o lo procura” o lo “guegresa o aumenta en cantidad o en perfeccion
(Diccionario de la lengua espafiola; op. cit.).
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sentido comun instalado en una clase media urpeore que va desde los radicales
de Franja Morada hasta los Jovenes K, pasandoaptquierda no ‘religiosa’. La
revista no interpela a una sefiora saltefia catpticque ella no pertenece al grupo de
personas de las cuales se rie, como el Che, JojiezZLo Daniel Filmus”, sefiala Luis
Alberto Quevedd',

Namero 101 — 2/2/07

Barcelonavolvia a ironizar sobre la volatilidad ideolégica tbs sectores blancos

urbanos y la utépica comunion de clases de finea08& y comienzos de 2002, época
emblematica del “que se vayan todos”. El tituldadeota era aun méas explicito: “Segun
un estudio, a la clase media argentina la divid@ginion sobre las torres en Caballito’
pero la une ‘el odio hacia los negros cabeza fumesdde paco que roban en los

countries’ (nimero 101 — 2/2/07, pags. 2 y 3).

146 Entrevista a Luis Alberto Quevedo; op. cit..
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Dos afios muy distintos para la clase media (nab@to- 2/2/07, pag. 2).

La recuperacion economica experimentada entre 30@B806 por la clase media -
“motor de la economia y termémetro del animo naadibria llevd a “un aumento en
sus fantasias de acceder a niveles de consummgrmdpilas clases mas acomodadas v,

por ende, un cada vez mayor desprecio por lassctagas’(nimero 101 — 2/2/07, pag..3)

Ese ejemplar despertd una polémica entre el ddootandidato a jefe de Gobierno
portefio, Daniel Filmus, y el intelectual José Pa®omann. Luego de que el primero
mostrara su desacuerdo con la portada, Feinmaongdi¢ su reaccion era “pura
demagogia” y coincidio erPagina/l12 con que ‘“la clase media, con su renovada

prosperidad, recobré su nivel habitual de fascigfio”

De forma quiza algo esquemaética, el filosofo y iesciexplicaba de esta manera el
razonamiento por el cual Mauricio Macri habria ghndos comicios en la primera

vuelta de junio de 2007: “en nuestra ciudad-luppaimenaza latente, los que pueden
transformarse en furiosos musulmanes parisinosl@amegros, la negrada, sefiores.
Vote a Macri y la negrada no invade Buenos Airegpara impedir eso hay que tener

mano dura®*®

En esas eleccion&arcelonaprofundizé en su critica ridiculizadora del “progjseno”,

con titulos como: “Filmus y Macri se disputan vatovoto al electorado portefio

47 Feinmann, José Pablo; “La construccion de la tetrBagina/12 25/6/07.
148 Feinmann; op. cit.
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progresista que voté a Erman Gonzalez en 1993 graaRdo de la Rua en 1996”
(nimero 110 — 8/6/07, pags. 2 y &n asesor en marketing de Macri “opinaba” que el ex
presidente de Boca debia “decir cosas que los gsode Buenos Aires quieren
escuchar, como por ejemplo que no vamos a perpigilos piqueteros corten las calles
Yy, Si es necesario, los vamos a correr con topadoaalos tiros’(nimero 110 — 8/6/07, pag.
2). Y desde la oposicion, pero en el mismo sentidoasesor de Filmus se mostraba
“confiado en medidas netamente de centroizquiesdaGmbierno Nacional, como la

represion en Santa Crugitimero 110 — 8/6/07, pag. 3).

Barcelonase burl6 de la volatilidad ideoldgica de los pootefen estas tapas, que

también criticaban la inconsistencia de los armauabdisicos:

Luego del secuestro y asesinato de su hijo,

Juan Carlos Blumberg se convirti6 en uBarcelonaejerce una critica permanente hacia las
importante -aunque efimero- referente soci@ndebles posiciones ideolédgicas de dirigentes y

Si  bien el Gobierno observd suwotantes, manifiestas en las sucesivas debilidades
posicionamientos con recelo, le concedigoliticas del pais (nimero 48 — 17/9/04).

varias audiencias y auspicié algunas de sus

reformas legales de “mano dura” (nimero 47

— 3/9/04).

De modo drastico, la revista busca mostrar cuéd escala de valores del ciudadano de

Buenos Aires:
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Namero 113 — 20/7/07

En varias ocasiones, la publicacion apunta a uceedad concebida como frivola y

acritica:

NUmero 98 — 22/12/06, pag. 6.

Las actitudesnobde algunos ciudadanos fueron otro blanco Eanaeelona Bajo el
titulo “Cada vez mas vecinos portefios reclamansguaarrio se llame ‘Palermo’ algo”,
la revista ridiculizo ciertas pretensiones de glammimermundista, potenciada por las
divisas que dejaba el turismo gracias al cambiortehe. “Los reclamos también piden
gue el Gobierno portefio reconozca alguna particadrtanguera, gauchesca o gay a

cada barrio para atraer una mayor cantidad ddasftjsletallaba la nota.
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El microcentro pasaria a ser “Palermo Wall Stre€fydad Oculta, “Palermo Bronx”, y Cromafion,
“Palermo Ground Zero”(nimero 105 — 30/3/07, pag- L@s candidatos a jefe de Gobierno apoyan la
iniciativa porque la consideran “mas viable quesat los trenes, solucionar las inundaciones gtcoin
complejos habitacionales™ (nimero 105 — 30/3/G4g.[A.3).

Otro ejemplo al respecto fue una encuesta en ldajuevista buscaba ridiculizar los

prejuicios de clase de los portefios: “¢Qué deberhacciudadano de bien que se topa
en la calle con morochos o con cualquier otra persgue sea un delincuente en
potencia? Entre las opciones para responder estdbatar ‘iDale Boquita!l’ para

congraciarse”, “Disparar a matar” o “Convertirloage cristiana’(nimero 112 — 6/7/07,
pag. 10).

El tema de los prejuicios de clase también se &atél correo de lectores. En una de
esas cartas, Hernan Paryszewski se quejaba anteditsres de una supuesta
contradiccion en la revista:

“¢ Por qué critican a personas como Macri y esteectle mierda actual como la clase media, si stede
en su misma revista tienen actitudes y comentayi@s discriminan a los sectores mas humildes y a

personas nacidas en paises latinoamericanos, ami@hen los mismos a los cuales ustedes se cansan

de criticar y satirizar?”
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La respuesta hacia equilibrio entre la honestidaldsarcasmo, y plantea un tema clave:
la revista, como manifiestan sus periodistas, @altargo” de determinado discurso de
derecha que circula en la sociedad:

“La clase media argentina es fascista y discringinl@s pobres y a la gente de tez morena. Y como

nosotros somos gente de clase media, somos fasygistiscriminamos a los pobres y a la gente de tez

morena. Para que nadie dude de nuestra conciemclagk” (nimero 116 — 31/8/07, pag. 22).

Barcelonaejemplificd esta cuestién apelando a los imagisdfique construyen una
inmigracion “buena” y otra “mala”. Asi, titulé un@ota: “Por qué para los argentinos
gue una camarera rusa sirva en un restaurant éerfeaHollywood es ‘exotico’ pero
gue un peruano atienda un locutorio es ‘invasi@mimero 113 — 20/7/07, pags. 10 y 11a
revista daba cuenta del otro lado del imaginarld@sasol de razas”

Hacerse cargo de ese lenguaje también implica oeeoralgunos conflictos sociales

cubiertos bajo el manto de la correccién discursiva

Barcelonacritica los estereotipos sociales
mas reaccionarios: “Ellos ya tienen la
cabeza formateada para la pobreza y la
llevan muy dignamente”, habria asegurado
el presidente de la “Asociacién Bonaerense
de Propietarios VIP” (nimero 61 — 8/7/05,
pag. 10).

149 Martini sefiala que “para explicarse, organizarnierder su cotidianeidad y las relaciones y los
proyectos que se juegan en ellas, para reconogerskferenciarse, las sociedades construyen
representaciones de si mismos y de sus relaciamedos otros”. Este proceso articula identidades y
“forma imagenes de amigos y enemigos, de rivalds gliados. Y hace a la operatoria contexinaluye

y excluyea través de discursos naturalizados”. Asi, “lossudel lenguaje, las formas dialectales y
sociolectales (...), los emblemas patrios, la forreadidefiar, resolver, interpretar practicas y dsusir
son indicadores del estado dmlaginario en una sociedad determinada” (Martini, Stella;sociedad y
sus imaginarios Documento de la catedra Teoria sobre el Periagistacultad de Ciencias Sociales;
Universidad de Buenos Aires; Buenos Aires; 2008sp@2, 73y 74).
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La denuncia de ciertos discursos se manifesté anapa que resultd, ademas, un claro

ejemplo de ruido en la comunicacion.

Para los editores de la revista, algunos temagfgicbs” son en
realidad muestra del conservadurismo o la hipaerestial. “El
uso de la palabra ‘mogodlicas’ -recuerda Marchgtheré mucho
lio, tuvimos un par de cuestiones con el Inaditflui® Nacional
contra la Discriminacion, la Xenofobia y el Racigmoporque
¢qué pasa? Estamos haciéndonos cargo de una fertmabthr
gue es irritante, que no es la nuestra, pero gedampacta y lo
que se usd® El director asegura: “nosotros estabamos hablando
de otra cosa. Esa tapa salid6 mientras habia dosgumpidiendo
el aborto a chicas con sindrome de down violadag.donhde

ademés habia] amenazas a los médtebgitimero 90 — 1/9/06).

Barcelonatraté esta tematica porque también dejaba veriteriorde sus editores, un

aspecto que podria calificarse de hipécrita emdéedad argentina: algunas personas se

pronuncian publicamente en contra del aborto, paendo el problema las involucra

directamente no dudan en llevar adelante esa gaactnas alla de cualquier

consideracion moral o legal.

El enemigo perfecto

Uno de los blancos favoritos @arcelonaes la iglesia catdlica, a la que considera una

falsa “guardiana de la moralidad”, capaz de encujmandes atrocidades. Para una

revista donde la moralidad casi no tiene sentiagh@ mstitucién de ese tipo siempre

despierta sospechas. En varias oportunidadeselgerencia intrinseca a la publicacién

encuentra su punto mas mordaz en la critica a estidad, siempre pasible de

manifestarse ofendida.

La revistano ignora el poder que la iglesia sigue ostentasd® relaciones influyentes

y, en los casos mas extremos, delictuales:

10 Entrevista a Pablo Marchetti; op. cit.
131 «Contratapas contra todol'a voz del Interior Edicion digital; 28/3/07.
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El 20 de noviembre de 2003 un sacerdote fue detesid
Misiones, acusado de abusar de una nena de 4 HEfas.
semana despuéBarcelona promocionaba esta “colecta

navidefia para liberar presos” (nimero 17 — 28/31/03

Barcelonatambiéntambién sitla sus criticas en el contexto histofzmndo se declard
beato a Ceferino Namuncura (el hijo de un caciquee murié como aspirante a cura),
optd por inscribir la noticia en la tradicion m&mnservadora de la iglesia, antes que en

su veta de compasion hacia los humildes:

NUmero 122 — 23/11/07, pag. 10

En el mismo sentido titul6 con ironia: “Santa Crie:lglesia analiza si combate a
Kirchner ‘dandole la hostia como a Videla’ o apligmdlolo como a Menem’{namero
116 — 31/8/07, pags. 2 y.3El texto citaba a “un obispo provincial contempador y

pedofilo” que confesaba: “Ya nos hemos acostumbeddoego de algun funcionario
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que dice palabras como ‘aborto’, ‘homosexualessexd’ en épocas electorales para
tratar de mantener la imagen progre del Gobieraag;oeno cuando nosotros decimos
‘demonio’, ‘pecado’ o ‘milagro’ para que nos sigaigiendo como el mal menor de las

religiones”(nimero 116 — 31/8/07, pag..2)

ParaBarcelonase trataba de un acuerdo estratégico: “Ellos maeti el dominio de la
educacion privada y los subsidios para asistenaadmbio nos ayudan con el control
social a traves de la dadiva y la prédica de laurailde la resignacion”, habria dicho el

entonces ministro del Interior, Anibal Fernangeimero 116 — 31/8/07, pag..2)

La revista tuvo a la figura del Papa como uno debdancos favoritos. Primero fue un
agonizante Karol Woijtyla (“El Papa mejora y ya sbdm”, publicd en su tapa del 4 de
marzo de 2005), y mas tarde un ridiculizado Joseptzinger: “Ahora dicen que

Benedicto XVI habria dejado de ser ‘el Papa Nazeyhabria convertido en ‘el Papa

Elegante™®? fue otro de sus titulargsamero 115 — 17/8/07, pags. 8 y 9).

152 cuando Ratzinger fue electo (en abril de 200%rads medios internacionales hicieron foco en su
atuendo, particularmente en “un par de mocasines gue usé y que -segun la opinion de los expertos
de la moda- tenian toda la apariencia de ser hguhoka famosa marca italiana Prada. Desde entonces
muchos rumores circularon asegurando que el nuapa Bra un asiduo seguidor de la moda”, segun la
BBC. En junio de 2008, un articulo del diario ofiail@l Vaticanol'Osservatore Romanafirmé que los
zapatos de Benedicto XVI habian sido hechos a manain zapatero del pueblo italiano de Novara. La
nota fue firmada, curiosamente, por el padre Juanudl de Prada (“El Papa no usa Prada”, sitio web
BBCMundo.com27/6/08).
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“El  Vaticano -segun
Barcelona se alegr6 de
que el pasado de
Ratzinger en las
Juventudes Hitleristas
guede opacado por su
presente frivolo y banal”
(nGmero 115 — 17/8/07,

pag. 8).

Para criticar la injerencia de la iglesia en pcéitinternacionalBarcelonaimaginé una
respuesta del Vaticano a Joaquin Pifia, el obispoequoctubre de 2006 encabezé la

oposicion a la reeleccion ilimitada del entoncelsegnador de Misiones, Carlos Rovira.

Una semana antes de esta nota, el
Papa habia dicho que “a la Iglesia no
corresponde el cometido de actuar en
el ambito politico para construir un
orden justo en la sociedad, eso
corresponde a los fieles laicos”
(nGmero 94 — 27/10/06, pag. 10).

Una de las pocas portadas “religiosas” que noZ@sbbre la iglesia catolica, provoco
igualmente una polémica de grandes proporcionesgd.delaffaire por la publicacion

de las caricaturas de Mahoiwer pagina 32)la revista publicé esta tapa:
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La imagen “produjo una cadena de correos
electrénicos en contra nuestro promovida por
algunos musulmanes enojados”, reconoce
Ingrid BecK>® (nimero 76 — 17/2/06).

La publicaciontambién apelé al sexo -tema escandalizador porlengia- para

burlarse de la religiosidad dentro y fuera de lasig@. Una de sus tapas, por ejemplo,
mostro el titular “Ahora dicen que Jesus era maistajll acomparado -justo antes del
Viernes Santo- por un fotomontaje con Cristo croado y vestido con ropa de cuero

negro(namero 35 — 2/4/04)

Barcelonaes, seguramente, la Unica Esta imagen con los rostros del Papa casi agoeizant
publicacién en el mercado editorial argentinderri Schiavo (quien muri6 el 31 de marzo de 2085 t
capaz de vincular al travestismo con la permanecer quince afios en estado vegetativo)afue |

religion (ndmero 41 — 11/6/04). portada “religiosa” mas polémica de la revistgaito

1334 o nuestro es periodismo lisérgico”; op. cit.
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de que -segln los editores- algunas personas camptados los ejemplares de un quiosco y los

rompieron frente al diariero (nGmero 58 — 1/2/05).

En 2004 se conocieron publicamente casos de cbuasmadores en la Argentina y el
mundo. Barcelona ironiz6 sobre una posible respuesta ante este g@aaor“Las
escuelas catdlicas incorporan la pedofilia en sugrpmas de Educacion Sexual”
(namero 32 — 12/3/04)Después de que la Justicia condenara a prisiGural Mario
Sass®™ la revistaridiculizé la imagen de una institucién ya detesits ante casos

similares:

NUmero 122 — 23/11/07, pag. 13

En forma similar, critic6 con ironia las miseriasegicubrimientos en torno a esta

problematica:

134 E| parroco abusé sexualmente de cinco chicas eomledor de una iglesia en Pilar. El 12 de
noviembre de 2007 fue condenado a 17 afos de carcel
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En la bajada se aclara que “parte del dinero rexhud
financiara el millonario monto de los juicios cesl contra
sacerdotes peddfilos en 2007” (nGmero 124 — 21712/0
pag. 14).

Futbol, negocios y mitos

La vision sarcastica dBarcelonatambién alcanzé a las noticias deportivas. Desde su
mismo nombre, la seccion “Futbol y Deporte” critaan crudeza las vicisitudes de una

actividad cada vez mas alejada de su espiritudiatiginal.

La relacién entre deporte y dinero, tema ineludible
para cualquier aproximacion seria a ese fenémeno,
se observa en un Grondona feliz por la experiencia
“enriquecedora” del Mundial o un futbolista
argentino nacionalizado para defender los colores
del euro (nimero 98 — 22/12/06, pag. 28).

Fiel a su estilo, la revista publico otra notaléitla “Definen como ‘una picardia’ que la
muerte subita en el fatbol afecte tanto a los jogesl y tan poco a los dirigentes”
(ndmero 117 — 14/9/07, pags. 8 y Bartiendo de un dato real (los repentinos fallemitos

de los jugadores Antonio Puerta, Angel ArenalesasBle Nsofwa y Jairo Nazareno en
septiembre de 2007), la publicacion apelé a unsudeprocedimientos favoritos: poner

en boca de otros opiniones de los editores deldhgagion:
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En la foto aparecen Mauricio Macri (ex presidergeBdca

y electo mandatario portefio), José Maria Aguilar
(presidente de River) y Julio Grondona, presidelgda
AFA. Barcelonapostulaba que “algunos dirigentes tienden
a considerar un gasto superfluo el cuidado de llad sde
sus jugadores. Precisamente esta clase de dirsgente
aquellos que a algunos hombres del fatbol les gastar

en situacion de ‘muerte sibita’. (...) Algunos esakstias
opinan que el tema deberia ser estudiado en priotaod
en atencion a los resultados de los recientes @msnic
portefios” (nmero 117 — 14/9/07, pags. 8y 9).

La revista también adhirié al clasico precepto de gl fatbol sirve para “tapar” los
temas realmente importantes del pais. De hechdosdias previos al Mundial de
Alemania 2006, la prensa -en sintonia con muchisiargentinos- priorizé este tema
por encima de cualquier otr8arcelonatituld una nota con la frase “De esto no se
habla: por qué a la mayoria de la gente le divieds el Mundial que las inundaciones
en Tartagal, los cinco millones de argentinos emdigencia o el trafico de bebés en

Anatuya”.

En su serie “Grandes fracasos argentinos”, la taevdascé derribar la idea del futbol

como rasgo constituyente de la grandeza del seynadc

“Un Campeonato del Mundo
ganado merced a la inspiracion de
un solo jugador (que convertia
goles de forma ilegitima) y otro
logrado de local, con sobornos y
amenazas de todo tipo por parte de
la dictadura mas sangrienta del
siglo XX, es muy poco para un

pais que siempre se jactd de ser el

campeo6n moral de todo torneo que
disputd” (niGmero 63 — 19/8/05,
pag. 16). Aunque algo sesgado, el
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analisis ataca la creencia de una “Argentina paéncrecuerda las caracteristicas mas tercermtaglis

del pais.

Al mismo tiempo, apelo al triunfalismo deportivorpaemarcar las inconsistencias que

los distintos escenarios econdmicos generabarsatidoursos politicos:

Los primeros signos de recuperaciéba eliminacion en el Mundial de
econdémica podian llevar a urAlemania devolvié a muchos argentinos
triunfalismo desmesurado (nimer@ una coyuntura de estancamiento

13 — 31/10/03). (nimero 86 — 7/7/06).
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Cuestion de limites

Barcelonacontra los medios

La revista también traté temas de los que los nsgdimas hablan, temerosos de verse
perjudicados ante la opinion publica o de que sadgk luz manejos deshonestos, muy

lejanos a los ideales de objetividad e independaque se pregonan con frecuencia.

El pasado oscuro y la disputa por el mercado edlitoo
impiden que dos de los diarios mas importantes déstoria
argentina lleven adelante negocios conjuntos. La
organizacion de las muestras del sector agropecpariLa
Naciény Clarin es un dato relevante para el andlisis de
ciertas coberturas periodisticas del conflicto “pam
Gobierno” en 2008 (nimero 104 — 16/3/07, pag. 3).

Con ironia, el titulo se refiere tanto a la nota de
Clarin sobre “extrafios manejos” en la Secretaria
de Medio Ambiente (ver pagina 55), como al
contraste entre la gran cobertura que tuvo la
presunta contaminacién provocada por Botnia y la
casi nula repercusion de las denuncias contra Papel
Prensa, cuyas acciones comparten aquel diaaio,
Nacion y -paraddjicamente- el Estado argentino
(nGmero 113 — 20/7/07, péag. 3).

La publicacién también se mostré en contra de lacepcion justificatoria y auto-

indulgente en los medios, y explicitd con sarcasigoinos lugares comunes sobre el

122



“periodismo independiente” (slogan utilizado, entteos, por el influyente canal de
noticiasTN):

Numero 113 — 20/7/07, pag..19

Para Barcelona el nuevo
canal del “operador politico”
Daniel Hadad “disputaria con
TN el espacio de periodismo
independiente que vive de la
pauta  oficial, de los
monopolios que auspician a
programas y periodistas, y de
las operaciones de prensa”
(nmero 115 — 17/8/07, pag.
6)

La revista tambiése permitio ironizar sobre algunas miserias dehgreperiodistico:
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La nota hace referencia a la agresién sufrida por
Tomas Eliaschev, trabajador del diaferfil, en la
sede de la Union de Trabajadores de Prensa de
Buenos Aires (UTPBA). El 13 de septiembre de
2007 fue golpeado por un grupo de matones
cuando pedia la solidaridad del sindicato ante el
despido de un compafiero. La paliza habria sido
motivada por el hecho de que la comisién interna
de Perfil era conducida por una lista proscripta por
la conduccion kirchnerista de la UTPBA (nimero
118 — 28/9/07, pag. 10).

Una relacion mediada (por el dinero)

Barcelonasiempre procura poner en suspensmdéeenciade las notas publicadas en
los medios. Todos sus periodistas trabajaron eacosohes importantes, por lo cual
conocen la “cocina” de las empresas periodistidliginas notas buscaron resaltar las
motivaciones por las cuales se llegan a publieatas noticias, en detrimento de otras a
priori mas importantes. En la cobertura de un ssijpueoom comercial por el “Dia del

lefiador”,Barcelonaironiz6 sobre la posicion de los medios ante @stede eventos:

NUmero 117 — 14/9/07, pag. 12

124



Barcelonaexplicita algunas de las razones para que detedasnamformaciones sean
difundidas bajo un titulo falsamente inocente. Dehde un titulo naifcomo “La
inauguracion de Gnomoland en Carilé6 pone de manifiel tremendo auge de los
pargues tematicos en lugares de veranedhero 122 — 23/11/07, pags. 12 y),18e daba
cuenta de las motivaciones de fondo:

“Los parques de todo el pais empiezan a aceitatsaisciones y a coimear a sus inspectores cama U
objetivo de levantarla con pala en enero y febrarcasi cualquier precio y caiga quien caiga (...)n€6

se prepara una de las industrias del ramo delteningiento mas prdsperas y con mayor inversion

publicitaria en la pauta de noviembre de estata&Vv{simero 122 — 23/11/07, pag. 12).

Por razones obvias, la prensa suele guardar silesgbre los altos niveles de
concentracion en la propiedad de los medios. $& d&un tema tabu, ya que pone en
peligro la pluralidad de voces, uno de los piladesla confiabilidad periodistica. A
modo de contraejempldarcelonaironizd sobre el creciente poder que adquirié la
espafola Telefénica, propietaria de nueve canaded\ y proveedores de cable,

internet y telefonia celular.

La “jefa de Relaciones Publicas de Ultramar” de la
empresa habria llamado a “no caer en la denuncia
facil ni en la tentacion de suponer que Telefénica
pretende tomar el control mayoritario y libre de
competencia del mercado de las comunicaciones
en la Argentina” (nimero 120 — 26/10/07, pag. 3).

El guante de seda

En el periodo analizadBarcelonatambién se mostro critica de la postura benévola de
gran parte del periodismo hacia el kirchnerismosgddés de que el canal América

borrara del program@VRIa participacién de Mario Pontaqudrnd se publicé una falsa

135 En diciembre de 2003 el ex secretario parlameniei Senado confesé ante la Justicia que habia
pagado una coima de cinco millones de dolaresiasraenadores para que aprobaran la ley de reforma
laboral impulsada por el gobierno de Fernando Rk
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entrevista a su productor, titulada: “Diego Gvifitos sacaron del aire porque nadie se
banca que critiquen a Menem, a De la Rla, y a duosionarios de gobiernos
anteriores con la dureza que lo hacia ‘TVRilimero 63 — 19/8/05, pag. 14). Aguedaba
ridiculizada la supuesta independencia periodistica

La seccionDXT también mostro titulares obsecuentes con la gegir@hnerista, rol

queClarin cedié muchas vecesPagina/12

“Luz verde” y “suba” son valoraciones positivasrgéa “alta aceptacién del canje” descripta

por Pagina/l12supone un estado de optimismo superior (nUmero&1/085, pag. 16).

Doble lectura dePagina/l12 ante un mismo
hecho: pagarle al FMI es cruel en Brasil, pero
loable en Argentina (nimero 72 — 23/12/05,
pag. 19).

En junio de 200 Barcelonatitul6 una de sus notas con la frase “Kirchner aamarcon
cerrar algun canal de televisién opositor, como dH@havez, pero no encuentra
ninguno” (namero 110 — 8/6/07, pags. 8 y ®n este sentido inventé una declaracion del
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secretario de Medios, EnriqiRepeAlbistur, quien develaria el “error” gubernamental:
“abrochar con todos los empresarios de medios edesdcomienzo de la gestion y
comprar hasta el ultimo conductor pedorro de calyi@que “si hubiéramos sabido de
esta necesidad de opositores en la tele, invent@bardos o tres mufiecos con ganas de

figurar y ahora los censurariamos con cualquien®xt (nimero 110 — 8/6/07, pag. 8).

Ese “guante de seda” también se explica por landkgreia econdmica generada por el
reparto de publicidad oficial. Asi, en una mismgipaBarcelonaincluye la siguiente

informacion:

En esta editorial, la revista se excusa por haber
titulado “la Argentina se estaria yendo a la
mierda” y asegura que “la pobreza tiende a
desaparecer, el trabajo abunda, la educacién y la
salud son prioridad absoluta para el nuevo
Gobierno y el saneamiento institucional ha sido
total” (Anuario 2003 - pag. 54).

A  continuacién, la falsa  publicidad
gubernamental informa e intimida: “Seis meses
pautando para construir la prensa independiente
argentina que todos queremos” (Anuario 2003 -
pag. 54).
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Cromafion y las responsabilidades

Los sucesos posteriores a la tragedia del 30 dendice de 2004 en el boliche
Cromafién, donde murieron 194 personas, fueronampdp de como la sociedad y los
medios se retroalimentaron hasta cristalizar @drtgares comunes que impidieron una
reflexion mas enriquecedora sobre lo sucedido. ewvasta ironizé sobre las posibles

derivaciones de la tragedia y el alcance de Idamess de los familiares:

La primer “noticia” hace referencia a la colabodéacentre Gieco y Patricio Santos Fontanet, lider de
Callejeros, en una cancion del primero. Se deskpn criticas, por un lado, a las amenazas qumasy
padres de las victimas profirieron al cantautas &sa colaboracion, y por el otro, a su clasicdaadad

con todo tipo de causas. El segundo texto apurgklyunos familiares: “No vamos a permitir que la
Universidad de Buenos Aires se burle de nosotrsigg ensefiando que el hombre de Cromagnon esto,
que el hombre de Cromagnon aquellos, como si natefa ocurrido” (nimero 62 — 5/8/05, pag. 10).
Barcelonaincluyd este tipo de textos como sefial de desacuante el protagonismo adquirido por

guienes buscaban justicia, pero estaban cegadas oifrimiento.

La revistahizo énfasis en como, a medida que pasaban lospelsdebate publico se

alejaba de la reflexion sobre las causas y lascooescias del hecho.
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Un mes después de la tragedia, la revista anunciaiza
entrevista al “Subcomandante Mediasombra”, cuyaigo era
“crear dos, tres, muchos Cromafiones”. La combimadié
referencias revolucionarias, énfasis en el nomtabedy look al
estilo Bin Laden eran toda una opinidon sobre céosorhedios
masivos “exotizaron” la figura del ex gerenciadal 8oliche,
hasta transformarlo en alguien peligroso y condené&iimero
56 — 4/2/05).

Mas tardeBarcelonatitulé una de sus tapas con la frase: “Habla etfjogue prendio la

bengala: ‘Ibarra y Chaban la tienen que pagatithero 70 — 25/11/05, pag. 1).

La columna retoma un discurso construido entrepladres de las
victimas y la mayoria de los medios: la virtualabsion de uno de
los culpables gracias a la figura del “emergenteiafo Podria

resumirse en la frase “los culpables somos toddsieyanalizado por
Martin Caparrés: “No es lo mismo la culpa del qaehizo el boludo
gue la del que se opuso a muchas cosas que laudehunca pudo
influir que la del que gobierna, gobernd, tieneqred. La culpa para

todos es una forma seudoastuta de culpa para fadie”

Durante todo 2005 y principios de 2006, el entoneés de Gobierno, Anibal Ibarra,
fue estigmatizado como un “cadaver politico”, maximesponsable de la tragedia.

Barcelonallevé al extremo esa dinamica:

136 Caparrés, Martin; “La ArtruchinaCritica de la Argentina4/7/08; pag. 48.
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“No fue el &tomo, no fue el neutlén, a nuestlosepilbs matd la colupcién”, era el improbable gdeo
guerra de los familiares de las victimas de HinmshiSiempre incorrecta, la revista describia supses
agresiones del “ala dura” de los manifestantesahdestela Ladekaloto, presidenta de las Abuelas de
Nagasaki”, en referencia a los huevazos que unogdepfamiliares le tiraron a la dirigente de deosch
humanos el 1 de agosto de 2005 (nimero 63 — 19/840s. 10 y 11).

La revista ridiculizé los pedidos sociales y mead@g para que cayeran “todos los
responsables”

La acusacion de los parientes al Sefior fue “pagadse la Eternidad
haciendo la plancha, mientras que un edificio dgusadiccion, como

es la Iglesia de Catamarca, muere gente por cupgasdinspecciones
truchas”. En esta ocasién los manifestantes habritado, enfurecidos,
“no fue Bergoglio, no fue el vitreaux, a la sefilaranato la corrupcion”

(ndmero 72 — 23/12/05, péag. 8).

Finalmente, Ibarra fue sometido a juicio politicdestituido el 7 de marzo de 2006.

El titular recuerda que los medios siempre evitaooicar a los
familiares de las victimas mas “combativos” (niméso- 17/3/06).
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¢uUn contrato poco serio?

Martini sefiala que cualquier definicion de “notictabra sentido “en el marco de una
cultura y de un momento histérico, y en relacion ebcontrato de lectura de un medio
con su publico”. Ese contrato “incluye desde el bmmel formato y la tipografia, la
presentacion en la tapa, la diagramacion y lardogin” hasta “las metaforas y
comparaciones, los destacados y los sistemasicdsifos de las noticias en agendas

tematicas diferente&’,

El lazo que se genera entre el publico y el medta cin marco de confianza para la
circulacién de los discursos. En Barcelona, esewdnesta definido por un meta-
mensaje a los lectorels realidad ya es satirica y nuestro periodismosédira de su

relato.

Ademas, “las modalidades que se usan y reconogan anlecuadas y legitimas para
decir la noticia responden a una visién del mupdo,lo que el contrato se sustenta en
una coincidencia (en diferentes grados) ideolédi€aEsto se expresa @arcelonaa
través de un cruce de estilos: un texto puede mdisase con el formato periodistico
tradicional -la forma legitima y otorga “seriedad” lo dicho- y al mismo tiempo
irrumpen féormulas coloquiales e inesperadas: lewisel mundo de los periodistas -
pesimista, ocurrente, a veces soez- invita a umrdouideoldgico, basado en esta

violencia y desnudez del lenguaje.

La revista puso particular énfasis en ridiculizacacepto de “correccion politicy’la
estrechez de miras que puede implicar. Por eso ddgular: “Greenpeace advierte que
los incendios en los motines en las carceles ‘pamepeligro a miles de ratagrnumero

68 — 28/10/05, pags. 1°y 11)

Como sefalabamos anteriormentarcelona desmonta la narrativa periodistica
apegandose a su formato pero “destruyéndola” delsdentenido. Esa deconstruccion
mediatica busca explicitar las falencias y misedada prensa. Si “las bases sobre las

gue se ha edificado tradicionalmente el discursiogistico” fueron “la realidad, la

157 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidgdp. cit.; pags. 41y 107.
138 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidgdp. cit.; pag. 106.
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veracidad y la actualidat?®, en su constante burla al periodisBarcelonaparece

formular una declaracion de principiogsas bases ya estan irremediablemente

minadas

El primer texto ironiza sobre la

trayectoria de un periodista que en
los '90 investigd negocios sucios “en
los cuales habria estado involucrado
su actual jefe”. El segundo pone en
boca de su protagonista el elogio de

sus caracteristicas mas condenables:

“mala leche, operaciones, segundas
intenciones y muchos intereses a la
hora de hablar de la fiesta del futbol”
(nGmero 83 — 26/5/06, pags. 10 y
14).

El anti-progresismo

El contrato de lectura emarcelona contempla distintas formas de irreverencia
periodistica y propicia la incomodidad en el lecodemos acordar con Luis Alberto
Quevedo en que la revista plantea un desafio pemben

“Justamente en la “falta de limites” 8arcelonaesté la eficacia de su humor. El que tengo linstss

yo: cuando hacen chistes sobre Julio L6pez me taolBero en ese momento me estan diciendo “no
entendés nada, si no soportas un chiste sobreliypiez, vos también sos un tipo moral”Bércelona

no tiene un pacto moral con el lector, tiene urtgae humor. Otros se van a enojar con el tratamien

del Che: jorobar con su figura es meterse con elrijlero heroico... Pero $arcelonasélo se metiera

con Bush seria otra revis%g'o.

En este punto es util retomar lo que sefalabamepecto de la figura del
“progresisimo”. Para los editores de la publicacias ideas difusas que lo conforman

159 Miceli, Albertini y Giusti; op. cit.; pag. 16. Gitde Mar de Fontcuberta; op. cit; pAgs. 26-28.
%0 Entrevista a Luis Alberto Quevedo; op. cit..
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también se relacionan con las de su propio leaborgd contrato “iconoclasta” de la

revista se manifiesta en la ridiculizacion de fagintocables para algunos:

El Che Guevara, icono de la izquierda argentingerrniacional, es
descripto en la nota como “un segundén de Fidelh, ‘tontinuas
derrotas militares y politicas”, cuya “muerte teenq@ y mas o
menos épica” le resultd “beneficiosa” (nimero +183/9/07, pag.
7).

En septiembre de 2006 el Gobierno entregé al esarit subsidio
de un millbn y medio de pesos para la compra denuseo. La
entonces senadora Cristina Fernandez dijo queféeteeque va a
tener como difusor de lo nuestro, de esa culturdodemejores
intelectuales, me parece impresionatfte’En esta tapa, la revista
cuestionaba tanto el status intelectual de Salmatwda magnitud
y la utilidad del subsidio (nimero 91 — 15/9/06).

161 “E| Gobierno entregé un millonario subsidio a Sabgara el museo que llevara su nombf@rin;

Edicion digital; 6/9/06.
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La revista se burl6 de la idea de Sabato comodimsimaestro de
las letras y modelo de ética” (nimero 101 — 2/24@g,. 18).

Quevedo explica la razon por la cual la publicacit@safiaa sus lectores con la

ridiculizacion de figuras iconicas de la centroiegda:

“Barcelonatiene algunas figuras ‘predilectas’, Ernesto Saleatain ejemplo. En Filosofia y Letras mas
bien lo odian y entre el publico del San Martiruasgprohombre, pero en ambos lados gagres A mi

no me cae bien ni como escritor, ni como predicadoral, ni como politico. Pero disfruto cuando

Barcelonacarga a Sabato porque sé que hay una parte dmigseso que yo comparto. Ese es el pacto

de Iecturalez.

Esta idea de “tocar a los intocables” también secvistalizada en la siguiente nota,

muy a contramano de lo que podria esperar el |ggtogresista”:

Barcelonahace una doble critica: por un lado, al
discurso que define a todos los responsables de
crimenes e ilicitos como “victimas del sistema”, y
por el otro, a la misma institucién de derechos
humanos: “Con la cantidad de subsidios

millonarios que recibimos, necesitamos a alguien
como el Gordo Valor para que se ocupe de los
transportes de dinero y, eventualmente, para que se
encargue de las relaciones con el Gobierno y con
otras instituciones delictivas”, habria dicho uea d

las Madres. La nota tuvo, como en muchas otras

182 Entrevista a Luis Alberto Quevedo; op. cit..
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ocasiones, una motivacion en los hechos realesofdratacion por parte del organismo de Sergio
Shocklender, “condenado por matar a sus padrd38jiga Miceli, “acusada de guardar en su bafio diner
no declarado” (nUmero 123 — 7/12/08, pag. 5).

Como sefalabamos respecto de las tapas, el cod@dt revista también implica un
sarcasmo compartido (entre periodistas y lectosebye la endeble responsabilidad
informativa de algunos medios, manifiesta en ehtgla de interrogantes a los que
nunca se les da respuesta, o por el contrari@ ereencia en la capacidad de explicarlo
todo.Barcelonaprometia a fines de 2007 develar “las 50 preguiasnadie respondi6
en el 2007

- “¢Para cuando el juicio para los que se enriguecicon la dictadura?” [grupo en el c&arcelona

incluye a Néstor Kirchner y Cristina FernandezBbib falta que se ajusten algunos detalles quéinseg

los magistrados que podrian llevar adelante lasetias, son ‘meras cuestiones burocraticas™.
- “¢ Existe Dios?” / “Aunque aln no hay pruebas tifas contundentes como para asegurar que Dios
existe, la presencia del Supremo en algun lugatJdelerso no es una hip6tesis como para descagtar d
lleno al menos por ahora” [formula que los medisarucon frecuencia cuando ignoran casi por completo
el tema que estan tratando].

- “¢Quién puso la bomba en la Amia?” / “Un ser rmaligno y perverso que deberia estar pudriéndose

en la carcel” [una respuesta cinica para una ptagnodmoda] (nimero 124 — 21/12/07, pag. 5).

La produccién se justificaba por el hecho de dBaréelonano concibe el periodismo
si no es para darle a los lectores todas las regsua todos los interrogantes (...) Tal
como lo indican tanto las reglas del periodismo @nod como el contrato de lectura de
esta revista'(nimero 124 — 21/12/07, pag. £n esta afirmacion hay mas ironia que en
muchas de sus “noticias”, ya que la publicaciénosapa de desplazar en forma
sisteméatica ese contrato, en un desafio que inghugeocacion, cinismo, parodia y

sarcasmao.

Critica de los imaginarios

La “naturalizacion de un discurso sobre el munégus Martini- se basa en un acuerdo

0 un consenso (real o aparente) acerca de la adalde los imaginarios sobre la
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sociedad y sobre el propio trabajo”. El discursaekque creemos es el que brinda las
explicaciones que nosotros mismos hubiéramos heehacontecimients®.

Dada la imposibilidad de acceder a “lo real” en isuidtiples facetas, estamos llamados
a confiar en distintos mediadores. La prensa “seipie las agendas oficiales, consulta
fuentes gubernamentales e interpreta los hechoa &z de la l6gica de sus
protagonistas, perdarcelona no cree que esos metodos garanticen una mejor

comprension de la realidad.

En Barcelonala critica a la prensa es también la puesta eresgspde los imaginarios
sociales que sustentan la naturalizacion del seetidhin. Satirizar el funcionamiento
de la prensa es satirizar el estado de opiniém dediedad, ya que “lo que los medios
construyen y emiten, mas all4 de las informacigneguales, son las representaciones
globales de la vida social, de sus agentes, insmcautoridades, los mitos politicos,

los modelos formadores de mentalidades y de coamparhtos*®*.

Asi, en una nota se cruzaban los imaginarios dentinidad replicados acriticamente
por la prensa y la sociedad con la opinion de last@ sobre el verdadero “ser
argentino” y sus miserias. El texto funcionaba comma parodia a la obsesion por

develar y describir esser nacional

“Segln los extranjeros que alguna vez estuvierorelgpais, los argentinos son ‘hospitalarios’ pero
también ‘peligrosos’; ‘simpaticos’ aunque ‘chantasfegantes’ pero ‘sucios y/o mugrientos’; ‘solide’

y ‘racistas’; ‘cultos’ y ‘malos conductores’; ‘deuén culo’ y ‘muy putas’ (en el caso de las mujeres)
‘orgullosos’ pero también ‘pedantes’; ‘apasionagos el futbol, el tango y el buen vino’ pero tambié

‘violentos, melancélicos y borrachines™ (nimero-554/12/04, pag. 4).

Si concordamos en que “los acontecimientos cuemmos que las representaciones
imaginarias a las que ellos mismos dan ori(f8rtomprenderemos la importancia de

este proceso en la comunicacion periodistica, y& gl en los medios donde “se

183 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidaap. cit.; pAgs. 79 y 104.
184 Martini; La sociedad y sus imaginariosp. cit.; pag. 75.
185 Martini; La sociedad y sus imaginariosp. cit.; pag. 73.
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estructura el intercambio social y se expresailén@an) publicamente los actores, los
espacios y los conflictos de la socieddy”

Consciente de este proce8arcelonaironiza sobre el silenciamiento de los problemas

reales en la prensa y critica cierta apatia deligniante esasoberturas

Este compendio de lugares comunes que
circularon por los medios después de las
elecciones refuerza la idea de una ingenuidad -
intencional o no- de la prensa y de la sociedad
ante el accionar de los gobernantes (nimero 68
— 28/10/05, pag. 21).

El verosimil ampliado

La noticia es un discurso verosimil que, sin seesariamente verdadero, se asemeja a
lo real. Una de las claves @arcelonaparece estar en que sus “noticias” son falsas
pero verosimiles: es que “el sentido de credibilida un discurso periodistico se cruza
con otras series de verosimiles culturalmente cdidpa que permiten su

legitimacion™®”.

1% Bonilla Vélez, José I.; “Crisis de lo publico y dies de comunicacién: informacién, paz y democracia
en Colombia”; en Entel, Alicia (comp.Periodistas: entre el protagonismo y el riesgraidés; Buenos
Aires; 1997; pag. 32.

87 Martini; Periodismo, noticia y noticiabilidgdop. cit.; pag. 105. Citado de Kristeva, Julia;a“L
productividad llamada texto”; eBomunicaciones. Lo verosimiliempo Contemporanea; Buenos Aires,
1970; pag. 65. Stella Martini sefiala que el vendsise origina en el efecto de similitud, que coiee
cada noticia con una agenda de noticias ya leid@emretadas como verosimiles, con el imagindeio
lector y con la historia misma de la comunidad aue él pertenece. La organizacion de las agendas
tematicas y clasificatorias, las retéricas exigidasada tipo de noticias, y los valores que hacen a
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Algunos hechos improbables
se tornan verosimiles en
nuestro pais, donde se cruzan
la cuasi apologia de Ila
anorexia con la pobreza
extrema. ElI humor en la
redaccion del texto -las
europeas “estan

achanchadas”, mientras que

las argentinas tienen “mucha
hambre de gloria’- refuerza el
efecto  de incomodidad
(nimero 89 - 18/8/06, pag.
10).

Sucesivos engafos y desilusiones han preparadestrasociedad para esa sentencia
gue reza que “siempre se puede estar p&arcelonase apoya en esta creencia y se
mueve entre la critica sarcastica y el pesimism@ai Quiza por eso Marchetti haya
sefialado quela publicacion no siempre hace reir, sino que “&eseproduce

indignacién, escozor, odio, bron¢&

Un sarcéstico balance de 2006 (“El mundo, entredaacre y la esperanza”) lamentaba
“las guerras, los atentados, los descuartizamigl#sdorturas, los desastres naturales”
pero celebrabala victoria en Nicaragua de los ex sandinistasi®adrtega y Tomas
Borge, “dos multimillonarios dignos representantks la izquierda sustentable. Al
menos sustentable para sus familias, que viverda ltgo en uno de los paises mas

pobres de América latingfumero 98 — 22/12/06, pag. 10).

Ante la pregunta sobre cual es “el limite” -en ¢oam un parametro de moralidad o
correccion politica- la respuesta seriaiguno, siempre y cuando resulte funcional al
contrato propuestoY si el contrato incluye un desafio permanenesas limites (del
lector, de la prensa y de la correccion politieampoco deberia amedrentarse ante una

de las ultimas fronteras del humor: los chistesespbrsonas recientemente fallecidas:

hecho noticiable remiten pues al propésito de raosttgo como verdadero” (MartinPeriodismo,
noticia y noticiabilidad op. cit.; pag. 105).
%8 valle; op. cit.
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José Luis Sanchez, ex jugador de Banfield, fallé@é un accidente en
enero de 2006. Dias después, por la primera feehtorheo Clausura,

ese equipo goled a Racing 3 dBarcelonase mofd de los de Avellaneda
con esas supuestas declaraciones de su directocaé@mumero 75 —

3/2/06, pag. 15).

“La idea es tener un propio martir, porque la
muerte de Mario Mazzone [el 20 de mayo de
2007] provocO una estampida en el ratingrtiey

nosotros quedamos muy atras”, habria explicado
un productor deCrénica TV (ndmero 109 —

25/5/07, pag. 14). Es un acido comentario sobre el
sensacionalismo y la buUsqueda febril de Ila

primicia.

Barcelona para Quevedo, “trabaja sobre el imaginario qgecladadanos tenemos de
la politica. No tanto sobre lo que medios o lodtjwols no dicen, sino sobre lo que esta
en nuestras mentes. Ese es el pacto con el hulmacamocimiento tacito de que nos

estan estafandd®.

189 Entrevista a Luis Alberto Quevedo; op. cit..
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“Su construccion exigird los méas soélidos conocirtueren mecanica,
en ingenieria vial y en malversacion de fondos ipabl, vaticinaba
la revista (nimero 110 — 8/6/07, pag. 1Barcelonabusca generar
un acuerdo de humor y resignacion cinica, pero itamibvita a leer

la realidad desde un punto de vista menos inocente.

Una de las novedades de la revista fue dotar &esasimil de la estafa” de un status
noticiable. El paso de la ficcion al relato pergitio pone en evidencia los imaginarios
que estructuran nuestra realidad y extrema lagdsdde lo probable. Para los diarios
serios en cambio, la objetividad es el Unico verosimalidador. Por eso construyen un
relato en apariencia neutro, con citas a fuentesfiables” que muestran “las dos
caras” de un problema. Asi se logran “escondemiesanismos de inclusion, exclusion
y jerarquizacién informativd”®, en una dindmica que acota la labor periodistisiiy

la realidad en un marco mas o0 menos previsible:chags que pueden suceder y otras

que simplemente no sucederan jamas... salvoBaarlona

179 Miceli, Albertini y Giusti; op. cit.; pag. 11.
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Conclusion

A lo largo de este trabajo se intentd probar Baecelonaplantea una clave de lectura
de la realidad opuesta a la de los grandes meeliosina doble satira que ridiculiza
tanto a los sujetos de la noticia como a los meoaws retoricos mediante los cuales se

reconstruyen los sucesos.

En este sentido, logra sentar una posicion firmee &s problemas de la politica
nacional y mundial. Siempre critica, apela al saraa para editorializar sobre las
miserias de los funcionarios y las deformacionest@nen lugar cuando se comunican

sSus acciones.

La revista transita por una zona tensa. Hay unadagperiodistica con un contenido

ficticio, pero no deshonesto: sus responsableseatr@n la realidad injusta. Por eso
crean una pequefia venganza quincenal contra quieisean naturalizar los discursos
de “normalidad”. Aun en los casos mas dolorosomecen los sucesos posteriores a la
tragedia de Cromafnon- se mantienen fieles a suas@ede desactivar los imaginarios

del sentido comun.

Barcelonacuestiona las prioridades y los silencios de leslios mas poderosos, cuyo
caracter de empresas periodisticas conspira ctmtecuanimidad informativa. La
publicacionreintepreta sus agendas con la cuestién del peatepee presente, en una
discontinuidad que busca desmontar las narratives apnstruyen la ilusién de
objetividad.

A diferencia deClarin, que suele apelar a distintas formulas para despalizar la
informacion, Barcelona siempre procura individualizar a los protagonisthes los
hechos, sin institucionalizar sus intervencionesalQuiera de sus periodistas no
dudaria en afirmar que los procedimientos pretamdahte serios del matutino
desinforman mas que la revista, compuesta por iastificticias pero que buscan

evidenciar las reales intencionalidades de logestde la noticia.
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En relacion con sus contenidos especificos, deauntidesfasaje entre el discurso de
refundacion transformadora del kirchnerisjndas medidas politico-econdmicas que
mantuvieron casi inalteradas las relaciones derpedes| pais. Tampoco es benévola
con la sociedad argentina. Caracteriza a las clasesas urbanas como inconsistentes
en sus reclamos, apéticas ante el sufrimiento ajeroon ideas basicamente de

centroderecha, despojadas de cualquier rasgo ‘gBista’”.

La misma burla al concepto de “progresismo” es daaas claves de acceso mas
importantes a su contrato de lectura. La ridiceii@a de un cuerpo de ideas difuso,
incapaz de instalarse en la sociedad con cierto,ériplica un pacto con el lectorado,
presumiblemente urbano y de centroizquierda en ayoria: reirse de los propios

imaginarios habilita el sarcasmo sobre cualquimate

El andlisis realizado abre al menos dos interr@garRor un lado, cuales son los efectos
gue Barcelonatiene en el publico: como se interpretan sus textagjuién incluye su
contrato. ¢ Se lee como periodismo, como un ejertiomoristico o con la conciencia
de que es un hibrido sarcéastico? ¢ Como se intadaretiestion de los limites cuando el

leit motives el desafio permanente?

Por otra parte, resultaria interesante indagaredakinfluencia que la revista ha ejercido
sobre otros medios graficos. En sus casi seis d@osxistencisse convirti6 en una

referencia ineludible para muchos periodistas, wpre ridiculizados procedimientos a
los que apelan cotidianamente (el uso del “ahocandiironico, por ejemplo, se ha
transformado en un guifio complice en la prensaagafs;, Contribuyen sus intenciones
rupturistas a generar un clima de mayor distengi@scepticismo al interior de los

medios?

La publicacion realiza un abordaje periodisticac&stico e inteligente, dentro de un
circuito de lectores reducido pero fiel. Su portalispara una breve carcajada, que
enseguida da paso a comentarios sobre la formaierse) interpreta la realidad con

acidez y precision.
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Hoy, cuando ciertas noticias sorprenden por invenibss, se dice que parecen “sacadas
deBarcelond. La frase no solo transmite incredulidad. Tamle&presa el triunfo de la
idea-fuerza de la revista: los hechos ya son absupbr lo que sélo pueden pensarse

desde la sétira.
En su critica constante a la forma en que los mse@iconstruyen la realidaBarcelona

plantea un contrato inédito. Cuestionarse todojmorta cuan caro sea a los propios

ideales y sentimientos, es la Unica forma de alramza incomodidad liberadora.

143



Bibliografia

Anguita, Eduardo;Grandes Hermanos: Alianzas y negocios ocultos de lo

duenos de la informaciéfediciones Colihue; Buenos Aires; 2002.

Bonilla Vélez, José I.; “Crisis de lo publico y nesl de comunicacion:
informacion, paz y democracia en Colombia”; en En#icia (comp.),
Periodistas: entre el protagonismo y el ries§aidos; Buenos Aires. 1997.

Bracuto Verona, Guadalupe y Conde, Fernandmalisis semibtico de
Barcelona Trabajo presentado en la catedra de Semiologiaefa de Disefio
Grafico; Facultad de Arquitectura, Disefio y Urbaros Universidad de Buenos

Aires; Buenos Aires; 2006.

Colombo, Furio; “Como nace una noticia y CoOmo muera noticia”; en
Ultimas noticias sobre el periodismo. Manual de ipgismo internacional

Anagrama; Barcelona; 1997.

Constantini, Marcelo; “Entrevista a Jorge Lanati, Gonzalez, Horacid;a
realidad satirica. Doce hipétesis sobre Pagina/Paradiso; Buenos Aires;
1992.

Constantini, Marcelo; “Un mito diario”; en GonzéleHoracio; La realidad

satirica. Doce hipotesis sobre PaginajParadiso; Buenos Aires; 1992.

Gomis, Lorenzo; “Los interesados producen y surirans los hechos”; en

Teoria del periodismdaidos; Barcelona; 1991

Gonzélez, Horaciola realidad satirica. Doce hipoGtesis sobre Pagirza/l

Paradiso; Buenos Aires; 1992.

Lafourcade, Alejandrot.a revistaHumor como medio opositor a la dictadura
militar; Tesina de grado; Licenciatura en Periodismo; Fadule Ciencias de la
Educacién y de la Comunicacién Social; Universidid Salvador; Buenos
Aires; 2004.

144



Martini, Stella; “El sensacionalismo y las agendasiales”; erDia-logos de la

comunicacionN° 58, junio 1999.

Martini, Stellg La sociedad y sus imaginario®ocumento de la catedra Teorias
sobre el Periodismo; Facultad de Ciencias Socidlesyersidad de Buenos

Aires; Buenos Aires; 2003.

Matrtini, Stella;Periodismo, noticia y noticiabilidgdEditorial Norma; Buenos
Aires; 2000.

Matrtini, Stella y Gobbi, Jorgé;a agenda de los medios y el reconocimiento del
publico: una propuesta de discusjd@documento de la catedra Teorias sobre el
Periodismo; Facultad de Ciencias Sociales; Unidatside Buenos Aires;
Buenos Aires; 1997.

McQuail, Dennis; “Teoria de lavediay teoria de la sociedad”; émtroduccion

a la teoria de la comunicacién de masRaidés; Barcelona; 1999.

Miceli, Walter, Albertini, Emiliano y Giusti, Eugé “Noticia = negociacion
politica”; en Oficios Terrestres Publicacion de la Facultad de Periodismo y
Comunicacion Social; Universidad Nacional de La#&lafio V; nro. 6; 1999.

Mouchon, Jean; “Las practicas del periodismo y #alpra instituida”; en
Politicas y medigsGedisa; Barcelona; 1999.

Price, Vincent; “Conceptualizacién del proceso deobinion publica”; en
Opinién publica Paidds; Barcelona; 1994.

Sunkel, Guillermol.a prensa sensacionalista y los sectores popujdtdgorial
Norma; Bogotéa; 2002.

Ulanovsky, CarlosParen las rotativasEditorial Espasa; Buenos Aires; 1997.

145



Articulos de diarios

Campanario, Sebastian; “Economia, seguridad, sakdlicacion: las claves de

la Argentina que recibe CristinaClarin; 9/12/07.
Caparros, Matrtin; “La ArtruchinaCritica de la Argentina4/7/08.

Casullo, Nicolas; “El conflicto de las interpretaces”; Pagina/12 Edicion
digital; 10/12/07.

“Contratapas contra todol’;a voz del Interior Edicion digital; 28/3/07.

“El Gobierno entreg6 un millonario subsidio a Sabgéra el museo que llevara

su nombre”Clarin; Edicidn digital; 6/9/06.

Feinmann, José Pablo; “La construccion de la d&rrd®agina/l12 Edicion
digital; 25/6/07.

Novaro, Marcos; “Una regla para el peronismBggina/12 Edicion digital;
10/12/2007.

“Ya tiene su concurso fotografico la nieve en BigeAdres”; Clarin; Edicion
digital; 15/7/2007.

Zeiger, Claudio; “Después de hora”; SuplemeR@adar, Pagina/12 Edicion
digital; 29/6/03.

Articulos de revistas
Amado Suarez, Adriana; “Puto el que leelan \: 1/7/06.

Carlon, Mario; “Y al final... ¢qué hacemos con Béwoa?”;La Crujia; Buenos
Aires; octubre de 2006.

Maratea, Maria; “El hombre de los venend®tjling Stoneenero de 2004.
Plotkin, Pablo; “Mucha risa por aguiRolling Stonediciembre de 2007.

Valle, Agustin; “La noticia es el podeiZoom Edicion digital; 24/9/08.

146



Sitios web
Agencia de noticias EEEable informativo del 19/6/08.

Diccionario de la lengua espafiola; Real Academaiasla; Vigésima segunda
edicion; 2001; Edicion digital.

Duran, Jimena; “Un (des)encuentro por gritos impasli La circulacién de

Barcelona”;Gof.com.ar
“El Papa no usa PradaBBCMundo.com27/6/2008.

Fernandez, Lucas Emilio y Medina, Emmanu&gefdos & Pecespostales o
aguasfuertes de la primavera democratiEafidacion Diagonal Syr2004.

“Lo nuestro es periodismo lisérgico”; Entrevisténgrid Beck;Defensoria.org

Newsletter 17; Buenos Aires; marzo 2007.

Nicastro, Juan; “Del decir lo que nadie dice, afsacionales, hay un paso”;

Barilochense.com

Von Rebeur, Ana; “Breve historia de las publicae®humoristicas argentinas”;
Mediosindependientes.coaiciembre 2002.

Entrevistas realizadas por el autor
Pablo Marchetti; 26/7/07.
Mariano Lucano; 5/9/07.
Ingrid Beck; 13/12/07.

Luis Alberto Quevedo; 29/5/08.

147



Corso, Pablo

La revista Barcelona y el fin de los limites. - 1a ed. - Buenos Aires : Universidad de
Buenos Aires, 2010.

Internet.

ISBN 978-950-29-1194-6

1. Periodismo . I. Titulo
CDD 070.4

Fecha de catalogacion: 26/02/2010

148




Esta obra se encuentra protegida por derechostoe(@opyright) a nombre de Pablo
Corso (2010) y se distribuye bajo licencia Crea@eenmons atribucion No Comercial

/ Sin Derivadas 2.5.

Se autoriza su copia y distribucion sin fines canages, sin modificaciones y citando
fuentes. Para mas informacion ver aqui: http:/fareeommons.org/licenses/by-nc-
nd/2.5/ar/

149



