	Ciclo Orientado 

debe escogerse uno de los tres (para ingresar a este ciclo se necesitan 24 créditos de asignaturas y 2 de la práctica profesional)

	CO en Intervención
	CO en Producción 
	CO en Investigación

	Asignaturas introductorias 

4 materias  de 2 créditos cada una. Deben cursarse 6 créditos.
	Asignaturas del recorrido aplicado 

7 asignaturas de tres créditos cada una. deben cursarse 12 créditos
	Asignaturas introductorias 

4 materias  de 2 créditos cada una. Deben cursarse 6 créditos.
	Asignaturas del recorrido aplicado 

8 asignaturas de tres créditos cada una. deben cursarse 12 créditos
	Asignaturas introductorias 

4 materias  de 2 créditos cada una. Deben cursarse 6 créditos.
	Asignaturas del recorrido aplicado 

7 asignaturas de tres créditos cada una. deben cursarse 12 créditos

	Procesos organizacionales y comunicación 
	Taller de Comunicación Institucional y de las organizaciones
	Editorialidad y Estrategias de comunicación

	Taller de Realización gráfica

	Introducción a los problemas de la investigación

en comunicación
	Teoría y método en Procesos Culturales


	Estado, Democracia y Políticas de Comunicación
	Taller de Comunicación Pública

	Planificación y Gestión de emprendimientos

comunicacionales
	Taller de realización radial

	Teoría Social y Problemas de la Comunicación
	Teoría y Análisis de Discursos y semiótica de redes

	Planificación en Comunicación

	Taller  de Comunicación y Sistemas Productivos
	Elementos y Estructuras de la Expresión Audiovisual 
	Taller de realización audiovisual

	Políticas de la Convergencia

	Teoría y método en Economía de la información 
y política de medios

	Problemáticas de la Educación y la Cultura
	Taller de Comunicación Comunitaria
	Técnicas de la investigación, opinión pública y mercado
	Taller de Investigación periodística
	Teoría del sujeto y de la subjetividad
	Teoría y método de Espacio Público y opinión

	Teoría y método de la intervención

social y comunitaria
	Taller de Educación en Medios
	
	Taller de Comunicación Transmedia
	
	Teoría y método en estética y comunicación

	
	Investigación - acción sociocomunitaria
	
	comercialización

	
	Teoría y método en Públicos y recepción

	
	
	
	Planificación de Medios

	
	Historiografía de la comunicación

	
	
	
	Creatividad Publicitaria
	
	

	Práctica profesional orientada (PP2, PP3) (4 créditos) se necesitan los 2 créditos de la práctica inicial

	Práctica profesional transversal (PP4) (2 créditos) Se precisan los 4 créditos de las prácticas orientadas

	Área de Asignaturas Transversales 16 materias de 2 créditos cada una. Deben obtenerse 4 créditos

	Periodismo, Política y Sociedad

	Legislación Comparada

	Tecnologías educativas

	Pantallas, cultura y educación en la era digital

	Teorías y técnicas de Grupos

	Historia del Arte

	Economía de la Información

	Gestión Integral de Medios Populares, Comunitarios y Alternativos

	Políticas e Industrias Culturales

	Técnicas de recolección de datos

	Diseño y Comunicación

	Abordajes epistemológicos  latinoamericanos

	Diseño de marca e imagen

	Abordaje comunicacional  de la  acción colectiva

	Taller de Tecnologías digitales

	Emprendimientos comunicacionales autogestivos y cooperativos

	2 Seminarios Ad Hoc

	Taller de trabajo integrador final

	Idiomas 3 niveles


Acompañamiento:
· Charlas Introductorias al Ciclo Inicial y Orientado  

· Taller  de Nivelación, Centro Virtual de Escritura ,TEX de Escritura Académica 

· Taller  Extra curricular (TEX) de Autor

· Grupos de Investigación en Comunicación (GICS), SEMINARIO DE TIF, CONSEJERÍA

· Áreas de formación, investigación, intervención y producción
	Ciclo Básico Común (CBC)

	Asignaturas obligatorias
	Asignaturas electivas (elegir 3 de 5)

	Introducción al Conocimiento de la Sociedad y el Estado
	Introducción a la Comunicación

	Introducción al Pensamiento Científico
	Sociología

	Elementos de Semiología y Análisis del Discurso
	Psicología

	
	Antropología

	
	Economía

	Ciclo Inicial (CI)

	Área comunicacional 9 materias de 2 créditos cada una. deben cursarse 16 créditos.
	Área 
práctica Comunicacional 4 talleres de 3 créditos cada uno. deben cursarse 9 créditos
	Área 
Ciencias Sociales
5 materias de dos créditos cada una. deben cursarse 6 créditos.
	Área problemas del

campo comunicacional
3 seminarios de 3 créditos cada

uno. deben cursarse 6 créditos.

Para ingresar a esta área es necesario contar con 14 créditos del CI
	práctica profesional  INIcial (PP1)  se requiere haber aprobado 6 créditos del Área de los Talleres de la Practica Comunicacional; y 8 créditos de las otras Áreas del CI de los cuales al menos 4 serán del campo comunicacional.  

	Teorías de la Comunicación
	Taller de escritura

	Metodología y  Técnicas de la Investigación Social
	Cultura Popular y Cultura de Masas
	

	Principales Corrientes del Pensamiento Contemporáneo
	Taller de redacción y géneros periodísticos
	Historia Social General

	Técnica, cultura y sociedad

	

	Comunicación y Cultura

	Taller radial

	Historia Social Argentina y Latinoamericana
	Estrategias de Comunicación Visual
	

	Semiótica de los medios
	Taller audiovisual
	Economía Política
	
	

	Historia de los Medios
	
	Antropología Social y Cultural
	
	

	Derecho a la Información
	
	
	
	

	La Investigación en Comunicación
	
	
	
	

	Políticas Públicas de Comunicación
	
	
	
	

	Sociosemiótica de las discursividades
	
	
	
	


	PRÁCTICAS PROFESIONALES EN LA FORMACIÓN

	Tipo
	Objetivos y características
	Hs.
	Coordinación académica y supervisión docente.

	Inicial (PP1)
	Intervención de aproximación a los futuros contextos de  intervención profesional.  Realización de tareas profesionales de escasa  complejidad.
	60 hs.


	Las actividades son propuestas y tutoreadas por  cátedras de toda la carrera. Las cátedras no están obligadas a ofertar actividades de PP. 

	Orientada

(PP2 y PP3) 
	Desarrollo de saberes específicos del perfil de egreso. Desempeño profesional en condiciones de Práctica asistida. 


	60 hs. c/u
	Las actividades son propuestas y tutoreadas por  las cátedras de cada CO y para estudiantes de ese ciclo.  Las cátedras no están obligadas a ofertar actividades excepto las del recorrido aplicado. 

	Transversal 

(PP4) 
	Desempeño profesional en condiciones de práctica asistida en equipos de trabajo con estudiantes de otros ciclos. Intervenciones complejas.
	60 hs
	Las actividades pueden ser propuestas por las cátedras de los ciclos orientado y transversal. Las cátedras no están obligadas a ofertar actividades. Las actividades transversales están dirigidas a estudiantes de al menos dos de los tres ciclos orientados.


Independientemente de la oferta de actividades de PP que surjan a propuesta de las cátedras, la Carrera gestionará en forma permanente espacios de PP. Hasta el momento se han planteado como posibles espacios de PP los que nombramos a continuación: 

· Un Centro de Estudios e Investigaciones en Comunicación en el que se albergaran las actuales áreas de la carrera. 

· Una Agencia de Noticias.

· Una Agencia de Publicidad.

· Una Productora Audiovisual articulada con el CEPIA.

· Radio Planeta Sociales.

· Una incubadora de emprendimientos comunicacionales autogestivos/cooperativos. 
· Una publicación periódica/proyecto editorial. 
