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Fundamentacion

Cuando hablamos de comunicacién popular nos referimos a una perspectiva teorico-
practica que problematiza las formas en que los sectores populares (trabajadores,
campesinos, vecinos/as de los barrios, integrantes de movimientos sociales y de base
territorial, pueblos originarios, sindicatos, cooperativas, entre muchos otros) despliegan
estrategias de comunicacion que intentan producir sentidos propios, en el marco de
situaciones desiguales de poder. Esta perspectiva no se detiene en el analisis, sino
que interviene para desnaturalizar la desigual distribucion del derecho a bienes
materiales y simbalicos, y el acceso a la palabra y el reconocimiento de todos y todas.

Concebida con el objetivo de apropiarse de la palabra y el discurso por parte de los
sectores histéricamente silenciados en la escena publica, asociada a las acciones de
resistencia de los diversos actores del campo popular, y situada en el actual escenario
socio politico nacional y regional, su alcance trasciende los &mbitos y escenarios con
los que histéricamente se la asocié (los medios de comunicacién comunitarios, la
educacién no formal y la organizacion comunitaria) para incluir ademas los procesos
de programacién comunicacional de politicas publicas; los procesos de comunicacion
/educacion en espacios de educacion formal en todos sus niveles; la gestion de
medios publicos y del sector pyme, los nuevos espacios de construccion sindical, y los
movimientos reivindicativos especificos (mujeres, migrantes, nifios/as, jovenes,
ambientalistas, etc.)

Entendemos también que la comunicacion es un recurso estratégico para el desarrollo
de cualquier actividad social o politica en el territorio. Los organismos estatales y las
organizaciones sindicales y sociales necesitan desarrollar acciones para gestionar su
imagen publica, hacer visibles sus reclamos, optimizar la organizacion interna y
mejorar los vinculos con la comunidad.

La Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual sancionada en Argentina en 2009
ofrece un marco normativo propicio para estas iniciativas, ya que sitla al sector sin
fines de lucro en un lugar de mayor poder, al darles la posibilidad de gestionar medios
de comunicacion y recibir financiamiento, de modo tal de acceder bajo mejores
condiciones a la posibilidad de producir nuevos relatos que disputen sentido a los
discursos que circulan en los medios hegemonicos.

Generar un Curso Anual de Capacitacion que permita reflexionar criticamente sobre el
escenario de la comunicacion actual, que ponga en juego herramientas de
intervencion desde el punto de vista metodoldgico y acerque orientaciones para
manejar los diversos lenguajes comunicacionales puede ser uno de los aportes
sustanciales que la Universidad publica realice en el camino de democratizar la
comunicacion junto a los sectores populares.

Perspectiva politico pedagoégica

A lo largo de las Ultimas décadas, el campo popular latinoamericano a través de
diversas formas de organizacion social (sindicatos, movimientos sociales y populares,



medios de comunicacion, populares, comunitarios, alternativos, organizaciones de la
economia popular, social, solidaria, organismos de derechos humanos, etc.) han
desarrollado diversas formas de resistencia a politicas socioecondmicas de exclusion
social y, en los Ultimos afios, experiencias de gestion y co gestion con el estado a nivel
local que han generado importantes conocimientos respecto de cémo intervenir en las
problematicas sociales, culturales y econdémicas. Desde la universidad publica
consideramos que es necesario generar espacios institucionales que permitan un
encuentro entre estos saberes y los saberes académicos. El Programa de
Actualizacion en Comunicacion Popular busca construir dicho encuentro, ofreciendo
una propuesta pedagodgica de facilite el didlogo entre estos saberes y su permanente
articulacion con las practicas de las organizaciones participantes. Por tal motivo,
proponemos trabajar en cada materia partiendo de las experiencias organizativas de
sus participantes, construyendo colectivamente mejores capacidades que fortalezcan
las diversas formas de organizacion popular y a la universidad publica en la gestion
estrategias de comunicacion.

Destinatarios

El Curso Anual de Capacitacion estd destinado principalmente a integrantes de
organizaciones sociales, comunitarias, sindicales, movimientos de base, fundaciones,
asociaciones civiles, cooperativas, empresas recuperadas, bancos populares. Se
valorara positivamente que estas expresiones posean una base territorial. Asimismo,
también podran cursarla técnicos y funcionarios de organismos estatales que trabajen
en programas Yy politicas publicas nacionales, provinciales, municipales que trabajen a
escala territorial/local junto con organizaciones sociales de base, movimientos
populares, empresas recuperadas, cooperativas de trabajo, etc.

Requisitos de Inscripcién
Titulo secundario.

Entrevista personal con la Coordinacion del Curso Anual.

Modalidad de Cursada

El curso anual consta de 128 hs. de cursada presencial durante 32 encuentros de 4
horas. En cada encuentro se cursaran dos asignaturas de dos horas cada una.

Se compone de 8 asignaturas, de 16 horas cada una, que se cursan durante 8
encuentros en bloques de 2 horas.

Si se cursan todas las materias consecutivamente, con dos semanas de vacaciones, el
curso consta de 2 cuatrimestres de cursada.

Tutorias

Los estudiantes contardn con tutores que tendran la funcién de acompafarlos y
orientarlos en todo el proceso de ensefianza, facilitando la integracion entre
comparieros/as, fomentando la participacion durante la cursada y en su entorno de
intervencion, entre otras tareas.

Asimismo habra un coordinador de tutorias que garantizara la comunicacion
permanente con los tutores, la disponibilidad de los materiales, encauzara demandas e
inquietudes, entre otras tareas.



Dia y horario de cursada
Viernes de 18 a 22 hs.

Certificacion

A todos los que finalicen la cursada y aprueben las 8 asignaturas mas el Trabajo
Integrador Final se les otorgara un Certificado de la Secretaria de Extension como
Curso Anual de Capacitacion.

Ejes conceptuales del Curso.
« La comunicacion popular y su raiz en la educacion popular latinoamericana.

e La cultura popular en el contexto de la industria de masas y los medios de
comunicacion masivos.

» Las practicas populares como espacios de negociacion y resistencia en la
construccién de identidades y ciudadania.

» Pedagogia critica, comunicacion participativa y fundamentos pedagogicos de la
produccion de medios y materiales de comunicacion comunitaria y popular.

Territorios e intervencion

« Movimientos sociales y movimiento obrero. El Estado, las politicas publicas, la
sociedad civil, y las escalas de intervencién. El espacio publico: la comunidad,
el territorio, los escenarios, las redes sociales, y las redes virtuales.

« Temas de agenda: infancia, diversidad cultural, diversidad de género, acceso al
trabajo, acceso a la vivienda y al habitat. Gestiébn de acciones y proyectos de
comunicacion comunitaria. La educacion popular como concepcién y
herramienta de comunicacién popular. Medios de comunicacion.

* Marco normativo de la comunicacion popular en Argentina y América latina: la
Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual (26.522) y el mapa mundial.
Aspectos técnicos, patrimoniales, culturales y de contenidos en la presentacion
de propuestas formales desde la comunicacion popular. Identificacién de
audiencias y construccion de ciudadania. Andlisis critico de medios. Gestion,
planificacién, programacion y financiamiento de medios comunitarios.
Herramientas metodoldgicas para la produccién de contenidos.

Modalidad de Trabajo

Se utilizara una modalidad ensefianza aprendizaje de tipo dialégica. Se desestimaran
los vinculos verticales entre docentes y estudiantes. Se propone que las clases se
consoliden como espacios de debate y reflexion conjunta; para lo cual es necesaria la
lectura critica de la bibliografia propuesta para cada encuentro. El didlogo sera
fundamental para el aprendizaje mutuo y para una mejor calidad educativa. Los
recursos didacticos que se incorporaran estan en consonancia con esta propuesta
pedagdgica, se utilizaran soportes visuales, audiovisuales, algunas herramientas TIC y
visitas a los espacios de accion de cada una de las organizaciones participantes.

Materiales de capacitacion a realizarse.



Los contenidos de cada materia seran desarrollados en un cuadernillo especifico para
cada materia, el cual contara con recursos de mediacion pedagégica parala cursada
del Curso Anual de Capacitacion en Comunicacion Popular y la réplica en las
respectivas organizaciones, tales como dvd con contenidos audiovisuales y multimedia,
ejemplos y ejercicios al final cada capitulo.

Materias.
1. Estado y Politicas publicas de comunicacion.

El Estado posneoliberal. Diferencias entre politicas publicas y politicas
gubernamentales. El papel de las organizaciones sociales y redes en la gestion de
politicas publicas. La creciente centralidad adquirida por la comunicacion en el ambito
de la politica. El papel de los medios de comunicacion y las tecnologias de la
informacion y la comunicacion en el espacio publico y la politica. Los nuevos temas de
la agenda publica y politica. Cultura, politica y medios de comunicacion. La
comunicacion de la politica publica y la comunicaciéon aplicada a programas, sus
objetivos, herramientas, técnicas y publicos/interlocutores. Comunicacion para la
incidencia en la agenda politica. Metodologia béasica para la planificacion de camparfas
y estrategias de comunicacion.

2. Comunicacion popular, educativa y comunitaria

Contexto histérico y politico de la comunicacién popular, educativa y comunitaria.
Principios tedricos, conceptuales y metodolégicos de la comunicacion popular,
educativa y comunitaria. Experiencias de comunicacion popular, educativa y
comunitaria. Campos profesionales de aplicacion. La comunicacion popular, educativa
y comunitaria como herramienta de cambio social y como recurso para la gestion de
politicas publicas en territorio: comunicacion popular, educativa y comunitaria en el
campo de la salud, la educacion, la inclusién social y el acceso al trabajo.

3. Politicas nacionales de comunicacion audiovisual.

Proceso politico de incidencia en la sanciéon de la Ley de Servicios de Comunicacion
Audiovisual. Marco historico, politico y social de la regulacién en materia normativa en
Argentina. Comparacién con otros paises de la regién y a nivel mundial. La Coalicion
por una Radiodifusién/Comunicacion Democrética y el rol de las organizaciones del
campo popular en el proceso de incidencia en la sancion de la Ley 26.522. Nociones
clave del nuevo paradigma conceptual, politico y normativo. Nueva institucionalidad de
las politicas de comunicacion audiovisual. Los tres sectores del nuevo sistema de
medios. El sistema de medios publicos y el sector sin fines de lucro: oportunidades y
desafios para construir un nuevo paradigma de comunicacion audiovisual.

4. Cultura popular y nuevos sujetos sociales: Publicos, audiencias y ciudadania.

La cultura como espacio de produccion de sentidos. Analisis critico de la incidencia de
los medios masivos y la industria de masas y en la cultura popular. Formas novedosas
de entender y practicar la comunicacion desde lo popular: nuevas estéticas, productos
y metodologias de intervencion desde la cultura. Diagndstico socio territorial, para la
construccion de audiencias. Estrategias para visibilizar formas de expresiéon local:
coémo narrarlas y como construir vinculos desde diversas formas de organizacion
social. La cultura popular y la Ley de Servicios de Comunicacién audiovisual: el
desafio de hacer visible lo popular desde una légica diferente a la industria de masas.



5. Gestién de medios comunitarios y populares.

Historia y marco general de los medios comunitarios y populares. Diferentes etapas en
la gestion de medios comunitarios en la Argentina. Debates, modelos y enfoques
sobre el rol los medios comunitarios y populares en la actualidad. Gestion vy
sostenibilidad de los medios comunitarios y populares en el marco de la nueva Ley de
Servicios de Comunicacién Audiovisual. La gestion y la sostenibilidad en el marco de
un proyecto politico comunicativo comunitario y popular. Estética y sentidosde los
medios populares y comunitarios. Metodologias de gestion. Diagndstico, planificacion
y gestion del proyecto politico comunicativo. Herramientas gestion. Identidad. Misién y
Vision. Coherencia y correspondencia. Relevancia. Sostenibilidad social, organizativa
y econOmica. Relacion entre contexto politico, econdmico, productivo e intervencion
comunicacional.

6. Produccion de materiales de comunicacién y educacion popular.

La nocién de material de comunicacién/educacién. Medios, formatos y lenguajes
Estilos y condiciones de aprendizaje y su relacion con el uso de materiales.
Importancia, estructura y tipos de materiales de comunicacién/educacion. Analisis
critico de materiales educativos desde un enfoque de comunicacién popular.
Conceptos, variables y matrices para analizar materiales de comunicacién/educacion
desde una perspectiva popular. Utilizacion de diversos lenguajes para la produccion
de materiales. Caracteristicas de cada lenguaje. Modos de uso, ventajas y desventajas.
Campahfas que combinan diversos lenguajes (multimedia). Conceptos e ideas basicas
para su produccion. Proyectando la produccion de materiales (Campafas). Proceso de
produccion de mensajes: eje conceptual, eje pedagdgico, eje comunicacional. Plan de
trabajo, evaluacién y monitoreo. Validacion de materiales educativos.

7. Comunicacion popular y economia social.

La Economia Social y Solidaria (ESS), su contexto de surgimiento. Formas
organizativas de la ESS en la actualidad. Principios y valores que las rigen. Hacer
comunicacion desde organizaciones econdmicas autogestivas. Vinculos entre
organizaciones de la ESS, redes sociales y otras formas de agrupamiento. Politicas
publicas de fomento de la ESS: La articulacion entre el Estado y organizaciones de la
ESS, las experiencia de co-gestion de las politicas publicas. Aportes de la
comunicacion popular al desarrollo, la promocién y la gestion de la ESS.
Comunicacién Popular como recurso de aprendizaje y reflexion colectiva. Los vinculos
con las comunidades de pertenencia, la implementacion de estrategias de
comercializacion y la visibilizacion publica de la ESS. Productos comunicacionales de
la ESS.

8. Comunicacion popular en el movimiento obrero

El discurso sindical en de la historia del movimiento obrero. La prensa obrera
anarquista y peronista. La radio en tiempos de la CGT. El arte y la politica sindical. Los
medios de comunicacion sindicales. Las movilizaciones y los paros como tacticas de
comunicacion: el paro contra la dictadura y la marcha grande. La construccion de lo
sindical en el discurso periodistico hegemonico. Lectura critica de medios. La
comunicacion con los afiliados para fortalecer la accion colectiva. Los medios
sindicales en el marco de la Ley de Servicios de Comunicaciéon Audiovisual. La



participacion del movimiento obrero en las politicas publicas. Produccién de
contenidos y gestion de medios audiovisuales sindicales: sus funciones y objetivos.



