SEMINARIO POLITICA Y MEDIOS: EL CASO CLARIN

Cátedra: Pablo Llonto – Ari Lijalad

1. Denominación completa del Seminario: “Política y medios: el caso Clarín. Herramientas para la investigación periodística”

2. Carga horaria total: 4 horas semanales

3. Profesor a cargo: Pablo Llonto y Ari Lijalad 

4. Equipo docente y funciones de cada integrante 

Pablo Llonto y Ari Lijalad, codictado de clases según el tema. 

5. Momento de dictado (primer cuatrimestre, segundo cuatrimestre o curso de verano) y tres sugerencias horarias: Primer o segundo cuatrimestre. Sugerencias horarias: 1) Miércoles y Viernes de 15 a 17hs; 2) Miercoles 10 a 12hs y Viernes 15 a 17hs; 3) Miercoles 15 a 17hs y Viernes 10 a 12hs

6. Objetivos Generales de la asignatura :

El objetivo general del Seminario es que los estudiantes adquieran los conceptos básicos sobre historia, desarrollo, composición, estructura e incidencia política y económica de uno de los factores de poder en el país: los medios de comunicación. Partiendo de la relación intrínseca entre medios y política, traza un desarrollo histórico del vínculo en términos generales y a partir de un estudio de caso, el de Clarín, el principal diario y multimedios del país. 

Considerando que en la Argentina de los últimos años el análisis y conocimiento sobre los medios de comunicación y la legislación nacional que regula su funcionamiento nos ha colocado en una época de enormes transformaciones, es necesario trazar una línea histórica de esta relación. 

El estudio de caso de “Clarín” brinda al estudiante la formación básica para la comprensión de la formación del principal grupo de medios de comunicación en la Argentina y uno de los principales de Latinoamérica y el derrotero de relación con la política desde su fundación hasta la actualidad. 

El seminario apunta a su vez a trabajar sobre las herramientas necesarias para la profundización de estudios posteriores o investigaciones conexas con las ya existentes sobre esta temática donde quedan muchas aristas que explorar. Y a desarrollar tópicos básicos de la investigación periodística y de las teorías que explican el accionar de los medios de comunicación y de los periodistas en particular sobre la sociedad y la llamada “opinión pública”. Todo ello enseñando las variables imprescindibles en este nuevo campo que se abrió en las carreras ligadas a la Comunicación que es la investigación sobre los medios de comunicación, sus propietarios y sus exponentes principales, los/las periodistas.

1.
Objetivos específicos (Saberes que van a adquirir los estudiantes) 

· Formar estudiantes universitarios en el estudio de los medios de comunicación, y en particular de los grupos multimediáticos, en su interacción con el ámbito político. 

· Capacitarlos en el mejor uso de las herramientas y las técnicas del periodismo de Investigación. 

· Promover lel análisis crítico y constructivo para un mejor desarrollo y aplicación de los elementos principales del Derecho a la Información, el Derecho a la Comunicación y la Libertad de Expresión que consagran las normas internacionales, las Convenciones Internacionales sobre Derechos Humanos, nuestra Constitución y las leyes nacionales.

· Propiciar una capacitación que posibilite conocer la formación y objetivos económicos y políticos de los Grupos Mediáticos y elaborar respuestas comunicacionales que defiendan la democracia informativa y la mayor participación popular en los proyectos de comunicación.

· Contribuir al conocimiento de la historia de los medios y la influencia de los grupos mediáticos en la política Argentina por medio del impulso de las investigaciones que lleven a la sociedad en general y a los estudiantes de comunicación y periodistas en particular este conocimiento. 

· Promover la formación de profesionales capaces de desarrollar acciones tendientes a reducir y/o eliminar los niveles de vulnerabilidad de la sociedad en general frente a los grupos concentrados de medios de comunicación, a partir del análisis del la influencia y poder del Grupo Clarín en la Argentina.-

· Analizar el impacto de la supremacía mediática de los Grupos concentrados de medios, las imposiciones normativas que los favorecen, y el poder en la construcción de la agenda informativa nacional  y la consiguiente internalización del control social. 

· Estimular la capacidad creadora de los futuros profesionales ante las nuevas problemáticas de la comunicación y el periodismo en la Argentina y la necesidad de profundizar mayores investigaciones sobre el rol político que cumplen los llamados medios hegemónicos generadas por el impacto de los procesos de disputa comunicacional de los últimos años. 

· Profundizar y actualizar la capacitación tendiente a atender requerimientos desde el estado nacional o provincial propios de las dificultades que genera el mayor poder de comunicación de los llamados monopolios de la información.

7. Contenidos desglosados por unidades, módulos o similares; 

UNIDAD 1

POLÍTICA Y MEDIOS

La relación política-medios, un vínculo histórico. Ejemplos a partir de La Gacerta de Mariano Moreno y La Nación de Bartolomé Mitre. El rol político del periodista y el rol político de los medios de comunicación. La concepción de Camilo Taufic. Los medios como actores del sistema político y los políticos como actores del sistema mediático. El rol político jugado por el diario Clarín en sus comienzos. Su comparación con otros medios de comunicación. El rol de los gobiernos frente a la comunicación.-

Bibliografía Unidad 1

· Taufic, Camilo, “Naturaleza política del periodismo”, en Periodismo y Lucha de Clases, Buenos Aires, Ediciones de La Flor, 1974.

· González, Horacio, Historia conjetural del periodismo, Buenos Aires, Colihue, 2013, selección de capítulos.  

· Borrat, Héctor, El periódico, actor del sistema político, Analisis 12, 1989, en http://prezi.com/mgcvrsyjrltf/presentacion-texto-hector-borrat-el-periodico-actor-del-sistema/

· Williams, Raymond, Marxismo y literatura, Barcelona, Península, 1980, selección de capítulos. 

· Mattelart, Armand, Para un análisis de las prácticas de comunicación popular. Introducción a Comunicación y lucha de clases/2, Buenos Aires, Cooperativa gráfica El Río Suena, págs. 13-59.

· Becerra, Martín, “Las noticias van al mercado: etapas de la historia de los medios en la Argentina”, en Lugones, Gustavo y Jorge Flores (comps.), Intérpretes e interpretaciones de la Argentina en el bicentenario, Universidad Nacional de Quilmes, Bernal, p. 139-165.

· Castillo Esparcia, Antonio, Los medios de comunicación como actores sociales y políticos, Razón y Palabra, Primera Revista Electrónica en América Latina Especializada en Comunicación, N° 75, Febrero-Abril 2011. http://www.razonypalabra.org.mx/N/N75/monotematico_75/12_Castillo_M75.pdf

· Blaustein, Eduardo, Años de rabia, Buenos Aires, Ediciones B, 2013, selección de capítulos. 

UNIDAD 2

EL PERIODISTA Y HERRAMIENTAS DEL PERIODISMO DE INVESTIGACION

El periodista y su posición frente a la relación medios-política. La investigación periodística, herramientas y potencialidades. La falsa idea de la neutralidad periodística. La inexistencia de la llamada independencia o periodismo independiente. 

Bibliografía Unidad 2

· Serrano, Pascual, Contra la neutralidad, prólogo “El periodismo necesita corazón”, Barcelona, Ediciones Península, 2011.

· García Lucero, Dafne, El periodismo de investigación en Argentina, Universidad de la Laguna, España, 2009, págs 93 a 115. 

· Lee Hunter, Mark, La investigación a partir de las historias. Manual para periodistas de investigación, Ediciones UNESCO, 2013.

· Kapuscinski, Ryszard, Los cinco sentidos del periodista, Fundación NuevoPeriodismo Iberoamericano, Fundación Proa, FCE, 2003. 

· Halperín, Jorge , La entrevista periodística, Buenos Aires, Paidós, 1995, selección de capítulos.

· Sortino, Carlos y Benítez, Milva, Las fuentes del relato, Revista Tramas, octubre 2008. 

· Loreti, Damián y Lozano, Luis, El derecho a comunicar. Debates en torno a la libertad de expresión en las sociedades contemporáneas, Siglo XXI, 2014, selección de capítulos.  

UNIDAD 3

CLARIN, PARTE 1: El fundador y los orígenes del diario (1902-1957)

Los antecedentes de Clarín. La historia personal y política de Roberto Noble. El nacimiento de Clarín, su relación con el peronismo y con la dictadura que derrocó a Perón. Los clasificados y el crecimiento económico.

Bibliografía Unidad 3

· Bejar, Maria Dolores, El régimen fraudulento, Siglo XXI, selección de capítulos. 

· Sciutto, Luis, Roberto Noble, un gran argentino, Fundación Roberto Noble, selección de capítulos. 

· Murray, Luis Alberto, Vida, obra y doctrina de Roberto Noble, Fundación Roberto Noble, selección de capítulos. 

· Caras y Caretas, abril de 1936, entrevista a Roberto Noble. 

· Sivak, Martin, Clarin, el gran diario argentino. Una historia, Planeta, selección de capítulos. 

· Ramos, Julio, Los cerrojos a la prensa, selección de capítulos.

· Lijalad, Ari, Clarín. Un invento argentino, documental, capítulos 1 (“Noble y su hijo macho”) y 2 (“¿Un diario peronista?). Disponible en http://cda.gob.ar/serie/1041/clarin-un-invento-argentino”

· Diario Clarín, selección de tapas y notas del período.

UNIDAD 4

CLARIN, PARTE 2: Clarín y el desarrollismo (1958-1969)

La relación de Clarín con el desarrollismo y sus mentores, Arturo Frondizi y Rogelio Frigerio. El diario y el gobierno de Frondizi. Clarín frente a los temas del desarrollo nacional, los contratos petroleros y el gobierno de Illia. El vínculo con Onganía. La aparición de Ernestina Herrera. La muerte de Noble. 

Bibliografía Unidad 4

· Sivak, Martin, Clarin, el gran diario argentino. Una historia, Planeta, selección de capítulos. 

· Llonto, Pablo, La Noble Ernestina, Punto de Encuentro, selección de capítulos. 

· Noble, Roberto, Argentina potencia mundial, Satelismo vs Soberanía y La hora decisiva, selección de capítulos. 

· Camilión, Oscar, Memorias Políticas. De Frondizi a Menem, Planeta, selección de capítulos. 

· Lijalad, Ari, Clarín. Un invento argentino, documental, capítulo 3 (“Desarrollismo y después…”). Disponible en http://cda.gob.ar/serie/1041/clarin-un-invento-argentino
· Diario Clarín, selección de tapas y notas del período.

UNIDAD 5

CLARIN, PARTE 3: La era de Frigerio: Clarin desarrollista (1969-1975)

El diario Clarín en manos de un partido político, el MID. El rol y las ideas de Rogelio Frigerio. La llegada de Héctor Magnetto. 

Bibliografía Unidad 5

· Sivak, Martin, Clarin, el gran diario argentino. Una historia, Planeta, selección de capítulos. 

· Llonto, Pablo, La Noble Ernestina, Punto de Encuentro, selección de capítulos. 

· López, José Ignacio, El hombre de Clarín. Vida privada y pública de Héctor Magnetto, Buenos Aires, Sudamericana, selección de capítulos. 

· Borrelli, Marcelo, “Hacia el ‘final inevitable’. El diario Clarín y la ‘caída’ del gobierno de Isabel Perón (1975-1976)”, págs. 68 a 144. 

· Mestman, Mariano, Estado y sistema de medios en Argentina 1966-1976, UBA, 1992.

· Lijalad, Ari, Clarín. Un invento argentino, documental, capítulo 4 (“La era de Frigerio”). Disponible en http://cda.gob.ar/serie/1041/clarin-un-invento-argentino
· Diario Clarín, selección de tapas y notas del período.

UNIDAD 6

CLARIN, PARTE 4: Clarín y la Dictadura (1976-1983)

Clarín durante la Dictadura militar. El silenciamiento de los crímenes y la crítica a la política económica. Papel Prensa y los negocios con la Dictadura. El quiebre con el desarrollismo. 

Bibliografía Unidad 6

· Blaustein, Eduardo y Zubieta, Martin, Decíamos Ayer, selección de capítulos.

· Sivak, Martin, Clarin, el gran diario argentino. Una historia, Planeta, selección de capítulos. 

· Llonto, Pablo, La Noble Ernestina, Punto de Encuentro, selección de capítulos. 

· Borrelli, Marcelo, Una “batalla ganada”: Clarín y la compra de Papel Prensa (1976-1978)

· Borrelli, Marcelo, El diario Clarín frente a la política económica de Martínez de Hoz (1976-1981) durante la última dictadura militar argentina, Revista do jornalismo brasileiro, Nº 15 “Jornalismo como conhecimento”, São Paulo, Julho de 2012/1 vo.1, ANO IX 

· Lijalad, Ari, Clarín. Un invento argentino, documental, capítulo 5 (“Estridente sonó”). Disponible en http://cda.gob.ar/serie/1041/clarin-un-invento-argentino
· Diario Clarín, selección de tapas y notas del período.

UNIDAD 7

CLARIN, PARTE 5: “Llegamos”: Clarín y la democracia (1983-1995)

Clarin frente al retorno democrático. La tapa “Llegamos”. La relación de Clarín con Alfonsín. Las presiones para modificar la ley 22.285 de Radiodifusión y la disputa por una nueva ley de medios. Clarín y la llegada anticipada de Menem. La privatización de Canal 13 y la ley de Reforma del Estado. La privatización del fútbol. 

Bibliografía Unidad 7

· Ramos, Julio, Los cerrojos a la prensa, selección de capítulos.

· Mastrini, Guillermo (editor), Mucho ruido, pocas leyes, Buenos Aires, La Crujía, 2005, selección de capítulos. 

· Lijalad, Ari, Clarín. Un invento argentino, documental, capítulo 6 (“Lobby por el Grupo”). Disponible en http://cda.gob.ar/serie/1041/clarin-un-invento-argentino
· Mochkofsky, Graciela, Pecado original. Clarín, los Kirchner y la lucha por el poder,  Buenos Aires, Planeta, selección de capítulos

· Mochkofsky, Graciela, Relaciones peligrosas, Le Monde, Edición Nro 152 - Febrero de 2012.

· Rossi, Diego, "La radiodifusión entre 1990-1995: exacerbación del modelo privado-comercial"

· López, José Ignacio, El hombre de Clarín. Vida privada y pública de Héctor Magnetto, Buenos Aires, Sudamericana, selección de capítulos. 

· Baranchuk, Mariana, Una historia sobre la promulgación de la ley 26.522 de Servicios de Comunicación Audiovisual (o el largo camino hacia la democratización de las comunicaciones).

· Veiga, Gustavo, La letra del escándalo, Página/12, 17/8/2009, http://www.pagina12.com.ar/diario/suplementos/libero/9-4668-2006-05-01.html

· Diario Clarín, selección de tapas y notas del período.

UNIDAD 8

CLARIN, PARTE 6: El Grupo (1996-2003)

La formación del Grupo Clarín y su reestructuración como el principal multimedios del país y uno de los principales de habla hispana. El desarrollo de su red de cables. El rol del fútbol. Clarín y la Alianza. Del “que se vayan todos” a “la crisis causó 2 nuevas muertes”. 

Bibliografía Unidad 8

· Halperín, Jorge, Noticias del poder, Aguilar, selección de capítulos

· Escobar, Patricio y Finvarb, Damián, La crisis causó 2 nuevas muertes, documental. 

· López, José Ignacio, El hombre de Clarín. Vida privada y pública de Héctor Magnetto, Buenos Aires, Sudamericana, selección de capítulos. 

· Lijalad, Ari, Clarín. Un invento argentino, documental, capítulo 7 (“El Grupo”). Disponible en http://cda.gob.ar/serie/1041/clarin-un-invento-argentino
· Bitonte, María Elena y Demirdjuan, Liliana Alicia, Los procesos de concentración en Argentina. El caso de la “Ley Clarín”,  Congreso Internacional Políticas  Culturales e Integración Regional Instituto de Lingüística, Facultad de Filosofía y Letras (FFyL), Universidad de Buenos Aires (UBA), Instituto Interdisciplinario de Estudios e Investigaciones de América Latina.

· Bulla, Gustavo y Postolski, Glenn, Convertibilidad, endeudamiento y devaluación en la economía argentina de los ‘90. Ley de preservación del patrimonio cultural: el poder mediático al desnudo, Revista de Economía Política de las Tecnologías de la Información y Comunicación www.eptic.com.br Vol. n.1, Ene-Abr.

· Califano, Bernardette, Hacia los orígenes de la concentración mediática en Argentina, Revista de Ciencias Sociales. Num. 49, Quito, mayo 2014, pp. 29-48

· Becerra, Marín y Mastrini, Guillermo, Los dueños de la palabra, Buenos Aires, Prometeo, 2009, capítulos 1 y 4. 

· Diario Clarín, selección de tapas y notas del período.

UNIDAD 9

CLARIN PARTE 7: El Grupo y el kirchnerismo (2003-2014)

La relación de Clarín con el kichnerismo. La prórroga de las licencias y la fusión Cablevisión-Multicanal. Clarin y el “conflicto del campo”. La ley de Servicios de Comunicación Audiovisual y Fútbol Para Todos. Los límites de la acción mediática frente a la política. La batalla judicial por la adecuación de Clarin a la ley. El futuro del mapa de medios de la Argentina. 

Bibliografía

· Grupo Clarín, Las claves. La estrategia oficial contra los medios.

· Aruguete, Natalia y Zunino, Esteban, Diario Clarin y sus fuentes de información: estudio de caso,  Revista de Ciencias Sociales. Num. 46, Quito, mayo 2013, pp. 15-31  

· Mochkofsky, Graciela (2011): Pecado original. Clarín, los Kirchner y la lucha por el poder. Buenos Aires, Planeta, selección de capítulos

· Míguez, Daniel, Diez Años. Una década de gobierno kirchnerista, Planeta, Buenos Aires, 2013, selección de capítulos. 

· Lozano, Luis, Concentración y diversidad de voces: el debate en Argentina a partir del caso Cablevisión – Multicanal, tesina de grado. 

· Goldstein, Ariel Alejandro, “¿Qué afinidades político-ideológicas hay entre los principales diarios y partidos de ‘derecha’ en Brasil, Chile y Argentina a inicios del siglo XXI?”, en Bohoslavsky, Ernesto y Echeverría, Olga (comps.) Las derechas en el Cono sur, siglo XX. Actas del tercer taller de discusión. Los Polvorines, Universidad Nacional de General Sarmiento, 2013. E-book

· Lijalad, Ari, Clarín. Un invento argentino, documental, capítulo 8 (“Todo o nada”). Disponible en http://cda.gob.ar/serie/1041/clarin-un-invento-argentino
· Saintout, Florencia, Medios y gobiernos populares en América Latina. Apuntes para una discusión

· Marino, Santiago, Becerra, Martín y Mastrini, Guillermo, El proceso de regulación democrática de la comunicación en Argentina, en http://mbecerra.blog.unq.edu.ar/ 

· Diario Perfil, Entrevista de Jorge Fontevecchia a Horacio Verbitsky, http://www.perfil.com/ediciones/2011/12/edicion_637/contenidos/noticia_0062.html
· Becerra, Martín, Relaciones entre medios y política en América Latina: nuevo escenario y nuevas regulaciones en el Siglo XXI

· Loreti, Damián y Lozano, Luis, El derecho a comunicar. Debates en torno a la libertad de expresión en las sociedades contemporáneas, Siglo XXI, 2014, selección de capítulos.  

· Campos Freire, Francisco, Los principales grupos mundiales de medios de comunicación siguen siendo negocios de familia

· Diario Clarín, selección de tapas y notas del período.

8.
Metodología de enseñanza. 

Clases teórico-prácticas. El seminario busca un doble anclaje conceptual y práctico de la vinculación medios-política. Se utilizará material audiovisual para promover el debate, fundamentado a través de los textos académicos, periodísticos y material de archivo. 

9.
Régimen de evaluación y promoción. 

1.
Requisitos de regularidad 

Asistencia al menos del 75% de las clases.

Trabajo y participación en clase. 

El conocimiento de la bibliografía obligatoria. 

2.
Promoción directa o con examen final 

Promoción directa.

3.
Modalidad de evaluación 

Para promocionar la materia se requiere:

· La aprobación de dos trabajos prácticos a lo largo de la cursada que desarrollen puntos especìficos del programa. 
· Entrega de un trabajo monográfico final o proyecto de tesina relacionado con la temática del seminario. 
La evaluación de la materia tendrá un carácter integral. Si el alumno obtiene por lo menos 7 puntos en cada una de estas Evaluaciones y 7 por lo menos en el trabajo, podrá promocionar la materia en forma automática (sin rendir examen final).  Si el alumno obtuviera entre 4 y 7 puntos, deberá rendir el examen final.  Los alumnos que obtuvieran menos de 4 puntos en los parciales deberán rendir un recuperatorio en la semana siguiente al parcial, para poder mantener la regularidad de la materia. La misma posibilidad tienen los alumnos que no hayan obtenidos los 7 puntos requeridos para la promoción, en uno de los parciales. Rinden recuperatorio y si obtienen 7 puntos pueden promocionar la materia.
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