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VISTD las p%esehtes;actuaciones mediante las c@af

i
[ ! R
“de Ciencias Soclales solicita la modificacién del plan de e‘

“carrera de Clen¢ias de la Comunicacion Social,

]
'

¢
ne
! L
CONSiDERANDO ' ?

Que

r resolucién (CS),n9 1627/85,ymsusmmodifita:
bo dicho plan é

0
é estudios,

Lo 1nformad0 por 1a Dlrncc16n de Titulos y Pianes:
Lo aconseJado por la Comisidn de Ensenanza
EL CUNSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD DE BUENOS A

R esye 1 v e

H
i

AR%!CULO IQ.F tOdlflcaP el plan de estudlos de la carrera._
Comunicacitn Scc1a] de la Faéultad de Ciencias Soc1ales ed
se detallia en el Anexé I de 1; presente resoluc1én ik

ARf{CULO 29.- El‘tftulo a oto;gar d los egresados de la ca‘
refiere el artchlo 12 serd el de L1cenc1ado en C:encnas de

pero deber&?conpiementar necesar:amente una de 1as orlentac

su diploma.

b

__ARTICULO 3%, - probar los COHtEﬂldQSAmInlmDS demlas aszqnat
_ o :
de estudios de Ia carrera de ClenCIas de la Comunicaci6n S0

Anexo 11 forma;p@rte 1ntegrante de la presente resolucion,

ARTICULO 4°. -

e DO LOP
i GENERAL




Ctote. |

05 inscriptos @ partir del une

i
i
i
i
;
|

pgistrese, comunfquese, noliffquese a las

5,?de hsuntosiAcadémico'} i Uéébathb Adm‘ﬁ
. ; : : ot S

Orientacién al Estudiante. Cumplido, archivns@f_

I

RESOLUCION NP dgic




BURNOS AIRER AHEX( ]

CLICENGIATURA EN CIENCIAS [F

PLAN DE ESTUDINS

*

1. bel Ciclo Bdsico Comin

CMATERIAS E  DURACIOH

~Introduccitn alfpensamiento : = :
Cientifico g ' cudtrim.
A . _

- Introduccion alVCGHOCimientO' ;
de la Sociedad y el Estado = . cuatrin.

-Sociologfa R : cuatrim.

i

Elerenios de Seniologfa y And-  cuatrir.
I1sis del Discurso ‘ S
-Psicologia My | cuatrir:

-Economta cuatrin,

}

I
i
I

1. Materias Comunes

fi

-leorfas y Précticas de la Co-
minicacion 1. (Comunicacicnes
e Masasg) e : anual

>

~Semi6tica 1 (Andlisis de los: .
Céneros Contemporanscs) : anual

-Principales Corrientes del
Pensamiento Contempordnea- ———ctatrin.




AN DI BTENOR ATHER

f
/i, ;
Metodologia y ﬁécnlcnc de | :
la 'nvestigacifn Social cualrir.
| ‘ E ) '
-Historia Sociaﬂ General o cuatrim,

-Antrepoloafa SpC1aI ¥y Cultural cualrim,

-Taller de Exprésxén . : anual

-Taller de Radibfonia (M6duld
de Radio} ! : cuatrim,
s
(™)L a CUrsaia de las materias, spminarloﬂ
des. §.

-tistoria Social Argentina o
y Lﬁtinoamericana S cuatrim.

5
=Teorfas vy Préctlcas de 13
T Comunicacitn 1) (Comunica- ‘ :
cién y Cultura) .. - . cuatrim,

-Elementos de Economia y ;
Concepciones del Desarrollo | cuatrim.

-Semibtica 11 (Semlétlca de - ;
los Medios) '__ : cuatrim.

-Derecho a la ]nformaczén L cuatrim:
i .

~Historia G“netél de lo

Madios v Sltnmas de Comunlca—

cién i j cuatrim,

va»rallmr de Introducc10n ala
Informdtica, Telemétlca y al:
Procesamiento: d¢ Datos § Cuatrim,

*Tailer de EXprééiﬁn I1 o
(Audiovisual) . L andal 4:horas..

-Psicologfa y Comunicacion -~ cuatrim, 1% horas

.;-
-Teorfas y Précticas de la
Comunicacién 111{La Investiga- '
cidn en Comunidac16n) ; cuatrim,

§
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.

~Polfticas vy Plan;f1cac1én de fa _
Comunlcac10n _ L cuagirim

-Semlnario de DiS@ﬂO Gréflco Y- o cﬁatrim._:
PubilCldad '

~Seminario de Cultura Popular y
Cultura Masnva cuatrim.

-Seminario de Informétlca y Socxe—
dad ; cuatrim,

“Paller de Expresion 111 (Multi- _
.medios) _ " anual

-Taller de Comunicacién Comuriitaria

0 Taller de Comunicacib6n Publici-

taria o Taller de Comunlcarlén Pe- _
riodfstica * e custrim

_inglés o Francés o Alemdn |
o Italiano - _ 3 cuatrim,

* £]1 estudiante tiene la obligaci6n de cursar
puede cursar sucesiva o simultdneamente los™

** Uno de Tos cuatro idiomas a eleccidn del eg
como obligatorio y otro como optativo.

[11. De las Orientaciones

ORIEHTACION EN PERIODESMO

3
. - . R L i
-Tearfas sobreiel Perlodlsmo- 4 cuatrim ! horas

e

-Planificacién de la Act1v1dad _ . TN
Periodistica I - cuatrim. 4 horal

~Plaﬂ1f1CﬁClén de la Act1v1dad -
Periodfstica 11 o cuatrim.

-Disefio de la Informacioén Perio- o : L
distica - o tuatrim. 6 hora
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/.

-Histnria del Arte y su Relacion

con los Medios Masivos de Comu-

nicacion, o bien una materia a

eleccibn entre las de las restantes
orientaciones, o bien un seminario B
preparado para tal fin ** cuatrif,

-Taller de la Orientacign *#* _ anualfﬁ: 6

-* El estudiante tiene la obllgacxon de-cursar una de las -
Puede cursar en forma sucesiva o simultdnea més de una or1

f* El estudiante debe eleglr_una de las tres opc1ones.
*¥* Al concluir la orientaci6n el estudiante dobe presenta;: a tesing

zada en el dmbito del taller con el aporte de apoyos pe
Lo mismo vale para las restantes or;@nla(icnga.

ORIENTACLON- EN-COMUNICAGION-.....
Y PROCESDS EDUCATIVOS

-Comunicaci6n y Educaci6n

-Sociologia dg la Educacion
-Tecnologias éducativas
Dos materiasfa elegir eﬂtreﬁ
Historia deila Educacidn Afgentina : cua£r1m¢

Andlisis Inétitucional : cuatrlm :

g At T

"i

Técnicas de la Actividad Grupal cuatrlm.'

uotodologia del Planeamlento en
Comunicacion: el Proceso de la R
Planificacidn - cuatrim,

5 Seminario preparado para tal fin cuatrim.

~Taller de la'OrientaciOn | o anualf% '

,fl'z:f )
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ORIENTACTON EN OPINION PUBLICA
7 PUBLICTDAD

uComercializatién cuatrim,

-Campahas Publicitarias © cuatrim.

-Planificacion de Medios ' ©ocuatrim.

-Técnicas de ﬁnvestigaCién'de'. S
OpiniGn Pablica y Mercado cuatrim.

- -Una materia a eleccitn entre
‘1as de las restantes orientacio-
nes o un seminario preparado
para tal fin . cuatrim,

-Taller de la Or1entac16n anual

ORIENTACION EH COMUNICACION .
Y PROFOCTON COMUNTTARTA

-Metodologia del Planeamiento
en Comunicacion: el Proceso de
la Planificacitn cuatrim,

-Promocitn de Actividades
Comunitarias o .ocuatrim.

-Comunicacitn. y Educacion © . cuatrim.
~Andlisis Institucional cuatrim,

-Una materia a eleccibn entre
las de las restantes orienta-
ciones o un seminario prepa-
" rado para tal fin ~ cuatrim,

-Taller de la Orientaéidn anual

ORTENTACTON EN POLITICAS Y

¥ " -

- CACION

~-Teorfas del Estado y ia Planifi- _
cacion cuatrim.

a.

/1
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/1.

A

“Metodologfa del Planeamiento
en Comunicacion: el Proceso
de la Planificacitn cuatrim, o4

-Legislacién (comparada} \ Ccuatrim, '1 4 hord
Dos materias a eleccibn entre:

{ Teorfas de) Estado Y la Planl- :
~ficacién 11~ o cuatrim. o . 4 hord

2 Planificacién en Informdtica _ '
'y Telecomunicaciones cuatrim. 4 hord

3 Politica Internacional en - |
- Comunicaciones - : cuatrim., -4 horg

4 Economfa de la Informacidn cuatrim,

5 Seminario preparado para tal o
TTfin _ . cuatrim. ' 4 hord

-Taller de la Orientaci6n anual

TOTAL CARGA HORARIA*:

]
—
oy

L.

* Se ha calculado teniendo en cuenta: 1 cuatrimestre
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L ORERNOG LIBER *ANEXO .

CONTENIDOS MINIMOS

CICLO BASIC& COMUN

INTRODUCCION AL PENSAMIENTO CIENT!FIC)

INTRODUCCION AL CONOCIMIENTO DE LA SOCIEDAD Y EL ESTADU
SOCTOLOGIA:

SEMIOLOGIA

PSICOLOGIA

ECONOMIA
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Exple.

ip-bE- BTENOS AILEY : B

11.1. MATEAIAS _ . ,
1) TEORIAS Y PRACTICAS DE LA COMUNICACION 1t (Coqbnicacionmﬁ

FﬁBsaEJ .

Corrientes del pensamiento gue han elaborodo
gmunicacion de masas o gue han influido en su fFormic
a& do comunicacion de masas que han sido primcipale

g roeflexiores tedricas., El concepto de industris c

murco de le escuela de Framkfurt; orgaonizacidn del ¢
cio. Les reflexiornes tedricaeas vinculadas a la formacl

i6n piblica., Las corrientes Func1onalxrta~: cFectcr

analisis de contenidos, cr1t1cas a la. comun;catzoh r

pactc de las teorias crltxco rcproduchxvas en Aer1cﬁ

xxmacxmhcs des dc le hueva 12qu1urda y los estudzor',ulturnlmb.

x

fFlexiones tedricas surgldas -] partlr del desarrollo deg los rue Ve

tBCﬁolongS' replantmos teorlcos ‘e torno B la comsnrucg}qh_dayl

PECEpC1Dh, ‘s loe cruces entre lo powular Yy lo meslvo,“y en torfo

las practlcas ¥ las comunlcaC1oﬁcs de masas,'

2) SEMIOTICA I: [Aﬁallsls de 1o qcneroz COthMQ@PBhQDE}
El trabejo de le asignatura se centra en la pﬂoblematxca

los géreros de la comunicecidn masiva, en tanto “hmrixonucs de. o

pctntivas" cotidisnos en el contacto caontemporaneos chdn la 1nForm
p . -.:

c¢idén, la Ficclén, los mensajes persussivos y el entretenimienta.

‘el trstamiento de esta temétice se Focalizen leos relediones dellao

productos de género con los grendes regictros de la nyg

présentacidn, y-la estilizae&émTwyweammuhméﬁea~deﬁpr0f”
ﬁida central en la :omuﬁicaciéh'contehbdréhea comg eg
némenos de trénspcslciﬁn y mezcla de mcnséjes.El thabé}
‘bibliografia prlvilegiaré equellqs textos que hean doit:
pectivas smmléticas, ns{ como a disciplines vecines déi

has, que implicen una indagacién des los modoe’ de prod“

bllizecibn doe su circulaclén soolal,

habltual de imdagescldn o produacidr -is los Futurcn ag
carrera, - '
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} PRINCIPALES CORRIENTES OEL PENSAMIENTO CONTEMPOR
..Los sl ctemas Filusé#icmb y de ponsamisnto que id
o ‘moderno, Laﬁ corﬁindtea%do pensomiento desde gl

ﬁﬁm pnceunl, Analisls de las relaciones ontre sccié

{zicu que o derivun de esaa corr;enteg..Ccﬁcepto

{Ficacidn socxal clases,;grupos ® xnrtxtuciomea.

ﬂ los penrumxentos vxgnntbs er 1o uctuallddd los

.

es de la cultura de Dccidente Le uthB ‘como d1rci
os probIEmas modernos en relaclon a la legxtimidad

i

lelthO"

4) METODDLOGIA Y TECNICAS OF LA INVESTIGACION SOCIA

Esta ésighatura comprenderé una ihﬁﬁoduéciﬁn guen
y proredlmxentms de la 1nvest1gac1on cxemt1F1cs In
duccaon Bl anal:sls estad1$t1co. exploracxon de datg
yprueba dﬂ'hrpotesfﬁ, Aslmfgmﬁ“ﬁﬁﬁwyﬁtawﬁmaémmﬁﬁpr
referido a dlseno de 1nvestxgecaohes ‘cualitativas"

memtal y de laboratorlo, mbsevac10h participante, a

5, USO0 material blbllDQPaF¢DD, estadisticas vy o

|-
}HISTDHIA SDCIAL GENEHAL E

La CDhstituc1on del munda moderhm:.prcccsds_gloﬁal
_ Los grandes mqv;mientgs_Qe le modernidad. Las révﬁ
~dente, Lo comstitucién del orden juridico. Sociedads
~totnliterias, Désarr@llo Y. tksartECUlaciéﬁ del mun
“movimientos caméesihgs. La;FoFmaciéh de los sectore

dustrislizacion .y 105_m0vim18ht05 obreros

migrmtorims. Lugar de la comun1cac;on BN este procesg

de las nuevas ruhua murlhimus B lo "ruevn Front

6) ANTROPOLOGIA SOCIAL Y CULTURAL

Nociores béslces de entropologis y su utlilidad pay
fendmenoe comunicatiyos comunitarios. La investigaci§
ca,. Conceptoa Fdndamentalaaidml ahélisie entropologl
dad y l= tulturu. Entructurus mrgahiZacicnalas, inst)
wimbblicaa da dlntlntaulwubculturua; parsntesco, pod-
ligién, prcduomlén, uaclnllzuclén. Buparvivencin, ca'

"olén, asimllecién- mnrglnulignci&n ® {ntegrecién de o
rep tradiciornles, modos de adaptmcién y rearticulac

-




Alnra

: . 1 . - - . .

tradiciconples, Los movimientos socd
sus formas de comunicociéh.

. H . t

51 WISTORIA SOCTAL ARGENTINA Y LATINOAMERTCANA

Américn Lav)ha Y Argehtlnm‘ la F“rmacxan ge loul

5. Influencia sobre el @Bﬂurrmllo de lwbua comunic
Hed problemas sociules y polxticos er AméGricoa anxr
1muupehdLﬁ_1 .EImFluvmcia{do la herenciao :olmm dl

|55

R FOPmBCLon Y desarrcllo de clareg v grupo

luciones polxhlc asg vy movxmx&ntos sociales
'éiymcs y paises. La plurﬁlldad de culzuros
relaciones uDﬁ Amurzca Latzna Laa-ylas de
1o ce los murcado . El pépel de los redios

Broceso pmlxtxco macionalL Las influencias

o b

 ms$i

TEDAIAS Y PRACTICAS DE LA COMUNICACION IT:(Comur

tura).

Teorias cobrc comunlcaﬁ on oy chﬁuEé3 epcxmhe
cia Eplt“emolmglca del caqpo. Suy desarrollo en AmL
Hetodolagie del andlisis qomunlcacxonal Y Cultural_
cidn de lo brahsdl czpllntho y.de los sistemas de
y/o informacion, Amdlisis antiopoldgico, hlstcrxco
los conflictos. .y cambios én el campo. Articulecidn
tlcus'Culturalév % camum;cac;ohdlue. Dusurrollom_y

Yo oen lo massmadxmtlco como en las redes culturales

ohes. . no mmqsmﬂdiéticasww

5) ELEMENTDS DE ECONOMIA Y, CDNCEPCIDNES DEL DESAHHD

Teorios economlcas N diatintaa oproximaclornns ap!
‘desarrollo. La variasble ecordmice en la comunica
.Ac:cres.y entidades de un. bzstemd economicao dn m

ios exigtentes entre ellos. El degarrollo eaonomlco

Procesos mucroeponomzcoa y elementos para el unulis

natives de pu;fticas ecohumxcas. Le xnterdemandencx&'
. :

den econdmico «indial, Lcs problemas del- desarrollo

puctiva integral v como mero crecimiento de Ia'ucmn




|
'

SEHIOTICA IT1: CSamléthn db lon'madion)

o prcblcmutlann, cchtradaﬁ en lnu relacioreg onur
| . N
. ) ‘ A

iloa, Poro cllo, se citden los extoo “cncrodmrccﬁ

nloclendo sus lxwzuca y mlcnncc
Desde esto pcrspcctlvu ae dn cuentn de
'5'soh lns relmpciones ﬂh;re% lingdis
ticn oplicada. A traves deécs:n enfoque

w0 tome conocimiento de los morcon tericos do Qe

miética :
v A I
I

. !.‘-
i
; i

-wrroarn GENEHAL DE_LOS MEDIDS Y SISTEMAS DE COM|

mllo de los madxos dé

onomico, ;urldACO, polltico‘y culws ral El Curso o
ogicarente o parhxr de 18 introducci &r de la imprd
B prenss marlvn! foto y c1qemntmgrnF10; radiofoni

s denominadas huevas bccnologxer . 5e cstudinhém
ictentes entre el Uso Yy dinq;on de loo mcdxon y lat

ar;cosi pei como dul dcsarrollo do 1o COmUNlCDC10ﬂ d

bg''paisce cent rales y an-les oreos perisféricos,
]

-‘23 PSICOL‘OGIA Y COHUNICACION

*Priﬁ*ipaler uba% es dEle psiC“Tb T e comprensi

A
El cohﬂepto de cmmuhxcncion desdo cdistintos modelpo

- . . §
houctlemo, gcﬁtnlt new look y peicoenilisin, La raimf




i :
TEORIAS Y PRACTICAS DE LA COMUNICACION II1: (la.

]
Comuhicacion] %

‘1l {nvestigacion Comuhicaqinnal. Procesos da inqu_
¢a5 profesionales: rclaciéﬁ v distincidn, Grnhdﬂﬂf
nvestigacion cmmunxcacxonal;an Amurlca Latine, Una€
e
! ;

aus matodos, gus'tcorlag}

s:c1enc1as soc1n1esr La 1hvcstlgBC1dh

instrumentales. Comunicfcién Yy dcswrrmllm, comur

“xb sociaol, Los imvegtigacioncs-vinculadar

i6n de la recepc1oh como socjologie de la cultura,
boensy-muevos -problemas~-bkosthorizontes-de-umn-sbords

. i :
plinario en la investigacidn de la comunicacidn,
. H

43 DERECHO A LA INFORMACION

Prlnclpzos b351cos del derecho constitucional,
Formacibn desde los derechos humanos, pactos interns

: : i - * &
os sujetos gue intervienen, Situscidn interracions

r datos transfrontera -N,0.M{I1.C.-

tuciomres provincisles., Libcrted de pronsa, derechqém

dorecho & réplica, Institutqs de los cbdigos de etic

rofesional y cléusule de conciencin, Derecho & la inf
‘echos parsohelislmos:.privacidad imtimidad, deréchb-
agen, .Delitos en relacion el GJEPCLCIDdEI derecho a 1
erecho & 1la informecién de 10: Srgormos del estodo: ho

uh*ralor C.O.N,F.E.A., Ente de Calificacidn Clnematog

el Periodieta, normatl ve para pﬂrsohal granco.




Surgimlento del conceptp des pluthicaclén on o)
emia y su posterior desarrbdllo en Sreas vinculodae

| :
1a cultura Y laf comunlcacimhcs. Concepciomnes y mode,

s} ticas de comunlcac1on en el marco de las prcpues

1}

- L - ‘ ;
lirs ruevas technologiass pora ol manejo de la informac

i
{

Problemas de derecho y'lcgi$laciéh de los medios om

cenmcio wltraterrestre,

11.2. TALLEHES

tmcmologxag que el EQPEsadm debera aFrOﬁuBP. Incluye
toricos, :ecmicms, proFESicﬁales, ]eglslauivos, empr
conceptuales, referidos a lqr'dlsulntos medios de to

i

. - |
rigidos a la cmmpP8h510n 1h:egra del C1clo produﬁtrv

“1) TALLER DE EXPHESION I

Tiene por objetivo desmrhollar los comprotenciss cg
1 i . ! ;
sjtuscidn de escrito, tanto en lo que atafie 8 la pro
. g :
lu ruccp51oh Para lograr estos objetivos se recaolizm
: | iy

una prac ica intensa de le escritura con los discrusa

- rmds necesarios pars le foarmocidn de comunicadores soo

practice, que ya'de por i es PeFlexiva, le'sigue la-
analisis v lon comentarios que se realizem com una Qu

Gue llevam e la COﬁCEptualLZBCiDﬂ

i

2] TALLER DE EXPRESION IT

Caritrado em la imagen vy en las distihtna Fmrmns ¥
comunicat)lvas anjque ésta Forma parte; fotografias, cli
gr&flce, comunlcecidn audiovlsual, etc. Uesarrolla eo
pr&éctican on ahéllsis,'dléaﬁ%;'praQCCléﬁ'y‘bdmﬁraiél

gremme y materialee do comunicéclén. Incluye mddulos

Yy




wipan DL BULNuS AJRrs

R

on Y trabs jo de campo en " ralscion B coda ex npm c#

) TALLER DE EXPAESION 111

Tallnr de investigocldn on cbmuhicgtién hQ1;imﬂdfo
_oFuﬁszeﬂ los conocimient 05 ndquiridss'&n.distintms
~mes de comunicpcidn: rndxo, fv Fotgrafia, cine, p
‘prensa 8295 scrita Y comunicacidn comunx_ar1n E) trébﬂ

orienta Bl disefo y puesta en marcha de una compafsa

Gn. mult imedios centroda on temiticas de interés com

) TALLER DE RADIDFONIA: ;

GBoneros del mensaje radioféhico. Las :ccnclo {ag 5 #11
: (B2

O radial Las FPPCuchciarﬂ La DP.dﬁiZdvloﬁ de 1o
L. Ulvcr sos wugos del mvd;o rad1n1 Cdruuhtrxrtxran
enguaje radiofdnico. El valor del JONIdDr Breve histd

o «n ls8 Argentxna Leglslacxon v1gen te,
JALLEH DE- :
] THTRODUCCION A LA INFOHMATICA TELEMATICA Y PHDCESA

mndi'

Imtroduccién al pPOCESEmLEntO de datos. Uso de 1a v

1hteQrador etc. )

6] TALLER DE_COMUNTCACION PUBLICITARIA

Su objetivo es lograr gue los slumnos escribon des
"ed;o hasta un cmmerc;al part;cnda de una estratu91
El snfoque critico ¥y pract;co cusntn con una upcyatura

qustica. I.a orientecidn esté dada por su 1nsercicn Bn

ﬂn la que la publicidad es v1sta como un instrumento’ ds

&un con U texto, Bus cadigms ¥ BUE. meﬁ*nJaa.m

7) TALLER OE COMUNICACION PEHIUDISTICA

Iniciacidn an lm préctlca parlodxatica cotidianm.-

“Eetructurs de8 une notlcia; learnnciu ontra . hotlcla
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aa agenclia, un material da prensa; las partliculor

tintog Qunarms pcrlcdlrtiaog (cronxcn, noticle, ;ﬁo
i

cvlrta, nota de serviclio, ete.). La organizaclon o

on ‘an dlarlos y revistas a travcs de 1ln pructlca._

‘de periodismo {culturasl, da Uplﬁth " de dlvulgnci'

TALLER DE COMUNICACION COMUNITARIA

PRoUrsos e 1n#trumchthy en la 1ntcrvchclon de log_

-TrabaJo de 50n51bxlizac1mn en el uso do pater] alu”
y -ho Faorma

|
Ia comuni dad y en la Educamlon Formal El comunlcnd

B Qm, anlmador ¥ FEClllthDF L laﬁ BCthldades de b

Lda comunitaria,

.3. SEMINARIODS |
CULTURA POPULAR Y CULTURA MASIVA

Definmiciones de "culturas populares” "culturas ma s

de élite'", Los campos seméntlcor que abarcan escms

*U masivo. Iﬁvcatxgacxon95

¥

INFORAMATICA Y SOCIEQAD : '  3 ¥1

Loq desafios doe la socxadad inmformatizada, E1 -ear ddif

‘vida sociml e 1ﬁle1dJal =} partlr dee la exprnsion de

mémthDrmutICBP. Suse impl;caczomes culturales: le modl

5 CoNceptos de tiempo y espcio.

‘Ls premirmencie de ln thorﬁacién: cumbids ern la prodi

ee y cultursl. Consecuencies previsibleg para le Arg% tira,
des y diferenciss con otras regiones del mundo. Potmdéialida

mites parma ol reforzamisnto de lBs Formos demoerbtl ot

ia gociml,

). DI15ERO GRAFICO ¥ PUBLICITARIO

1

FooLorEz
Lrmhy
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fio gréfico. Le ciddctica de la comumicacién visus
_ﬁac;ohal EnfFoque int roductorio m 1n proycctaciom
El dlisofo grafico y sus ac! crng dc nccinn- vdxuo

'eléc*rénico, ombhientd, El ponramiun*o proyvctual

za, comstructlvisme, racxonallsmo tlpogruf;ro, ot
corrliente persuasive de la_publicidad morteomcricart
en el disefo comunicaciomal. Nuevas tccnologins:

Si{igtemng nvaniados de“ﬁﬂpﬁoduccfén"scmnneﬁv*

DE LAS ORIENTACIONES TERMINALES
111.1. ORIENTACION EN PERIODISMO

Em ecoca Driﬂnta:ién se trans mxtlrdm al
‘entos, . experiencias y nabilidades necesa

_ﬁerllldddES de su campo. especifico de wecocidn:

ancepuo s vimculados con la definicion del campo perils
éneros, y se posibili:aré una préétimé ih;éﬁgg ¢n_gn7,
ada. La ejercitacidn tenderd a facilitar el desempefg
e promoverd una actitud de investigacion asi como lﬁ‘
_i empleo de distintas fFormas y_cénales de éxphgﬁiém;_

iovisuales,

 ATEnIAS

} TEORIAS SOARE-EL PERIQOISMD

Historia CrlulCB de los COhCEpCLDﬁP de noticla.

'narmalzdad y axcepczonalxdmd,como Fundaomento del te

co, Hxstor1za ion del CGﬁCBptD de obJe ividad,

produmcxon
niFicacidn., Cruces entre periodismo y literotura,

rusvos tecrnologias,

/t(v !




bISEﬁo DE LA INFOHMACIDN PEHIDDISTICA

.

ulturalca Quc-lnfluyah cn_cl dlscha da codlgos" =1
rmacion y seheres socia almente sig thXthlvD". La In

blicos receptores scobre la'sxghiFlcac1on del munsajf}-
s:indﬁgaciones sobre la nudicncia y de . los mecunismg

cxon 1nFormatxva.

J PLANIFICACION DE LA ACTIVIDAD PERIOUISTICA I

isefg vy DPQBHL”BC}DH de la comunicacidn purlodlgt?

3
CPPJuUSy_ﬁblCrtSS on los dlstznuos muuxms. Progrnmn55

ey, Sccuenolas uomlhxcug. La 1mpo"tdhr,a rvlurivn cler

nlacion *iempc y o5 paclo er: lm QFDdQCCJOﬁ pnrxodzsti

mo. La 1ﬂteﬁrElaC1on orgah1ca entre ambos prot” 0%,

) PLANIFICACIDN DE LA ACTIVIDAD PEHIOOISTICA II

Le informacidn en los medios sudio, audiovisusles

roticie periodistice y su relacidn con la programcidn

¢lasiFicaciones de guncro op2rat1vxhadas en los mediod
tom el componente 1nFormat1vm. Campalas perlodl gxcas"h

tenjdos de ura programacidn,

5) OPTATI VA

El slumno deberé elegir uha materia optotiva: “"Hisot

6n su relopcion con los medios masivos de comuRitocion'

¥ . . . . ' .
las meterins imcluidas en las restontes orlentaciones

minaris preparado para €817 Fi6,

_HISTORIA DEL ARTE EN SU RELAGION CON . LOS MEDIOS MAS
NICACION '

h
i
3
4

Se egtudierdn en ostae mataria los procesos dso lntu‘felncio
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: LER l: :
.155,_“ S o .
EEI cc:udluntd dtbcﬁﬁ proyecter un trabejo a rnmll'

' H :
5 quu le permico proFundx*nr en los caruc:ur;nuxcugﬁdal pe

'dﬂ 1nvcs:lgmhion ‘A ‘partl de ostn imdngncion proyégtnré ¥
L nctxv~dud purlodzutxca dc ‘acuerda con los F'

cro‘udo. Culmlnara cun estudlos con un inFormc un

ysca rrear cana}es de relacnén entre ambos cawpos 1ntroduc1r

nlla almenSIOn comunlcatlva de la actividad pedagbgica y en lal
e la d:mensnén educaclonal en los fenémenos de comunicacion. ffif

Egicc remio*lcn, psicologico{ Modalidudcs prngmutic
cgmporbumiﬂﬁtoﬁ que tianén lugar en log espoclos donu

royen 105 prict lcur ge 1o ensefonz B. Difercntes corriF
s1i=an propuestmr uduChtxvﬂs durivades de lu expogici

for e comunicocidn de mﬂsﬂs. Educocidn paoro la Comuﬂj

%

icos quo ubicon olo comunicacidén Eomp ruF#mm”

oy pr‘l:]C‘;
Lo incurprntncion da log munGqun en dLFuruntc

tlvldﬂd Bdut:t]"lvﬂ

SOCIOLOGIA DE LA EDUCACION

11ulan a;

Curriaulum Y el podcr. Lcs nctcrea Bacinlaa La'dlnéml
Cemon goclalaa en el émblta eecolqr Prcccson aducaclv

*El pprudiBanto dcbﬂﬁﬁ Dreaentar urBe tasinn rualizada a'
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cisl: consenso y conflicto. Daterm1naclon de priorﬁ

Hodes on 1n
escidn: crlterios polxticoa,.

histdricos y soclioculturales.,

.TECNDLOGIAS EOUCATIVAS

) nhisté co. Diaeho e
1eman“acion de PrnyectOS y Progra as cducntivos quﬂ utili

BN pro
tas de 1a tacnclog1a aducatlvn.

La tecnolchn cddﬁntiva y suore
16n con dtirentes teor1as de ﬂprcndluﬁJG Y tcor;qk comunxcncim-

e5, Los medios de cnmunzcaczon masiva y la educacxah Formal ¥ no

La utillzacxoh de huevas tccmologlas an. situﬂmlohcs no con-

cibnaleg de aprendiZBja.

. : § H . i .- .. e B . . . B \I: .-.I
El disefo de materiales educativos impresos. Radioy televisidn

atiwva,

) OPTATIVAS

1 alumno deberd elegir dos materjos aptativag ent
B p 41

al marcb'da

condiciornes SDCLO hlstmr1cas de coada perlodo. DLB

rsmﬁ peda-
1cos ¥ fFormas. 1nst1tuc1cnales que adquirido la eduyc

i .
ﬁdxcn argen-
-y letinoamericana a 1o lﬂrgo de su hxstoria

Demaﬁdaa LY prac-
B educatxvas. ‘

NALTSIS INSTITUCTONAL |

étoﬁma y niveles da anélisis para el estudic de la distribucién
Pgahizmcioh de los espcxog 1nstituc1onalus

Bu constitucion in-
o y relacional.

Estructuraa Y Drganzzaclonea compawhdaa.

Prmcn
tia intarnaiizacion de 1a lnatltucion arn 103 actore

stocleleap
Pea soclales y rnlaclones entrs miumbroa._Dlnémlcn
_ccimn.

rupal uiig
{' ) "

Aedes Y canalaa de comunlcaclon formal e thmrmml Meca-

B comunigativos y procauou ‘de lntngruclén Y
L] orgnhizaclén.

pdn ld tipolmgfu
Clrculncléh vurticul ¥y horizontal,
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G tro CDﬁgldarado tanto la publicidad comarclal coﬁo la de corac-

 no marcantil como soh lag.campanus sanltariaa o

de tipo oduco-

. . i
-, £) estudiante quedara habilitado pors labores pthgalohalnn

el campo de la rodacecldn o crootividod publicitnrlu, la planifi-

ién de medios o la canducclnn da aLpartDmﬁhtDQ de bublicidad o

ac;omas pibllicas.

DMEHCIALIZACION

i

_Cmnducta v m0t1V8C1DﬁGS dal con5um1dor, Oiversos a@foques dol

rsumo (ecomomico, socxologxco, psicologico). Modelogﬁde conducta

L ., g
1'consumxdor Yy sus tecnicas, Caractarxstxcas de 1a3;$ctiv1dadcs

1acxamadag con &) comsumo an la Argentlna. Consumo

-mercados espech;cms. Teoria Y t&CﬁlﬁaS de la segmaﬁtaclon da
rendes, Bl "consumd" de Tmedlss v bilaernes " culturalms.{%a %}EE§1~

!

1ah a los medios masivos,

CAMPARIAS PUBLICITARIAS

Creacidn y procduccidn de mensajes con fimes publicibarios o pro

agandisticos. Formulacidn de objetivos, vlaboracidn d& "platafor-

L

ag'" 'y estrategias'comunicacicnalés.'Hedacciéh publicitarlia para

os diversos medios masivos. Guiohes y bBocetos para TV Y clhm or

Qanxzacxon comercial an publlc1dad ' - P

)] PLANIFICACION DE MEDIOS ' . v
. .

Bistribucidn de presupuastos publitxtﬂrios entre meaioq alternn

ivos: Nociones basxcas da” plaanicacxon de medlog’ (algbhcu cober

ura neta y bruta, tasa de repetzcxon] Hed1c1ones de audxehcxa Yy R

“irculacidn de medios (lineales, programacidn dinimica]

Bancog b

atos sobre exposicidn 8 medios y uso de computadoras un la plani-

caciom da medxae. Slmulaclon de pautas‘ 

J TECNICAS CE INVESTIGACION DE OPINION PUBLICA Y MEHCAﬁO




Expte. Ne 13.301/89 Anexo 8
‘- n-

- i
~pE RUINGOY AlIREs

[
[
I""

ruaba de cuestionaricos, exploracidn cuelitativa, Lanweminntm )

ampo. Procesamiento de cuestionnrios. Andlisis estﬂdfstica Y re-

accloh Finm) da informes, - ;&

5} . OPTATIVA _
El alumno debcré cleglr una . materlia uptﬂ*iva anhrn olgunas do

lah incluldas en las restantes oricntoclones o bicn wh seminorlo

6) TALLER

-

£l taller ostard dedicado a la claboracidn colectiva de unocam

pﬁﬁa de bien pablico. Para ello, los ‘alumnos rcmli*ahén todos los

pasos que tendran gue enfrentar en o actividod profc sional: ox-

-plorac;on de las motivaciones y conduCtuv de los. reccptorns potert

iales de la campafa, definichdn di objetivos y es*'ategxus comy-

hmicationales, Fed8001onmdammensa%ﬂsmalGarﬁ&b&vaﬁ pretcsteo da bg

cetos, CDnFECClUﬁ de planes de medios sobre 1o base e presupues-
b

tos preﬂiJedms, seguim;ento Y pretesueo de la campana *

=
111.4. UHIENTACIDN EN COMUNICACION Y PHOMUCIDN CDMUNITARIA

Esta Drxentac1on estd dlrlgxda n la Forma01om!

Boclales que puadan incorporarse a; actlvzdades da-caracter comuni

cotivo tanto ihstitucional coms no institucional, Las actividadesn

propuestas tienden a promover formas de partxclpacimh acordas con

‘1os caracteristiceas socio-tulturales de diversos grupos o secto-

res comunmitarios en términos de leslaboracidn de estrategxas de

Pdios adacundos 8 los posibilidades ds produccion y

1Etribucxon

Letal 105 ricleos humanos con los que se trabaJe

HATEHIAS

-1) METODOLOGTA DE PLANEAMIENTD EN COHUNICACIUN EL PROCESD DE LA
 PLANIFICACION:

Se tomard la mnteria corrﬂspondxcmta a la orlentucion an Pol{-

ticas Y. Planlflceclidn, S ' ' ' A VF

1
Ny

*E1 estudliante deberé preaﬂhtnrﬁunm.tesihé.rbalizadé{mn'al ambl -

to del taller con el mporte de apoyos pedogdglcoe ospsciales,
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“GMUNICACION Y EDUCACION

;e tomarh la maturla corruapundlenta a la mriuntaclmq an Comuni -

an y Procegog aducatlvoa. 

AOMOCION O AE%IVIDADES CUMUNITAHIAS o
¥
esta asigna&ura 50 preaantaran cahcmptos, mutmdos,y técnicos

tivas mbafxcamentu enfocedas hacia el desarrcllo qa la Lnvog-

‘clcn acclion- Hacasarlag para. la Formacion de anallgtaﬁ y agen-

'da'promcciuh,=plan1Ficacicn y raalizacion do actlvgdades cultu
: camunxtariaé Tendera a 1a Formacidn de mediadbrés capacita
ara el meJoram;ento da le calidad de vida a travea del desa- K
1lo de capaaldédas Y posiblbidadas des autorganizaclcn da loa ,
brgs de una ccmunidad o institucxon La materia podra sar ale 3

da en funcidn |de organxzaciones o bien de comunidades urbanas

rurales. i l
[

NALISIS INSTITUCIONAL .

é;odoa ¥ ﬁlvelas de analisis para el estudxo da la Listrlbucion

H

gahizaciéﬁ de |los espac109 ihstxtuc1onalas, sU cmngkxtuciaﬁ ina

a8y relacxonalq Estructuras y crganxzacxcnaa campar”daa.?roce—

de intermal;zacion de la 1nstitucion en los actorag;sucialem.
marag socialas ﬂ ralaciones entre miambros. Dlnamica brupal [

eraccloh. Hedeg y canalas de camunlcacion foirmal o inFormal

nismos comunicativos y procesos de integraclén sugun la tipclo

_de la urganlzacicn. Circuleciém vertical y horizontsl,
_ wh )

alumno que curéﬁ esta orjentacion debers. elegir. uha materia

ativa entre . las corraupohdxantea 8 lag dembs oriantacicnnn, o

nun seminario 3repar-dc paratal fin, _ g
ALLER _ P L S _ i

taller gue acompaiis ests orlentacidn EQ”P¥§D3?5ﬂB?un t”BbB~

N vinculecidm ¢con grupos soclieles aanatitucionaQVCéntrada
cipalments en la elaboracién de praductum cmmunicetivon CoMa=
ibles con las e?racterfatlcmn y poaibllidadan da cuda uno da

- ! ’ *

taller con el amporte de mpoyos pedagdglcos ahpaala%g&.

PEZ
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. DRIENTACION EN POLITICAS Y PLANIFICACION Q

En esta oFientacion se Fijun como ob;atlvoa- a] la profundl.-
'an en el compcimiento del caractor y nvuluclcn historlca dal Eg
en tanto promotor de pmlftlcas y plaaniceclon de lasg comunice
wa; b) el apbrte de elmmantoa tnorlccs, matcdolcglcoa y técni-
pera al procésc de plaanicEcian on los campos actualaa do la
ura y la comunicacidn y 8l anallsis da las vinculqclonua antra

s;_c) el estudic de la legislacidn_nacional_e._lnternacional s0

rias actumleg

YerifFlecacidny

METODOLOGIA DE

EORIAS DEL ESTADD Y LA PLANIFICACION I - SRR
Evolucidn histdrica de las distintas concepciones écbra el Es-

. Procesos econémicos e intervencion estatal. Losiinicioa do

Concepelorasdeldewsarrel Ty papel del Estado.,
sobre planificacidn. Andlisis de casos histéricos.

PLANEAMIENTO EN COMUNICACION: EL PROCESO DE LA

PLANIFICACION.

Distintas etap

elaboracxon de

1izacidn. Form

planes sector

' con los plana

Bles en otras &

(tlcos.

Diagréstico da
rancia a Amaric

‘kmen da tanenc

nidog, E} cchce

7LQ ;1ﬁ;;1OFEZ

GE‘“;!’(AL

LEGISLACION (LComparada)

echo internaciaonal.

as ern al’ proceso de plan;Fxcacxon. El diagndstico

pol{ticas. Los plamas. E1 problema dp la secto-
ulacidn de programas. Proysctos. Fijacidn de metas

iasles en 8l drea de comumicacidén y sus vinculacio-
s nacloneles de desarrollo y con los planes secto-
reas, Las técnicas de planificacidén y los modelos

la situacion normativa del &rea con espaclal -
a Latina,. Estructura de propledad de 1o5 moedios,
ja y usao, Proposicionaa rormatives en cuanto con-
pto de serviclio piblico. La smberanfa:matatal, El

Andlisis de modslos sstatales, %ixtoa y pri

e e
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wLﬁs_pébblémam del scceso y la participacién on la logisla-
ﬁ' D1Ferenc1n§ sn las rnormatlives 5agﬁn los medlos., Lug leyes de

"héa'y radiodifFusidn an Aﬁgantiha:*pahohama histérico y situscidn

al de los soctores implltadoé'nn sl desarrollo de la lagisla-
_n'(sindicatoé, sector publica, cimaras emprasarlas, ‘asoclacio-

prcFasionales]

) OPTATIVAS i

El alumro debers alagir dcs matarias optativas Bntru lau al -

EOAIAS DEL ESTADO Y LA PLANIFICACION II

e 13 planificacién econdmica a la planificacidn de procescs so-
éulturales y comunidacionalea. Politicas y planas reglionales y
icionales, Intentos sectoriales da planificacidn. Modelos ds pla-
cacidn: centralizademy@dasnﬂmtnalizada+mxmdipatiyamymnormati»

estratégica y de analisis de situaciornes. Andlisi de casos con

etos a partirlda la Funcidn asignada a la planiFicacién an dig-

ntos Qistemasipolfticos y ecordmicos.

PLANIFICACIDN ﬁN INFORAMATICA v TELECDMUNICACIONES

Y

En esta matarla se impartirada un conocimianto sistamético de la
fencialidad Y da la multiplicldad de aspectos que caracterlzan
fanémeno da la telemdtica (articulacidn de la infFormatico con
'aﬁ telecomunicaciones) para el desarrolle econdmico, socisl y
ltural, Se tendaré.a incorporar agui s8] amdlisis dailaa polfel

5 nacionales e internac;onales desarrolladas por la Argantlna

Hrm la bass de la dascrlpclon de la sltusacidn del pais en sus

latintas regiones an referencims B este campo, °

POLITICA INTEANACIONAL EN COMUNICACIONES

Sm’estudlarﬁ o esta matﬁrla-al'aFacthde lms cambios: econdmi

s, politicos y culturales ocurrldOB desde el Fim de la Sagun-
Guerra Hundial hagta la actualidad en el campo de las comuni

eciores vy la 1n#ormacion. Se 1ncorporar6 an enpaclal la con-

daracidn de lag debates interpacionsles amcerce de law propusm

- :)vvyuvaz

ST bt HA L
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s reordenamiento in Formativao y comunicacional.

ONOMIA DE LA| INFOAMACION

‘consliderara en sata materla la condliclén de insumo que carac-

?é a lb inFormacién an relacién con la toma cde decislones en
ndustria (incluica la del conqcimiantb.y otras ramas da alcta
iejldad). Se! examlnarén las reglas de lntorcombio do aste sec
:dﬁ la actividad aconémica incluyendo la problematica do lag

as do propxadad del saber raFarldag a- tﬁanaFermncxﬁ de tacno-

;b marcas, phtantes y llcenciaa,

SEHINAHiO preparada para tal Fin,

‘ALLER . :
; — ) + , # »
"el taller s$minarin qua acompana ests orientacion se plontesara
POyGCtO vinculads @ un eistama de polfticas de comunicacién vi-

ga;an sl momento. &n gque._sa._ raali;nwwwsﬂ_sggulranmﬁqdas las Lngtan-

g prevxstas para la conveniencia y el sentido de la planiFicaclon

sa area particular, %

OF IDIOMAS:

:Loﬂ.alumnos deberin cursar tras niveles da un idiomn a eole-
i6n entre los sigulentes:

' - Inglés

Francés

- Alembn.

Italiano

)

]

D8 entre idé'ménciohédﬁs podr&n cursar una idioma mas como
stivo, .
~egtudlante deberd presentar una tssine realizada en el &mbi-

del taller con el aporte de apoyos pedagégicos'especiales.

rsada total de Carrera: 4.650 horas sin contar el Clclo Bisi-

Comin,

vt Ui ki HAL




