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Fundamentacion

El curso propone brindar herramientas metodoldgicas y un marco teérico para indagar la relacion
entre la politica y los medios en la Argentina. Para ello, el programa toma en cuenta los estudios
sobre la mediatizacion de la politica, tanto en cuanto a la teoria latinoamericana como a la europea,
conceptualizaciones sobre el fin de la hegemonia de los medios masivos, los procesos de
generacion de redes sociales y la interrelacion con lo masivo, los distintos estudios acerca de la
conformacién de la opinion publica en democracia; los modos de la democracia digital y los
distintos modos de abordaje del discurso kirchnerista y macrista, asi como las aproximaciones al
proceso de digitalizacion de la politica contemporanea y la relacién con los medios masivos de
comunicacion. Tiene en cuenta las herramientas derivadas de la sociosemidtica, el anlisis del
discurso y los distintos estudios sobre la democracia digital, la opinidn publica y los estudios sobre
redes sociales.

La expansion de los espacios digitales y las redes sociales ameritan una aproximacion a los
estudios recientes sobre el sistema mediatico bajo el cual se insertan los discursos politicos
contemporaneos argentinos. Asimismo, la cuestion de la mediatizacidn de la politica reviste una
importancia central, en vistas de indagar el nuevo espacio publico ensanchado, teniendo en cuenta
tanto los estudios pensados para los medios tradicionales de comunicacion, como los estudios de
la mediatizacién de la politica contemporanea que suponen también la insercién de la politica en
las redes sociales y en interfaz con las logicas y contenidos de lo masivo.

En segundo término, nos detendremos en los rasgos del proceso de mediatizacion cuando se genera
la insercion en las redes sociales y se generan nuevas formas de la democracia. Relevaremos
estudios acerca de la llamada “democracia digital”, “ciberdemocracia”, “ciberpolitica” que dan
cuenta de la necesidad de abordar las transformaciones en los modos de hacer politica producto
del ensanchamiento del espacio publico mediatizado. En esta unidad nos detendremos
especialmente en los rasgos de los discursos politicos en redes sociales como Facebook , Twitter,
Instagram y TikTok — en su interrelacion en interfaz con las logicas y contenidos de lo masivo y
los periodistas-; asi como en el rol de los colectivos de internautas ciudadanos. Mostraremos casos
de convergencia y de interfaz en momentos de elecciones argentinas y también en afios no



electorales. El objetivo es brindar herramientas metodoldgicas de estudio de las interfaces digitales
de los discursos politicos en las redes sociales.

En un tercer blogue, se retomaran los antecedentes de los estudios sobre la mediatizacion de los
discursos de Ixs politicxs argentinos. Por un lado, atenderemos a las particularidades de las
discursividades del discurso kirchnerista en los 13 afios de gobierno, tanto en medios tradicionales
como en redes sociales; y lo compararemos con los discursos del PRO en la ciudad en ese mismo
momento, asi como los discursos de Cambiemos en las redes sociales, y las reacciones de los
internautas. Por ultimo, daremos cuenta de estudios sobre la mediatizacion de la figura de Alberto
Fernandez y sus discursos, en su primer afio de gobierno y en el marco de la pandemia por COVID-
19.

Obijetivos generales y especificos del seminario:

En primer lugar, la propuesta de seminario tiene por objetivo general ofrecer una reflexion
acerca del campo de la mediatizacion de lo politico contemporaneo y ofrecer herramientas
analiticas para su estudio. En segundo lugar, busca dar a conocer investigaciones en curso en el
ambito del discurso politico contemporaneo en la Argentina que contribuyan, a su vez, a construir
una mirada reflexiva sobre los procesos politicos en curso y sobre el rol de los periodistas y grandes
grupos mediaticos. En tercer lugar, demostrar la relevancia de los estudios interdisciplinarios para
dar cuenta de los procesos sociales. Por ultimo, ofrecer casos de estudio que puedan ser utilizadas
por los alumnos para la realizacion de una tesina que tenga por objeto la relacion entre el campo
de lo politico y el nuevo sistema mediético.

Los objetivos especificos son:

-Ofrecer herramientas metodologicas para el estudio del discurso politico contemporaneo
y su relacion con lo mediético.

-Aportar a una teoria de la mediatizacién de lo politico en la Argentina contemporanea.

-Brindar un panorama de los modos de abordaje del discurso politico argentino
contemporaneo.

-Ofrecer marcos tedrico-metodoldgicos para el estudio de la politica en las redes sociales.

-Ofrecer marco tedrico-metodoldgico para la indagacion del discurso politico argentino.

-Desarrollar producciones escritas de indole académica, con el propoésito de favorecer un
acercamiento a la investigacion en ciencias sociales.

-Alentar la produccion de proyectos de tesina en el campo de las relaciones entre la politica,
los medios de comunicacién y las redes sociales.

Contenidos desglosados por unidades, mddulos o similares:

Unidad 1. Mediatizacion de la politica. Medios masivos, redes sociales y plataformas en el
ecosistema actual. Mediatizacion de la politica: perspectiva latinoamericana y europea. La
mediatizacion contemporanea de lo politico.
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Unidad 3. Discursos kirchneristas. La refundacion kirchnerista: las tradiciones nacional y
popular, democratica y latinoamericana. Los discursos en cadena nacional de Cristina Fernandez
de Kirchner. La despedida de Cristina Fernandez. El kirchnerismo en las redes sociales. La
reaccion de los “internautas opositores”.
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Metodologia de Ensefianza:

Atendiendo a la excepcionalidad impuesta por la pandemia por COVID-19, y a los criterios,
recomendaciones y disposiciones para las materias y seminarios enunciados por las autoridades de
la Carrera de Ciencias de la Comunicacion y de la Facultad de Ciencias Sociales de la UBA, la
modalidad de dictado de este seminario se realizara via clases sincrénicas los martes de 10 a 13
hs, clases que no seran obligatorias ni para la promocién, ni para la condicion de regular. Cada
clase tendrd una extension maxima de 3 (tres) horas. En el primer bloque se expondrén las
discusiones tedrica-metodoldgica y la Gltima parte se centrara en la presentacion de casos de
estudio y en la presentacion de los proyectos de trabajo final de los y las estudiantes y en la
devolucidn y guia por parte de los docentes. La propuesta busca articular la reflexion conceptual,
el conocimiento de marcos tedrico-metodoldgicos y la puesta en practica de algunas de estas
categorias operativas.

En las clases se brindaran guias de lectura de los textos y se mostraran casos con material
de andlisis: textos de los discursos politicos, filmaciones de discursos publicos, afiches de
campafia, capturas de pantalla de las redes sociales, videos de campafia extraidos de las redes
sociales, etc. Se busca generar las condiciones para que los estudiantes puedan plantearse la
investigacion para su tesina final de grado.

Régimen de evaluacion y promocion:
Este seminario permite la promocion directa. La evaluacién de los y las estudiantes que
estén en condiciones de hacerlo se realizard de manera integramente virtual durante el desarrollo
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del cuatrimestre. Para promocionar los estudiantes deben aprobar un parcial domiciliario y un
trabajo final, que también se entregara de modo virtual.

En cuanto al trabajo final, el seminario brinda la posibilidad de que los estudiantes realicen:
a) una monografia sobre alguna de las unidades desarrolladas en la cursada, que debera retomar la
bibliografia del seminario o b) un ante-proyecto de tesina que comprenda fundamentacion, breve
estado de la cuestion, objetivos, hipotesis de trabajo, metodologia, cronograma y bibliografia.



