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CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

1-Denominacién completa de la asignatura:
Futbol y (medios de) Comunicacién.

2-

Fundamentacion:

Proponemos este seminario como espacio de discusion, debate v,
fundamentalmente, como practica de investigacion enmarcada en una perspectiva
comunicacional materialista y critica. Es desde alli, y tomando como base los
conocimientos ya adquiridos por los estudiantes de la Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacidn, que pretendemos abordar la intima y compleja relacién entre el futbol y

la comunicacidén de masas.

Partiendo de ver el modo en que las ciencias sociales han hecho del deporte en
general y del futbol en particular un objeto de estudio y de la comunicacién como lugar
desde donde mirar, profundizaremos en los origenes del deporte moderno y de la
industria cultural. A partir de alli se pondra el foco en las transformaciones e
imbricaciones de esa relacién para destacar el papel jugado por los medios de
comunicacion, la prensa grafica fundamentalmente, en la construccién de discursos y

narrativas que le van a dar forma a la identidad nacional a comienzos del siglo XX. En el
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caso argentino, el “potrero” como lugar mitico y el “pibe” como figura central nos
permitirdn reflexionar sobre el peso de la industria de la cultura y de su capacidad de
interpelacién cuando asume el relevo del Estado como maquina constructora de
relatos. Luego veremos cémo la television ocupd el centro no solo del paisaje
mediatico sino que, hasta finales del siglo XX, impuso sus gramaticas y tendencias al

futbol todo.

Finalmente veremos cémo las enormes transformaciones en las industrias
culturales y las del deporte hipermercantilizado conviven desde hace casi dos décadas

con la crisis econémica general que tiene también su expresién en el campo del



periodismo deportivo, el cual muestra en la concentracion medidtica, la repeticion de

formatos, la flexibilizacién laboral, etc, sus principales caracteristicas. Por ello es que
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proponemos pensar al “capitalismo de plataformas” como elemento a relacionar tanto

con la “convergencia” de medios y las “narrativas transmedidticas” para analizar el
presente de esos medios, sus construcciones de sentido en torno a la pelota.
3- Modalidad de la asignatura: Seminario
4- Carga horaria semanal: 4hs
5- Carga horaria total: 64hs
6- Metodologia de ensefanza: Clases tedrico-practicas
7. Cuatrimestre de dictado: 2do de 2024
8. Objetivos generales y objetivos especificos
Objetivos Generales
Que al finalizar el seminario el/la estudiante pueda:

desarrollar una perspectiva comunicacional critica para el analisis del deporte y los

medios de comunicacion;

conocer tradiciones, conceptos clave y metodologias para abordar al futbol y a los

medios como fendmenos complejos;

realizar un proyecto de investigacién propio que enmarque un trabajo practico sobre

alguno de los temas/problemas planteados.

9. Contenidos desglosados por unidades o médulos

Contenidos por Unidad

Unidad 1: El futbol en las ciencias sociales y una aproximaciéon a la perspectiva
comunicacional.

a) El deporte como objeto. Perspectivas y modelos de andlisis y abordajes.

Szasbon, Daniel (2011) “Futbol y ciencias sociales: problemas e intersecciones. En
Godio, Matias y Uliana, Santiago: Futbol y sociedad. Practicas locales e imaginarios
globales. Eduntref, Argentina.



b) La perspectiva critica: el deporte y la alienacién corporal y social, la manipulaciéon y
el sometimiento. Principales caracteristicas y posicionamiento de la sociologia europea
critica de los sesenta en la relaciéon al cuerpo y al deporte. Los aportes de las
perspectivas eliasianas. La emocién y los factores psicolégicos en el ocio y el deporte y
su papel social cultural. La perspectiva de Pierre Bourdieu: origenes del futbol y del
campo deportivo.

Bibliografia general y especifica

Brohm, Jean-Marie: “20 tesis sobre el deporte”, en AAVV.: Materiales de sociologia del
deporte, Madrid, Genealogia del Poder/23, Ediciones de la Piqueta, 1994.

Brohm, Jean-Marie y Perelman Marc (2018) “La futbolizacion del futbol: el porvenir de
una pesadilla” en Brohm, Jean-Marie y Perelman Marc. El fatbol, una peste emocional.
Machado Libros. Madrid.

Elias, Norbert y Dunning, Eric (1992): “La busque da de la emocién en el ocio”, en
Deporte y ocio en el proceso civilizatorio, México, FCE.

Elias, Norbert y Dunning, Eric (1992): "La génesis del deporte como problema
socioldgico", en Deporte y ocio en el proceso civilizatorio, México, FCE.

Bourdieu, Pierre (1994): “Deporte y clase social”, en AAVV.: Materiales de sociologia
del deporte, Madrid, Genealogia del Poder/23, Ediciones de la Piqueta.

c) El enfoque comunicacional. Un modo de analizar y teorizar sobre las practicas y las
representaciones del deporte. La comunicacién como un lugar desde donde mirar. La
vocacion transdisciplinaria y su fertilidad para el estudio de los fenémenos deportivos.
Las mediaciones desde la teoria: enfoques y aproximaciones y el futbol como
mediacién.

Bibliografia general

Ford, Anibal (1994). “Los medios: traficos y accidentes trasdisciplinarios”. En
Navegaciones. Comunicacion, cultura y crisis. Buenos Aires. Amorrortu.

Williams, R. (1980) “Del reflejo a la mediacién”. En Marxismo vy literatura. Barcelona.
Peninsula.

Martin Barbero, Jesus (2002): “Introduccién. Aventuras de un cartégrafo mestizo”, en El
oficio de cartégrafo. Travesias latinoamericanas de la comunicacidon en la cultura,
Méjico: FCE. b. 9. 1.

Unidad 2. El futbol y la comunicacion (de masas). A) El nacimiento del deporte
moderno y su exportacién imperialista. Los procesos de difusion local. Problematicas
épropias? y su relacion con los medios y la industria de la cultura. La prensa grafica de
la pelota. Narrativas y héroes de la nacidn: el “pibe” y el “potrero”. Los medios como
narradores de la patria. B) La nacién en crisis y la TV al ataque. Transformaciones y
continuidades por otros medios. El “pibe” de héroe a estrella en un mundo “global”.



Bourdieu, Pierre (1994): “Deporte y clase social”, en AAVV.: Materiales de sociologia
del deporte, Madrid, Genealogia del Poder/23, Ediciones de la Piqueta.

Maase, Kaspar (2016) “Futbol, Literatura barata y cine. En Diversién llimitada. El auge la
cultura de masas (1850- 1970).

Palma, Javier (2021): “Un juego de caballeros” (The english game): los obreros salen a
la cancha. Inédito.

Archetti, Eduardo (1995) “Estilos y virtudes masculinas en El Gréfico: la creacion del
imaginario del futbol argentino”, Desarrollo Econédmico, vol. 35 n2139: (419- 442)

Villena Fiengo, Sergio (2000) “Imaginando la nacidn a través del futbol: el discurso de la
prensa costarricense sobre la hazafia mundialista de Italia “90” en Alabarces, P. (com
p.), Peligro de gol. Estudios sobre de porte y sociedad en América Latina , CLACSO-
ASDI, Buenos Aires.

Palma, Javier (2021): “El documental de Pelé: la leyenda de un genio necesario”.
(inédito)

Palma, Javier (2021): “The last dance”: la serie sobre Michael Jordan y la negritud que
vende. (inédito)

Garnham, N. (1991): La economia de la comunicacion. El caso de la television. Revista
Telos N2 28 (p.p. 68-75)

Alabarces, Pablo (2002): Futbol y Patria. El futbol y las narrativas nacionales en la
Argentina, Buenos Aires: Prometeo libros, (seleccion).

Santa Cruz, Eduardo (2003) “Futbol y nacionalismo de mercado en el Chile actual”. P.
Alabarces (comp.), Futbologias. Futbol, identidad y violencia en América Latina,
CLACSO-ASDI, BuenosAires.

Alain Ehrenberg (1992) Estadios sin dioses, en Revista de Occidente, ISSN 0034-
8635, N2 134-135, pags. 93-110.

Palma, Javier (2013) “El Yo, la mascara y la industria cultural. “Maravilla” Martinez o la
construccion de un héroe”. Ponencia presentada en el VI Congreso Panamericano de
Comunicacién. Cérdoba. Argentina.

Unidad 3: El mundial de Qatar 2022. ¢ Messi y el fin del “pibe”? Las nuevas hegemonias
comunicacionales. Empresas y marcas en la era de la sociedad del (alto) rendimiento
de la crisis. El periodismo deportivo actual. Transformaciones y tendencias de un
campo concentrado y flexibilizado. Un mirada critica a las “narrativas transmedias” y a
la “convergencia”.

Mangone, Carlos. (1998) Periodismo deportivo: la minucia cotidiana como
determinacién del campo” , en Alabarces, P.,, D i Giano, R. y Frydenberg, J. (comp.)
Deporte y sociedad. Buenos Aires, Eudeba.


https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=222442
https://dialnet.unirioja.es/servlet/revista?codigo=1203
https://dialnet.unirioja.es/ejemplar/27159

Mangone, Carlos (2002). Campo de los medios y del periodismo menos trabajo, mas
concentrado, muy flexibilizado. Zigurat, n° 1, pags.72-77.

Eco, Umberto (2013) “La chdchara deportiva” y “El mundial y sus pompas” en La
estrategia de la ilusién. Sudamericana. Buenos Aires.

Baricco, Alesandro (2006) “Futbol 1 y “Fatbol 1I”. En Los barbaros. Ensayos sobre la
mutaciéon. Anagrama, Barcelona.

Brohm, Jean-Marie y Perelman Marc (2018) “Aficionados al futbolin e intelectuales del
cesped”, en Brohm, Jean-Marie y Perelman Marc. El fatbol, una peste emocional.
Machado Libros. Madrid.

Mastrini, Guillermo y Krakowiak, Fernando (2021): Netflix en Argentina: expansion
acelerada y produccién local escasa. Comunicacion y Sociedad, 1-23. Disponible en:
https://doi.org/10.32870/cys.v2021.7915

Scolari, Carlos (2013): Narrativas transmedia. Cuando todos los medios cuentan.
Madrid. Centro Libros PAPF. Grupo Planeta.

Palma, Javier: (2020) “Apache” y la construccidon del idolo. Familia, meritocracia y
marginalidad en la serie biografica de Carlos Tévez.

Srnicek, Nick (2018) “La gran recesion” y “Capitalismo de plataformas”. En: Capitalismo
de Plataformas. Caja Negra. Buenos Aires.

10. Bibliografia general y especifica dentro de cada unidad (Ver 9)

11. Régimen de evaluacién y promocién: deberan cumplir con el 75 % de
asistencia. Para la promocion final deberan aprobar un trabajos practicos.

12. Modalidad de aprobacion: Promocionable
13. Docente a cargo y equipo docente.

Mag. Javier Palma DNI: 22788296
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