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Justificacion

La Comunicacién Politica se ha vuelto una de las disciplinas con mayor crecimiento en el campo de
las Ciencias de la Comunicacién en los ultimos afios. La reflexién e investigacion sobre la opinidn
publica y su traduccién en estrategias y acciones de campafa son parte central de los debates

actuales sobre los fundamentos de la politica, las elecciones y de la construccidn democratica.

La Comunicacion Politica se ha vuelto una variable clave en los procesos politicos locales,
latinoamericanos e internacionales. La mediatizacién de las relaciones sociales, y de los
intercambios entre representantes y representados, han cambiado de manera radical las formas en
que se despliega la practica politica en la esfera publica y las intuiciones de los politicos de “raza” ya

no son suficientes para tomar decisiones o guiar procesos politicos.

La Comunicacién Politica, en sus distintas variables, es un fenédmeno que lejos de ser un aditamento
sobre la practica politica, las ha transformado de raiz, dotandolas de una nueva forma y siendo
(casi) imposible diferenciar qué es politica y qué es comunicacién. Hoy comunicaciéon y politica son
dos variables que se han fusionado para expresar en distintas plataformas, soportes y acciones, los

modos de interpelar la construccién de un régimen politico.

“De la tribuna a la platea y de la platea a las redes sociales” podria sintetizar el recorrido de una
ciudadania que hoy es sujeto de derechos, publico, elector y usuario en una simultaneidad que
impide definir con precisidn los confines de cada concepto, el momento en que somos uno u otro.
La simultaneidad y la inmediatez marcan la época y plantean nuevos desafios para aquellos que

apuestan a convertirse en representantes politicos.

Seguimiento de medios, encuestas y big data son sélo algunas de las herramientas con la que
cualquier especialista en comunicacién politica debe estar familiarizado. Campafia permanente
estrategias de comunicacion digital y redes sociales. La comunicacion politica se ha profesionalizado

y ya nadie puede quedar al margen.

Frente a este escenario el Seminario de Comunicacidn Politica le propone a los y las estudiantes de



la Licenciatura en Comunicacidon un recorrido completo, involucrando la lectura critica de teorias
sobre comunicacion politica; el conocimiento de metodologias de investigacién de la opinidon
publica, con herramientas para el andlisis de redes sociales y big data; la creacion de estrategias de
comunicacion de gobierno y electoral; y herramientas y perspectivas para la ejecucion de acciones
de comunicacién politica de acuerdo a las mejores practicas profesionales de la actualidad. Para ello
realizaremos 15 encuentros, de 4 horas cada uno, con una metodologia de ensefianza presencial,
donde los estudiantes accederan a los conceptos principales de la comunicaciéon politica, de
metodologias de investigacion y generacidén de estratégicas, y a experiencias y casos particulares

que fortalecerdn el proceso de aprendizaje.

El programa académico estard organizado a través de una estructura modular que articulara
lecturas tedricas con el analisis de experiencias concretas de comunicacién politica e institucional y
la guia para la produccién e implementacién de estrategias de comunicacién politica electoral y

gubernamental.

Modalidad de la asignatura: Seminario

Carga horaria semanal: 4 hs

Carga horaria total: 64 hs

Metodologia de ensefianza: Clases tedrico-practicas

Cuatrimestre de dictado: ler cuatrimestre 2024

Objetivos del Seminario

e Conocer los principales conceptos de la teoria politica contemporanea y sus debates
actuales.

e Conocer los fundamentos del concepto de opinidon publica y su transformacion a lo largo de
la historia.

e Conocer las principales transformaciones que los medios de comunicacion y las nuevas
tecnologias han desplegado en el espacio publico.

e Realizar una aproximacion a las herramientas para la investigacién social.

e Conocer las caracteristicas principales de la comunicacion politica actual.

e Conocer metodologias de trabajo para la creacion de estrategias de comunicacién politica.

e Conocer herramientas para la implementacidn de esas estrategias.

Contenidos desglosados por unidades o médulos:

1) Perspectivas tedricas de la politica.

a) La politicay lo politico. Entre el conflicto y el consenso.



b)
c)

d)

La institucion del orden social.
La politica entre la decisién y la deliberacidn.

Sistemas politicos comparados.

2) Principales nociones de la comunicacion politica

a)
b)
c)

d)

Ciudadanos, publicos y usuarios.
Medios de comunicacién, medios sociales digitales y esfera publica.
Particularidades de la comunicacidn politica.

La comunicacidn politica y de gobierno.

3) Metodologias de investigacion social para la construccidn de estrategias de comunicacion

a)

b)

La medicién de la opinidn publica: encuestas presenciales, IVR y Focus Group.
Perspectivas tedricas y metodoldgicas para el analisis de y en redes sociales. Netnografia,
agenda setting, analisis materialista del discurso. Métodos cuantitativos y cualitativos.
Uso de Big Data en investigacion de opinién publica, escucha social digital y mapeo de

territorios digitales.

4) Medios de comunicacion, medios sociales digitales y territorialidad

a)
b)
c)
d)

e)

La politica en los medios masivos.
Relaciones con la prensa.

Media training, discurso y storytelling.
Debates y conferencias de prensa.

Artivismo y comunicacion politica local.

5) Politica y redes sociales

a) Légicas del territorio digital: capitalismo de plataformas y gubernamentalidad algoritmica.

Trolls, bots, fake news, cdmaras de eco, burbujas y economia de la atencion.

b) Comunicar politica en redes sociales. El perfil del politico en la conversacién digital.



c) Acciones organicas, publicidad digital, segmentacién, microsegmentacion e influencers en

comunicacion politica.

6) Disefio y planificacidn de estrategias de comunicacién politica
a) Teorias de la planificacidn. Plan, Programa, Proyecto.
b) Cdmo construir estrategias de comunicacién electoral y de gobierno.
c) Diferentes posturas sobre mdviles de voto.
d) Estrategia digital y posicionamiento en las redes.

e) Nuevas herramientas de comunicacién y participacién ciudadana.

Metodologia de la ensefianza

Se realizardn 15 encuentros tedrico-practicos donde se discutird la bibliografia del seminario,
relaciondndola con los principales tépicos de la actualidad y la participacién de invitados que daran

su punto de vista sobre el tema de la clase y lo relacionaran con su experiencia particular.

Régimen de evaluacion y promocion

El régimen de evaluacidon consiste en la realizacién de un Trabajo Integrador Final (TIF). Se debera
elaborar un plan de comunicacion politica para una campafia electoral o un organismo estatal, que
contemple una justificacion conceptual, la aplicacién de una metodologia de estudio de opinidn
publica y una estrategia de comunicacion a desarrollar por los y las participantes del seminario.

Modalidad de aprobacién: Examen final obligatorio
Docente a cargo y equipo docente:

Titular: Victor Taricco DNI 24.126.819
Abelardo Vitale DNI 21.850.154

Docentes auxiliar: Fernando Almansi DNI 38.050.734
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