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Cada estudiante debe elegir uno.

Ciclo orientado en intervencion

« Recorrido introductorio

Cada estudiante debe cursar tres asignaturas de este recorrido.
Estado, Democraciay Politicas de Comunicaciéon?

Catedra Bulla

Desde el punto de vista conceptual, el programa de la materia incluye un breve desarrollo sobre el
Estado y la democracia en el capitalismo.

Luego se hace un recorrido tedrico e historico sobre los tres tipos de Estados consolidados en la
Argentina: el Estado Liberal, el Estado Nacional Popular y el Estado Neoliberal.

Finalmente se problematiza la etapa pos neoliberal en nuestra regién con los distintos gobiernos
populares y las politicas de comunicacién a las que dieron paso a través del eje ruptura/continuidad
con la etapa anterior.

La propuesta pedagdgica consiste en una distincion radical entre las clases tedricas y las practicas,
las cuales cuentan con sus bibliografias obligatorias especificas.

En las primeras se trabaja conceptualmente y poniendo en contexto cada uno de los temas,
mientras que en los practicos se utilizan articulos en linea con los temas de te6ricos que cuentan
con la exposicién de grupos de estudiantes.

Procesos Organizacionales y Comunicacion

Céatedra Zito Lema

La propuesta de la catedra apunta a la construccion de una caja de herramientas que permita la
comprension, el diagnostico y el andlisis contextualizado y situado de los procesos
organizacionales atendiendo a la complejidad de los fendmenos vinculares y comunicacionales
gue constituyen a las organizaciones.

La materia propone estudiar los aportes teéricos de la Psicologia Social y Organizacional y
perspectivas Institucionales, en busqueda de herramientas tedrico-practicas para el andlisis de las

' Esta materia también sirve para los otros dos ciclos.
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organizaciones, con que le future egresade podra analizar, comprender e intervenir desde la
comunicacion.

Facultad de Ciencias Sociales

Entre los objetivos propuestos de “Observar, caracterizar y comprender la dinamica organizacional
a partir de experiencias propias en el campo profesional”, se llevaron a cabo clases situadas y en
territorio en vistas a explorar, problematizar, analizar y comprender el proceso organizacional y
comunicacional. Durante el 2024 les estudiantes relevaron y caracterizaron los procesos
organizacionales desde la comunicacion en la fabrica recuperada IMPA, el Museo IMPA, el
sindicato APL (Asociacion del Personal Legislativo). Ademas, se llevé a cabo un conversatorio con
la Directora de Recursos Humanos de una empresa multinacional quien compartié su experiencia
de dirigir equipos de trabajos.

Planificacion en Comunicacion

Catedra Zucchelli

La materia se centra en dos ejes fundamentales: la teoria y la practica, buscando proporcionar a
los alumnos una comprension integral de la planificacién en comunicacion.

Al combinar fundamentos tedricos con la aplicacién practica en la dimensién comunicacional de
diversas areas de politicas publicas, como cultura, ecologia, DDHH y salud, los estudiantes podran
disefar, implementar y evaluar planes de comunicacion estratégicos y participativos, que alcanzan
objetivos especificos.

Este enfoque integrador permite a los alumnos desarrollar habilidades para tomar decisiones,
analizar y resolver problemas complejos, y aplicar metodologias de planificacién en contextos
diversos, preparandolos para enfrentar los desafios que presentan la planificacién, disefio y
gestion de politicas publicas.

Comunicacion, Educacion y Cultura

Céatedra Bernal

La materia se propone brindar aproximaciones tedrico-metodoldgicas a objetos y contextos de
actuacion profesional, pensadas como pistas para la practica profesional en intervencion social e
investigacion-accion —desde el campo de la comunicacién, la educacion y la cultura— en
instituciones y organizaciones de diferente tipo y escala.

Con este objetivo, exploramos las transformaciones en el ecosistema educativo mediatico-digital
desde una perspectiva sociocultural que ofrezca un marco tedrico- conceptual para pensar y
abordar procesos de produccion, distribucidn y apropiacion de conocimientos, saberes y practicas
culturales en posibles ambitos de intervencion: el sistema educativo, el campo cientifico, las
practicas comunitarias, las politicas publicas socioeducativas, los medios de comunicacion, la
comunicacion digital y el espacio publico.

Se asume una mirada amplia y critica vinculada con la Comunicacién/Educacion (Huergo, 1997),
gue, como campo complejo de practicas, investigacion y politicas, permite realizar un analisis a la
vez que intervenir estratégicamente a la luz de las transformaciones del presente, ampliar el
debate e imaginar nuevas practicas.
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Intervencion Social y Comunicacion

Facultad de Ciencias Sociales

Catedra Cardoso

Es una materia tedrico-practica que le brinda a los/as estudiantes los fundamentos para
comprender los procesos de intervencion social desde una perspectiva comunicacional. Pretende
generar una primera experiencia de formacién analitica y de introducciébn a practicas de
intervencion en organizaciones sociales en la que subyace una formacién orientada a los procesos
de comunicacion en organizaciones sociales desde una perspectiva comunitaria.

Se trabaja con tres unidades teméticas: la Intervencién desde la Comunicacién, herramientas
metodolégicas para intervenciones comunicacionales y herramientas conceptuales para
intervenciones comunicacionales.

. Recorrido aplicado

Cada estudiante debe cursar cuatro asignaturas de este recorrido. Puede
elegir una de otro ciclo.

Comunicacion Institucional y Corporativa

Catedra Baranchuk

La asignatura pone el acento en la comunicacion institucional de espacios dedicados a la cultura.
Se pretende que los y las estudiantes adquieran los conocimientos que les permitan intervenir en
dichos espacios a través del disefio de diversas acciones; la planificaciéon de politicas que
defiendan los derechos culturales (acceso; identidad y diversidad) y la gestion de la comunicacion.

En términos tedricos la asignatura cruza perspectivas que vienen del analisis institucional, la
comunicacion organizacional, las politicas publicas y la gestion cultural, desde un enfoque
complejo que recupera la dimension del poder y la caracterizacion de los actores y las actoras
involucradas. Respecto de lo metodol6gico, el trabajo en clase busca crear un espacio de
encuentro para la problematizacion y discusion de las diferentes perspectivas teoricas y las
categorias conceptuales a través de exposicién, fichas de lectura y trabajos grupales.

Ademas, la cursada se completa con una salida a campo grupal a organizaciones del area de la
cultura con fines acotados y especificos, que buscan proporcionar una experiencia real acerca del
modo de funcionamiento de una determinada organizacion cultural y promover un aprendizaje a
partir de los cruces entre el trabajo 4ulico y la experiencia vivencial.

Céatedra Ghitia

El objetivo de la materia es realizar un recorrido tedrico-metodoldgico a través de las distintas
corrientes que integran el Movimiento Institucionalista para luego vincularlas con la dimensién
comunicacional, en especial en el territorio de las organizaciones y al mismo tiempo instituciones.

Cada una de las corrientes cuenta con abordajes y dispositivos especificos que aportan a la
ampliacion del mapa tedrico-conceptual y metodolégico para enriquecer las practicas de
investigacion y/o intervencion. Se consideran también las relaciones que se expresan en la
dimensién simbdlico-comunicacional, tanto en el entramado interno como en el vinculo que
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establecen con el entorno. Las relaciones de poder/saber, las representaciones colectivas y los
imaginarios sociales son algunos de los componentes a contemplar en esta dimension.

Facultad de Ciencias Sociales

Se abordan escenarios de intervencion en los campos de la educacion y la salud.

Disefio Estratégico de la Comunicacion en Politicas Publicas

Catedra Bruno

Son objeto de la asignatura la comunicacion gubernamental estratégica, las estrategias de
comunicacion en el proceso de construccion de politicas publicas y la labor profesional de los y
las comunicadores en el estado.

Se brinda un panorama de la comunicacion de gobierno como campo académico y campo
profesional y herramientas conceptuales y metodoldgicas para el analisis, el disefio y la evaluacién
de estrategias en este campo, desde una perspectiva inclusiva, multiactoral y democréatica.

La materia tiene una modalidad de taller. Su propésito es promover saberes ligados al hacer, ser
y estar de la identidad profesional de los/as comunicadores/as que se desempefian en el Estado
como campo ocupacional.

Catedra Femia

La materia propone que Ixs estudiantes puedan comprender diversos aspectos de la intervencién
en las politicas publicas desde una perspectiva comunicacional. Con fuerte acento puesto en la
intervencion y desde una metodologia de abordaje territorial, reconociendo la complejidad de lo
social y los entramados multiactorales, se trabaja una propuesta especifica de comunicacion
estratégica en el marco de una politica publica.

Tomando como eje de la intervencién la dimension comunicacional de las politicas publicas,
pretendemos complementar los saberes y practicas de Ixs estudiantes con el aporte de
capacidades analiticas, pero también técnico profesionales, para desempefiarse con los recursos
y habilidades especificas que brinda la comunicacion en el campo de las ciencias sociales.

El desarrollo de la cursada contempla dos bloques de contenidos donde en el primero se realiza
un andlisis de los escenarios que configuran una politica publica y tematica especifica desde la
perspectiva comunicacional, y un segundo momento, donde se profundiza en el disefio y
planificacion de estrategias de comunicacion desde un actor situado en la politica publica. En
algunos casos desde la esfera estatal y en otros desde las organizaciones de la sociedad civil con
capacidad y/o voluntad de incidencia en la politica publica.

Medios de Comunicaciéon Comunitarios, Populares y Alternativos

Cétedra Kejval

La propuesta de esta materia apunta a contribuir a la formacion de graduadas y graduados
capaces de intervenir en medios comunitarios, populares y alternativos, incorporar en sus
trayectorias profesionales o académicas las perspectivas que se desarrollan desde este campo y
generar proyectos propios.

El recorrido de la materia parte de una historizacion que permite conocer los procesos, nociones
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y actores relevantes en la emergencia de las diversas tradiciones que se reconocen como parte
de los medios comunitarios, populares y alternativos en América Latina y en Argentina. La segunda
unidad esta dedicada a la gestién, para indagar en los modos en que las organizaciones conciben,
disefian y sostienen estos proyectos y los aportes que desde alli surgen en torno a la
sostenibilidad, la participacion, el trabajo, los lenguajes y soportes, entre otras. La tercera unidad
se sitla en la actualidad y las proyecciones de la comunicacion comunitaria, atravesadas por
tensiones respecto al disefio y el funcionamiento del sistema de medios, las transformaciones
tecnoldgicas y la produccién y consumo mediatico.

Facultad de Ciencias Sociales

La materia propone disefiar un proyecto de comunicacion comunitaria, popular o alternativo
durante la cursada. Ademas, acompafa Practicas Pre Profesionales que las y los estudiantes
desarrollan en medios que forman parte de este sector.

Comunicacion y Cultura Comunitaria

Catedra Cardoso

La materia se enmarca en el cruce del campo de la Comunicacion y la Cultura desde perspectivas
contra hegemonicas al modelo clasico de comunicacion como la comunicacion popular, alternativa
y comunitaria.

Al mismo tiempo aporta aspectos metodoldgicos relativos a los procesos de intervencion social
desde la comunicacién en espacios micro sociales desde una perspectiva de Investigacién Accién
Participativa. Tiene tres unidades tematicas: una, acerca de la Comunicacion y la Cultura
Comunitaria; otra sobre el rol y los escenarios de intervencion para el Comunicador Comunitario/a;
y una tercera con herramientas metodologicas

Practicas Comunicacionales en Entornos Educativos

Catedra Minzi

La materia se inscribe en la Orientacion de Intervencién del plan de estudios actual y en la tradicién
de los estudios en comunicacion, educacion y cultura. Se concibe como un espacio de formacion
profesional en torno a cuatro ejes que articulan el programa: (1) las perspectivas y conceptos, (2)
los contextos, (3) los sujetos, y (4) los problemas de la practica profesional desde la comunicacion
y la educacién. Para ello, la propuesta focaliza en dos momentos de trabajo de caracter tedrico-
practico: la experiencia de investigacioén en el Exploratorio de practicas culturales y educativas de
preferencia de infancias y adolescencias, y en la realizacién de una Mesa de trabajo, un espacio
de reflexién y debate para la discusion de resultados de la exploracion realizada, con especialistas
reconocidos/as en el campo y de otros &mbitos de interlocucion (de la salud, la cultura o la politica,
entre otros). Mediante estas instancias buscamos renovar la pregunta sobre los aportes que como
area de saber efectuamos a profesiones que comparten un mismo objeto de atencion y
preocupacion.

. Recorrido especifico

Cada estudiante debe cursar dos asignaturas de este recorrido. Puede elegir
una de otro ciclo.
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Tecnologias Educativas

Facultad de Ciencias Sociales

Catedra Landau

El objetivo es construir conocimientos y habilidades propias del campo disciplinar de la Tecnologia
Educativa, evitando una perspectiva meramente aplicacionista (de teoria a practica) o
instrumental. En este sentido, adoptamos una vision amplia de las tecnhologias educativas como
“situaciones de aprendizaje orientadas a dar respuesta a las realidades y necesidades educativas
utilizando los recursos semidticos disponibles en cada escenario sociocultural” (Landau, Otero,
Morello, 2024).

Para ello la propuesta se asienta en los siguientes principios: (1) Centrada en les Estudiantes: se
busca recuperar las trayectorias educativas previas de les estudiantes y proponer desafios que
les involucren como sujetos activos en su aprendizaje; (2) Desarrollo Profesional: se simula una
préactica propia del &mbito profesional de la TE, familiarizando a les estudiantes con las dinamicas
y saberes requeridos por este campo; (3) Partir de Problemas Complejos: los problemas abordados
no son consignas simples; se trata de nudos problematicos cuya definicién inicial es fundamental
para el proceso; (4) Interaccién y trabajo colaborativo: se llevan adelante instancias de intercambio
y labor con otras personas, ya sean estudiantes, docentes o especialistas en los distintos campos
de conocimiento; (5) Trabajo con otras Instituciones: se promueve un trabajo que trasciende las
paredes del aula, buscando articular esfuerzos con actores externos como museos, bibliotecas y
ONG; (6) Uso intensivo de tecnologias digitales: se fomenta tanto el consumo como la produccion
de informacion y contenidos educativos, aprovechando los recursos disponibles en cada etapa
histérica; (7) Propuestas y estrategias de ensefianza diversas: las actividades que se llevan a cabo
implican distintos tipos de estrategias que varian segun el espacio, la modalidad y el tipo de
consignas; y (8) Metacognicion y reflexion: se promueven procesos reflexivos sobre la propuesta
educativa de la materia, permitiendo que les estudiantes vivan una experiencia en el campo de la
TE que pueda ser transferida a otros contextos educativos.

Legislacion Comparada
Catedra Aguiar

La materia se propone brindar las herramientas aptas para analizar, comparar y proponer politicas
digitales para el desarrollo de la sociedad del conocimiento. Se destacan las nuevas oportunidades
y desigualdades que, a la vez, emergen en la sociedad digital.

Por un lado, se investigan los alcances y efectos de las tecnologias mas disruptivas, como la IA,
la super computacién, usada por los gobiernos y los grupos digitales globales. Se detectan los
nuevos fendmenos de concentracién econémica y politica, asi como las posibilidades de usar el
big data y la IA para el control o manipulacion de la opinion publica.

Por el otro, se estudian los marcos regulatorios, tanto el nacional como los méas avanzados, cuando
regulan y hacen frente al uso masivo de los datos personales sin el consentimiento o el
conocimiento de los consumidores o ciudadanos, o cuando se proponen impedir el
comportamiento abusivo de grandes plataformas globales.

Se observan los avances del derecho de acceso a la Informacion Publica, asi como la evolucion
necesaria hacia la apertura de toda informacién publica en datos abiertos, para la transparencia,
la participacion y la rendicibn de cuentas. Se investigan los déficits de desarrollo digital de
gobiernos nacionales y municipales.
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Exponemos casos exitosos de politicas de conectividad y de inclusién digital, ya que el acceso a
Internet es un derecho de las personas, asi como su capacitacion digital, por ser indispensable
para el ejercicio de los demas derechos.

Facultad de Ciencias Sociales

En sintesis, se generan los marcos tedricos y los kits de herramientas conceptuales que permitan
a los alumnos entender los cambios existentes, y por venir, para ser protagonistas de los debates
digitales futuros.

Investigacion Accion Socio Comunitaria

Catedra Amati

IAs (Investigacion Accidén Sociocomunitaria) se propone generar un espacio de produccion y
discusion de teorias y metodologias de la Investigacion Accion en el campo de las Ciencias
Sociales y la comunicacion, en general, y de la comunicacion comunitaria, en particular, a partir
de indagaciones empiricas propias y de otres integrantes de la comunidad universitaria y de la
comunidad local, nacional, regional.

La modalidad de cursada es teérico-practica, las y los estudiantes desarrollan un TP donde
realizan una produccién que problematiza dichas indagaciones.

Se trata de una apuesta por la formacion cientifica interdisciplinar e integral (investigacion,
extension y docencia) reivindicando la necesidad de investigacién-accién (IA): un dialogo de las
Ciencias Sociales con “la realidad”, con las organizaciones sociocomunitarias, pero también un
diadlogo entre las Ciencias Sociales: ¢ Como se investiga?, ¢ para qué?,

¢para/entre quiénes investigamos-accionamos?

Tramo final

Los y las estudiantes deben cursar dos seminarios optativos y el Taller de
Trabajo Integrador Final cuya propuesta se encuentra a continuacion.

Taller de Trabajo Integrador Final de Intervencion

Catedra Lois

El Taller de Trabajo Integrador Final (TIF) en Intervencién se propone como espacio que brinde a
les estudiantes herramientas metodoldgicas y tedricas para la elaboracion del TIF de acuerdo con
las particularidades de la Intervencion desde la comunicacion. Se aspira a que les estudiantes
apliquen aprendizajes y habilidades logrados durante la cursada de la carrera, tales como
diagnosticar, investigar, producir, planificar, intervenir, sistematizar, conducir y/o evaluar procesos
propios de su campo disciplinar y que apliquen estos saberes y competencias adquiridos bajo el
acompafiamiento y orientacion de les docentes quienes proveeran herramientas propedéuticas,
técnicas y conceptuales para lograr el Trabajo final de graduacion.

El TIF de Intervencion se propone entre otras cosas, dar a conocer las distintas practicas y
dinamicas del campo de la intervenciébn en comunicacion, en el cual se inserta y/o podria
insertarse un trabajo final. Este sera una propuesta de intervencion comunicacional que podemos
sintetizar en: Relevamiento, sistematizaciones e informes comunicacionales. Campafas,
proyectos y planes estratégicos. Elaboracion y produccion de diversos materiales en distintos
soportes. Sistematizaciones e informes. Diagndsticos, evaluaciones y auditorias. Disefio y
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planificacion de proyectos educativos, de formacién y de capacitacion.

Facultad de Ciencias Sociales

Ciclo orientado en produccion

e Recorrido introductorio

Cada estudiante debe cursar tres asignaturas de este recorrido.
Técnicas de la Investigacién en Opinién Publica?

Cétedra Szulik (Ex Petracci)

La materia se propone introducir a estudiantes en el campo de la investigacion, destacando las
especificidades y pautas de lo que implica investigar hoy, en un contexto de cambios en las
perspectivas tedricas y epistemoldgicas; cambios y avances tecnolégicos que modifican las
practicas de la investigacion y cambios en los campos profesionales que demandan nuevos
posicionamientos.

La propuesta se basa en que puedan acceder a una experiencia de ejercicio de la practica directa
del proceso de investigacién (escritura de proyectos, decisiones sobre disefios y andlisis,
desarrollo de técnicas, escritura de los hallazgos). Se abordan las herramientas basicas de la
metodologia cuantitativa y cualitativa. Estudiamos las diferentes aristas y etapas de un proceso de
investigacién con un propdsito: aprender a investigar, investigando y a producir, produciendo.

Planificacién y Gestion de Emprendimientos Comunicacionales

Céatedra Rosenthal

La materia busca introducir a las y los estudiantes en el desarrollo y la gestiéon de proyectos de
comunicacion publicitaria. Con un enfoque basado en el pensamiento en accién, la propuesta
académica y pedagoégica combina teoria y practica, abarcando desde la conceptualizacion hasta
la produccion de piezas publicitarias.

El programa se enfoca en la estructura y funcionamiento de emprendimientos en comunicacion
publicitaria, empleando metodologias agiles y técnicas de creatividad para potenciar las
habilidades estratégicas de las y los estudiantes. Esto incluye la investigacion de targets, la
planificacion de campafias, la produccién de piezas y la seleccion de medios.

Ademas, la materia promueve una perspectiva critica e innovadora, preparando a las y los futuros
profesionales para enfrentar con éxito los desafios actuales del sector de la comunicacion
publicitaria.

Céatedra Canepa (Ex Campolongo)
El objetivo de la materia es promover en el alumno el conocimiento de la planificacion y gestion de

emprendimientos periodisticos en soportes graficos —diarios y revistas— y digitales —portales y
plataformas—, asi como las amenazas y oportunidades que enfrenta el negocio periodistico.

2 Esta materia también sirve para los otros dos ciclos.
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Facultad de Ciencias Sociales

Para ello, aborda los siguientes temas:

- Origeny evolucién del mercado de la informacion y de la empresa periodistica. La organizacion
de los recursos econdémicos, materiales y humanos.

- Modelos de negocio de los medios tradicionales y digitales. Direccién y planeamiento
estratégicos. El marketing periodistico. EI consumidor de informacion. El negocio de la atencion.

- Condicionantes del proceso de produccion periodistica, sus consecuencias sobre el producto.
Negocio de la verdad y verdad periodistica. Misinformation y disinformation. Dilemas éticos. La
ética como ventaja competitiva. Negocio de la confianza.

La evaluacién consta de un parcial escrito individual de caracter tedrico y un trabajo practico grupal
en el que deben elaborar un modelo de negocio de un emprendimiento periodistico digital.

Elementos y Estructuras de la Expresion Audiovisual

Céatedra Broitman

La asignatura propone un cruce de diversas perspectivas que incluyen la historia de los medios
audiovisuales de comunicacién, el desarrollo del lenguaje cinematografico, la sociologia de la
cultura y los estudios de publicos de cine y audiovisual.

El objetivo general de la materia es que las y los estudiantes conozcan el surgimiento y las
transformaciones histéricas de las distintas tecnologias de produccién, circulacion y consumo de
las formas de expresién audiovisual —prestando especial atencién a su desarrollo en la Argentina—
y puedan problematizarlas a partir de un andlisis critico.

Como objetivos especificos se busca lograr la familiaridad con los elementos bésicos de la
narracion audiovisual, en el marco del desarrollo del cine como expresion artistica y como industria
de entretenimiento de masas. A la vez, se busca reflexionar acerca de las implicancias sociales,
estéticas y culturales de la produccién y el consumo audiovisual a través de medios digitales,
plataformas y modalidades online y por streaming.

Editorialidad y Estrategias de Comunicacion

Cétedra Pauwels
La materia analiza las politicas editoriales de medios graficos, audiovisuales y digitales.

En las clases tedricas, se abordan temas como la precarizacion laboral en el sector, el rol de los
medios publicos, el surgimiento de medios gestionados por trabajadoras/es y la representacion en
la agenda de nifiez, género, discapacidad, medio ambiente, etc. En las clases practicas, se trabaja
el discurso periodistico en contextos historicos determinados (como el papel de los medios durante
la dictadura y la recuperacion democratica) y las innovaciones editoriales mas recientes en medios
digitales, televisivos y radiofénicos.

La cursada finaliza con la creacién de un producto periodistico multimedia enfocado en medios
locales y regionales, destacando su historia, propiedad y relevancia social.
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Céatedra Gago

Facultad de Ciencias Sociales

La materia se centra en favorecer el desarrollo de habilidades para el disefio, produccion y gestion
de contenidos en el ecosistema mediatico actual. Se plantea un analisis critico de los medios de
comunicacion, diferenciando entre medios masivos y nuevos medios y su rol en el espacio publico,
con foco en la figura de quien edita, los publicos y en la construccion de politicas editoriales.

La propuesta pedagdgica integra teoria y practica a través de la posibilidad de realizar de manera
individual una de estas propuestas: creacion de emprendimientos comunicacionales propios,
propuesta de mejora en la planificacion, disefio y gestion de contenidos para emprendimientos en
funcionamiento e investigacion sobre medios existentes. Este trabajo fomenta que las y los
estudiantes integren conceptos y categorias operativas, abordados en la materia, en una
produccion profesional.

. Recorrido aplicado

Cada estudiante debe cursar cuatro asignaturas de este recorrido. Puede elegir una de otro ciclo.

Taller de Realizacion Grafica

Catedra Pérez

La materia propone explorar la riqgueza de nuevos formatos expresivos para contar “lo real” dando
importancia central al enfoque, la estructura, el estilo y la escritura.

Partiendo de los presupuestos clasicos aun vigentes en medios masivos tanto mainstream como
alternativos, el espacio fomenta la exploracion del potencial narrativo heterodoxo que integra y
aprehende lenguajes de otras disciplinas: desde la literatura al cine, del videoclip a la épera, del
comic a las artes plasticas y escénicas, cuestionando la centralidad protocolar del reporteo o la
investigacion que -por ejemplo - prioriza la objetividad y las dos campanas por sobre la subjetividad
y el valor muchas veces singular de la ética y la critica.

Atenta al déficit de atencién de les alumnes, el foco estuvo puesto en la lectura y analisis de libros
completos y de documentales. Durante el primer cuatrimestre, pudimos asistir a la obra de teatro
de Lola Arias Los dias afuera sobre la vida de un grupo de ex convictas e integrar al debate una
muestra del Museo Moderno sobre el cambio climatico. En el segundo cuatrimestre, todo el trabajo
practico estuvo concentrado en el conflicto universitario, que cubrieron en distintos eventos y con
géneros diversos (del informe a la cobertura de marchas y asambleas, la crénica y la escritura en
primera persona de sus vidas como estudiantes universitarios).

Taller de Realizacion Radial

Céatedra Valls

La materia propone que los y las estudiantes disefien, produzcan y realicen contenido sonoro
seriado (ciclo radiofonico o serie Podcast).

El contenido puede desarrollarse en el campo de lo periodistico, de lo dramatico o musical.
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Facultad de Ciencias Sociales

Nos parece importante el trabajo grupal y la obtencién de un producto colectivo. También
acompanfar el proceso de exposicion publica que supone llevar a cabo una produccién de estas
caracteristicas.

Las tareas se desarrollan en el estudio de grabacion del Cepia y en algunas emisoras de la ciudad
de Buenos Aires. (La Tribu, Radio Sur, Radio German Abdala).

Valoramos el caracter expresivo de la asignatura.

Taller de Realizacion Audiovisual

Cétedra Gémez
Los objetivos principales de la materia son:

» Capacitar a los estudiantes para crear contenido audiovisual de calidad con presupuestos
reducidos.

» Fomentar el uso flexible de tecnologias accesibles y efectivas en la produccién multiplataforma.

El programa se organiza en seis unidades, cada una orientada a desarrollar habilidades
fundamentales en teoria, practica y adaptacion a las tendencias actuales:

1. Desarrollo creativo: De la idea al guion final. Disefios, formatos industriales y uso de la A en la
escritura.

2. Pre Produccion y Planificacion: Organizacion y gestién de recursos para proyectos de bajo
presupuesto. Analisis y consideracion de costos de mercado.

3. Produccioén con dispositivos moviles: Uso de teléfonos celulares y aplicaciones gratuitas para
crear contenidos audiovisuales de calidad profesional.

4. Postproduccién con software libre: Técnicas de edicion y montaje utilizando herramientas
gratuitas, destacando la importancia del sonido y el ritmo en la narracion.

5. Narrativas breves: Creacion de micro relatos adaptados a plataformas como YouTube,
Instagram y TikTok.

6. Distribucion y marketing digital: Estrategias de difusién en redes y plataformas, con foco en los
requisitos de festivales y mercados digitales.

La metodologia del taller se basa en el aprendizaje activo, con proyectos individuales y grupales
donde los estudiantes desarrollan guiones y producen piezas audiovisuales de 6 a 8 minutos,
ademas de dos micro videos para redes sociales, adaptandose a las tendencias de contenido
breve y dinamico.

Taller de Investigacidon Periodistica

Cétedra Berlanga

Investigacion periodistica es una asignatura predominantemente préctica, con trabajos de
complejidad creciente que se articulan con teéricos que enfocan en aspectos como su historia en
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la Argentina y producciones contemporaneas; archivo, documentacion y fuentes; improntas de
escritura.

Facultad de Ciencias Sociales

En la cursada se analizan caracteristicas y mecanicas de elaboracion de investigaciones, y se
despliegan conocimientos adquiridos en los talleres de redaccion previos para desembocar en un
trabajo final.

El taller toma como propia la agenda tematica de Anccom y estimula a que las notas finales puedan
ser publicadas alli. También a que esas investigaciones de cierre funcionen como hipotético
avance o capitulo de una tarea de mas largo aliento, compatible con un futuro Trabajo Integrador
Final.

Taller de Comunicacion Transmedia

Céatedra Dominguez Halpern

La materia explora las estrategias de desarrollo de narrativas transmedia, expandiendo historias a
través de multiples plataformas y formatos para crear experiencias inmersivas y participativas.

La narrativa transmedia refiere a una forma de narracién que dispersa una historia a través de
multiples plataformas y formatos, cada uno contribuyendo de manera Unica a la experiencia
general del usuario. En lugar de simplemente adaptar la misma historia a diferentes medios, la
narrativa transmedia expande y enriquece la historia principal con contenido exclusivo para cada
plataforma. Este enfoque permite a los consumidores o espectadores interactuar con la historia de
diversas maneras, dependiendo del medio utilizado. A través de un enfoque tedrico-practico, se
propone analizar las diferencias entre transmedia, crossmedia e hipermedia y se profundiza en el
disefio de experiencias interactivas en vinculo con las nuevas tendencias tecnolégicas.

Hemos focalizado sobre las plataformas de streaming y redes sociales, analizando su impacto en
la creacién de comunidades y experiencias de usuario (UX). Analizamos el impacto de la IA en
estas plataformas, en las recomendaciones al usuario como asi también en el analisis critico de
proyectos transmedia y de periodismo inmersivo.

En referencia a la produccion de los estudiantes se propone la elaboracién de un Proyecto Final,

donde las y los alumnas y alumnos disefien o analicen un proyecto transmedia aplicando los
conceptos trabajados a lo largo del curso.

Comercializacion

Céatedra Costa

La materia tiene como objetivo transitar por los contenidos basicos de marketing orientados al
buen desempefio de un comunicador social a la hora de ajustar su mensaje.

Se comienza con un minucioso andlisis de las ventajas y desventajas competitivas de un producto
y luego se lo vincula con su marco comercial para lograr tener una primera idea de los factores
gue pueden limitar al mensaje.

Luego de esa primera fase vienen los pasos que conducen al ajuste del mensaje en funcion del
comprador.

Vale la pena destacar que si bien al ser comercializacion se habla de producto, los conocimientos
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de la materia pueden relacionarse con planificacion para organizaciones sociales o partidos
politicos y otras instituciones o ideas que pretendan insertarse en sociedad

Facultad de Ciencias Sociales

Planificacion de Medios

Céatedra Sardegna

La materia brinda una formacion integral en el disefio y gestion de estrategias de comunicacion
publicitaria, orientadas a maximizar la efectividad y alcance de las campafas.

En el plano conceptual, abarca el andlisis profundo de audiencias, la seleccion estratégica de
medios y la administracion de presupuestos, promoviendo que los estudiantes establezcan
conexiones entre objetivos de marketing y tacticas de medios innovadoras.

A través de una metodologia practica, los estudiantes participan en simulaciones, analisis de
briefings y desarrollo de campaiias integradas, combinando medios tradicionales y digitales. Este
enfoque pedagogico estimula la autonomia, el pensamiento critico y la capacidad de tomar
decisiones fundamentadas, preparando a los estudiantes para enfrentar un entorno mediatico
dindmico y optimizar el uso de recursos en sus futuras estrategias de comunicacion.

Creatividad Publicitaria

Cétedra Sardegna

La materia se centra en el desarrollo de contenidos capaces de trascender la persuasion, invitando
a las personas a conectar y vivir experiencias significativas con marcas, servicios o causas
sociales.

Los estudiantes exploran procesos creativos que combinan el andlisis de mercado, target y
tendencias con ejecuciones originales y efectivas en diversos formatos. Desde una perspectiva
estratégica y critica, se abordan las complejidades contemporaneas de las narrativas, los medios
y las audiencias, promoviendo una mirada innovadora.

Los ejes tematicos abarcan el pensamiento conceptual, los recursos verbales y visuales, la
direccion de arte y la construccion de un portfolio profesional.

Mediante una metodologia de taller, basada en el aprendizaje activo y la participacion, la materia
incentiva pedagdgicamente la practica constante y la experimentacién, permitiendo a los
estudiantes desarrollar habilidades esenciales para un entorno creativo en constante evolucion.

« Recorrido especifico

Cada estudiante debe cursar dos asignaturas de este recorrido. Puede elegir
una de otro ciclo.

Periodismo, Politicay Sociedad

Céatedra Casini

La asignatura tiene como eje de trabajo y unidades de andlisis las producciones y practicas
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periodisticas en la actualidad, sin perder de vista su anclaje histérico. Desde el campo de la
comunicacion, la cultura y los medios propone analizar, debatir y reflexionar sobre el periodismo
en su relacion con la politica y la sociedad, abordando los cambios en el ecosistema mediatico
actual y los desafios éticos y profesionales que implica la produccién de noticias en un entorno
digital. El curso explora la noticia como elemento basico de la tarea informativa hasta la actual
categoria de contenido, enmarcando su produccion, distribuciéon y consumo en un contexto
dominado por las TIC. Algunos de los conceptos y fendbmenos que se trabajan son las rutinas
productivas, las fuentes informativas, los criterios de noticiabilidad, las relaciones entre agenda
mediatica, politica y opinion publica, las noticias falsas, la post verdad y la hype de la Inteligencia
Artificial.

Facultad de Ciencias Sociales

La modalidad de trabajo es a través de actividades practicas en las que fomentamos la
incorporaciéon de conceptos tedricos para su aplicacion en el andlisis de contenidos periodisticos
de actualidad con una vision critica. En ese sentido, acompafiamos a les estudiantes en la eleccion
de herramientas metodol6gicas para el abordaje de esos materiales. A partir del marco tedrico de
la asignatura proponemos conocer, debatir y reflexionar sobre el rol del periodismo en nuestra
sociedad, su vinculo son las actuales audiencias, los modelos de negocio y las agendas locales y
globales.

Disefio y Comunicaciéon

Céatedra Granovsky

La asignatura propone un enfoque innovador e interdisciplinario que articula la teoria y la practica
para explorar el disefio como un campo de accién ampliado y transversal.

Centrada en el pensamiento proyectual, la materia fomenta el discernimiento de nuevos ambitos
y modos de expresion, promoviendo el posicionamiento activo de estudiantes protagonistas en la
construccion de conocimiento mediante procesos iterativos de problematizacion y reflexion.

Desde la catedra se impulsa una vision acerca del rol del disefiador como operador cultural capaz
de generar transformaciones significativas en lo social y lo comunicacional.

La asignatura culmina con un trabajo integrador que evidencia el proceso de aprendizaje y sintetiza
los aprendizajes adquiridos a lo largo del curso.

Campairias Publicitarias

Catedra Ponferrada

El objetivo principal es que los estudiantes puedan crear estrategias de comunicacion persuasiva
dirigidas a publicos especificos y que puedan materializar esas estrategias a partir de la creacion
de piezas de comunicacion concretas. Si bien la materia esta orientada a la comunicacion
publicitaria, los conceptos y las técnicas que enseflamos valen para todo tipo de comunicacién
persuasiva.

Esta materia parte de conceptos tedricos y metodologias técnicas que requieren de la aplicacion
practica para ser aprendidos. Habitualmente recurrimos a la exposiciobn de casos- ejemplo
combinada con modalidad taller.

Entre los dispositivos de practica y evaluacion se proponen trabajos practicos, un parcial “en dos
tiempos”, un Lab Campafas como espacio de entrenamiento extra y un examen final grupal en el
gue cada grupo toma el rol de agencia de publicidad y tiene que desarrollar de una campana
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publicitaria integral y su presentacion ante los docentes. En cuanto a los soportes se trabaja con
imagen, sonido, audiovisual y multimedia.

Facultad de Ciencias Sociales

La Narracion en la Cultura Audiovisual

Catedra Luchessi

La Narracion en la Cultura Audiovisual se organiza como una materia tedrico practica en la que se
ponen en discusion los conceptos y las teorias que sustentan los territorios digitales, los espacios
gue ocupa la gestion de la informacion y las posibilidades de planificacién que se elaboran con
estrategias producidas a partir de la centralidad de los usuarios.

La discusion conceptual es el andamiaje para la elaboracion de productos comunicacionales
construidos a partir del uso del design thinking y las metodologias &giles. El trabajo final es un
prototipo de estrategia, sustentada en el desarrollo de piezas comunicacionales sustentados en
narrativas contemporaneas, producciones snack y ejercicios expositivos.

. Tramo final

Los y las estudiantes deben cursar dos seminarios optativos y el Taller de
Trabajo Integrador Final cuya propuesta se encuentra a continuacion.

Taller de Trabajo Integrador Final de Produccién

Céatedra Burgos

El espacio brinda a les estudiantes herramientas metodolégicas, de produccién y teéricas para la
elaboracion del TIF de acuerdo a las particularidades de la produccion de contenidos en la
actualidad.

El TIF -que se realiza en el Taller de TIF, con un coloquio como cierre- constituye la instancia final
de evaluacion de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién. En funcion de esto, se aspira a
gue en la cursada les estudiantes apliquen aprendizajes y habilidades conseguidos durante la
cursada de la carrera, tales como diagnosticar, construir, investigar, producir, planificar, intervenir,
sistematizar, poner en circulacién, conducir y/o evaluar, entre otros, procesos propios de su campo
disciplinar.

Asimismo, se espera que en el taller les estudiantes apliquen estas competencias y saberes
adquiridos bajo el acompafiamiento y orientacion de les docentes, quienes proveeran herramientas
propedéuticas, técnicas y conceptuales para lograr la elaboracion y concrecion de un producto: un
contenido comunicacional de pertinencia e incidencia en el campo de la comunicacion. Este
proceso les permite autoidentificarse como sujetos genuinamente capacitados, lo que resignifica 'y
pone en valor el camino recorrido.

Actualmente las comisiones se organizan en funcion de los siguientes lenguajes: sonoro, texto,
campafias politicas e institucionales, documental audiovisual, campafias publicitarias.
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Facultad de Ciencias Sociales

Ciclo orientado en investigacion

« Recorrido introductorio

Cada estudiante debe cursar tres asignaturas de este recorrido.

Politicas de la Convergencia®

Catedra Becerra

La propuesta conceptual de la materia se asienta en la necesidad de presentar y comprender, en
el marco de la Carrera, los principales aportes sobre los impactos sociales de las tecnologias de
la informacion y la comunicacion (TIC) y el proceso de convergencia que protagonizan a partir de
la digitalizacién. El andlisis de este proceso se realiza en el marco de la mutacién socioecondémica
contemporanea y sus consecuentes efectos productivos y culturales.

En términos pedagogicos, se abordan temas y lecturas a partir de una doble lectura: por un lado,
sus aportes en relacién a los objetivos y temas del programa del curso y, por otro lado, la
construccion epistemoldgica, tedrica y metodolégica de las investigaciones que dan origen a los
textos de la materia y que permiten reflexionar sobre la “caja negra” del proceso de construccion
de conocimientos sobre las TIC y su gravitacion social, politica y econémica. En esta linea, la
forma de evaluacién incluye la realizacion de un examen parcial presencial y la elaboracién de un
anteproyecto de investigacion, en el que se propone a las y los estudiantes elaborar un breve
estado del arte basado en los ejes y en la bibliografia de la asignatura (a futuro, considerando la
orientacion en investigacion, y especialmente para aquellos estudiantes que ya tengan elaborado
su proyecto de investigacion, una alternativa de la evaluacion final puede ser un paper o un avance
de investigacién del proyecto de cierre de la carrera).

Teoria Social y Problemas de la Comunicacion

Catedra Hernandez

Esta asignatura explora las preguntas del qué, el como y el dénde de la investigacién en
comunicacion a través de dos grandes operaciones. La primera consiste en revisar debates sobre
el objeto de estudio de la comunicacion, lo que permite retomar conocimientos previos adquiridos
en la carrera, enriquecerlos con nuevas perspectivas y proyectar horizontes renovados para la
investigacion en el campo. La segunda se centra en los archivos, concebidos como un espacio
fértil de investigacién para quienes nos interesamos por los problemas contemporaneos de la
comunicacion.

Se aborda por un lado el problema de los archivos -tal como se ha venido estructurando en las
Ultimas cuatro décadas- en clave de un sintoma social, que convoca reflexiones en torno de
transformaciones epocales en los planos de la significacion, la subjetividad y la temporalidad. Por
el otro, se trabaja la produccion y el andlisis de archivos desde una perspectiva materialista del
discurso, destacando su relevancia para la investigacion en comunicacion.

3 Esta materia también sirve para los otros dos ciclos orientados.
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Durante la cursada, se desarrollan actividades que incluyen el andlisis de archivos existentes y la
creacion de un proyecto de archivo personal. También se organizan visitas a archivos y encuentros
con investigadorxs que trabajan con material archivistico o producen archivos. En paralelo, se
ejercitan géneros discursivos propios de la investigacion, como el resumen y el proyecto.

Facultad de Ciencias Sociales

Epistemologia de la Comunicacion

Catedra Justo

La materia propone reflexionar y discutir en torno de la comunicacion como objeto de
conocimiento. La comunicacién tiene la peculiaridad de ser parte constitutiva de la condicién
humana y una dimension crucial de la vida cotidiana. Es, al mismo tiempo, un modo de
conocimiento del mundo y un dominio de saber institucionalizado. Una aproximacion desde la
epistemologia pretende comprender y observar criticamente los fundamentos, problemas,
perspectivas y métodos con los que se ha construido y construye ese campo de saber. En ese
marco, la comunicacién es pensada aqui como dimension clave de lo publico entendido como
aquello que la sociedad enuncia de modo conflictivo sobre si misma y como terreno de
configuracion de imaginarios, valores y subjetividades. Cabe destacar que esta materia recupera
y se asienta en los aportes de la epistemologia feminista.

Por ser esta una materia del tramo final de la formacién curricular se espera que las/os/es
estudiantes puedan recuperar los aprendizajes y conocimientos construidos a lo largo de su
trayecto académico con el objetivo de ponerlos en juego en la reflexién y discusion acerca del
guehacer cientifico en el campo de la comunicacién. Se aspira, por ello, a que al finalizar el curso
sean capaces de construir de manera fundada la propia posicion de investigacion.

Psicologiay Comunicacion

Cétedra Lutzky

La materia tiene como eje el abordaje epistemoldgico del concepto de subjetividad desde la
reflexion y la vinculacién a problematicas actuales de las ciencias sociales y en particular de la
comunicacion atravesada por el orden de lo cultural, lo sensible, lo afectivo, lo imaginario y lo
identitario, incluyendo el impacto sobre dichos 6rdenes de las tecnologias digitales y las narrativas
contemporaneas.

En el recorrido se revisan algunas teorizaciones de las grandes corrientes de la psicologia en su
cruce con la comunicacion, la constitucion del lazo social y las culturas afectivas, al tempo que se
aportan herramientas conceptuales, metodoldgicas y critico-analiticas para la formacion en
investigacion social; en especial en torno a problematicas que vinculen la subjetividad y la
comunicacion a los ejes planteados.

Cétedra Kriger (Ex Kaufman)

La materia propone un abordaje sociohistérico y cultural de la problematica de la subjetividad,
desde una perspectiva transdisciplinar que dialoga con y entre diversos enfoques de la psicologia,
las ciencias sociales y de la comunicacion, los estudios de género, la filosofia politica, la
antropologia y la estética.

Su principal propésito consiste en brindar herramientas criticas potentes para la investigacion

18



Comu UBA

social en nuestro campo, asumiendo el caracter reflexivo de la construcciéon del conocimiento, y
dando centralidad a las configuraciones subjetivas, las identificaciones y el lazo social, con
especial interés en sus transformaciones contemporaneas.

Facultad de Ciencias Sociales

En el desarrollo de la cursada, la materia conjuga una linea programatica central vertebrada en
las clases tedricas, con una pluralidad de recorridos propuestos en las comisiones de précticos,
en torno a enfoques disciplinares y nudos problematicos diversos (de modo tentativo: psicoanalisis
y sociedad; escrituras y subjetividades; poder, imaginarios y memorias sociales).

. Recorrido aplicado

Cada estudiante debe cursar cuatro asignaturas de este recorrido. Puede
elegir una de otro ciclo.

Procesos Culturales

Catedra Ferro

Esta asignatura aborda el analisis de la cultura y los procesos culturales desde una perspectiva
general epistemoldgica materialista historica y del conocimiento situado. Para analizar los objetos,
representaciones y practicas culturales en toda su dimension social, propone un marco teérico
interdisciplinario que incorpora textos fundantes del andlisis material de la cultura, estudios
comunicacionales, antropolégicos, socioldgicos, historicos, linglisticos, de género y, en un sentido
amplio, de estudios de la cultura.

La propuesta pedagdgica incluye el andlisis de materiales semi6ticamente variados y procedentes
de diversos campos (politico, histérico, religioso, periodistico, juridico, literario) a través de
secuencias didacticas que articulan una serie de actividades parciales y sistematicamente
progresivas con el fin de favorecer el proceso de aprendizaje de la practica de investigacion a lo
largo de todo el curso.

Discursos y Semidtica de Redes

Céatedra Fraticelli

Un desafio clave para cualquier egresado de la Carrera de Ciencias de la Comunicacion es
enfrentar la complejidad de la mediatizaciébn contemporanea. Las constantes interacciones entre
los medios de comunicacién masiva y los soportados en Internet generan una vasta cantidad de
discursos y circulaciones del sentido que resultan dificiles de abordar para cualquier analista,
productor y planificador de medios. La materia Discursos y Semiética de Redes brinda
herramientas tedricas y metodologias para comprender y generar conocimientos sobre tal
complejidad. Su programa esté destinado a estudiantes de los tres ciclos orientativos de la carrera
(investigacion, intervencion y produccion). Las clases combinan exposiciones tedricas con
practicas de analisis, e incluyen la invitacion de dos especialistas externos con experiencia en el
ambito profesional. La evaluacion se realiza mediante un examen parcial y una investigacion, la
cual puede servir de insumo para el Trabajo Integrador Final.

Economia Politica de la Comunicacion

Céatedra Hernandez

La materia pretende brindar elementos conceptuales y de andlisis necesarios para abordar la
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produccién industrial de bienes y servicios culturales. Se centra en el analisis de la Industria
Cultural y sus principales ramas, tanto en su etapa analégica como digital, desde la perspectiva
tedrica que brinda la economia politica de la comunicacién y la teoria del valor trabajo. No aborda
actividades de produccién artesanal, las denominadas industrias creativas, las artes escénicas o
la gestion cultural.

Facultad de Ciencias Sociales

Algunos de los ejes que aborda la asignatura son: las caracteristicas de la produccion industrial
de cultura; el producto o mercancia intangible y su particular desempefio econémico; la produccion
cultural social y la funcién editora de la Industria; el producto y el flujo; las formas de valorizacién
(a partir de la concepcion del trabajo como Unica actividad generadora de valor) y modalidades de
organizacion del trabajo, entre otros.

Se analizan componentes del patrén tecno estético y las determinaciones econdmicas de la
mercancia audiovisual a partir de casos como el broadcasting, el cine y las recientes producciones
de streaming y contenidos digitales a demanda.

Los recorridos de caracter conceptual de mayor densidad se abordan en clases tedricas, en tanto
las clases précticas se dedican al andlisis de casos. Las modalidades de trabajo en aula incluyen
presentaciones grupales y las evaluaciones consideran tanto parciales presenciales como TP final.

Espacio Publico y Opinién
Cétedra Guindi

Se aborda la nocién de espacio publico en su doble acepcién de lugar material y &mbito de la
politica (polis) en el cual las ciudadanias aparecen, se configuran y expresan agonalmente
acciones y opiniones.

Asumiendo la historicidad de los conceptos y eludiendo esencialismos, se exploran escenas desde
los inicios de la Modernidad al actual tardo-capitalismo en su versién neoliberal y de digitalizacion.

Nuestro presente enmarafiado y de yuxtaposicion de disputas en la ciudad fisica y el espacio
digital, impone una declinacion de las espacialidades de lo publico en plural, atendiendo a las
I6gicas que presenta la relaciéon publico/privado asi como la reformulacién de la figura del Estado.
Ello también obliga a repensar la nocién de opinion, profundizando un distanciamiento critico de
las perspectivas que la reducen a su dimension de racionalidad comunicativa deliberativa e
incorporando la interrogacion por las motivaciones afectivas y el papel de las imagenes. En
definitiva, este panorama compromete la pregunta por la politica democrética.

Desde una perspectiva comunicacional, se aporta bibliografia y distintas materialidades (visuales,
literarias, etc) alentando la produccion personal.

Estéticay Comunicacion

Céatedra Mundo

La materia es, antes que nada, una materia conceptual. En primer lugar, indagamos sobre los
conceptos de estética y de comunicacion, tratando de elaborar la relacién que mantienen entre
ellos, fundamentalmente en dos niveles: el nivel mediatico y el nivel corporal, afectivo o sensible.

En un segundo momento reflexionamos sobre movimientos, artistas y obras que nos parecen
paradigmaticos para pensar la contemporaneidad (como David Cronenberg, Guila Kosice, Andy
Warhol, Charly Garcia, Fluxus, entre otros), intentando que los alumnos comprendan la masa
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tedrica que leimos como una manera de acceder a esos fendbmenos estético-mediaticos complejos
gue son los fenédmenos artisticos.

Facultad de Ciencias Sociales

Audiencias y Recepcion

Catedra Calzado

Este curso brinda herramientas para reflexionar y producir investigaciones capaces de interpretar
en términos histoéricos, colectivos, culturales y materiales la naturaleza de leer, ver, escuchar y
producir contenidos.

El curso recorre transversalmente la historia del debate sobre las audiencias, las investigaciones
del campo de la comunicacion y su vinculo con las propuestas de la sociologia, la antropologia, la
teoria literaria, del cine, del arte. A partir de un recorrido bibliografico sobre el objeto de estudio
desde sus problemas contemporaneos, se prioriza la comprension del vinculo de los sujetos con
las tecnologias, los cambios en la industria cultural, las implicancias de los entornos digitales en
las experiencias de recepcion y de produccién de contenidos.

El curso recupera los debates abiertos por las principales corrientes de la comunicacion, las
traducciones latinoamericanas, los conceptos centrales y el devenir histérico de los medios, para
pensar la particularidad de un campo de investigacidon en cambio constante. Desde alli, se revisan
las discusiones actuales sobre los medios digitales, el uso de las métricas, la determinacién del
algoritmo, los debates sobre la inteligencia artificial, y la potencialidad del concepto a partir de los
procesos colectivos, creativos, politicos.

Por lo tanto, el curso promueve la formacién de estudiantes capaces de reflexionar sobre los
medios desde la dimension interpretativa de los sujetos en clave empirica. Se prioriza la discusion
acerca de las herramientas de investigacion sobre audiencias y del hacer investigativo. A la vez,
se muestran caminos posibles de investigacion en tanto modo de identificar objetos, recortarlos,
pensarlos, indagarlos, leerlos, interpretarlos y escribirlos. Ademas, se brindan herramientas para
pensar e identificar de manera compleja el perfil de las audiencias de las investigaciones en
comunicacion, asi como de los proyectos de produccion periodistica.

Las clases practicas funcionan como un laboratorio de investigacion, donde se lleva adelante un
proyecto de investigacion colectivo. Los resultados de este se presentan en textos individuales
como evaluacion final de manera de ensayar y aprender posibles géneros textuales de produccion
de investigaciones (el proyecto, el ensayo, el articulo, los trabajos de divulgacién y sus multiples
formatos). A la vez, de manera colectiva, los resultados de investigacion se presentan en una
produccién audiovisual piloto.

Politicas Culturales

Catedra Sanjurjo

La propuesta conceptual y pedagdgica de la materia Politicas Culturales se enfoca en tres lineas
de discusion teérica y una de aplicacion practica, a partir de la Investigacion de Accion Participativa
(IAP).

En primer término, se discute la genealogia del término politicas culturales, para presentar una
propuesta desde las ciencias de la comunicacion. En segundo término, se actualiza la discusion
respecto al debate entre la perspectiva de las culturas politicas, los procesos de construccién de
identidades (con acento en las comunidades de produccién simbdlica y consumo) y las politicas
de ciencia y técnica para el desarrollo de la economia cultural y del conocimiento de la Argentina.
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Por ultimo, desde la perspectiva de la biopolitica cultural, se presenta una definicién de industrias
culturales y del conocimiento, entendidas como sectores estratégicos en disputa para la
producciéon de valor y de sentidos, de lucha por la definicibn de los procesos de subjetivacion
social.

Facultad de Ciencias Sociales

El objetivo de la linea de aplicacién practica es adquirir experiencia con los principios, métodos y
ética de IAP, asi como profundizar su comprensién del proceso de investigacion y su impacto en
problemas del mundo real. Se trabaja en grupos y cada grupo selecciona temas de investigacion
o temas de interés en los sectores de las Industrias Culturales Hip Hop y Videojuegos.

. Recorrido especifico

Cada estudiante debe cursar dos asignaturas de este recorrido. Puede elegir
una de otro ciclo.

Historiadel Arte

Catedra Bruera

El objetivo de la materia es estudiar los grandes temas que conforman la historia del arte
relacionadndolos con el mundo de las ideas en el campo del pensamiento (filosofia, ciencias
sociales, politica, teoria de la cultura, religion).

Desde este punto de vista la materia propone una primera aproximacion que ponga de manifiesto
la actualidad del arte en nuestra época, para reflexionar por ejemplo sobre los diversos caminos
del conocimiento en la historia. Sobre la problematica de verdad y apariencia en las maneras de
representacion del mundo, sobre la relacién palabra-mundo y los modos de escritura, sobre el
lenguaje como mero instrumento comunicativo o dimension cognoscitiva diferente. Sobre la
importancia de la ética de la experiencia de lo estético, sobre el debate racionalidad/irracionalidad
en el abordaje de lo real, sobre las diferencias entre la comprensién tedrico-conceptual y artistico-
tragica con respecto a la condicién humana.

En lo que a la materia le importa, se parte de la evidencia de que muchos de los enfoques vy
estudios culturales mas aportadores de los Ultimos tiempos muestran, junto a la renovacién de los
planteos cientifico-sociales, la reaparicion de los dilemas artisticos, estéticos, literarios y poéticos,
proyectando ambas vertientes una nueva fecundacion del conocimiento sisteméatico y del pensar
critico ante las nuevas circunstancias del mundo.

La asignatura se inscribe en la tradicion critica sobre la base de la cual Nicolas Casullo propuso el
programa, aun vigente en sus fundamentos, a la par de las transformaciones historicas y culturales
gue alcanzan al presente, programa que definié tanto los contenidos de la asignatura como la
composicion docente de la cétedra.
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Politicas Internacionales de Comunicacion

Facultad de Ciencias Sociales

Catedra Rossi

Sobre los campos de los media, el audiovisual, las TIC y la informacion periodistica, la materia
analiza la reconfiguracién de la accion estatal, supranacional y publica no gubernamental en el
marco de la economia global y las redes digitales.

Enhebra miradas desde la geopolitica, el analisis de actores preponderantes, foros y espacios de
incidencia para las politicas internacionales. Se identifican teméaticamente los desafios regulatorios
con una mirada situada latinoamericana.

Desde lo pedagogico -en forma personalizada segun la cantidad de estudiantes-, se proponen
producciones de seguimiento y andlisis de una cuestion -sea propuesta por la catedra para el
cuatrimestre, o bien un area de interés ya abordada por le estudiante-. Con una entrega final en
formato de trabajo integrador ensayistico, avance de ponencia o aporte a proyecto de
investigacion.

Pantallas, Culturay Educacion en la era Digital

Catedra Levis

Consideramos que la presencia ubicua de la pantalla electronica es un rasgo caracteristico de la
sociedad contemporénea.

La propuesta busca brindar herramientas conceptuales y practicas para interpelar y desenvolverse
en la sociedad de la pantalla. Se busca que les estudiantes se acerquen desde una perspectiva
critica, al desafio socio-politico y cultural que representa el desarrollo y el uso generalizado de
sistemas digitales "inteligentes" en las actividades cotidianas, en especial en los ambitos de la
comunicacion, la cultura y la educacion.

Es por eso que se propugna la experimentacién de distintas aplicaciones telematicas y se
promueve la reflexion sobre las propias practicas y los discursos circulantes de manera
argumentada, apoyandose en los conceptos y lecturas trabajados en la materia.

« Tramo final

Los y las estudiantes deben cursar dos seminarios optativos y el Taller de
Trabajo Integrador Final cuya propuesta se encuentra a continuacion.

Taller de Trabajo Integrador Final de Investigacion
Catedra Gomez

El Taller de TIF en Investigacién es un espacio curricular donde alumnas y alumnos realizan su
trabajo final de graduacién con las especificidades que posee toda Investigacion vista como
desarrollo profesional y académico, pero también como competencia practica dentro del campo
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de la Comunicacion en general.

Facultad de Ciencias Sociales

Durante la cursada las y los estudiantes realizan un trabajo de investigacién sobre un objeto
comunicacional compartido en cada comisién de practicos, fortaleciendo su construcciéon y
abordaje teorico-empirico de modo colaborativo y bajo la guia del docente.

El producto final de la cursada es un informe de investigacion presentado en formato afin, con los
requisitos formales y de contenido inherentes a la difusion de resultados de cualquier investigacion
con sustento cientifico-técnico.

Las clases articulan médulos tedricos y préactico. Los tedricos son: a) de integracion y refuerzo de
contenidos propedéuticos ya adquiridos durante la carrera, y b) de marco referencial y conceptual
sobre el objeto de estudio abordado. En los moédulos préacticos de cada clase se consolida una
propuesta tedrico-metodoldgica y se realizan actividades grupales e individuales tendientes al
avance progresivo del trabajo y su finalizacién al término de la cursada del Taller.
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