
Seminario TIF: 

La investigación sobre el fanatismo. Dinámicas comunicacionales 

y lógicas culturales de las sociedades contemporáneas  
 

1. Justificación de la propuesta 

“El problema es el fanatismo”. Esta es una idea que suele escucharse y leerse en 

diferentes ámbitos, proferida por distintas personas, desde participantes de medios 

tradicionales y digitales en rol de conductores, panelistas, movileros, entrevistados, cronistas, 

ensayistas, hasta usuarios que comentan. A grandes rasgos, se la enuncia como una suerte de 

diagnóstico sobre las sociedades contemporáneas en general, cuya potencialidad crítica se 

supone residiría en haber logrado identificar un núcleo al que se le adjudica la responsabilidad 

de males sociales de todo tipo: individualismo, sociopatía, adicción, trastornos obsesivos, 

amoralidad, intolerancia, discriminación, impaciencia, autoritarismo, manipulación, 

irracionalidad, exceso, violencia. 

Resulta curioso que la persistencia de este modo patologizante de prefigurar el 

fanatismo como algo negativo en el discurso social coexiste con los sentidos más neutrales e 

incluso positivos que comenzaron a adjudicársele a la condición de ser fan en los últimos años. 

En efecto, la expansión semántica del término llevó a su utilización como sinónimo de gusto –

por ejemplo, ser fan del alfajor, de Coca-Cola, del invierno o de los gatos– y hasta en formas 

de interpelación por parte de marcas, corporaciones, industrias del entretenimiento, sitios web, 

influencers o creadores de contenidos digitales, en tanto que modelo de consumidor o usuario 

ideal. Dichas cuestiones se vinculan con un proceso general de “fanificación” o “fanización” 

de las audiencias y el gran público. 

Frente a este panorama, la hipótesis de trabajo que venimos poniendo a prueba en 

diversos proyectos desde hace una década consiste en que el fanatismo es un fenómeno 

sociocultural que implica procesos de construcción de identidades y de configuración de 

comunidades, cada vez más extendidos en las sociedades contemporáneas ante la crisis de 

representación que atraviesan referentes e instituciones tradicionales. En este sentido, se 

entiende que es una dimensión central en la vida de las personas, fuente de significados para la 

construcción de subjetividades, y que da lugar a actividades, actitudes, expectativas, modos de 

comunicación y formas de vinculación. Dichos aspectos se conceptualizan como propios de 

los fandoms –es decir, grupos o comunidades de fans en general–, regidos a su vez por lógicas 

de lo que se denomina como culturas fan. Asimismo, la irradiación actual del fenómeno y la 

proliferación exponencial de sus prácticas suelen explicarse como parte de dos procesos más 

amplios y cada vez más acentuados a nivel global: la mercantilización y la digitalización.  

Para comprender los alcances y los límites de tales consideraciones, que serán 

desarrolladas y problematizadas a lo largo de este seminario, es necesaria una revisión de la 

trayectoria del campo de estudios sobre fans [fan studies] en el que se inscriben, la cual también 

será profundizada durante la cursada. A modo de síntesis, cabe señalar que los orígenes de este 

campo se remontan a principios de la década del noventa en la academia anglosajona, por lo 

que ya ha asistido a transformaciones tanto tecnológicas como socioculturales, propias de la 

convergencia, y a discusiones que complejizaron la perspectiva de su primera etapa 

celebratoria. En la mayoría de las investigaciones iniciales se argumenta que el fanatismo y sus 



prácticas demuestran los altos grados de compromiso, socialización, participación, 

productividad y creatividad posibles a partir del consumo mediático, a su vez conceptualizados 

como fuente de alternatividad y resistencia. Por su parte, los trabajos actuales señalan la 

importancia de abordarlo como objeto contradictorio e incorporar múltiples miradas. 

Respecto de la academia local, si bien hay cierto crecimiento del interés por la 

investigación de diversos tipos de fanatismos, todavía son trabajos escasos y, sobre todo, están 

dispersos y no tienden a dialogar entre sí, sino más bien a citar algunos referentes anglosajones 

del tema con una preeminencia de enfoques optimistas desde los que suelen aplicarse los 

mencionados argumentos y conceptos. La riqueza de estas miradas consiste en que, en un 

primer momento, son necesarias para problematizar las persistentes representaciones sociales 

y mediáticas que tienden a negarles a los fanatismos cualquier tipo de lógica o racionalidad. 

Pero, al mismo tiempo, es necesario complejizarlas reponiendo las jerarquías y desigualdades 

que atraviesan a las culturas fan. Después de todo, por más que se los prefigure de ese modo, 

los fandoms no son colectivos homogéneos ni completamente autónomos. 

Por lo tanto, en pos de aportar a la conformación y consolidación del campo de estudios 

sobre fans a nivel local, y reconociendo el peso de sus referentes anglosajones –razón por la 

cual en este seminario se recurre a una cantidad considerable de traducciones de bibliografía 

en idioma inglés–, aquí se recupera gran parte de las investigaciones desarrolladas en estas 

latitudes, desde una perspectiva analítica comunicacional y socioantropológica, para construir 

un diálogo entre ellas. En un sentido similar, la propuesta también apunta a impulsar entre les 

estudiantes el abordaje académico de fenómenos fan, temática poco explorada, cuya indagación 

permite reflexionar sobre dimensiones asociadas con los reconocimientos, las motivaciones y 

la actividad de las audiencias, una de las preocupaciones de las Ciencias de la Comunicación. 

De este modo se pretende avanzar en una articulación dialógica aún pendiente entre las 

inquietudes, los interrogantes, los problemas, los conceptos y los procedimientos de los fan 

studies y los estudios de recepción. Puesta en diálogo que puede sostenerse sobre una 

perspectiva teórica transdisciplinaria y la articulación flexible de herramientas metodológicas 

para analizar posibilidades de exploración identitaria, modos de configuración comunitaria, 

condicionamientos ideológicos, dinámicas comunicacionales y lógicas culturales que 

atraviesan la compleja relación de las audiencias entre sí y con sus ídolos, contenidos favoritos 

o sectores de la industria cultural. Estos serán los ejes orientativos a trabajar y que permitirán 

que les estudiantes sistematicen conocimientos incorporados en otras asignaturas de la carrera. 

La clave de lectura será la adopción de una mirada crítica y atenta a las diferentes maneras en 

que se manifiesta el fanatismo en la actualidad, sus racionalidades, sus tensiones y las 

problemáticas de género, sexualidad, edad, nacionalidad, raza y clase que ilustra según el caso. 

En estas líneas de trabajo se busca proponer un enfoque general sobre múltiples 

espacios, objetos, sujetos, prácticas y casos concretos atravesados por el fanatismo: músicos, 

bandas, programas o series, películas, sagas literarias, figuras televisivas, organización y 

asistencia a convenciones o juntadas, cosplay, administración de sitios web y cuentas de redes 

sociales; pero también arte, deportes, periodismo, publicidad, educación, política, interacción 

en plataformas digitales y canales de streaming, creación de fanart, fansubbing y fandubbing, 

vidding y fanfilms, producciones de memes, escritura y lectura de fan fiction.  

 

 



2. Modalidad de la asignatura: Seminario 

3. Carga horaria semanal: 4hs 

4. Carga horaria total: 64hs  

 

5. Metodología de enseñanza: Clases teórico-prácticas. Durante la cursada se indagará la 

relación entre los conceptos teóricos y las empirias que les estudiantes irán observando como 

parte del recorte de un corpus para el trabajo final de investigación. En este sentido, los textos 

de la bibliografía serán utilizados como disparadores a contrastar con los hallazgos propios que 

vayan encontrando a medida que avancen con las etapas descriptivas y analíticas, sobre las 

cuales se irá dialogando en los encuentros mediante intercambios colectivos y personalizados. 

En la medida en que se propone que investiguen sobre objetos y problemáticas de su elección, 

dentro del campo de los estudios sobre fans, también se trabajará con bibliografía específica 

que se definirá en función de su relación con sus intereses personales. 

 

6. Cuatrimestre de dictado: Primer cuatrimestre de 2026 

 

7. Objetivos generales y objetivos específicos 

7.1. Generales 

 Presentar un estado de la cuestión actualizado en relación con los diferentes tipos de 

abordaje, las distintas categorías y los diversos objetos de las culturas fan estudiados 

desde la academia tanto anglosajona como latinoamericana. 

 Revisar críticamente la trayectoria histórica del campo de los estudios sobre fans y 

visibilizar su producción académica actual generada desde nuestro país. 

 Subrayar la importancia del fanatismo como fenómeno sociocultural cuyo análisis 

permite comprender aspectos y problemáticas de las dinámicas comunicacionales y de 

los procesos simbólicos del mundo contemporáneo en general. 

 Debatir las posibilidades y los límites de una teoría general sobre los fanatismos a partir 

de la consideración de los condicionamientos que se estructuran en variables como el 

género, la sexualidad, la edad, la nacionalidad, la raza y la clase. 

 Reflexionar sobre la necesidad de avanzar en una articulación todavía pendiente entre 

los estudios sobre fans y los estudios de recepción para enriquecer la interpretación de 

los vínculos entre medios y audiencias y las lógicas actuales del consumo mediático-

cultural en particular, abordados en otras zonas del Plan de Estudios de la Carrera. 

 Brindar herramientas teórico-metodológicas para analizar objetos, representaciones y 

prácticas de las culturas fan, contribuyendo así a la elaboración de trabajos de 

graduación en el marco del TIF. 

 

7.2. Específicos 

Que les estudiantes: 

 tomen distancia de los preconceptos en los que suelen sostenerse las representaciones 

sociales y mediáticas sobre el fanatismo; 



 discutan críticamente las perspectivas y teorizaciones académicas alrededor del 

fenómeno; 

 incorporen una sistematización de la diversidad de representaciones y prácticas fan que 

pueden desplegarse sobre la base de consumos mediáticos compartidos, mediante una 

aproximación a ellas y una problematización de las jerarquías y desigualdades que las 

atraviesan; 

 logren una comprensión de las distintas dinámicas comunicacionales y de las diferentes 

lógicas culturales que pueden atravesar tales representaciones y prácticas en toda su 

complejidad (identitarias, comunitarias, creativas, resistentes, reproductivas, 

placenteras, lúdicas, entre otras); 

 puedan indagar comparativamente las transformaciones y las continuidades entre las 

culturas fan frente al escenario mediático tradicional del broadcasting y al contexto 

actual de convergencia y plataformas digitales, así como los diferentes tipos de 

relaciones que los fandoms entablan con la industria cultural; 

 adquieran instrumentos conceptuales y procedimentales para la elaboración de sus 

trabajos finales de investigación, enmarcados en diversos objetos y problemáticas 

concernientes a los fanatismos. 

 

8. Contenidos desglosados por unidades 

 

Unidad 1: Audiencias fanificadas 

Estudios culturales, consumo mediático y modalidades de recepción contemporáneas. La 

tradición histórica de los estudios sobre fans: tres líneas de investigación, de la celebración a 

la problematización y de la marginación a la normalización, pasando por el foco en las 

jerarquías. ¿Qué es un fan hoy? Representaciones: ¿del estigma al emblema? En busca de las 

lógicas de las prácticas fan: entre las identidades personales y colectivas, lo efímero y lo 

perdurable, la proximidad emocional y la distancia crítica, la reciprocidad y la monetización, 

lo ético y lo estético, lo territorial y lo digital, la productividad creativa y el placer escapista, 

las tácticas y las estrategias, lo amateur y lo profesional. El fanatismo como fenómeno 

sociocultural complejo: múltiples objetos y enfoques teórico-metodológicos posibles. 

 

Unidad 2: Culturas fan 

Objetos clásicos: fans de ficciones cinematográficas y televisivas. ¿Cómo abordar el universo 

simbólico de un fandom? La preeminencia de las perspectivas etnográficas, sea en su versión 

clásica o virtual. Debates epistemológicos y discusiones procedimentales: la importancia de la 

reflexividad y el riesgo del “aca-fan”. Convergencia y participación: viejos problemas y nuevos 

desafíos para el estudio de las audiencias fanificadas en un contexto de digitalización. 

Revisiones conceptuales: límites y posibilidades del “prosumo” y de las narrativas transmedia. 

Problematizaciones de las interacciones colaborativas y los espacios de pertenencia: las 

preguntas por las relaciones de poder entre fans e industria o generadores de contenidos, así 

como por desigualdades de género, sexualidad, edad, nacionalidad, raza y clase. 

 



Unidad 3: Fanatismos y prácticas de consumo entre ayer, hoy y mañana 

Procesos de identificación y diferenciación a partir de intereses comunes: las “subculturas”, los 

“fantagonismos” y los “anti-fans”. El riesgo de la homogeneización de las culturas fan. ¿Todo 

objeto, actividad y modo de comunicación se significa de la misma manera y tiene los mismos 

valores dentro de un fandom específico? Facetas armoniosas y conflictivas de la socialización 

fan: las inversiones afectivas y la toxicidad. El fan, ¿solo un cliente? La nostalgia, ¿solo un 

negocio? El problema de la alternatividad y la resistencia como orientaciones al teorizar sobre 

los fanatismos en tanto que fuentes de poder, usos desviados y activismo. Compromisos y 

especializaciones. Negociaciones y contradicciones. Dimensiones performativas. Entonces, 

¿es posible una teoría general sobre el fanatismo? 

 

Unidad transversal: Lista de temas y casos, abierta y a voluntad de elección 

Ciencia ficción. Fantasía (Crepúsculo, potterheads). Cómics y universos cinematográficos 

(Marvel, DC). Franquicias transmediáticas (GOT). Manga y animé (otakus). Eventos, 

convenciones, juntadas. Cosplay. Coleccionismo. Deportes. Aspectos religiosos del fanatismo 

mediático-cultural (revelación, conversión, evangelización, peregrinación, sacralización). 

Hallyu (k-dramas, k-pop, fandancers). Telenovelas. Música (rock, pop, trap, cumbia, metal, 

ópera). Karaoke y covers. Crowdfunding. Fan pages, wikis, redes sociales. Fanworks y 

explotación. Fanzines. Fanart. Memes. Fansubbing. Fandubbing. Vidding. Fan fiction. Perfiles 

y posteos en plataformas digitales. Podcasts y programas de streaming. Fanatismos y política. 

 

9. Bibliografía provisoria general y específica 

Según se consignó en el punto 5. Metodología de enseñanza, este listado ofrece un panorama 

general de los temas tratados en todo el programa y de investigaciones posibles, de modo que 

se realizarán discusiones y recomendaciones bibliográficas particulares en función de los 

objetos de estudio que construyan les estudiantes. Asimismo, se facilitarán traducciones 

propias de los textos en inglés y portugués. 
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