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CIENCIAS DE LA COMUNICACION-UBA

Practicas Pre Profesionales COMU - 2026

Organizacién: INTA

Titulo de la practica: Aportes de la comunicacién al turismo rural y desarrollo territorial

Breve descripcién o referencias del espacio de practica

La practica se desarrolla en el Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA),
especificamente en el marco de las actividades de la Red Estratégica de Conocimiento
de Turismo Rural, perteneciente al Programa Nacional de Desarrollo Regional y
Territorial.

El INTA incorpora la tematica de turismo rural porque la considera como una de las
estrategias que aporta al desarrollo territorial. Acompafia a productores, comunidades y
organizaciones rurales de todo el pais en el desarrollo de propuestas de turismo rural
productivo, comunitario y asociativo, integrando extensién, investigacion y comunicacion.
Sitios de referencia:

e https://www.inta.gob.ar
e Facebook INTA Turismo Rural

e htitps://experienciarural.com.ar

Breve descripcién del proyecto o tareas a desarrollar

La practica propone a las y los estudiantes participar en proyectos de comunicacion
aplicada al turismo rural y al desarrollo territorial, integrando produccion de contenidos,
comunicacion digital, entrevistas, elaboracion de diagnéstico y sistematizacion de

experiencias.
Las lineas de trabajo propuestas son las siguientes:

1. Analisis de las representaciones de la ruralidad en las redes sociales: Indagar sobre
las representaciones de la ruralidad en las redes sociales tanto de los prestadores de
turismo rural como de otras cuentas que incorporan contenido vinculado con esta actividad.

El objetivo es elaborar un diagndstico para identificar ¢qué recursos se utilizan para contar


https://www.inta.gob.ar
https://experienciarural.com.ar
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los servicios y productos que se ofrecen? ;Qué miradas predominan entre quienes
comunican los emprendimientos, los productos y servicios de turismo rural? para luego
trabajar en recomendaciones que favorezcan la creacién de contenido vinculado con el

desarrollo del turismo rural y con los objetivos de los prestadores.

TAREAS:

- lIdentificar conjuntamente con los/as alumnos/as las palabras y conceptos claves
vinculados al desarrollo del Turismo Rural.

- Definir conjuntamente los criterios para relevar cuentas de influencers/creadores de
contenidos (por ej: que tengan X cantidad de seguidores, que el contenido esté
enfocado principalmente en el Turismo Rural o la ruralidad, que no sean empresas
de turismo, etc. ) y de prestadores de turismo rural que forman parte de la Red.

- Elaborar un documento que sistematice esta indagacion a fin de contar con material
que aporte al diseno del taller de redes sociales del TEMA 2 y a la elaboracion de los
contenidos para www.experienciarural.com.ar del TEMA 3.

- Elaborar un documento de recomendaciones para el uso de las redes sociales que
potencien y fortalezcan el servicio turismo rural orientado a la sostenibilidad de las

propuestas.

2. Taller de Redes Sociales para Turismo Rural:

Desde la Red de turismo rural se relevan constantemente necesidades de capacitacion que
plantean técnicos/as e integrantes de experiencias asociativas. Una de ellas es el manejo
de redes sociales, clave para la visibilizacion y promocion de los emprendimientos de
turismo rural. Es por ello que disefiar un taller de manejo de redes sociales es importante

para la capacitacién de los integrantes de la red que comparten dicha necesidad.
TAREAS:

- Participar en el disefio, organizacién, produccion y evaluaciéon de un taller de
comunicacion digital para emprendedores y emprendedoras de turismo rural
acompafiados por el INTA.

- Elaborar los materiales necesarios para tal fin.

3. Produccién de contenidos para la plataforma Experiencia Rural: La pagina web
Experienciarural.com.ar es una plataforma en la que cada emprendimiento particular o

experiencia asociativa pueda promocionar los servicios que ofrecen en el ambito rural. Esto
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permite tener la oferta de turismo rural unificada en un mismo lugar. Para ello, es necesario

generar contenidos resaltando las caracteristicas distintivas de cada emprendimiento.

TAREAS:
- Realizar entrevistas a emprendedores y técnicos/as.

- Redactar, editar y producir 5 “Perfiles” para la plataforma experienciarural.om.ar

Acciones o instancias de incidencia social

La practica tiene incidencia directa en territorios rurales de distintas regiones del pais,
fortaleciendo capacidades comunicacionales de emprendedores y comunidades rurales, y
contribuyendo a la visibilizacion de experiencias productivas, culturales y asociativas

acompanadas por el INTA.

Aportes relevantes y positivos para participar en esta practica:

- Aprendizaje practico en un ambiente profesional y colaborativo.
- Posibilidad de establecer contactos y ampliar la red profesional en el ambito de la

comunicacion aplicada al desarrollo rural.

Periodo de desarrollo de la practica

Primer y/o segundo cuatrimestre 2026.

Lugar, dias y horarios previstos
Modalidad mixta (virtual y/o presencial segun actividades).
Dias y horarios flexibles, compatibles con la cursada académica. Algunas instancias podran

desarrollarse de manera virtual y otras de forma presencial o territorial segun el proyecto.

Requisitos especificos para las y los estudiantes
e Ser estudiante regular de la Carrera de Ciencias de la Comunicacion.
¢ Interés en comunicacion institucional, digital, territorial o comunitaria.
e Manejo basico de herramientas digitales (redaccién, redes sociales, Canva o

similares).

No se requieren conocimientos avanzados previos.
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Requisitos para la acreditaciéon de la practica

e Participacion activa en las tareas acordadas:

o Linea de trabajo 1: Presentacion del informe diagndstico y UN (1) perfil de
emprendimiento de turismo rural realizado para la plataforma
Experienciarural.com.ar

o Linea de trabajo 2: Planificacion, produccion y evaluacion de un taller de
redes sociales.

o Linea de trabajo 3: 5 perfiles de emprendimientos de turismo rural realizados.

e Tener un 80% de presentismo en las reuniones Vvirtuales y/o presenciales
convocadas por las tutoras.

e Entrega del informe final reflexivo sobre la experiencia de practica.



