
Prácticas Pre Profesionales COMUNICACIÓN - 2026 
 
Materia: Audiencias y recepción 
Docente titular: Mercedes Calzado 
 
Título de la práctica: Laboratorio de audiencias en “El Grito del Sur” 
 
Contacto de referencia: audienciascomu@gmail.com 
 
 
Breve descripción o referencias del espacio de práctica (puede incluir links a página 
web, redes sociales, artículos, etc.):  
 
El Grito del Sur es un medio digital, popular, cooperativo y transfeminista que produce 
contenidos sobre actualidad, política, cultura, género, educación, salud y problemáticas 
urbanas. Su propuesta editorial se organiza alrededor de las agendas de los barrios, el trabajo, 
las juventudes, las diversidades y los sectores populares. 
 
La circulación de sus contenidos se desarrolla en un ecosistema que incluye el sitio web, las 
redes sociales, los newsletters, las listas de WhatsApp, las producciones audiovisuales y la 
Comunidad Gritera. Esta presencia multiplataforma permite pensar una práctica pre profesional 
centrada no solo en la producción periodística, sino también en el conocimiento de las 
audiencias, sus formas de participación y los recorridos que realizan entre las distintas 
plataformas. 
 
 
Breve descripción del proyecto o tareas a desarrollar (aportes, objetivos, metas, 
resultados, actividades y/o tareas): 
 
La práctica propone que estudiantes de la Carrera de Ciencias de la Comunicación desarrollen 
una experiencia de trabajo supervisado en torno a un problema concreto del medio: cómo 
reconocer las características, intereses y formas de participación de sus audiencias para 
producir contenidos digitales que fortalezcan el vínculo con ellas. 
 
Objetivo general 
 

●​ Análisis de las características de las audiencias de El Grito del Sur, sus prácticas de 
consumo informativo y sus formas de interacción con el medio.  

●​ Diseñar una estrategia de ampliación de la comunidad del medio  
 
Objetivos específicos 
 

●​ Reconocer el mapa de las audiencias del portal y las plataformas digitales de El Grito 
del Sur. 
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●​ Analizar la circulación de sus contenidos en el portal y las plataformas. 
●​ Identificar las formas de interacción que generan temas, formatos y modos de narración 

específicos. Evaluar los resultados de las piezas publicadas. 
●​ Explorar las expectativas, valoraciones y hábitos de una muestra de lectores y 

seguidores. 
●​ Elaborar recomendaciones para fortalecer la participación y la construcción de 

comunidad. 
●​ Producir un informe que contenga la caracterización de las audiencias del medio y las 

estrategias de ampliación de su comunidad.  
 
Período de desarrollo de la práctica: agosto-noviembre 
 
 
Lugar, días y horarios previstos para el desarrollo de la práctica (aclarar si la solicitud 
incluye distintos horarios y/o funciones para les practicantes):  
 
Los encuentros semanales se realizarán los lunes a las 17h.  
 
La práctica combinará encuentros presenciales o virtuales con actividades desarrolladas en 
articulación con integrantes del medio. Cada grupo contará con una persona responsable por 
parte de El Grito del Sur y una tutoría académica de la Carrera. 
 
Los estudiantes no asumirán la cobertura cotidiana ni reemplazarán tareas regulares del equipo 
periodístico. Trabajarán sobre un proyecto acotado, con objetivos formativos, productos 
definidos y supervisión editorial. 
 
Requisitos para la acreditación de la práctica (si se van a tener en cuenta entregables, 
metas a alcanzar, presencias específicas, etc): 
 

●​ Etapas​
 

○​ Primera etapa. Reconocimiento del medio y diagnóstico digital.  
 
Dos semanas: del 24 de agosto al 4 de septiembre.  
 
Durante las primeras semanas, los estudiantes conocerán la historia, la identidad editorial, la 
organización cooperativa y la interacción con las audiencias de El Grito del Sur. 
 
Se realizará un relevamiento de: 
 

-​ Secciones y temas del portal 
-​ formatos utilizados en cada plataforma; 
-​ frecuencia de publicación; 
-​ modos de titular y presentar los contenidos; 



-​ uso de imágenes, videos, placas, carruseles y testimonios; 
-​ modos de interacción de las audiencias con el medio;  
-​ análisis cualitativo de comentarios y respuestas; 
-​ formas de interacción propuestas por el medio a las audiencias; 
-​ vínculos entre las publicaciones en redes, el sitio, el newsletter, WhatsApp y la 

Comunidad Gritera. 
 
Con acceso a datos agregados provistos por el medio, se analizará una muestra de 
publicaciones de los dos o tres meses anteriores. Se observarán variables como alcance, 
visualizaciones, tiempo de reproducción, clics, comentarios, compartidos, guardados y 
circulación hacia el sitio web. 
 
El producto de esta etapa será un mapa del ecosistema digital del medio y una primera 
caracterización de sus audiencias. 
 

 
○​ Segunda etapa. Escucha de las audiencias 

 
Cuatro semanas: del 7 de septiembre al 2 de octubre. 
 
Los estudiantes desarrollarán herramientas que permitan generar insumos de información 
sobre lectores, seguidores y miembros de la comunidad. 
 
La estrategia podrá incluir: 

-​ una encuesta digital breve; 
-​ entrevistas a lectores frecuentes y ocasionales; reconstrucción de recorridos de 

interacción (cómo una persona encuentra un contenido, qué hace después y si continúa 
vinculada con el medio). 

-​ registro de preguntas, demandas y temas sugeridos por la audiencia; 
 
La indagación buscará responder, entre otras, las siguientes preguntas: 
¿Qué temas asocian las audiencias con El Grito del Sur? ¿Por qué comienzan a seguirlo? 
¿Qué contenidos leen, miran, guardan o comparten? ¿Qué formatos reconocen como propios 
del medio? ¿Qué relación existe entre los seguidores de redes y los lectores del portal? ¿Qué 
conocimientos tienen sobre la Comunidad Gritera? ¿Qué contenidos o instancias de 
participación esperan del medio? 
 

 
○​ Tercera etapa. Sistematización de información 

 
Cuatro semanas: 5 al 23 de octubre 
 
Los resultados se sistematizarán en un informe breve de audiencias, sin construir perfiles 
individuales ni almacenar datos personales innecesarios. 



 
○​ Cuarta etapa. Producción de contenidos 

 
Cuatro semanas: 26 de octubre al 20 de noviembre 
 
Se realizarán producciones audiovisuales y gráficas que puedan circular por las cuentas de 
la cátedra y de El Grito del Sur con el objetivo de divulgar los hallazgos obtenidos durante la 
práctica. 
 
 
 
 


